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PREDGOVOR

vinskom turizmu i $ansi koju Srbija

ima se tek pocinje pric¢ati. Domace li-

terature gotovo i da nema, tako da se
tokom pisanja ove monografije koristila dosta
obimna inostrana literatura.

Veliko iskustvo i korist prilikom pisanja
rada je predstavljao boravak u Bordou, tokom
jula 2007. godine. Tokom nekoliko dana imala
sam priliku da obidem svetski najpoznati-
ju vinsku regiju, da vidim i da se upoznam sa
radom nekoliko savremenih vinarija u samom
Bordou i njegovoj okolini.

Neprocenljiva je moralna podrska koju su
mi pruzali suprug, sinovi i roditelji. Bez njiho-
ve bezrezervne ljubavi, ne bih mogla sve ovo
postici i biti ovde gde sad jesam.

Profesorima dr Jovanu Romeli¢u, dr Sasi
Kicosevu, dr Slobodanu Jovi¢u zahvaljujem se
na korisnim savetima i pomo¢i. Zahvaljujem se
i profesorima dr Lazaru Lazi¢u, dr Dobrici Jo-

vi¢i¢u sa Geografskog fakulteta u Beogradu, dr
Selimu Sadirovi¢u sa Prirodno-matemati¢kog
fakulteta iz NiSa, kao i svim ostalim ¢lanovi-
ma kolektiva Departmana za geografiju, turi-
zam i hotelijerstvo koji su podrzali realizaciju
ove monografije.

Narocito se zahvaljujem mojim kolegama
dr Snezani Besermenji, dr Kristini Ko$i¢ i dr
Tamari Luki¢ na ¢estim razgovorima, savetima
i pomoc¢i prilikom pisanja rada.

U toku izrade monografije i tokom teren-
skog istrazivanja, naisla sam na veliku predu-
sretljivost, razumevanje veoma interesantnih
ljudi, pravih zaljubljenika u vinogradarstvo
i vinarstvo. Bez sjajnih sagovornika koje sam
imala prilike da sretnem prilikom terenskog
istrazivanja, sadrzaj ovog rada bi bio nepotpun.

Novi Sad, februar 2012.
dr Tatjana Pivac
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okot, loza i grozde (Fruktus Vitis vinife-

rae) simboli$u radost, plodnost, mudrost

i Zivotnost. O postojanju loze u najstari-
ja vremena svedodi Sveto pismo koje kaze da
je Noje prvi posadio divlju lozu, da bi je obla-
gorodio i iz grozda sok iscedio, prvi pio njene
opijajuce sokove, ali i bio prvi koji se opio. Go-
tovo u svim mitologijama pominju se bozan-
stva koja uce ljude kako uzgajati lozu i napravi-
ti vino, kao $to je bog Dionis kod Grka i Bahus
kod Rimljana.

Uzgoj vinove loze bio je poznat jo$ starim
Egip¢anima, 3500 godina p. n.e. §to potvrduju
o¢uvani reljefni crtezi, koji pokazuju vinovu
lozu i grozde, a koji su otkriveni u grobnicama
$irom Egipta. Na osnovu starih zapisa zna se da
su i Asirci pravili vino, a vinska kultura je bila
poznata i u Mesopotamiji. Prikazi vinove loze i
pijenje vina na gr¢kim vazama, svedoce da vi-
nogradarstvo i vinarstvo nije bilo nepoznato
ni starim Grcima, a najviSe zasluga za Sirenje
ove privredne grane na Balkanu imaju Rimlja-
ni, koji preuzimaju primat od Grka i usavrsava-
ju preradu grozda i proizvodnju vina.

Savremeni turizam je skup pojava koje se na
razli¢ite nacine manifestuju na turiste. Pored
klasi¢nih zadovoljenja potreba turista za puto-
vanjima i otkrivanjem novih kontinenata, turi-
sti sve viSe imaju potrebu za karakteristicnom
hranom i pi¢em nekog odredenog prostora.

Poslednjih petnaest-dvadeset godina, svet-
ski turizam, s obzirom na interes korisnika,
ukljucio je u ponudu vinski segment, koji se

pokazao veoma uspe$nim. Vinski turizam pri-
sutan je u najpoznatijim svetskim vinogradar-
skim regijama u Italiji, Francuskoj, Nemackoj,
Austriji, Kaliforniji. Svakako ne treba izostavi-
ti Australiju i Novi Zeland koje imaju u posle-
dnjih desetak godina izuzetno razvijen vinski
turizam, za koji slobodno mozemo da kaze-
mo da zauzima primat u odnosu na druge obli-
ke turizma. Vinski turizam je u Evropi veoma
unosan posao. Vec¢ina zemalja u nasem okruze-
nju uspela je da u svojoj sredini uspe$no resi, sti-
muliSe i organizuje takozvani “vinski turizam”
stvaranjem “vinskih puteva” kao $to su Vinske
ceste u Sloveniji i Hrvatskoj, u Nemackoj i Au-
striji itd. Vinski put predstavlja poseban oblik
prodaje vina, ugostiteljskih, turistickih i poljo-
privrednih proizvoda jednog vinarskog kraja.
Njega ¢ine prirodne lepote, specifi¢nosti okoli-
ne kroz koju put vodi, kulturno-istorijske zna-
menitosti, tradicija i posebnost vinogradarskog
podrudja. Pod vinogradarskim podrucjem se
podrazumeva veéi broj proizvodaca vina, kao i
onih koji se bave vinogradarstvom, vinarstvom
i proizvodnjom drugih specijaliteta tog kraja.
U sirokoj lepezi drustvenog i prirodnog bo-
gatstva Vojvodine koji ¢ine okosnicu razvoja
turizma, posebno mesto u formiranju turisti-
¢kog proizvoda zauzima vinogradarstvo i vi-
narstvo. Kroz vekove sve se vrtelo i odvija-
lo oko vina. Vino je uslovljavalo ekonomski i
kulturni razvoj pojedinih mesta u Vojvodini
(Sremski Karlovci, Vrsac, Irig...). Do danagnjih
dana vino je zadrzalo svoj vekovni prestiz, svoj



kvalitet i renome i u¢inilo prepoznatljivim ovaj  izma kakav se praktikuje u vinarski razvijenim
kraj u celom svetu. I s toga je opravdano da se ~ zemljama Evrope. Otvaranje “vinskih puteva”
u turistickoj ponudi Vojvodine nadu nadaleko ili “vinskh staza” predstavlja delotvoran vid sti-
cuvena, autenti¢na vina koja ce vratiti nekada-  mulacije pri ¢emu se proizvodaci nalaze u po-
$nji sjaj vinu sa ovih prostora i pretociti dugu  ziciji da od proizvodnje i prodaje vina mogu
tradiciju vinogradarstva u 21. vek. pristojno da zive. “Vinski putevi Vojvodine” si-

Srbija kao zemlja, u ovom pogledu, itekako ~ gurno bi znacajno doprineli podizanju kvali-
ima $ta da ponudi stranom i domacem gostu,  teta vina i odrazili bi se povoljno na standard
ali to mora da bude uradeno tako da se u pot-  proizvodaca kao i svih onih koji bi bili ukljuce-
punosti ispune svi standardi za ovaj vid tur-  niu ovu akciju.

VINSKI TURIZAM VOJVODINE | 9
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avremeni turista ima probrane zahte-

ve i opredeljuje se za odabrane progra-

me, koji ¢e zadovoljiti njegove najtanani-
je turisticke potrebe. Turisti¢ka trzista Evrope
i sveta su prezasi¢ena stereotipnim i videnim
programima, koji se godinama ne menjaju.
Savremeni turista trazi nove, specificne pro-
store, kao i nove nacine prezentacije turisti-
¢kih proizvoda.

Vinski turizam je prisutan u najpoznatijim
vinogradarskim regijama poput Toskane i Pi-
jemonta u Italiji, Burgundije i Bordoa u Fran-
cuskoj, Rajnska oblast u Nemackoj, Gradis-
¢e u Austriji, Kalifornija u SAD-u i td. U svetu
se vino sve vise tretira kao nacin Zivota, obave-
zni deo stila. Vino je inspiracija za otkrivanje
novih teritorija, posetu poznatim i cenjenim
podrumima, potraga za novim proizvodac¢ima,
upoznavanje drugih kuhinja, obi¢aja, navika i
manifestacija.

Prostor Vojvodine raspolaze uredenim i
stabilnim vinogorjima sa znadajnom vino-
gradarsko-vinarskom proizvodnjom. Ovi tra-
dicionalni vinogradarsko-vinarski prostorni
kompleksi mogu biti, kako svetska iskustva
pokazuju, znacajan predmet turisticke traz-
nje. Dosada$nja iskustva pokazuju da su nasa
vinogorja veoma malo poznata stranim turi-
stima, prvenstveno zbog nedostatka opste tu-
risticke propagande, koja bi bila usmerena na
prezentovanje svih elemenata integrisanog tu-
risti¢kog proizvoda, odnosno njihove atrak-
tivnosti.

Predmet rada

Predmet analize i istrazivanja u monografiji
su: stanje i razvoj vinogradarstva i vinarstva u
svetu i kod nas, razvoj vinskog turizma i for-
miranje vinskih puteva, prirodno-geografski
uslovi i faktori koji pogoduju gajenju kvalitetne
vinove loze i proizvodnji vina u Vojvodini, isto-
rijski razvoj vinogradarstva i vinarstva, vrste i
karakteristike vina, o¢uvanost starih podruma
(prilagodavanje turistickoj traznji odnosno po-
seti turista), turisticke manifestacije posvecene
vinu (vinogradarski sveci), moguc¢nost osniva-
nja muzeja vinogradarstva i vinarstva, turisti-
¢ke vrednosti vinogorja.

U daljem radu predloZena je strategija raz-
voja vinskog turizma i date su PESTEL, SWOT,
TOWS, PORTER, ANSOFF matrica i Benc-
marking analiza. Da bi se videlo stanje vin-
skog turizma u Vojvodini data je komparacija
sa afirmisanim vinskim prostorima u Evropi,
Americi, Australiji... Rad se zavr$ava sa pred-
lozima mogu¢ih pravaca razvoja i unapredenja
vinskog turizma.

Ciljrada

Cilj rada je usmeren na iznalazenje nacina za
unapredenje i bolju turisti¢ku prezentaciju po-
tencijala koje nude vojvodanska vinogorja, na
podsticanje razvoja turizma, koji ¢e omogudi-
ti da se turisticki reprezentativne atraktivnosti
stave na trziSte i da se ostvare pozitivni eko-
nomski rezultati. Izdvajanjem vinogorja kao



posebnog turistickog proizvoda postoji mo-
guénost produzenja turisticke sezone (vinski
turizam preterano ne zavisi od godi$njeg doba
i aktuelan je preko cele godine), povecala bi se
potrosnja posetilaca i geografski prosirila turi-
sticka potraznja. Sto se ti¢e potraznje, kod vin-
skog turizma raste broj sofisticiranih posetio-
ca koji traze dozivljaj putem kojih mogu uciti
o kulturi i Zivotnom stilu destinacija, a upra-
vo vinogradarska podrucja nude uspesnu kom-
binaciju vina, hrane i kulturnih sadrzaja. Voj-
vodina kao relativno novo vinsko podrucje u
globalnim okvirima, koje se tek treba pozicio-
nirati na Sirem regionalnom medunarodnom
trzistu, u velikoj meri moze da iskoristi poten-
cijale turizma vina i da turistickoj privredi po-
nudi dodatni proizvod.

Zadacirada

Zadaci su sistematizovani po slede¢im tezama:

o Sagledavanje karakteristika vinskog tur-
izma

o Utvrdivanje trenutnog stanja vinogorja na
teritoriji Vojvodine

o Analiza stepena atraktivnosti i moguénost
turisticke posete

o Istrazivanje o vlasnicima vinarija i njihovoj
spremnosti i sposobnosti da udu u sastav
regionalnog turistickog proizvoda

o Poredenje sa afirmisanim vinogradarskim
podrucjima Evrope, Amerike, Australije

o Utvrdivanje svih uslova za razvoj vinskog
turizma

Metode istraZivanja

Metode istrazivanja koje ce se koristiti su sle-

dece:

o Terenska istrazivanja (metod posmatranja,
razgovor sa vlasnicima vinarija)

o Istorijski metod (literatura, statisti¢cki poda-
ci, pisana dokumenta, istrazivanje rezultata
srodne tematike u inostranstvu)

e Metoda analize

o Metod komparacije

o Kartografski metod

o Deskriptivna metoda

o Metoda kriti¢nosti

o “PESTEL” analiza

o “SWOT” analiza

o “TOWS” matrica

o “PORTER” matrica

o “Ansoft” matrica

o “Benchmarking” analiza

Ocekivane naucne vrednosti rada
Uzimajuci u obzir nivo istrazivanja, o¢ekivane
istrazivacke i nau¢ne vrednosti bi bile:

o Identifikacija vojvodanskih vinogorja, utvr-
divanje turisticke atraktivnosti i stanja ne-
ophodne za razvoj vinskog turizma, dopri-
nece pronalazenju nedostataka koje treba
prevaziéi kako bi se ovi potencijali nasli na
turistickom trzistu,

» Komparacija sa poznatim vinogorjima u
Madarskoj, Hrvatskoj, Francuskoj, Itali-
ji, Spaniji i Americi doprinece pronalazenju
mesta i uloge vojvodanskih vinogorja u vin-
skom turizmu,

o Modifikacija uspesnih stranih modela i nji-
hovo prenos$enje na stanje u Vojvodini,

o Rezultati PESTEL, SWOT, TOWS matrice,
Porter, Ansof matrice i Ben¢mark analize
¢e doprineti pronalazenju i konkretizaciji
problema koje treba prevazici, kao i prava-
ca kojima treba teZiti u afirmisanju potenci-
jala vinogorja Vojvodine, kao realnih stra-
teskih pravca u razvoju turizma Vojvodine
i cele zemlje.

VINSKI TURIZAM VOJVODINE
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PREDMET | ZADACI VINOGRADARSTVA

Vinogradarstvo je grana poljoprivrede, ta¢ni-
je zemljoradnje, koja se bavi gajenjem vinove
loze u vinogradima i gajenjem podloga u kale-
marskim mati¢njacima. Prema ekonomskim
rezultatima vinogradarstvo je “dugotrajno-vi-
sokovredna proizvodna orjentacija u sistemu
iskoriS¢avanja zemljista” (Romeli¢, Lazi¢, 2000).

Vinogradarstvo je nauka koja proucava vi-
novu lozu, njena bioloska svojstva, zahteve
prema uslovima sredine i mere (nacine) za re-
gulisanje razvitka, porasta i plodonosenja loze
u cilju dobijanja §to vecih prinosa kvalitetnog
grozda. Prema materiji koju izucava, vino-
gradarstvo se prakti¢no deli na opste i pose-
bno (ampelografija). Opsti deo vinogradarstva
obuhvata biologiju, ekologiju, razmnozava-
nje vinove loze i proizvodnju sadnog materija-
la i ¢uvanje stonog grozda. U posebnom delu
vinogradarstva izucavaju se sorte Vitis vinife-
ra i lozne podloge, njihove morfoloske, biolo-
$ke i tehnoloske osobine i svojstva (Buri¢, 1972).

Procena znacaja vinogradarstva u ekonomi-
ci poljoprivredne proizvodnje vrsi se na osnovu
slede¢ih kriterijuma:

o znacaj u ishrani stanovnistva

» efikasno koris¢enje zemljista

« masovno zapo$ljavanje radne snage i do-
prinos stvaranju dohotka u domadinstvima
manjih proizvodaca

 uticaj vinogradarstva na razvoj nekih indu-
strijskih grana

« mogucnost pozitivnog uticaja na platni bi-
lans zemlje posredstvom izvoza itd.

Vinogradarstvo je radno-intenzivna grana
poljoprivrede, $to je bitno pri zaposljavanju
radne snage. Proizvodnja je trzi$no usmerena,
omogucava prodaju kako grozda, tako i prera-
devina i moze pod povoljnim uslovima biti zna-
¢ajan izvor prihoda. Takode, vinogradarstvo
omogucava razvoj niza grana, grupa i podgru-
pa industrija, kao $to su proizvodnja vina, vin-
skih destilata, vinjaka i rakije od grozda i vina;
proizvodnja hemijskih sredstava za zastitu vi-
nove loze; industriji koja se bavi proizvodnjom
mehanizacije za obavljanje poslova u vinogra-
darstvu i industrijskoj preradi grozda (Rome-
li¢, Lazi¢, 2000).

ZNACAJ VINOVE LOZE | NJENIH PROIZVODA

Mnogostruke su koristi od vinove loze. Grozde
u ljudskoj ishrani ima veliku hranjivu, dijetal-
nu i lekovitu vrednost. U 1 kg grozda nalazi se

700-1200 Kkalorija, zavisno od sadrzaja Secera
u njemu. Racuna se da 1 kg grozda, prose¢nog
sadrzaja Secera, moze dati organizmu oko 30%



potrebne dnevne koli¢ine kalorija. Jednom ki-
logramu grozda po kalori¢nosti odgovara 1190
gr kropmira, 1105 gr mleka, 387 gr mesa i 227 gr
hleba. Grozde sadrzi znatan broj veoma vaznih
sastojaka: $ecera, organske kiseline, mineralne
materije (K, Na, Ca, Mg, P, S, Fe, Cu, Mn, Zn,
Al Cl, B, J i dr), niz vitamina (A, B, C, E, P),
aromati¢ne materije, taninske materije i dr.
Zbog povoljnog dejstva grozda na ljudski
organizam, u svetu se neprestano povec¢ava po-
tro$nja grozda u svezem stanju. Manji deo gro-
zda se trosi u sveZzem stanju, a ve¢i deo sluzi

kao sirovina za proizvodnju vina, grozdanog
soka, suvog grozda, grozdanog meda i dru-
gih prehrambenih proizvoda. Najveca koli¢ina
grozda se preradi u vino, te je ono najmasovni-
ji oblik prerade i potrosnje grozda (Buri¢, 1972).

Znacaj vinove loze nije samo u grozdu i pre-
radevinama od njega. Njen znacaj je mnogo
$iri. Pre svega, loza se moze gajiti i na zemlji-
$tima na kojima najve¢i broj drugih kultura ne
bi bio rentabilan ili se ne bi uopste mogao gajiti.
Takva su kamenita, §ljunkovita i veoma pesko-
vita zemljista (Buri¢, 1972).

SADASNJE STANJE VINOGRADARSKO VINARSKE PROIZVODNJE

U EVROPSKOJ UNIJjI

Proizvodnja vina je na vrhu sektora poljopri-
vredne proizvodnje Evropske unije i uporedu-
juéi (izrazeno u veli¢ini) znadajno je veée od
proizvodnje Se¢erne repe ili maslinovog ulja i
priblizno isto kao proizvodnja p$enice. Proiz-
vodnja vina je veoma znacajna za zemlje juzne
Evrope, ali ubuduce i za neke zemlje na seve-
ru. Vinski sektor ucestvuje sa oko 10% u ukup-
noj poljoprivrednoj proizvodnji u Francu-
skoj, Italiji i Portugaliji. U Spaniji, koja je tre¢a
po povrsinama pod lozom u Evropskoj uniji,
vino ucestvuje sa nesto vise od 3% u vrednosti
ukupnog poljoprivrednog proizvoda. Prema
udelu u ukupnoj raspodeli u nacionalnom po-
ljoprivrednom proizvodu Luksemburg je naj-
veci kada je u pitanju proizvodnja vina sa 11%,
slede Slovenija sa 8,4% i Austrija sa 8,4%. Od
ukupno 27 ¢lanica, u 12 zemalja je zastupljena
proizvodnja grozda i proizvodnja vina. Radi
objektivnije procene ukupna proizvodnja vina
uporedena je sa ukupnom proizvodnjom pse-
nice, $ecerne repe i maslinovog ulja. U proseku
vinski sektor i pSenica su priblizno isto zastu-
pljeni u EU-27. Uslove za gajenje masline imaju

samo zemlje Mediterana, a kako su prvi zasa-
di u starom veku bili kombinovani vinova loza
- maslina, ostaje dilema 3ta je isplativije. Secer-
na repa kao izvor $efera moze biti ,partner -
konkurent® vinovoj lozi. U prvom slucaju $e-
¢erna repa i vinova loza iz EU sigurnije izlaze
na svetsko trziste gde je prisutna Secerna trska
kao veliki konkurent. U drugom slucaju saha-
rozi u tehnologiji prerade i obrade hrane, kon-
kurise ukuvana $ira koja se dobija od grozda.
U Evropskoj uniji ima 2,4 miliona individual-
nih proizvodaca vina i oni gaje lozu na 3,6 mi-
liona hektara. Prose¢na veli¢ina poseda iznosi
1,5 hektara. Rumunija je izuzetak. Naime, regi-
strovano je oko 950.000 vinogradara i prose-
¢na veli¢ina percele iznosi 0,2 hektara. Vino u
EU podeljeno je po kvalitetu u dve kategorije.
U vinogradarskim rejonima priblizno na 40%
povrsina gaje se sorte od kojih se dobija stono
vino. U specificnim rejonima gaje se sorte koje
daju kvalitetno vino i to je na 60% povrsina.
Ova podela na kvalitetne kategorije izmedu
zemalja ¢lanica zavisi i od toga kako su gru-
pisana vina na nacionalnom nivou. U nekim

VINSKI TURIZAM VOJVODINE
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zemljama c¢lanicama prakti¢no sva vina sma-
traju se kao kvalitetna. U poredenju sa dru-
gim gajenim biljkama, vinogradarstvo je iz-
razito intenzivna kultura. U 2005. godini na
vinogradarsko - vinarskim imanjima bilo je
zaposleno 2.200.000 ljudi (puno radno vreme).
Ako se ukljuce pratece grane ovog sektora, broj
ukupno zaposlenih kada je u pitanju proizvo-
dnja vina je mnogo veci. Nivo zaposlenosti u
ovom sektoru iznosi 22% od ukupno zaposle-
nih u poljoprivredi. Proporcija je ve¢a u Ru-
muniji: 705.000 zaposlenih godi$nje, $to iz-
nosi 32% od ukupno zaposlenih u EU. Sledi
Italija sa 455.000 zaposlenih ili 20%, Portugali-
ja sa 227.000 ili 10%. U Francuskoj 8% i u Spa-
niji 7% aktivno je zaposleno u vinogradrstvu
- vinarstvu. Porodi¢ni rad na imanju je domi-
nantan i ¢ini 81% od ukupno zaposlenih. Place-
ni radnici su cenjeni u Francuskoj, Ceskoj Re-
publici i Sloveniji, gde ucestvuju sa vise od 60%
u sektoru vinogradarstva - vinarstva. U vreme
EU-15 specijalizovana proizvodnja vina bila
je u prednosti i iznad proseka u poljoprivredi.
Podaci do 1990. to potvrduju. Vinski sektor je
poceo da se razvija postojano izmedu 1993. i
1999. godine, ali se ovaj trend promenio i naglo
poceo da pada posle 2000. godine sa kratkim
povratkom u 2004. godini. Prose¢ni dohodak
po uslovnom radniku oboren je na 12% izmedu
1999. 1 2003. godine. Prose¢an dohodak u vin-
skom sektoru menja se u $irokim granicama
zavisno od regiona i tipa vina koji se proizvo-
di. Proizvodaci u Francuskoj i Luksemburgu
imaju dohodak koji je mnogo veéi od prose-
ka, dok u Spaniji, Grékoj i Portugaliji ljudi iz
istog sektora zaraduju vrlo malo. Kada se po-
gleda kako je rasporedeno proizvedeno vino
po koli¢ini i vrednosti izmedu vodecih ¢lani-
ca uocavaju se znacajne razlike. Za poslednjih
pet godina, u Evropskoj uniji proizvedeno je

u proseku 185 miliona hektolitara vina godis-
nje, sa vredno$¢u od 15,6 milijarde evra. Bu-
garska i Rumunija, koje su ¢lanice od januara
2007. godine proizvode oko 2 miliona i 5 mi-
liona hektolitara. Francuska je najveci proiz-
vodac¢, sa prosekom od 53 milona hektolitara,
$to ¢ini 28,6% od ukupne proizvedene koli¢ine
vina u EU. Zahvaljuju¢i kvalitetu vrhunskih
proizvoda, Francuska sama donosi u EU vise
od polovine ukupno ostvarene vrednosti vina
- 7,4 milijarde evra. Italija je druga po redu sa
oko 50 miliona hektolitara ili 27,2% od ukup-
ne koli¢ine proizvedenog vina sa 4 milijarde
evra ili izraZzeno u relativnoj vrednosti 25,2%.
Spanija je treci po veli¢ini proizvodac sa 45 mi-
liona hektolitara vina (24,7%) godis$nje, ali je
ostvarena vrednost skomna svega 1,2 milijar-
de evra ili sa 7,8% ucestvuje u ukupnoj vredno-
sti proizvedenog vina u EU. Vino proizvedeno
u Nemackoj vredi kao i $pansko, uprkos ma-
njoj ostvarenoj kolic¢ini, svega oko 10 miliona
hektolitara. Portugalija proizvodi 7,2 miliona
hektolitara vina koje vredi oko jednu milijar-
du evra godi$nje zahvaljujuci visokoj vredno-
sti vina kao §to je ,,Porto” (prof. dr Branislava
Sivéev: http://www.agroplod.rs/zemljoradnja/
vinogradarstvo/proizvodnja-vina-novosti-u-
sektoru-evropske-unije/).

Reforma sektora vinogradarstva i proizvo-
dnje vina koju je zbog stanja na trzistu 2008.
zapocela Evropska unija trebalo bi da vinima iz
EU vrati reputaciju i poveca njihovo ucesce na
svetskom trzi$tu. Uvedena su jasna i efektivna
pravila za uspostavljanje balansa izmedu ponu-
de i potraznje. Mere su tezile i da oc¢uvaju tra-
dicije proizvodnje vina u Evropi i unaprede so-
cijalnu ulogu vinogradarstva i znacaj koje ono
ima u ocuvanju Zivotne sredine (http://www.
euractiv.rs/eu-prioriteti/1887-francuska-protiv-
liberalizacije-sadnje-vinograda-u-eu).



VINOGRADARSTVO | VINARSTVO SRBIJE

Srbija je jo$ od davnina proizvodila izvrsna
vina koja se mnogo razlikuju od jednog do dru-
gog regiona. Istorija srpskog vinarstva duza je
od 1000 godina. Od pocetka srpske drzave u 8.
i 9. veku, a narocito u doba dinastije Nemanji-
¢a, od 11. do kraja 14. veka, srpski vladari po-
sebno su negovali kulturu gajenja vinove loze.
U doba cara Dusana (1308-1355) donet je zakon
koji se odnosio na spravljanje vina i njegov kva-
litet, o cemu svedoci zapis iz Povelje Stefana Pr-
vovenc¢anog. Sam car Dusan je posedovao veli-
ke vinograde i dvorski vinski podrum u blizini
Prizrena. U njegovo vreme iz vinograda i po-
druma u Velikoj Ho¢i vino je keramickim vi-
novodom dugim 25 kilometara dopremano sve
do carskih podruma u prestonicu Prizren. U
srednjovekovnoj Srbiji, pehar vina je bio dijalog,
dogovor, zakletva, opomena, obecanje, zakon i
obicaj. Kad su juzne predele Srbije zauzeli Turci,
Srbi su se selili na sever i u doba kneza Laza-
ra (1329-1389), u drugoj polovini 14. veka, gla-
vno vinogradarsko sredite postaje Kru$evac
sa okolinom (Markovié, 2011). Za vreme turske
vladavine u Srbiji je doslo do unistavanja veli-
kog dela vinograda, jer je konzumiranje alko-
hola kod muslimana zabranjeno. Stvari se me-
njaju nabolje posle oslobodenja od Turaka kada
u Srbiji dolazi do intenzivnog razvoja vinogra-
darstva koje postaje najznacajnija privredna
grana i tako 1848, u vreme austrougarske vla-
davine osnivanjem Navipovog podruma po-
¢inje organizovana proizvodnja vina u Srbiji.
U vreme dok je filoksera harala vinogradima
Francuske, Srbija se pojavljuje kao proizvodac i
izvoznik vina u Francusku (1890-1895).

Srpski vladari su zasluzni za razvoj srpskog
vinogradarstva i vinarstva i u modernim vre-
menima, narocito kralj Petar Prvi Karadorde-

vi¢ (1844-1921) i njegov sin Aleksandar (1888-
1934). Oni su pocetkom 20. veka u centralnoj
Srbiji na brdu Oplenac kod Topole podigli na
desetine hektara vinograda i podrum u kome
su proizvodili vrhunska vina. U blizini kralje-
vog podruma postojala je i Venc¢acka vinogra-
darska zadruga koja je bila poznata po proiz-
vodnji penusavog vina, znana kao jedna od
najvecih vinarija na Balkanu (http://www.srbi-
ja.travel/destinacije/putevi-vina/istorija-vino-
gradarstva-i-vinarstva/; http://www.vinopedia.
rs/?page_id=495).

Zabelezeno je da se vino iz Negotina piloiu
Becu. Od 70-tih godina 19. veka iz Krajine se iz-
voze kvalitetna vina u Francusku, Austrougar-
sku, Nemacku, Rusiju, Svajcarsku, Rumuniju i
druge zemlje. Vino je izvoZeno preko pristani-
$ta u Radujevcu, brodovima do Bordoa.

Vinogradarstvo i vinarstvo Srema je jedno
od najstarijih i najznacajnijih u ovom delu Ev-
rope. Tako su Karlovci svoju slavu stekli pre
svega zahvaljujuéi svojim vinogradima i vini-
ma koja su se pila $irom Evrope. Vinski podru-
mi u Sremskim Karlovcima i Irigu su i danas
pravi dozivljaj za putnike i goste. Oni su posle
Prvog svetskog rata podizani u vidu laguma sa
drvenim svodovima. Za vrenje i ¢uvanje vina
koristila su se isklju¢ivo drvena burad sa drve-
nim ili metalnim obru¢ima. I danas se moze
nacdi jedan broj podruma sa drvenim sudovima,
mada se sve viSe prelazi na metalne. Karlovca-
ni koji su bili ¢uveni po svojim specijalnim vi-
nima ausbruhu i bermetu, su go-tih godina 20.
veka obnovili proizvodnju ovih vina. Tehnolo-
gija pravljenja ¢uvala se i prenosila kao tajna u
karlovac¢kim porodicima.

U Srbiji je pronaden i veliki broj muljaca i
presa za grozde, kao i posuda za vino iz raz-
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licitih istorijskih perioda. Takode, brojni su i
spomenici na kojima su prikazani vinova loza,
grozde i berba.

Najstarijim autenti¢nim sortama grozda
smatraju se: Prokupac i Tamjanika. Prokupac
je sorta za crvena vina koja je bila poznata jos u
ranom srednjem veku, a Tamjanika je muska-
tna sorta poreklom iz Juzne Francuske, poz-
nata u Srbiji duze od 500 godina (http://www.
srbija.travel/destinacije/putevi-vina/put-vina-
zupa/). Osim ovih sorti, danas se u Srbiji naj-
vide uzgajaju Sardone, Sovinjon Blan, Rajnski
i Italijanski rizling, Merlo i Kaberne Sovinjon.

Najvaznija srpska vinogorja nalaze se u Ne-
gotinskoj krajini (250 km isto¢no od Beogra-
da), u okolini Vrsca (100 km severoisto¢no od
Beograda), na padinama Fruske Gore (80 km
severozapadno od Beograda), u okolini Subo-
tice (200 km severno od Beograda), Sumadiji
(100 km jugozapadno od Beograda) i Zupi (230
jugoisto¢no od Beograda). Dugu tradiciju sr-
pskog vinarstva su u poslednjih 10 godina ob-
novili brojni privatni proizvodaci koji su izgra-
dili moderne podrume i ve¢ postali poznati i
izvan granica Srbije (http://www.serbiatourist-
guide.com/live/Food_and_drink/Drinks/Wi-
ne+?languageld=4).

U Srbiji postoje veoma povoljni agroekolo-
ski uslovi za gajenje vinove loze i proizvodnju
vina, tako da vinogradarstvo predstavlja zna-

¢ajnu granu agroindustrijskog kompleksa u
nasoj zemlji. Najveci deo proizvedenog grozda
preraduje se u vino, koje, kao “najkultivisani-
je i najcivilizovanije pi¢e” danas ima poseban
znacaj u svetu i predstavlja najskladniju do-
punu hrane. Pored toga, brojna istrazivanja u
enologiji i medicini potvrduju lekovita svojstva
vina. Medutim, brojni problemi ve¢ duzi niz
godina prisutni u vinarstvu i vinogradarstvu,
doveli su do alarmantnog smanjenja povr$ina
pod vinogradima i niza nedostataka vezanih za
proizvodnju i kvalitetet vina. Od velikog izvoz-
nika postali smo uvoznik o ¢emu svedo¢i ¢inje-
nica da je koli¢ina uvezenih vina na nasem tr-
7i$tu ve¢a od domace ponude.

Kada se ima u vidu svojinski odnos, 85% vi-
nograda u Srbiji pripada individualnim proiz-
vodac¢ima, §to samo govori o brojnim usitnje-
nim povrsinama pod vinovom lozom. Ostatak
pripada velikim proizvodac¢ima u tzv. drustve-
nom sektoru, ¢ija su se vina izvozila i zadovo-
ljavala potrebe domaceg trzista. Posebno za-
brinjava podatak da se sa tih 85% vinograda u
privatnom sektoru dobija samo 20-25% vina
dobrog ili prihvatljivog kvaliteta.

S obzirom na to da postoje male $anse da se
znacajnije poveca povrsina zasada vinove loze,
potrebno je pokrenuti akciju da se bar pobolj-
$a kvalitet vina.

SADASNJE STANJE U VINOGRADARSTVU VOJVODINE

Od sorti vinove loze koje se danas najvise gaje
na prvom mestu se nalazi italijanski rizling ¢ije
je ucesée u ukupnim povr$inama 57%, zatim
zupljanka sa 8,8%, rajnski rizling 6,8%, kao i
sorte iz grupe pinot. Ukupan broj ¢okota krece
se oko 58.000.000 sa kojih se proizvede prose-
¢no oko 87.000 tona grozda.

Najveéi doprinos razvoju, poveanju kva-
liteta i obima proizvodnje grozda daje nau-
¢no-istrazivacki rad iz oblasti vinogradarstva
koji se obavlja na Poljoprivrednom fakultetu u
Novom Sadu.

Prema podacima Republi¢kog zavoda za
statistiku, povr$ine pod vinogradima u 2009.



godini u Vojvodini bile su 9.817 ha. Navedene
ukupne povrsine pod vinogradima su smanje-
ne u odnosu na 1999. godinu za vise od 2.000
ha. Do krcenja je doslo pre svega zbog nepo-
voljne starosne strukture, neadekvatnog sorti-
menta, a najvise zbog lose ekonomske politike
prema ovoj grani poljoprivrede (visine otkup-
ne cene grozda, neuredna isplata, nepovoljno
kreditiranje, nekontrolisan uvoz grozda i vina
itd.).

U poslednjih desetak godina, nakon propa-
danja plantaza drustvenih vinograda, javlja se
prilican broj individualnih proizvodaca gro-
zda i vina sa savremenim zasadima i vrhun-
skom proizvodnjom vina. Veéina povrsina vi-
nograda i proizvodnje grozda (oko 72%) je na
porodi¢nim (individualnim) poljoprivrednim
gazdinstvima. Starost vinograda je u prose-
ku oko 25 godina, sa stopom nestajanja zasada
od 3% godisnje. Prose¢na proizvodnja vinskog
grozda je oko 75 hiljada tona, odnosno 200.000
hektolitara vina (1999-2009).

Proizvodnja grozda, odnosno podizanje
novih zasada vinograda u nekoliko zadnjih go-
dina je potpomognuto od strane Vlade Repu-
blike Srbije u vidu podsticajnih bespovratnih
sredstava za sadni materijal.

Proizvodnja grozda je izrazito radno-in-
tenzivna, u proseku za dvadeset puta veca od
proizvodnje psSenice. Na njenu ekonomicnost
uti¢u visoki proizvodni troskovi. Proizvede-
no vino znatno se razlikuje po kvalitetu, od vr-
hunskih vina pa sve do vina loSeg kvaliteta, kao
posledica slabe kontrole, kako u podizanju vi-
nograda tako i u prometu vina (podaci dobijeni
u Izvr$nom vecu Vojvodine, Pokrajinski sekre-
tarijat za poljoprivredu).

Statisticki podaci pokazuju tendenciju sma-
njivanja vinogradarskih povrsina. Uzrok treba
traziti u nedostatku radne snage, potrebama
za velikim investicijama i nestabilnom trzistu.
Godi$nja proizvodnja grozda pokazuje izrazitu
promenljivost, §to je rezultat zavisnosti prinosa
od vremenskih uslova.

Tabela 1. Vinogradi, proizvodnja grozda i vina u Vojvodini od 1999. do 2009. godine

Povrsina vinograda, ha Cokoti (u mil.)
God. | Ukupno | Naameritkoj , - Sposobni za proizvodnja | - Prinos po vino
podlozi Doma¢a loza Hibridi Ukupno rod (uhilj.tona) | ¢okotu (ukg) (uhilj.L)
1999. 11882 9638 1976 270 58 55 62 11 15355
2000. 11869 9451 2159 259 58 55 71 1,3 22845
2001. 11653 9146 2247 260 56 53 80 1,5 33450
2002. 11678 9244 2171 263 56 52 67 1,3 23645
2003. 11450 9076 2135 239 54 51 89 1,8 26812
2004. 171119 8808 2078 233 51 48 81 1,7 19321
2005. 10875 50 47 53 11 16555
2006. 10505 49 45 63 1,4 21473
2007. 10016 47 44 68 1,5 24048
2008. 9952 46 43 77 1,8 28096
2009. 9817 46 43 84 2,0 26601

Izvor: Statisticki godiSnjaci Srbije, 1999, 2001, 2006, 2009, Republicki zavod za statistiku, Beograd
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REJONIZACIJA VINOGRADARSTVA

Pod rejonizacijom vinogradarstva podrazume-
va se adekvatni prostorni razmestaj vinskih i
stonih sorti vinove loze i loznih podloga. Cilj
rejonizacije je da ustanovi teritorijalne jedini-
ce u kojima ¢e gajene sorte ispoljavati pozitiv-
ne karakteristike. Pravilna rejonizacija omogu-
¢ava zastitu geografskog porekla vina i stonog
grozda kao i ostalih proizvoda od vinove loze,
§to je preduslov unapredenja realizacije grozda
i proizvoda od grozda.

Vinogradarske teritorijalne jedinice formi-
raju se na osnovu reljefnih, klimatskih, zem-
ljisnih karakteristika, kao i na osnovu ostalih
uslova za proizvodnju grozda (Zunié, 2003).
Medutim, postoje i predeli koji po svojim fizi-
¢ko-geografskim osobinama nisu vinogradar-
ski, a ipak imaju vinograde. Za sadenje vino-
grada na ovim nevinogradarskim terenima,
postojali su sasvim drugi uslovi. Vinogradi na
nevinogradarskim (ravnicarskim) terenima
zauzimaju povrsine oko gradova, sela i sala-
$a. Ovi vinogradi nemaju prostorno kontinui-
rani karakter, ve¢ se pruzaju u vidu izdvojenih
oaznih celina na lesnim zaravnima, lesnim te-
rasama, aluvijalnim terasama na mestima gde
postoji nagnutost, odnosno orjentacija prema
jugu gde je intenzivnije trajanje insolacije. Nji-
hovo podizanje nije bilo uslovljeno fizicko-
geografskim nego drugim faktorima. Mnogi
zemljoradnici su smatrali da za svoje domace
potrebe treba da imaju i svoje vinograde. Vino-
va loza je preneta i u nevinogradarske predele,
posto je domaca evropska loza uspevala na sva-
kom zemlji$tu izuzev slatina i podvodnih rito-
va, a traznja grozda i konzumnog vina je bila
velika (Bukurov, 1958; Romeli¢, Lazié, 2000).
Glavni nosioci vinogradarske kulture su bili
Nemci, zatim Srbi i Madari.

Srbija, kao zemlja sa dugom vinskom tra-
dicijom, moze se pohvaliti uredeno$¢u rejoni-
zacije i raspodelom vinskih geografskih proiz-
vodnih podruéja od srednjeg veka, kada su i
vina nosila oznake podruéja odakle poticu i
njihova proizvodnja bila uredena crkvenim ili
vladarskim aktima. U doba Nemanjic¢a, vino-
gradarstvo i vinarstvo je predstavljalo znacajnu
privrednu granu, a podatke o rejonizaciji na-
lazimo jo$ u Hilandarskoj povelji Cara Dusa-
na koja govori o vinogradima vinogradarskih
rejona carske Srbije. U Povelji manastira Sv.
Arhangeli kod Prizrena, svojoj zaduzbini Car
Dusan poklanja vinograde u Orahovackom vi-
nogorju, a u povelji manastira Hilandar na Sve-
toj gori pominje se uredenje izvoza vina i nacin
odredivanja carine na izvozna vina. Savremena
proizvodnja vina sa geografskim poreklom, re-
jonizacija vinskih radarskih podrudja, kao i ga-
jenja vinove loze, po¢iva od 1921. godine kada
je donesen Zakon o obnavljanju i unapredenju
vinogradarstva kojim se reguliSe proizvodnja
vina od dozvoljenih i preporucenih sorti po dr-
Zavnim oblastima (banovinama), proizvodnja
sadnica po rasadnicima i racionalna obnova vi-
nogradarstva u celoj tadasnjoj zemlji. Najvedi
znacaj za definisanje rejonizacije u to vreme je
dalo dono$enje Zakona o vinu 1929. godine i
Pravilnika za izvr$enje Zakona o vinu 1930. go-
dine kojima se postavljaju moderne osnove za
razvoj vinarstva, proizvodnju vina sa geograf-
skim poreklom i zastitu prava proizvodaca po
vinogradarskim geografskim proizvodnim po-
dru¢jima. Rejonizacija sa dozvoljenim i prepo-
rucenim sortama, zasnovana na detaljnom izu-
¢avanju klimatskih, zemlji$nih i drugih uslova,
zakonski je regulisana Pravilnikom o rejoniza-
ciji vinogradarstva (,,S1. glasnik SRS, br. 50/77)



i Odlukom o rejonizaciji vinogradarskih po-
drudja (,,SL. list SRJ br . 30/97). Ova rejoniza-
cija je donesena na osnovu ekspertske studi-
je koja je radena yo-tih godina XX veka i dugo
je predstavljala osnovu za proizvodnju vina sa
geografskim poreklom i razvoj srpskog vino-
gradarstva i vinarstva, odnosno drustvenih ve-
likih vinskih sistema.

Medutim, u poslednjih deset godina je doslo
do znacajnih promena u vinogradarskom i vi-
narskom sektoru, pre svega u povrs$inama pod
vinogradima i njihovom vlasni$tvu, sortimen-
tu i tehnologiji gajenja vinove loze, strukturi i
vlasni$tvu vinarija, ali i do izvesnih promena
klimatskih faktora, kao $to je globalno zagre-
vanje.

Najvece promene su se desile u sortimentu
koji je sada zasnovan na internacionalnim sor-
tama za proizvodnju isklju¢ivo visokokvalitet-
nih vina, kao $to su Chardonnay, Sauvignon
Blanc, Riesling, Pinot Blanc, Merlot, Cabernet
Sauvignon, Pinot Noir, Gamay i dr. Takode, u
manjoj meri je poraslo interesovanje za doma-
¢im sortama, kao $to su Prokupac i Tamjanika,
a i introdukovane su i nove sorte za proizvo-
dnju konzumnog grozda. Sa druge strane, po-
stepeno dolazi do sveopstih svetskih prome-
na u agrarnoj politici za vina koja se zasniva
na proizvodnji vina sa geografskim poreklom i
postepenim napustanjem proizvodnje tzv. ma-
sovnih vina niskog kvaliteta.

Sve to, uz zahteve za prosirenje odredenih
granica vinogradarskih podruéja i promenu si-
stema geografskog porekla u Evropskoj uniji,
dalo je potrebu za reformu srpskog sistema
geografskog porekla i inoviranje rejonizacije. U
skladu sa tim, Ministarstvo poljoprivrede, Su-
marstva i vodoprivrede, zajedno sa udruzenji-
ma proizvodaca, privrednom komorom, kao i
naucno-istrazivackim i stru¢nim institucijama,
prepoznalo je potrebu za kreiranjem nove rejo-

nizacije kao odgovor na sve promene koje su se
desile u prethodnom periodu.

Na osnovu utvrdenih neophodnosti, Strate-
gijom razvoja poljoprivrede i budu¢im Nacio-
nalnim programom za poljoprivredu 2010-2013,
Ministarstvo sprovodi kompletnu reformu za-
konske regulative koja regulise oblast vinogra-
darstva i vinarstva u Srbiji kroz usaglasava-
nje sa vaze¢im zakonskim propisima Evropske
unije. Time je inoviranje rejonizacije nezaobi-
lazna osnova za transformaciju sistema geo-
grafskog porekla, kao i pravilnu raspodelu
budzetskih sredstava po vinogradarskim po-
dru¢jima i samo za rejonirane sorte.

Pri izradi nove rejonizacije, velika paznja se
posvetila trenutnom stanju sortimenta u Srbi-
ji za svako vinogradarsko geografsko proizvo-
dno podrucje, dobijeno na osnovu prikuplja-
nja podataka za Vinogradarski registar. Takode,
poseban aspekt u izradi nove rejonizacije je dat
ekonomskim tendencijama u vinarskom sek-
toru, kao i ¢injenici da je na osnovu nove za-
konske regulative potrebno da se i proizvodnja
grozda i proizvodnja vina nalaze u okviru istog
geografskog podrudja. Novim Zakonom o vinu
su propisane dve kvalitetne kategorije vina sa
geografskim poreklom: regionalno vino, sa oz-
nakom G.I. (geografska indikacija) — proizvede-
no u okviru regiona (minimum 85% grozda iz
datog rejona), koje odgovara ,,PGI“ (protected
geographical indication) kategoriji vina u Ev-
ropskoj uniji i kvalitetno vino sa geografskim
poreklom, koje odgovara ,,PDO* (protected de-
signation of origin) vinima. Kvalitetna vina sa
geografskim poreklom moraju biti proizvedena
u okviru istog rejona, a za oznaku naziva vino-
gorja, celokupna proizvodnja mora biti u okvi-
ru vinogorja. Da bi uskladili nasu tradicionalnu
podelu kategorija vina sa zahtevima EU, kvali-
tetna vina sa geografskim poreklom su podelje-
na na dve podkategorije: kvalitetno vino sa kon-
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trolisanim geografskim poreklom i kvalitetom
(kvalitetno vino K.P.K.) i vrhunsko vino sa kon-
trolisanim i garantovanim geografskim pore-
klom i kvalitetom (vrhunsko vino K.G.P.K). Sve
ovo, uz ukidanje podrejona, a uspostavljanje sa-
dasnjih rejona na nivo bivsih podrejona, omo-
gucava proizvodac¢ima da proizvedu vise pod-
kategorija vina sa geografskim poreklom na
$irem geografskom podrudju. To je od poseb-
nog znacaja, s obzirom da su se poslednjih godi-
na iskr¢ili brojni vinogradi, pa proizvodaci po-
trazuju kvalitetno grozde iz cele Srbije. Nakon
razmatranja predloga od strane proizvodaca
grozda i vina, 18 stru¢nih podgrupa i stru¢na
radna grupa su izradile nacrt nove rejonizaci-
je, pazeci da svi ozbiljni proizvodaci vina budu
obuhvaceni i svi ekonomski aspekti tendenci-
ja u proizvodnji grozda i vina budu ispo$tovani.
Kao rezultat toga, dat je predlog za formiranjem
novog rejona: ,,Iri Morave® koji bi obuhvatio
bivsi Krusevacki i Jagodinski podrejon i Ra-
zanjsko vinogorje, zatim predlozeno je formi-

ranje Pocersko-valjevskog rejona (sa novim Ko-
lubarskim vinogorjem), Ca¢ansko - kraljevacki
rejon (sa novim Ibarskim vinogorjem), Lazare-
vacko vinogorje (u okviru Beogradskog rejona),
Krnjevacko vinogorje je svrstano u okviru Su-
madijskog rejona, dat je predlog za formiranjem
novog Somborskog vinogorja (u okviru Subo-
tickog rejona), predloZen je potpuno nov Backi
rejon (sastavljen od oaza Backe), a dat je predlog
da se Banat podeli na Severnobanatski rejon (sa
novim Zrenjaninskim vinogorjem) i Juznoba-
natski rejon. Takode, novim predlogom rejoni-
zacije prosirene su granice pojedinih vinogor-
jairejona, a da bi se ispunio zahtev EU da se i
vinogradi i vinarije nalaze u okviru istog vino-
gradarskog podrudja, u oblastima sa puno oaza,
kao §to je Vojvodina i dolina Velike Morave, re-
joni obuhvataju $ira podrudja, odnosno cele
katastarske opstine, a oaze, odnosno vinogor-
ja, samo terene povoljne za gajenje vinove loze
(http://www.mpt.gov.rs/articles/view/119/443/
index.html?menu_id=23).

VINOGRADARSKA GEOGRAFSKA PROIZVODNA PODRUCJA VINORODNE SRBIJE

(Predlog - avgust, 2011)
REGION CENTRALNA SRBIJA
o Pocersko-valjevski rejon

- Pocersko vinogorje

- Podgorsko vinogorje

- Kolubarsko-ljisko vinogorje
o Rejon Negotinska Krajina

- Kljucko vinogorje

- Brzopalanacko vinogorje

- Mihajlovac¢ko vinogorje

- Negotinsko vinogorje

- Rajacko vinogorje
o Knjazevacki rejon

- Borsko vinogorje

- Boljevacko vinogorje

- Zajecarsko vinogorje
- Potrkanjsko vinogorje
o Mlavski rejon
- Branicevsko vinogorje
- Pozarevacko vinogorje
- Resavsko vinogorje
o Toplic¢ki rejon
- Prokupacko vinogorje
- Jugbogdanovacko vinogorje
- Zitoradsko vinogorje
o Niski rejon
- Sokobanjsko vinogorje
- Aleksinacko vinogorje
- Cegarsko vinogorje
- Kutinsko vinogorje



- Svrljisko vinogorje
Nisavski rejon

- Belopalanacko vinogorje

- Pirotsko vinogorje

- Babusnicko vinogorje
Leskovacki rejon

- Babicko vinogorje

- Pustorecko vinogorje

- Vinaracko vinogorje

- Vlasotinacko vinogorje
Vranjski rejon

- Surduli¢ko vinogorje

- Vrtogosko vinogorje

- Bustranjsko vinogorje
Cacansko-kraljevacki rejon
- Cacansko vinogorje

- Jeli¢ko vinogorje

- Ibarsko vinogorje
rejon Tri Morave

- Paracdinsko vinogorje

- Jagodinsko vinogorje

- Jovacko vinogorje

- Levacko vinogorje

- Temnicko vinogorje

- Trstenicko vinogorje

- Krusevacko vinogorje
- Zupsko vinogorje

- Razanjsko vinogorje
Beogradski rejon

- Avalsko-kosmajsko vinogorje

- Grocansko vinogorje
- Smederevsko vinogorje
- Dubonsko vinogorje
Lazarevacko vinogorje
Sumadijski rejon

- Krnjevacko vinogorje
- Oplenacko vinogorje

- Racansko vinogorje
- Kragujevacko vinogorje

REGION VOJVODINA
« Sremski rejon
- Fruskogorsko vinogorje
+ Suboticki rejon
- Somborsko vinogorje
- DPali¢ko vinogorje
- Horgosko vinogorje
o rejon Telecka
- Zapadnotelecko vinogorje
- Centralnotelecko vinogorje (Backa To-
pola)
- Isto¢notelecko vinogorje (Mali Idos)
o Potiski rejon
- Severnopotisko vinogorje (Coka)
- Srednjepotisko vinogorje (Becej)
- Juznopotisko vinogorje (Titelski breg)
o Banatski rejon
- Kikindsko vinogorje
- Srednjebanatsko vinogorje
+ Juznobanatski rejon
- Vr8acko vinogorje
- Belocrkvansko vinogorje
- vinogorje Deliblatska pesc¢ara
» Vinogradarska oaza Temerin

REGION KOSOVO I METOHIJA
» Severni Metohijski rejon

- Pecko

- Istocko
o Juzni Metohijski rejon

- Dbakovacko vinogorje

- Orahovacko vinogorje

- Prizrensko vinogorje

- Suvorecko vinogorje

- Mali$evsko vinogorje
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KVALITATIVNE KARAKTERISTIKE VINARSTVA VOJVODINE

Najvazniji uslov uspes$nosti i plasiranja vina
na svetsko trziste je kvalitet vina. U svetu se
javlja pojava vi$kova vina, ali isklju¢ivo kon-
zumnih, dok se povecava potraznja za kvali-
tetnim vinima. Osnovu za ovakvo vino pred-
stavlja kvalitetno grozde koje uspeva pod
odredenim fizicko-geografskim uslovima.
Zato da bi se postigao kvalitet, treba sacuvati i
maksimalno iskoristiti obelezje ekoloskog po-
drudja. Vojvodina je sa svoje strane, fizi¢ko-
geografski predisponirana za proizvodnju
belih vina, odnosno gajenju belog grozda. Po-
sebno veliki znacaj ima specifiéna klima, koja
diktira intenzitet sinteze i razgradnje organ-

SORTE VINOVE LOZE

skih kiselina i bojenih materija u grozdu. Za
proizvodnju crnih vina, odnosno crnog gro-
zda, potrebna je visa temperatura i insolacija,
posto oni povoljnije uti¢u na sintezu antocija-
na. Klimatske prilike u Vojvodini omogucava-
ju umerenu razgradnju jabucne kiseline i odr-
zavanje vinske kiseline u grozdu, zbog ¢ega su
i vina prijatne svezine i ukusa, ne previse viso-
kog sadrzaja alkohola, zelenkaste boje i veoma
harmoni¢na (Romeli¢, 1989).

Kvalitet vina ne zavisi samo od izbora sora-
ta i klimatskih uslova, nego i od zemljista i fak-
tora iz domena tehnologije (na¢ina prerade), vi-
nifikacije, obrade, nege.

Sorta u vinogradarstvu ima specijalnu ulogu.
Mnogo ve¢u nego u drugim vrstama poljopri-
vredne proizvodnje. Za prehrambene proizvo-
de kao $to su: ulje, $ecer, preradevine od bra-
$na, povrce, pa i mle¢ne i mesne preradevine,
potrosac ne trazi naznaku od koje sorte ili rase
su proizvedeni. Kada je sveze voce u pitanju,
samo zahtevnijeg potro$aca eventualno inte-
resuje sorta. Sli¢no je i sa potro$njom grozda
u svezem stanju. Medutim, kada je vino u pi-
tanju, a posebno kada su u pitanju vina viso-
kog kvaliteta, izmedu niza drugih podataka o
poreklu grozda, proizvodacu, godistu, na eti-
keti po pravilu treba da se nalazi i ime sorte
od koje je ono proizvedeno. Zahtevniji potro-
$aci ne traze samo vino, nego vino od odrede-
ne sorte, iz odredenog regiona, od odredenog
proizvodaca itd.

Sorte u vinogradarstvu, za razliku od dru-
gih poljoprivrednih kultura se nalaze u proiz-

vodnji izuzetno dugo. Veliki broj danas gajenih
sorti se nalazi u proizvodnji vise vekova. A ima
ih koje se gaje ve¢ hiljadu i viSe godina, a jo$
uvek imaju veliki privredni znacaj.

Zamenu sorti otezavaju i specifi¢nosti koje
proizilaze iz samog karaktera vinograda kao
dugogodis$njeg zasada. Podizanje vinograda
traje dugo i veoma je skupo, te da bi se ulaganje
isplatilo, vinograd treba da rada najmanje dve,
tri decenije. Ranije su ovi ciklusi bili jo$ i duzi.

I pored toga $to se u vinogradarstvu veoma
postuje tradicija, ono se neminovno razvija,
tako da se pored starih sorti javljaju i nove, re-
lativno sporo, ali zato promisljeno. Pogresan
izbor sorte tesko se ispravlja i skupo placa (Cin-
dri¢ i dr, 1994).

Opste je prihvaceno da se rod Vitis deli na
dva podroda:

1. Muscadinia Planchon
2. Euvitis Planchon



Vrste iz podroda Euvitis (prava loza) nalaze
se na vrlo velikom prostranstvu u umerenoj i
suptropskoj klimi Amerike, Evrope i Azije.
Danas se u okviru podroda Euvitis jasno
razlikuju tri velike geografske grupe:
1. severnoamericke vrste
2. isto¢no-azijske vrste
3. evropsko-zapadno-azijske vrste

Evroazijske vrste
Na evroazijskom kontinentu su se formirale
dve vrste: V. silvestris Gmel. (Sumska loza) i V.
vinifera L. (vinova loza). U mnogo karakteristi-
ka ove dve vrste se razlikuju, a zajednicko im je
da su osetljive na filokseru i na gljivi¢ne bole-
sti, a otporne na kre¢ u zemljistu. Sumska loza
danas nema prakti¢nog znacaja, dok je vinova
loza osnov vinogradarstva. Ova druga se obi-
¢no zove evropska loza, a neki je zovu pitoma
ili plemenita loza.

Kolevkom vinogradarstva se smatra Zapa-
dna Azija, jer je verovatno ovde pre 6000 go-

dina pocela da se gaji vinova loza. Na ameri-
¢ki kontinent evropsku lozu prvi su preneli
$panski kolonizatori u 16. veku i to prvo u da-
nasnji Peru, a zatim u Cile i Argentinu. U Se-
vernu Ameriku evropska loza je verovatno pre-
neta krajem 16. veka, ali je ovde brzo propadala
jer su je uniStavale bolesti i $teto¢ine. V. vini-
fera sorte su se u Kaliforniji prosirile tek u 19.
veku, isto kao i u Australiji. U juznoj Africi je
to bilo znatno ranije (17. vek). Danas se vinife-
ra sorte nalaze na svim kontinentima (Cindri¢
i dr, 1994; Grainger, Tattersall, 2005; Jackson,
2008).

U okviru vrste Vivinifera smatra se da ima
preko 10.000 sorti. U proizvodnji ih se moze
nadi vise hiljada. Ta¢an broj sorti je nemogu-
¢e ustanoviti, jer dosta nejasnoc¢a unose razlic¢i-
ti sinonimi (razni nazivi za istu sortu), a Cesto i
homonimi (isti naziv za razne sorte). Sa druge
strane selekcioneri $irom sveta neprestano
stvaraju nove sorte (Cindri¢ i dr, 1994).

NAJCESCE GAJENE SORTE VINOVE LOZE U VOJVODINI

Teritorija Vojvodine je s obzirom na polozaj,
tradiciju gajenja, ekoloske uslove, povoljni-
ja za gajenje belih nego sorti obojene pokozi-
ce. Otuda u vinogradarskim rejonima i podre-
jonima Vojvodine dominiraju bele vinske sorte.
Dominiraju sorte za kvalitetna i vrhunska bela
vina: rizling italijanski, rizling rajnski, $ardo-
ne, sovinjon, traminac, muskat otonel, silva-
nac zeleni. Prisutne su i nove bele vinske sorte
poput Zupljanke, neoplante, sirmijuma. Od
sorti za obi¢na bela vina najvi§e ima ruzice cr-
vene (dinke), slankamenke i dr. Sorte za obo-

jena vina su zastupljene u mnogo manjoj meri
i to u pojedinim lokalitetima. Zastupljene su
sorte merlo, kaberne sovinjon, game crni, ska-
darka, frankovka i dr. Prisutne su i neke nove
sorte za obojena vina poput probusa, rumen-
ke i dr. Vina Vojvodine su zapadnjackog tipa
uglavnom sa manje alkohola, manje ekstrak-
ta, viSe ukupnih kiselina, zelenozute i zutoze-
lene boje, vrlo pitka, harmoni¢na. Posebno se
kvalitetom isti¢u vina traminca, muskat oto-
nela, silvanca, zatim vina tipa rizlinga i $ardo-
nea (Zuni¢, 2003).
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KLIMATSKI FAKTORI OD VAZNOSTI ZA UZGOJ VINOVE LOZE

Uticaj sunceve svetlosti na vinovu lozu Uticaj temperature na vinovu lozu

Izvor energije i Zivota na Zemlji je sunceva  Temperatura zemljista i vazduha je klimatski
svetlost. Neophodna je za procese stvaranja  faktor koji ¢esto ima odlu¢ujuéu ulogu u odre-
organske materije, zagrevanje zemlji$ta i vaz-  divanju pogodnosti uslova za gajenje vinove loze.
duha, razvi¢a, rastenja i plodonosenja vino- Otuda temperatura moze imati pozitivan i ne-
ve loze. Delovanje sunceve svetlosti na vinovu  gativan uticaj na rast, razvice i plodonosenje vi-
lozu zavisi od spektralnog sastava, intenzite-  nove loze. Za osnovne fizioloske procese kao $to
ta i trajanja suncevog zracenja. Spektralni sa-  su fotosinteza, disanje, transpiracija, apsorpcija
stav suncevog zracenja Cine nevidljivi (ultra-  hranljivih materija i dr, neophodna je tempera-
ljubicasti i infracrveni) deo spektra i vidljivi ~ tura u odredenim granicama. Optimalna tem-
deo spektra. Vidljivi deo spektra ima najnepo-  peratura je ona pri kojoj proces najbrze tece.
sredniji uticaj. Od intenziteta zracenja aktiv- Da bi se ocenila pogodnost pojedinih podru-
nog vidljivog dela spektra zavisi odvijanje  ¢ja za gajenje vinove loze potrebno je znati slede-
najvaznijih procesa u biljci, a pre svih fotosin-  ¢e: koja je srednja godi$nja temperatura vazduha,
teze. Pored direktnog zracenja veliku korist  srednja dnevna temperatura za period vegetaci-
za vinovu lozu ima i difuzno suncevo zrace- je, temperaturna suma u toku godine i u toku ve-
nje. Difuzna svetlost dolazi do izrazaja u toku  getacije. Takode, neophodno je poznavanje tem-
obla¢nih dana i nadoknaduje donekle direk-  peraturnih suma u pojedinim fazama razvoja
tnu suncevu svetlost. Vinova loza zahteva ve-  vinove loze i ucestalost pojava ekstremno viso-
liku koli¢inu sunceve svetlosti. Raspoloziva  kih i niskih temperatura. Vinova loza se gaji u
svetlost u nekom podrudju izrazava se duzi- podrucjima sa srednjom godi$njom temperatu-
nom trajanja suncevog sjaja u toku vegetacio- rom od 9 do 21°C. Najniza srednja dnevna tem-
nog perioda (Zuni¢, 2003). Da bi se obezbedili ~ peratura koja omogucava cvetanje vinove loze
povoljni uslovi za Zivotne procese vinove loze  je od 12 do 14°C. Visoke temperature dovode do
neophodno je minimum 1400 sati sunc¢evog  dehidracije ¢itave biljke i njenog susenja. U kon-
sjaja godisnje i minimum 6-7 sati dnevno za  tinentalnim uslovima gajenja vinove loze vece
vreme sazrevanja - od aprila do oktobra na se-  $tete vinovoj lozi nanose niske temperature. Po-
vernoj hemisferi, odnosno od oktobra do apri-  sledice negativnog dejstva niskih temperatura
la na juznoj hemisferi. Regioni sa suviSe sunca  mogu se ublaziti primenom razlic¢itih agroteh-
dovode do toga da vino ima viSe alkohola, a  nickih mera. To su sve mere koje doprinose bo-
regioni sa manje suncevog sjaja proizvode  ljem sazrevanju i pripremi tkiva i organa za pre-
vina sa manjim procentom alkohola (Grain-  zimljavanje (Zuni¢, 2003).

ger, Tattersall, 2005). Samo suvise jak intenzi-

tet svetlosti koji je obicno kombinovan sa vi-

sokom temperaturom i smanjenom vlazno$¢u  Uticaj vlage na vinovu lozu

zemlji$ta i vazduha ima negativan uticaj na vi-  Za uspesan rast, razvice i plodonosenje vinove
novu lozu. loze neophodna je odredena koli¢ina vode. Iako
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je vinova loza biljka koja bolje uspeva u toplijem
podrudju, neophodno je prisustvo dovoljne koli-
¢ine vode koja je sastavni deo svih biljnih orga-
na, sastavni je deo organske materije i potrebna
je radi transporta materija kroz biljku. Pogodnost
nekog podrucja za gajenje vinove loze ocenjuje se
na osnovu odgovarajuce vlaznosti zemljista i vaz-
duha. Vlaznost vazduha i zemljista obezbeduje se
koli¢inom padavina u vidu kige i snega. Pogod-
nost nekog podrucja za gajenje vinove loze odre-
duje se ne samo ukupnom koli¢inom padavina
ve¢ i pravilnim rasporedom tokom godine. Po-
druéja u kojima godisnje padne 500-700 mm pa-
davina uz pravilan raspored smatraju se idealnim
sa stanovista vlaznosti za uspes$no gajenje vinove
loze (Grainger, Tattersall, 2005). Za vecinu feno-
faza najpovoljnija relativna vlaznost vazduha se
kreée u granicama od 70-80%. Kada je u pitanju
vlaznost zemljista kao najpovoljnija se smatra ona
koja se krece u granicama 50-60% poljskog vod-
nog kapaciteta kod tezih tipova zemljista, a oko
50% kod laksih tipova zemljista.

Blizina velikih vodenih povrsina, reka, je-
zera i mora povoljno deluje na vinovu lozu, jer
se relativna vlaznost vazduha odrzava na dosta
visokom nivou (Zunié, 2003).

Uticaj strujanja vazduha (vetra)
na vinovu lozu

Strujanje vazduha (vetra) kao i svi meteoro-
loski ¢inioci moze imati pozitivan i negati-

ZEMLJISNI (EDAFSKI) FAKTORI

van uticaj na rast, razvice i plodono$enje vino-
ve loze. Strujanje vazduha deluje na promenu
svih ostalih klimatskih elemenata. Mesanje to-
plih i hladnih, vlaznih i suvih vazdu$nih masa
povoljno deluje na ¢itav zivi svet pa i na vinovu
lozu. Vinovoj lozi odgovaraju samo blaga stru-
janja vazduha. Ona doprinosi boljem i brzem
susenju suvisne vode, boljem procesu oplodnje,
brzem odvijanju procesa fotosinteze, jer dovo-
de nove koli¢ine ugljen-dioksida. Najpovoljni-
ja brzina vetra za proces oprasivanja iznosi 2-3
m/s. Jaki, a pogotovo olujni vetrovi vrlo nepo-
voljno deluju na vinovu lozu. U cilju sprecava-
nja negativnog dejstva jakih vetrova kod zasa-
da vinove loze podizu se vetrozastitni pojasevi
(Zunié, 2003).

Sastav vazduha i njegov uticaj
na vinovu lozu

Kada je u pitanju sastav vazduha od znacaja za
vinovu lozu je sadrzaj ugljen-dioksida. On uce-
stvuje u procesu fotosinteze koji je najintenzi-
vniji ukoliko je koncentracija (0,1%) vela 2-3
puta od normalne (0,03%). Blago strujanje vaz-
duha omogudava stalnu obnovu novih kolici-
na ugljen-dioksida, $to je povoljno za vinovu
lozu. Takode, dovoljna koli¢ina organske ma-
terije u zemlji$tu i njenim razlaganjem oboga-
¢uju se donji prizemni slojevi vazduha ugljen-
dioksidom §to povoljno deluje na vinovu lozu
(Zunié, 2003).

Uticaj zemljista na vinovu lozu

Vinova loza spada u grupu biljaka koje uspe-
$no mogu da se gaje na vrlo razli¢itim tipovima
zemljista. Sta vise, za razliku od drugih poljo-

privrednih biljaka vinova loza se moze, uz ade-
kvatnu pripremu, uspe$no gajiti i na dosta si-
romasnim zemljistima, na kojima ostale biljke
ne mogu da se gaje ili se mnogo manje uspesno
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gaje od vinove loze. I pored ¢injenice da nije ve-
liki prebirac u pogledu zemljista, ipak zemljiste
mora zadovoljiti neke kriterijume koji su neop-
hodni za uspes$nu proizvodnju grozda.
Geoloska podloga mora biti takva da kore-
novom sistemu vinove loze obezbedi dovolj-
ne koli¢ine neophodnih hranljivih elemenata.
Fizicke osobine zemljista su vezane za nje-
gov prirodni sastav. Najvaznije su fizicke oso-
bine: zapreminska tezina (vinovoj lozi odgo-
varaju zemlji$ta zapreminske tezine 0,6-0,9),
poroznost, mehanicki sastav (vinovoj lozi naj-
vise odgovaraju zemljista krupnijih Cestica sa
dosta $ljunka, kamena i dr, ovakva zemljista
su propusnija za vodu, lakse i brze se zagre-
vaju i imaju povoljniji vodni, vazdusni i toplo-
tni rezim) i struktura zemlji$ta (za vinovu lozu
najpovoljnija zemljista su ona koja imaju mr-
vicastu ili graskastu strukturu) (Zunié, 2003).

Hemijski sastav zemljista
i njegov uticaj na vinovu lozu

Hemijski sastav zemlji$ta predstavlja njegovu
plodnost. Plodnost zemljista zavisi od sadrza-
ja organske materije, mineralne materije i mi-
kroorganizama. Plodnost zemlji$ta je u punoj
zavisnosti od oblika u kojima se pojedine ma-

OSTALI EKOLOSKI FAKTORI

terije nalaze i njihove pristupa¢nosti za bilj-
ku. Na oblik u kojima se materije mogu sre-
sti utice i covek nizom agrotehnic¢kih mera, a
pre svega obradom zemlji$ta, dubrenjem i na-
vodnjavanjem. Organska materija u zemljistu
predstavlja odlike raspadnutih biljnih i Zivo-
tinjskih ostataka. Veéi sadrzaj organske ma-
terije u zemlji$tu je posledica intervencije ¢o-
veka koji unosi organska dubriva. Mineralne
materije u zemlji$tu javljaju se kao makroele-
menti (elementi koje biljke koriste u ve¢im ko-
licinama) i mikroelementi (elementi koji su po-
trebni biljci u vrlo maloj koli¢ini). Najvazniji
markoelementi za vinovu lozu su: azot, fosfor,
kalijum, kalcijum, sumpor, magnezijum i gvo-
zde. Od mikroelemenata za vinovu lozu su naj-
znacajniji: bor, bakar, mangan, cink, molidben,
aluminijum i kobalt. Sadrzaj i aktivnost mi-
kroorganizama u zemljiStu znacajan je Cini-
lac njegove plodnosti. U zemljistu su prisutni
brojni mikroorganizmi narodito iz grupe bak-
terijai gljiva. Pored korisnih mikroorganizama
u zemljistu se mogu nadi i $tetni, najcesce su
to organizmi iz grupa nematoda. Korisni mi-
kroorganizmi razgraduju organsku materiju
u zemlji$tu pri ¢emu je ¢ine pristupacnom za
vinovu lozu i doprinose povecanju plodnosti
zemljita (Zuni¢, 2003).

Uticaj polozaja (lokacije) na vinovu lozu

Polozaj na kome je zasnovan vinograd u velikoj
meri utice na rast, rodnost i dr, jer menja mikro
klimatske uslove koji mogu presudno delovati
na uspeh u proizvodnji grozda. Lokacija (po-
lozaj) i njihova povoljnost uslovljena je mno-
gim faktorima, a najvazniji su: reljef, ekpozicija,

nadmorska visina, blizina velike vodene mase,
blizina ve¢ih Sumskih kompleksa i dr.

Reljef ima veliki znacaj za rast, rodnost vi-
nove loze, a narocito za kvalitet grozda. Kao
najpovoljniji za vinovu lozu smatraju se blage i
prostrane kosine na kojima su erozivni procesi
svedeni na najmanju meru.



Ekspozicija terena ima izvestan znacaj za
mikro klimatske uslove $to ¢esto moze biti pre-
sudno u smislu gajenja vinove loze. Kao naj-
povoljnije se smatraju: juzna, jugoistocna i
jugozapadna, a manje su povoljne severna, se-
veroisto¢na i severozapadna ekspozicija.

Suvise niska zemljista, kao i tereni na ve-
likim nadmorskim visinama, nisu povoljni za
vinovu lozu. Nadmorske visine koje odgova-
raju vinovoj lozi zavise pre svega od geograf-
ske Sirine i duzine na kome se podrucja nalaze.
Otuda se u svetu vinogradi nalaze na vrlo raz-
li¢itim nadmorskim visinama. Najve(i broj za-
sada u nasoj zemlji lociran je na nadmorskim
visinama od 100-150m, rede do 300m, mada se
srec¢u i na 500-70om nadmorske visine.

Vinova loza se Cesto gaji u dolinama reka,
na obalama jezera i mora. To svedoci i o pozi-
tivnom dejstvu velikih vodenih masa na vino-
vu lozu. Pozitivno dejstvo se ogleda u odrzava-
nju visoke relativne vlaznosti vazduha u blizini
velikih vodenih povrsina, poja¢anom osvetlja-
vanju usled odbijanja suncevih zraka od ve¢ih
vodenih povrsina, ublazavanja temperaturnih
razlika u pojedinim godi$njim dobima i dr.

Veliki $umski kompleksi, ako nisu prebli-
zu vinogradima, vrlo pozitivno deluju na vi-
novu lozu. Naroc¢ito u podrucijima sa jakim
vetrovima i na peskovima. Sumski kompleski
ublazavaju negativno dejstvo vetrova; ublaza-
vaju temperaturne ekstreme, povecavaju rela-

tivnu vlaznost vazduha, sprecavaju eroziju i dr.
Negativan uticaj Sumskih kompleksa se ogle-
da u mogucénosti vece pojave Stetodina (gloda-
ra i dr.) koje mogu ostetiti zasade vinove loze
(Zunié, 2003).

Uticaj ampelotehnickih mera
na vinovu lozu

Mere koje ¢ovek sprovodi u cilju uspesnijeg ga-
jenja vinove loze nazivaju se ampelotehnicke
mere. Ove mere obuhvataju niz operacija na
koje vinova loza specifi¢no reaguje u svakim
pojedinim uslovima gajenja. Otuda kompleks
ampelotehni¢kih mera mora biti prilagoden
svojstvima i zahtevima gajenja sorti. Najvaz-
nije agrotehnicke mere su: obrada zemljista
i njegovo odrzavanje u adekvatnom stanju,
dubrenje-ishrana vinove loze, navodnjava-
nje, zastita loze od bolesti i Stetocina, rezid-
ba na zrelo i zeleno. Pored ovih mera u kom-
pleks agrotehnic¢kih mera spadaju i elementi
sistema gajenja loze koji uklju¢uju izbor po-
lozaja, pravac redova, raspore sadnje, uzgojni
oblik ¢okota, rastojanje sadnje i dr. Svaki od
elemenata kompleksa ampelotehnickih mera
ima uticaj na rast, razvice i plodonosenje vi-
nove loze. Koja ¢e se mera primeniti i u kom
obliku zavisi od agroekoloskih uslova lokali-
teta kao najmanje vinogradarske teritorijalne
jedinice (Zuni¢, 2003).
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ORGANSKA PROIZVODNJA GROZPA
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rgansko vinogradarstvo definise se kao

primena postupaka organske poljopri-

vrede u cilju proizvodnje grozda i vina
najboljeg mogudeg kvaliteta. Svi aspekti u or-
ganskom vinogradarstvu kao $to su obrada i
odrzavanje zemljiSta, pokrovne vrste u vino-
gradu i kontrola korova, izbalansirana ishrana
vinove loze, sistemi gajenja, kontrola bolesti i
Stetocina se sprovode u cilju povecanja kvali-
teta i zdravstvene bezbednosti vinskih i stonih
sorti (Sivcev et al, 2010).

Organska proizvodnja u vinogradarstvu
datira iz sedamdesetih godina proslog veka.
Njene osnovne principe i standarde postavili su
proizvodadi vina iz Nemacke, Francuske i Svaj-
carske. Danas je prisutna u skoro svim evrop-
skim, pre svega mediteranskim zemljama.

Najvece povrsine pod organskim vinogra-
dima su u Italiji, oko 54.000 hektara (45% na
Siciliji), potom u Spaniji 21.000 i Francuskoj
10.200 hektara. U celoj Evropi ima oko 92.500
hektara, $to znacdi da je udeo vinogradarstva u
okvirima organske poljoprivrede mali, svega
oko jedan posto. U mnogim zemljama pro-
jekte ovakve proizvodnje subvencionise drza-
va, a u Italiji i Nemackoj su deo programa EU
i svaki proizvoda¢ godi$nje dobije pomo¢ od
500 do 750 evra po hektaru. Ovakva proizvo-
dnja organizovana je, skromno, i u Vojvodini.
U vinogradu ,Navip-Fruskogorca“ u Petrova-
radinu od 1994. godine uzgaja se grozde po or-
ganskim principima. Moderna plantaza osla-

nja se na rub Nacionalnog parka ,,Fruska gora“
imoze se rec¢i da je ,pred vratima” Novog Sada.
Sorta rizling talijanski na ovoj plantazi uzga-
jan je na tri hektara do 1998, a potom je povr-
$ina povecana na Sest hektara. Grozde za novi
tip vina, tzv. eko-vino, proizvodi se po medu-
narodnim standardima za organsku proizvo-
dnju (IFOAM), uz stalnu inspekcijsku kontrolu.

Stalnom kontrolom proizvodnje, koja se
uklapa u zastitu Zzivotne sredine, organsko vi-
nogradarstvo osigurava kvalitet, o¢uvanje oko-
line i ljudskog zdravlja. Magi¢ni trougao koji
¢ini njegovu sustinu je balans izmedu ekologije,
ekonomije, kvaliteta grozda i vina.

Osnovno je pridrzavanje principa na ko-
jima se proizvodnja zasniva. Pre svega, vi-
nograd mora biti dovoljno udaljen od indu-
strijskih zagadivaca, auto-puteva i zasada s
klasi¢nom proizvodnjom. U blizini treba po-
saditi pojas drveca i grmlja, jer to povoljno
utice na prisustvo korisnih organizama i sta-
bilnost agro-ekoloskog sastava. Sadrzaj $tet-
nih materija u zemljistu mora biti ispod pro-
pisanih vrednosti. Ako su prethodne godine
primenjivani sinteticki hemijski preparati, za
organsku proizvodnju moze se koristiti tek
posle godinu-dve.

Odluku o pogodnosti neke parcele za ova-
kvu proizvodnju donosi ovlas¢ena osoba iz li-
cencirane institucije posle kontrole zemljista,
vode i vazduha (http://www.vinogradarstvo.
com/index.php?s=641).
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inova loza u pogledu geografskog raspro-

stranjenja predstavlja blagi prelaz i vezu

izmedu srednje-evropskog i subtropskog
voca. Uzgaja se u podneblju od 25° do 50° SGS i
JGS. U okviru ovih prostora, a posebno u Evro-
pi, geografsko poreklo je postalo tradicionalan
nacin razlikovanja medu tipovima vina. Vinova
loza dolazi u red vrlo starih biljaka. Jedna vrsta
vinove loze,Vitis vinifera, datira iz 4000. godi-
na pre nove ere, u drevnoj Mesopotamiji, mada
neki arheoloski podaci ukazuju da se uzgaja-
la pre 7500 godina u severnom delu planine Za-
gros u Iranu (Jackson, 2008). Pisani dokumen-
ti o vinu kao o omiljenom pi¢u starih Egip¢ana,
Persijanaca, Vavilonaca i Asiraca poticu jo§ iz
perioda 3000. godine pre nove ere. Rimljani su
usavrsili gajenje vinove loze i proizvodnju vina
do savrsenstva. Ovu tajnu su dugo ¢uvali u gra-
nicama svoje imperije. Sirenje vinove loze poce-
lo je jos pre nase ere, kada je ona stigla na Daleki
istok. Vinova loza dospeva u Evropu preko Egip-
ta, Greke i Spanije. Grci, evropski pioniri uzgaja-
nja grozda, naucili su umetnost spravljanja vina
na Orijentu, u Egiptu. Egipcani su vino pripisi-
vali Ozirisu, Grci Dionisu, Rimljani Bahusu, te
je ono prihvaceno kao dar bogova, najpre po-
stalo jedan od verskih simbola i sluzeno u slavu
svevis$njeg. Od Rimljana vinova loza je preneta u
okolne evropske zemlje, a Francuzi su je preneli
u severnu Afriku, mada je ona tu postojala i ra-
nije, ali u primitivnijoj formi. Vinska kultura se
$irila za rimskim legijama tragom njihovih voj-
nih pohoda, kao zaraza (Markovi¢, 2011).

Tokom 19. veka vinova loza je stigla u Ameri-
ku i Okeaniju. Ubrzo je iz Amerike stigla opasna
bolest - filoksera, koja je krajem 19. veka skoro
unistila evropske vinograde. Medutim, Ame-
rika je bila ta koja je i spasila Evropu, svojom
lozom kao podlogom koja je imuna na filokseru.
Tako je kalemljenjem evropske loze na americku
podlogu spasen sortiment evropskog vinogorja.

Vinova loza se pretezno (oko 80%) gaji radi
dobijanja vina, ali to nije jedini proizvod koji sa-
vremeni ¢ovek dobija gajenjem vinove loze. Na-
protiv, gajenjem ove biljke omoguceno je do-
bijanje mnogobrojnih proizvoda - Zivotnih
namirnica i proizvoda koji sluze za zadovoljava-
nje drugih potreba. Posle vina, po znacaju, dola-
zi grozde, zatim jaka alkoholna pi¢a i niz drugih
proizvoda koji se koriste u raznim industrijskim
oblastima (Milosavljevi¢, Jovi¢, 2004).

Od cetvrte decenije 20. veka, povrsine pod
vinovom lozom se neprestano povecavaju u
celom svetu. Najveée povrsine pod vinovom
lozom se nalaze u Evropi. Svetska proizvodnja
grozda iznosi preko 55 miliona tona. Najvise se
proizvodi u Evropi, blizu 80% svetske proizvo-
dnje. Intenziviranjem vinogradarstva poveca-
la se i proizvodnja vina. Prema prora¢unima
UN ovo povelanje iznosilo je oko 3% godis-
nje, mada se mora primetiti da je proizvodnja
vina, u drugoj polovini devete decenije 20. veka,
pocela opadati. Primera radi, svetska proizvo-
dnja vina 1982. godine je iznosila oko 37 milio-
na tona, da bi 1990. godine ta koli¢ina bila sma-
njena na 29 miliona tona.

VINSKI TURIZAM VOJVODINE | 29



30 | VINSKI TURIZAM VOJVODINE

Vino je alkoholno pice proizvedeno fermen-
tacijom soka, uglavnom, od grozda. Alkoholna
jacina krece se od 7% do 16%, u bocama izme-
du 10% i14%, dok postojanija vina imaju od 15%
do 22% alkohola. Najzastupljeniji sastojak vina
je voda i ¢ini 80-92% ovog pi¢a. U vinu posto-
ji 11 vrsta alkohola (najvazniji su etanol, glice-
rol, metanol), tridesetak vrsta kiselina, 28 vrsta
raznih jedinjenja kiseonika, $est vrsta Secera,
10 vrsta vitamina, 31 mineral, tanini, koji mu
oblikuju ukus. I tu nije kraj. Svi ovi elementi
grade medusobne odnose, a pod uticajem ki-
seonika, toplote, svetlosti, menjaju se, razgra-
duju i nestaju. To znaci da, pola sata nakon $to
ste pi¢e nasuli u ¢asu, necete uopste piti isto
vino. Po svojoj hranljivosti i sastavu, grozde
spada u najkvalitetnija voc¢a. Velika vrednost
grozda se ogleda u bogatstvu ugljenim hidra-
tima i to u obliku grozdanog i vo¢nog $ecera,
a pored toga grozde sadrzi i ostale napomenu-
te korisne sastojke. Etiketa odobrena od BATF
(BATF-Bureau of Alcohol, Tobacco, Firearms
and Explosives; US Department of Justice) daje
neke indikacije da vino moze biti zdravo pice.
Vino, kao i sve drugo $to se uzima u prekomer-
nim koli¢inama, moZe naskoditi ¢ovekovom
telu i to znacajno. Zato jedna ¢asa crvenog vina
dnevno ¢uva srce, dobro zdravlje i kondiciju, a
druga ve¢ pocinje da $kodi.

Vino se razvrstava na:

—  Obi¢no vino (“In stricto sensu”)

- Specijalno vino

- Aromatizovano vino

- Vino za destilaciju

Obi¢no - mirno vino jeste vino dobijeno
enoloskim postupcima tretiranja grozda, klju-
ka i Sire i uobic¢ajenom fermentacijom, koje
vidno ne oslobada ugljen dioksid. Specijalno
vino jeste vino dobijeno enoloskim postupcima
u toku ili posle njihove proizvodnje i ¢ije ka-

rakteristike poti¢u ne samo od grozda, ve¢iod
primenjenih enoloskih postupaka proizvodnje.
Specijalna vina se razvrstavaju na: slatko vino,
likersko vino, $eri vino, penusavo vino, polu-
penusavo vino, gazirano (biser) vino, mistela
i druga specijalna vina. Aromatizovano vino
jeste vino dobijeno enoloskim postupcima, po-
ja¢ano vinskim destilatom ili rektifikovanim
etil-alkoholom biljnog porekla sa dodatkom
dozvoljenih mirisnih i gorkih biljnih delova i
ekstrakta biljnog porekla. Vino za destilaciju
jeste vino dobijeno odredenim enoloskim po-
stupcima za destilaciju (Zakon o vinu, Sl. Glas-
nik RS, br. 41/2009).

Mirno vino se prema kvalitetu, nacinu
proizvodnje i vrsti vinogradarskog podrudja
razvrstava na:

- Stono vino

- Vino sa geografskim poreklom

Vino sa geografskim poreklom se prema
kvalitetu, na¢inu proizvodnje i vrsti vinogra-
darskog podrucja razvrstava na:

- Regionalno vino

- Kvalitetno vino sa geografskim pore-

klom

Stono vino jeste vino bez geografskog pore-
kla proizvedeno od grozda jedne ili vise doz-
voljenih sorti vinove loze vrste Vitis vinifera L,
odnosno sorti dobijenih ukr$tanjem sorti vrste
Vitis vinifera L. i drugih vrsta iz roda Vitis, koje
ispunjava propisan kvalitet i na¢in proizvodnje
za ovu kategoriju vina, u skladu sa ovim zako-
nom i drugim posebnim propisima.

Regionalno vino jeste vino proizvedeno od
grozda jedne ili vi$e preporucenih sorti vino-
ve loze vrste Vitis vinifera L, odnosno sorti do-
bijenih ukrs§tanjem sorti vrste Vitis vinifera L. i
drugih vrsta iz roda Vitis, poreklom najmanje
85 % iz istog vinogradarskog regiona, pri ¢emu



se proizvodnja i prerada grozda i proizvodnja
vina obavlja u okviru datog vinogradarskog re-
giona, u skladu sa propisanim dozvoljenim pri-
nosom grozda, kvalitetom i na¢inom proizvo-
dnje vina za ovu kategoriju, u skladu sa ovim
zakonom i drugim posebnim propisima.
Kvalitetno vino sa geografskim poreklom
razvrstava se na:
- Kvalitetno vino sa kontrolisanim geo-
grafskim poreklom i kvalitetom
- Vrhunsko vino sa kontrolisanim i garan-
tovanim geografskim poreklom i kvali-
tetom

Kvalitetno vino sa kontrolisanim geograf-
skim poreklom i kvalitetom jeste vino proiz-
vedeno od grozda jedne ili viSe preporucenih
sorti vinove loze vrste Vitis vinifera L. sa izra-
Zenim karakteristikama za sortu ili sorte, pore-
klom iz istog vinogradarskog rejona, pri cemu
se proizvodnja i prerada grozda i proizvodnja
vina obavlja u okviru datog vinogradarskog re-
jona, u skladu sa propisanim dozvoljenim pri-
nosom grozda, kvalitetom i na¢inom proizvo-
dnje vina za ovu kategoriju, u skladu sa ovim
zakonom i drugim posebnim propisima.

Vrhunsko vino sa kontrolisanim i garanto-
vanim geografskim poreklom i kvalitetom jeste
vino proizvedeno od grozda jedne ili vise pre-
porucenih sorti vinove loze vrste Vitis vinife-
ra L. sa narocito izrazenim karakteristikama
za sortu ili sorte, poreklom iz istog vinogradar-
skog rejona, pri ¢emu se proizvodnja i prera-
da grozda i proizvodnja vina obavlja u okviru
datog vinogradarskog rejona, u skladu sa pro-
pisanim dozvoljenim prinosom grozda, kvali-
tetom i nacinom proizvodnje vina za ovu ka-
tegoriju, u skladu sa ovim zakonom i drugim
posebnim propisima (Zakon o vinu, Sl. Glas-
nik RS, br. 41/2009).

Prema boji, vino se razvrstava na:

- Belo vino, proizvedeno od grozda belih
sorti vinove loze

- Ruzicasto vino (ruZica, roze), proizvede-
no od pretezno crvenih i crnih sorti vi-
nove loze

- Crveno vino koje je dozvoljenim postup-
kom vinifikacije proizvedeno od grozda
crnih sorti vinove loze

Prema sadrzaju neprevrelog $ecera, vino
moze biti:
- Suvo (sadrzi najvise do 4g/1 neprevrelog
Secera)
- Polusuvo (sadrzi od 4 do 12g/1 neprevre-
log Secera)
- Poluslatko (sadrzi od 12 do 50g/1 nepre-
vrelog $ecera)
Slatko vino (sadrzi preko sog/l nepre-
vrelog $ecera)

Eneologija je nauka o vinu, ali ni ona jo$
nije precizirala tacan sastav tog pi¢a. Dosko-
ra, znalo se za nekih tri stotine sastojaka, od
kojih je samo polovina bila precizno definisa-
na. Nije se sa sigurno$¢u mogla odrediti, a ni
izmeriti pouzdana srazmera tih elemenata u
vinu. Danas je ve¢ poznato preko 650 kompo-
nenti koje uti¢u na stvaranje pi¢a smeha i zabo-
rava u kome se, kazu nasi preci, krije istina (Bu-
di¢-Stankovié, 2003).

Ako posmatramo proizvodnju vina, treba
pomenuti veciti rivalitet Francuske i Italijje,
koje se iz godine u godinu smenjuju na pozi-
ciji najveceg proizvodaca. Ipak, najveci svet-
ski proizvoda¢ vina u 2009. godini je Francu-
ska sa proizvodnjom od 47.000.000 hektolitara,
a odmah posle nje dolazi Italija (46.500.000
hektolitara), potom Spanija (38.000.000 hek-
tolitara). Na Cetvrtom mestu se nalaze SAD
(27.772.000 hektolitara), zatim sledi Argentina,
Australija...
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Tabela 2. Svetska proizvodnja vina po izabranim zemljama (litri 000)

Zemlje 2006 2007 2008 2009

Svet ukupno 28.729.000 27128.800 27.173.900 26.759.900
Francuska 5.302.500 4.654.700 4.280.600 4.700.000
Italija 5.460.000 4.918.100 5.047.000 4.650.000
Spanija 4.367.900 4.207.000 4.190.900 3.800.000
SAD 2.438.300 2.510.800 2.431.500 2.777.200
Argentina 1.539.600 1.504.600 1.470.000 1.210.000
Australija 1.325.000 955.000 1.237.000 1.171.000
Cile 844.800 828.000 869.000 987.000
Nemacka 899.500 1.036.300 999.100 928.000
Juzna Afrika 939.800 851.600 763.300 780.700
Portugal 754.200 604.900 562.000 600.000
Rumunija 501.400 528.900 678.600 560.000
Kina 392.000 424.900 458.100 460.000
Greka 351.100 387.300 360.000 350.000
Madarska 327100 322.200 340.000 340.000
Bugarska 175.700 179.600 160.600 200.000
Hrvatska 120.000 120.000 120.000 120.000
Makedonija 90.000 90.000 90.000 90.000

izvor: http://www.wineinstitute.org/resources/statistics (podaci revizirani 13.aprila 2070)

Potro$nja vina je uglavnom vezana za proiz-
vodnju. To znaci da su veliki proizvodaci u isto
vreme i veliki potrosadi tako da se u Francu-
skoj trosi godi$nje 45,23 1 po stanovniku, u Ita-

VINSKA KULTURA

liji 48,15 1, u Sloveniji 37,34 1, Spaniji 27,811, u Gr-
¢koj 26,171, itd. (potrosnja u 2009). (http://www.
wineinstitute.org/resources/statistics).

Vinska kultura ili enofilija je potreba i jedi-
ni put ka spoznaji kvaliteta vina i verifikova-
nje istog na trzistu. Vinska kultura, kao i svaka
druga, znaci oplemenjivanje, usavr$avanje, po-
spesivanje kulturne potro$nje vina, spoznaje
vina i uops$te naseg odnosa prema ovom picu.
Vinskom kulturom se edukuju potrosaci koji
postaju sposobni da prepoznaju razne kvalite-

te, da ih razlikuju, a samim tim budu i sprem-
ni da izdvoje vi$e novca za vina visih katego-
rija kvaliteta koja se isti¢u svojom posebnoscu.
To je prvi preduslov, ali i cilj unapredenja sor-
timenta i tehnologije, a samim tim i kvalite-
ta vina. Na vinskoj kulturi se mora raditi per-
manentno. Potrebno je organizovati kurseve
za ugostiteljske radnike na kojima bi osvezi-



Tabela 3. Potro3nja vina po stanovniku u izabranim vinogradarskim zemljama (u litrama)

Zemlje broj stanovnika (2009) 2006 2007 2008 2009

Vatikan 932 59,42 53,93 66,67 70,22
Francuska 64.420.073 52,70 47,11 46,15 45,23
Portugal 10.707.924 43,89 42,25 42,68 42,49
Italija 58.126.212 47,02 40,75 45,02 42,15
Slovenija 2.005.692 43,33 39,59 39,84 37,34
Spanija 40.525.002 33,70 33,04 30,03 27,81
Hrvatska 4.489.409 28,87 26,80 27,73 26,95
Greka 10.737.428 33,08 29,98 31,69 26,17
Argentina 40.913.584 27,14 27,29 26,10 25,16
Madarska 9.905.596 34,87 32,70 25,27 23,77
Australija 21.262.641 21,55 22,73 22,65 23,19
Rumunija 22.215.421 11,63 23,60 24,60 22,94
Bugarska 7.204.687 11,94 11,96 11,80 11,48
SAD 307.212.123 8,57 8,96 8,99 8,96
Makedonija 2.066.718 5,81 6,05 5,61 5,32
Kina 1.338.612.968 0,99 1,04 1,09 115
Srbija 7.379.339 0,13 0,19 0,25 0,33

izvor: http://www.wineinstitute.org/resources/statistics (podaci revizirani 13.aprila 2010)

li eventualno ranije steCena znanja i usvojili
nova. Istovremeno treba organizovati kurse-
ve i za gradanstvo po jedinstvenom programu
po gradovima u kojima za to postoji intereso-
vanje. Istinska vinska kultura sti¢e se vreme-
nom i podrazumeva uglavnom: izvesna zna-
nja o vinovoj lozi, o njenoj pojavi na Zemlji i
na nasim prostorima, poznavanje proizvodnje
vina, podele vina po boji, poznavanje zdrav-
stvenog aspekta uzivanja vina, serviranja vina,
slaganja vina i hrane, poznavanja osnovnog vo-
kabulara za opis senzornih karakteristika vina
itd. (Jovi¢, 1998; www.cobasystems.com/vino/
vino_je_tajna.pdf; http://www.putvinasrbije.
rs/zanimljivosti/vinska-kultura/). Putevi ute-
meljenja vinske kulture bi mogli da budu sle-

dedi: organizovanje kurseva za ugostiteljske
radnike i gradanstvo, organizovanje turisti-
¢kih putovanja nas$im vinskim putevima, iz-
davanje kratkih bro$ura o putu vina, otvara-
nje veceg broja vinoteka sa stru¢nom ponudom,
formiranje akademije vina koje bi organizova-
le deo ovih aktivnosti ili koordinirali njihovim
radom, organizovanje promocija novih tipova
vina na sajmovima kao i takmicenja vinonosa
(A la Sommelieri) u poznavanju i usluzivanju
vina itd. (Jovi¢, 1998)

“Somelijer” je francuska re¢ (sommelier),
koja je tesko prevodiva i najc¢esée je prihva-
¢ena i u drugim jezicima u izvornom francu-
skom obliku. Prvobitno je oznacavala: podru-
mara u manastiru - kaludera koji je brinuo o
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Tabela 4. Svetska potro3nja vina u izabranim vinogradarskim zemljama (litri 000)

Zemlje 2006 2007 2008 2009

Svet ukupno 23.871.620 23.969.918 23.994.274 23.497.913
Francuska 3.394.900 3.034.900 2.973.300 2.913.800
SAD 2.633.745 2.752.058 2.761.867 2.752.140
Italija 2.733.200 2.368.500 2.616.600 2.450.000
Spanija 1.365.800 1.339.100 1.216.800 1127100
Argentina 1.110.300 1.116.600 1.067.700 1.029.200
Rumunija 258.400 524.200 546.400 509.700
Australija 458.300 483.400 481.500 493.100
Greka 355.200 321.900 340.300 281.000
Madarska 345.400 323.900 250.300 235.500
Hrvatska 129.600 120.300 124.500 121.000
Bugarska 86.000 86.200 85.000 82.700
Slovenija 86.900 79.400 79.900 74.900
Makedonija 12.000 12.500 11.600 11.000
Srbija (sa Crnom Gorom) 31 67 47 20

izvor: http://www.wineinstitute.org/resources/statistics (podaci revizirani 13.aprila 2010)

vinu. Danas je “somelijer” ili recimo “vino-
log”, restorater, gastronom, vrsni poznavalac
vina, koji prema jelu preporuc¢uje odgovarajuce
vino, znalac njegovog serviranja... Najkrace re-
¢eno somelier ili vinolog se brine o vinu od nje-
gove kupovine, preko ¢uvanja, skladistenja, do
njegovog posluzivanja uz odgovaraju¢u hranu.
Nekad je bilo dato samo kaluderima i povlasce-
nima da imaju svog somelijera, dok je danas so-
melijer dostupan i $irem broju ljudi u restora-
nima i hotelima na glasu. Trenutno Italija ima
najvise ovih poznavalaca vina, druga je Fran-
cuska. Godine 2003. osnovano je “Udruzenje
somelijera Srbije - SERSA” (http://www.seebtm.
com/somelijer-%E2%80%93-dirigent-harmoni-
je-vina-i-hrane/).

U Vojvodini postoje udruzenja vinara i vi-
nogradara u viSe gradova i sela Vojvodine, a
od velikog znacaja je Udruzenje vinogradara

i vinara Srbije koje je osnovano 13.05.2008. go-
dine. Cilj Udruzenja je da se bori za prava vi-
nogradara i vinara, da partnerski ucestvuje sa
nadleznim Ministarstvima u kreiranju novih
zakona u skladu sa EU normama, organizuje
seminare, studijska putovanja i ostale vrste do-
gadaja vezanih za vino, kao i da zastiti ¢lanove
Udruzenja od finansijskih nedisciplinovanih
kupaca. Takode, Udruzenje treba da sprovodi i
podrzi sve akcije koje ¢e biti u funkciji afirma-
cije i stvaranja pozitivnog imidza vinogradar-
stva i vinarstva Srbije, kako u zemlji, tako i u
svetu. Za sada UdruZenje ima 70 ¢lanova (56 su
afirmisani proizvodacdi, 14 su pocasni ¢lanovi

- profesori na fakultetima, enolozi i sl.) (http://

www.vivis.org.rs/onama.html).

Vinska kultura danas ukljucuje komple-
ksna znanja o vinu, njegovoj istoriji, vinogra-
dima, podrumima, preko enofilije i filozofira-



Tabela 5. Povr3ine pod vinogradima u izabranim vinogradarskim zemljama (u ha 000)

Zemlje* 2006 2007 2008 2009

Svet ukupno 18.178.969 18.174.171 18.926.466 17.926.094
Spanija 2.805.151 2.861.055 2.865.200 2.724.700
Francuska 2.066.561 2129.724 2.096.285 1.966.510
Italija 1.850.300 1.771.055 1.741.331 1.712.607
Kina 1.042.769 1.091.357 1.122.100 1.200.000
Turska 1.269.674 1.197.471 1192.972 1.200.000
SAD 937179 936.509 937.399 943.750
Iran 778.365 778.365 778.365 778.365
Argentina 551117 558.067 559.802 560.000
Portugal 549.867 550.045 550.292 536.270
Cile 444780 449.722 449.772 449.772
Rumunija 470.216 463.631 479.468 441153
Australija 390.600 430.487 427718 402.639
Bugarska 318.406 297.363 266.138 265.000
Madarska 186.892 185.967 185.967 195.000
Grcka 201.871 197.680 197.680 192.000
Srbija 153.575 155.673 163.086 163.300
Hrvatska 76.023 80.194 83.374 84.000
Makedonija 61.775 52.662 53.561 53.600
Slovenija 40.594 39.749 39.749 39.749

izvor: http://www.wineinstitute.org/resources/statistics (podaci revizirani 13.aprila 2070)
*prvih dvanaest su zemlje sa najvecim povrsinama pod vinogradima

nja o vinu, do njegove uloge u ugostiteljstvu i
turizmu. Vina ima na hiljade, a samo u Srbi-
ji oko 700 vrsta vina. Najce$ce sorte grozda od
kojih se proizvode vrhunska crvena vina su:
kaberne sovinjon, game crni, burgundac crni,
merlo, pino noar, sve poreklom iz Francuske i
vranac i prokupac, autohtone sorte. Kvalitetna
crvena vina se najce$¢e proizvode od prokup-
ca, frankovke i crnog portugizca (nepoznatog
porekla), od skadarke crne, jagodinke, srpskog
rubina (domade ukrs$tene sorte). Vrhunska bela
vina se proizvode od: italijanskog rizlinga, so-
vinjona, $ardonea, semijona, belog burgundca,

zutog muskata, poreklom iz Francuske; zatim
muskat otonela, jedinstvenog u svetu muskat
krokana, crvenog traminca, i zelenog silvan-
ca (poreklom iz Austrije), bagrine (poreklom iz
Rumunije), emereld rizlinga (poreklom iz Kali-
fornije), rajnskog rizlinga (poreklom iz Nema-
cke), zilavke (autenti¢ne sorte Hercegovine) i
tamjanke, od muskatne sorte koja je, najvero-
vatnije, poreklom iz Francuske, ali koju Srbi ve¢
500 godina smatraju svojom, autenti¢nom sor-
tom. Kvalitetna bela vina se proizvode od sme-
derevke (nepoznato poreklo), rkacitelija (pore-
klom iz Gruzije), buvijea, neoplante, sirmijuma
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(dobijenog ukrstanjem domacih sorti)... Stona
vina se prave od Zupljanke, slankamenke, plov-
dinke, bele $asle, crvene $asle, poreklom iz
Francuske; ezerjoa, capskog bisera, kraljice vi-
nograda, madam matijas, poreklom iz Madar-
ske; kardinala, poreklom iz Kalifornije, muskat

ETIKETA

hamburga, poreklom iz Engleske; od kreace,
crvene ruzice (nepoznatog porekla), kladovke
bele, beogradske rane, biserke rane, demir ka-
pije, gro¢anke, kosovke rane, opuzenske rane,
radmilovackog muskata (domace sorte dobije-
ne ukrstanjem).

Zbog lakseg snalazenja u velikom $arenilu na
etiketama vinskih flasa, izvr$na komisija Ev-
ropske unije usvojila je jo§ poc¢etkom 2003. go-
dine propise kojima je ujednacden sistem oz-
naka na bocama vina $to olaksava ljubiteljima
vina u Evropi da imaju mnogo jasniju predsta-
vu o tome §ta se nalazi u boci vina koju su iza-
brali. Prema tim propisima, a §to e vaziti i za
nase proizvodac¢e mada su na$i propisi u tom
pogledu u ne¢emu mnogo precizniji, svi proiz-
vodaci vina u EU moraju da imaju na etike-
ti jasno naznacen sadrzaj alkohola, naziv pu-
nionice ili uvoznika i broj partije kojoj boca
pripada. Oznake za godinu berbe, sortu gro-
zda, naziv lokaliteta vinograda i mesto punje-
nja predvidena su za vina sa geografskim pore-
klom. Sadrzaj $ecera u vinu je obavezan samo
za pojedine vrste vina. U EU se nalazi 45% svet-
skih povrsina pod vinogradima, EU ucestvuje
sa 60% u proizvodnji i potro$nji vina, a sa 70%
u izvozu. Zbog toga je veoma vazno da su me-
dusobni odnosi standardizovanja u samoj uniji
usaglaseni. Naziv vina je najskakljivije pitanje
u tim propisima zbog toga $to je tesko usaglasi-
tiili promeniti kod nekih zemalja nacin na koji
su tradicionalno davali imena vinu. Nasa vina
koja idu na trziste EU moraju da budu etiketi-
rana po propisima EU (Casopis Vino, broj 19,
2007).

Deklaracija mora biti lako uocljiva, jasna i
¢itka (Prema clanu 44, Nacrta zakona o vinu,

Ministarstvo poljoprivrede, Sumarstva i vodo-

privrede).
Deklaracija mora da sadrzi:

1. Naziv trgovackog imena vina

2. Naziv i sediste proizvodaca odnosno punio-
cavinaibroj pod kojim je upisan u Vinarski
registar

3. Zavinaiz uvoza pored podataka iz tacke 1.1
2. ovog stava treba naznaciti zemlju porekla
i naziv uvoznika

4. Neto koli¢inu (zapreminu)

5. Datum punjenja

6. Sadrzaj alkohola u zapreminskim procen-
tima

7. Sadrzaj $ecera (slast vina), za mirno vino iz-
razen kao: suvo, polusuvo, poluslatko i sla-
tko, a za specijalna vina izrazen kao: ekstra-
suvo, suvo, polusuvo, poluslatko i slatko

8. Kvalitetnu kategoriju: obi¢no stono vino
Oznaku: Srbija, ili proizvedeno u Srbiji, a za
vina namenjena izvozu: Serbia, ili: Produ-
ced in Serbia

10. Naziv vrste i boje vina

11. Sadr7i sulfite

Za vina sa geografskim poreklom, deklara-
cija mora da sadrzi i:
1. Ime vinogradarskog geografskog proizvod-
nog podrudja u skladu sa ovim zakonom
2. Godina berbe
Kvalitetnu kategoriju:



- za stono vino GO: ,Geografska oznaka“
ili GO

— za kvalitetno vino KPK: , Kontrolisano
poreklo i kvalitet® ili KPK

— za vrhunsko vino KPG: , Kontrolisano
poreklo i garantovan kvalitet® ili KPG

Za vina sa geografskim poreklom, deklara-
cija mozZe da sadrzi tradicionalnu oznaku (na
primer: sopstvena proizvodnja, mlado vino i
dr.) i priznati tradicionalni naziv (na primer:
Bermet, RuZica i dr.). Priznanje za kvalitet na
deklaraciji moze da se navodi samo na onoj ko-
li¢ini vina za koju je isto nagradeno. Vino moze
da nosi ime jedne sorte ako je najmanje 85 %
vina proizvedeno od date sorte vinove loze.

PREHRAMBENI PROIZVODI U TURIZMU

BUONGIORNO ——

1991 o
O
—o
Alcohol 13.5% Red Wine
by Vol. 750ml
o

‘Barolo .

Denominazione di Origine Controllata e Garantia

Vigneto Bussia o)
Produced and bottled by
Casa Vinicola Buongiorno, Alba (CN)
Product of Italy o)

Imported by TGIF Importers, San Francisco, CA 94133 ——o0

Turizam hrane i pi¢a postaje sve vise priznat
kao vazan deo trzista kulturnog turizma. Tu-
risti traze autenti¢na i jedinstvena iskustva, a
upotreba lokalne hrane i pi¢a dovodi turistu
blize kulturi domacina. MacDonald i Deneault
(Plummer et al, 2005) govore o tome da se tu-
risti nadaju da “se udube u kulturu koju pose-
¢uju kroz autenti¢na i prijatna iskustva sa lju-
dima, kuhinjom, vinom i drugim kulturnim
aktivnostima”. Destinacije se trude da uvrste
lokalnu hranu i pi¢e u proizvod turizma koji
nude. Prodaja takve vrste proizvoda moze, do-
prineti promovisanju i unapredenju identiteta
destinacije. Dok su hrana i vino ve¢ duze vre-
mena smatrani za vazne komponente turisti-
¢kog iskustva i ¢esto imaju ulogu u turistickoj
promociji destinacije, a i doprinosili su turisti-

¢kim atrakcijama kao $to su festivali, malo toga
je napisano o ulozi koju hrana i vino igraju u
razvoju ruralnog turizma. Dok regioni teze da
se reklamiraju i u isto vreme $tite sebe od ho-
mogenih sila globalizacije, regionalni identitet
se cuva u flaSama vina i komadima sira. Hall
i Sharples (Plummer et al, 2005) su predstavi-
li sistem za razumevanje turizma hrane kao tu-
rizam specijalnog interesovanja. Sistem proce-
njuje vaznost posebnog interesovanja za hranu
kao motiv za putovanje i rangira ga kao turi-
zam visokog interesovanja ili gurmanskog tur-
izma gde turista putuje na odredenu destinaci-
ju sa primarnim motivom da poseti odredeni
restoran ili vinariju. Sve ili skoro sve turisticke
aktivnosti su povezane sa hranom (Hall et al,
2000; Hall and Macionis, 1998).
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Hall (Plummer et al, 2005)) predlaze da bi
veza izmedu hrane i turizma trebalo da bude
integrisana u strategiju za lokalni ekonomski
razvoj povecavajuci ekonomski i socijalni uti-
caj izmedu turisticke industrije i proizvodaca.
Hall predlaze komponente takve strategije:

o Smanjiti ekonomske gubitke upotrebom lo-
kalnih obnovljivih nov¢anih sredstava pre
nego stranih sredstava, npr. koristiti lokal-
ne materijale za pakovanje u okviru “kupuj-
te lokalno” kampanje

o Ponovo iskoristiti finansijska sredstva u
okviru sistema kupovine lokalne robe i
usluga, npr. hotelijeri treba da kupuju i pro-
movi$u lokalnu hranu i vino, koriste lokal-
ne banke i kreditna udruzenja

o Treba dodati vrednost lokalnom proizvodu
pre nego $to se izveze; npr. hranu i pice pa-
kovati lokalno, lokalnu hranu koristiti kao
atrakciju za turiste i na taj nacin pojacati lo-
kalnu ekonomiju

o Povezati lokalne ljude i institucije da bi se
stvorio fond, nove veze i efikasnije razmene;
npr. kooperacija lokalnih farmera i proizvo-
daca, kampanja kupujte lokalno;

o DPrivuéi strana sredstva, narocito finansij-
ska, vestine i tehnologiju gde treba, npr. ko-
ristiti internet da bi se povezali potrosaci
van regiona

o Istadi lokalni identitet i autenti¢nost u bren-
diranju i promotivnim strategijama, npr.
napisati mesto porekla na etiketi

o Prodaja direktno potrosa¢ima preko proda-
vnica na gazdinstvima, direktnom pos$tom,
na pijacama i festivalima hrane i vina

o Stvoriti vezu izmedu potrosaca i proizvoda-
¢a, npr. prodaja na vratima podruma

Moguc¢nost ukljucivanja sela u turisticku
ponudu ostvaruje se, izmedu ostalog, i putem
organizacije turistickih manifestacija vezanih

za sadrzaje poljoprivrednog karaktera-berba
grozda, voca, lekovitog bilja, smotre, priredbe,
festivali.

Na trzistu se sve vise traze kulinarski spe-
cijaliteti sa etnickim obeleZjima. Na taj nacin
prehrambeni proizvodi omoguéuju i razvoj
drugih oblika turizma u ruralnom prostoru,
kao $to su “vinski putevi” u vinogradarskim
regionima, pcelarski turizam, katunski, sala-
$arski i sli¢no. Organizovano je mnogo takoz-
vanih “kulinarskih $etnji”, na kojima obi¢no
ucestvuju zemlje koje su najveéi proizvodaci
hrane, gastronomskih specijaliteta i turisticke
ponude i traznje, a medu kojima je svakako i
Francuska.

Cilj je povecanje asortimana i poljoprivred-
nih proizvoda, a sa druge strane, afirmacija
starog voca, povrca i drugih proizvoda za pre-
hranu. U isto vreme se vodi racuna o visokom
kvalitetu.

Vino kao prehrambeni proizvod

Vino se izdvaja kao najznacajniji prehrambe-
ni proizvod u turizmu, jer se razlikuje od svih
ostalih poljoprivrednih proizvoda, tako da nje-
gove bezgrani¢ne varijante premasuju cak i
broj sireva. Postoji podatak da turizam i ugo-
stiteljstvo potrose oko 11,3% vina, dok druge
namirnice ucestvuju do oko 8%. Sve je vise
ljudi, iz svih zemalja, koji postaju zaintereso-
vani za vino, jer vino je postalo izvor susreta
sa novim ljudima i novim iskustvima. Ovaj po-
luluksuzni proizvod je, kao nikada pre u svo-
joj istoriji, kao visoko-kvalitetan, postao do-
stupan velikom broju ljudi. Ukoliko se zna $ta
se pije, to povelava zadovoljstvo, a svako vino
ima svoju pri¢u. Kod jednostavnog stonog vina
znacajna je samo vrsta grozda i regija porekla,
dok su velika vina poreklom iz specifi¢nih vi-
nograda i imaju tradiciju, koja je ¢esto pracena



generacijama. Tako, sve viSe vino postaje raz-
log za posetu odredene lokacije, a poseban je
osecaj biti u oblasti tradicionalnog uzgoja vi-
nove loze na istorijskim imanjima, ili u regiji
koja je tek pocela da sti¢e priznanja. Od znaca-
ja postaje poreklo vina, li¢ni susreti sa drugim
ljudima, pejzazima i kulturama. Najprestizni-
ji vinogradi u svetu, nagradivani kao pobed-
nici, a koji ujedno predstavljaju i ono najbolje
od vinskog turizma, su: Bilbao/Rioha (Bilbao/
Rioja) u Spaniji, Bordo (Bordeaux) u Francu-
skoj, Kejptaun (Cape town) u Juznoafri¢koj Re-
publici, Firenca (Florence) u Italiji, Melburn
(Melbourne) u Australiji, Porto (Porto) u Por-
tugalu, San Francisko (San Francisco) i dolina
Napa (Napa) u SAD. U novije vreme, u pogledu
proizvodnje vina i razvoja vinskog turizma i u
okviru njega vinskih puteva, isti¢u se tzv. zem-
lje Novoga sveta, medu kojima prednjaci Ar-
gentina, potom Australija i Novi Zeland, dok
se na starom kontinentu sve vi$e ovom obliku
turizma okre¢u Nemacka i Madarska (Tomi¢ i
dr, 1999; Dominé, 2003).

Vino u ishrani ljudi

Vinova loza je od davnina privlacila ¢oveka
svojim ukusnim plodovima koji se mogu di-
rektno koristiti kao hrana, ili preradivati u raz-
licite proizvode. Oko najvaznijeg proizvoda
od grozda, vina, bilo je mnogo diskusije, a u
borbi protiv alkoholizma vino je ¢esto bilo na
udaru. Vino jeste alkoholno pice, ali ni u kom
slu¢aju obi¢na mesavina alkohola i vode, poput
mnogih drugih alkoholnih pi¢a. Vino sadr-
zi alkohol, ali on nije jedini i njegov najvazni-
ji sastojak. Pouzdano je dokazano da vino sa-
drzi mnogo raznovrsnih organskih jedinjenja
i minerala koji su potrebni ¢ovekovom organ-
izmu. Vino ako se upotrebljava kao sastavni
deo obroka, u umerenim koli¢inama, ne pod-

stice alkoholizam, ve¢ se javlja kao Zivotna na-
mirnica koja ima hranljivu, higijensku, profi-
lakti¢ku i lekovitu vrednost (Cindrié i dr, 1994).

Znadi, vino je hrana, ne neophodna, ali zato
korisna. Kalori¢nu vrednost vina daje viSe sa-
stojaka: alkohol, kiseline, aldehidi i ostaci ne-
prevrelog Secera.

Medunarodna organizacija za zdravstvo
(1970) je u 18 razvijenih zemalja ispitivala uticaj
raznih faktora na ucestalost smrtnosti od kar
diovaskularnih oboljenja. Pored ostalog, usta-
novili su obrnutu srazmeru izmedu ucestalosti
infarkta miokarda i konzumiranja vina. Tako
na primer u Francuskoj i Italiji, gde je najveca
potro$nja vina po odrasloj osobi, smrtnost od
infarkta miokarda je bila za 3-5 puta manja u
poredenju sa Skotskom i Irskom. Na osnovu
ovoga je formulisana hipoteza da vino vero-
vatno sadrzi neke komponente koje imaju efe-
kat zastite od infarkta miokarda. Takode, utvr-
deno je da umereno konzumiranje vina moze
da spre¢i pojavu neurodegenerativnih bole-
sti (Alchajmerova bolest), osteoporoze, artri-
tisa, dijabetesa (tip 2), kamena u zuci, kancera,
alergija, glavobolja (migrena)...(Jackson, 2008;
Grossman, 1983).

Francuski nau¢nici Masquelier i sar. (Kovag,
Peki¢, 1991.) su ustanovili da pozitivno fiziolo-
$ko delovanje potice od odredenih jedinjenja
iz grupe polifenola, koja su kasnije nazvana
“proantocijanidoli”.

Kovac i Peki¢ (1991) su dali pregled dosada-
$njih saznanja o proantocijanidolima grozda i
vina i njihovom ucde$¢u u biohemijskim reak-
cijama u organizmu coveka. Analizirajudi far-
makoloska svojstva proantocijanidola, oni su
naveli viSestruko pozitivan uticaj:

1. Ekonomisanje vitamina C u organizmu

2. Inhibicija enzimskih sistema odgovornih za
destrukciju vezivnog tkiva

3. Zastita kolagenih vlakana krvnih sudova
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Smanjenje holesterola u krvi

5. Eliminisanje viska slobodnih radikala, koji
upro$teno re¢eno dovode do starenja tkiva
i organizma

6. Antivirusno dejstvo

Proantocijanidoli su nasli ve¢ i svoju prakti-
¢nu primenu u profilaksi i terapiji arteriosklero-
ze. Ova bolest krvnih sudova osnovni je uzrok
infarkta miokarda i zacepljenja krvnih sudova.
U Francuskoj se proizvodi lek “Endotelon” koji
sadrzi proantocijanidole ekstrahovane iz semen-
ki grozda. Po licenci INRA (Institut national de
la recherche agronomique) proizvodi se koncen-
trovani sok od grozda obogacen proantocijani-
dolima. U Francuskoj se na trziStu nalazi crno
vino obogaéeno ovom materijom pod komerci-
jalnim nazivom “Le vin Coeur”, §to bi se moglo
prevesti kao “vino za srce”. Pored ovog, na bazi
proanticijanidola se pojavljuju kreme i kapsule,
u cilju zastite koZe od starenja (trgovacki naziv
“Lieractiv”), kao i neki drugi kozmeticki proiz-
vodi. U Bordou u Francuskoj primenjuje se je-
dinstven u svetu kozmeticki tretman-vinotera-

pija (wine therapy spa). Udobno sede¢i u velikim
drvenim kabinama, pocinje avantura kupanja u
vinskim buradima. Burad izgledaju kao daku-
ziji, ali umesto vode napunjeni su vinom i miri-
$ljavim uljima. U pauzi se moze uzivati u ¢aju od
crvenog grozda (red vine herb tea) ili u vo¢nom
soku (Montesquie Office de Tourisme Gironde;
Jackson, 2008).

Vino ima i izvesno baktericidno dejstvo, a
kao antiseptik vino se koristi jo§ od antickog
doba. Na primer, u Dalmaciji je obicaj da se
voda mesa sa vinom. Ovo pice je poznato pod
imenom “bevanda”. Bududi da se u proslosti za
pice koristila atmosferska voda, akumulirana
u bazenima, vino je vrsilo antisepticku ulogu.
Takode, ima prica da su vojnici koji su pili crno
vino u proslosti bili postedeni mnogih stomac-
nih oboljenja. Tu se spominje ¢ak i tifus (Cin-
dri¢idr, 1994).

Vino doprinosi boljem raspoloZzenju ljudi i
ulep$ava mnoge svecane trenutke. Savremen
¢ovek moze imati mnogo koristi od vina, ali
ako ga upotrebljava na jedan kulturan nacin, u
umerenim koli¢inama.
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EVROPSKA UNIJA I VINSKI TURIZAM

Turizam je oblast od velikog ekonomskog zna-
¢aja za Evropsku uniju (EU). Turizam je od-
govoran za 5,5% od ukupnog domaceg priho-
da za jednu godinu, oko 5% od zarade stecene
izvozom i preko 6% od svih poslova. Iako je
Evropski Parlament bio prilicno spor u uspo-
stavljanju politike turizma u odnosu na druge
ekonomske, drustvene poslove i brigu o prirod-
noj okolini, opseg ucestvovanja Evropske unije
u turizmu je veoma bitan (Hall, 2000). Turizam
je postao znacajan deo planiranja i politike Ev-
ropske unije zbog niza razloga:
- Turizam je sada priznat kao vazna eko-
nomska aktivnost
- Internacionalni karakter nekih od turi-
stickih poslova doveo je do neophodno-
sti razvoja sve evropske politike sistema
- Kulturni uticaj turizma pokrenuo je za-
nimanje za o¢uvanje kulturnog identite-
ta dok se u isto vreme poku$ava promo-
visati zamisao Evrope
— Pokrenuto je zanimanje za onu dimenzi-
ju turizma koja se tic¢e prirodne okoline
- Zanimanje za socijalne dimenzije siro-
mastva i nezaposlenosti, narocito u ru-
ralnim regionima koji su u nepovoljnom
polozaju, sto je dalo podsticaj da se turi-
zam iskoristi kao sredstvo za zaposljava-
nje generacija i ekonomski razvoj na re-
gionalnom nivou (Jenkins et al, 1998)

Postoji veliki broj projekata Evropske unije
koji su napravljeni da pomognu vinskim po-
dru¢jima i vinskom turizmu direktno kroz po-
bolj$an turizam i razvoj vinogradarstva.

Primena projekta obuhvata sledece aktiv-
nosti:

- DPostavljanje mreze, uklju¢ujuéi organi-

zaciju banke podataka
— Odabir i renoviranje tradicionalnih vi-
narija da bi se u centar paZnje stavio
“zivi muzej” proizvodnje vina

- Uspostavljanje Evropskog festivala za
tradiciju proizvodnje vina, koji bi bio
domacin u svim zemljama ¢lanicama u
vreme berbe grozda i koji bi ukljucivao
razmenu kulturnih dogadaja i grupa iz-
medu regiona

— Uvodenje razli¢itih dogadaja, npr. semi-

nara o probanju vina i proceni, izlozba-
ma, vinskim turama, tokom godine u
svakoj oblasti povezanoj sa tumacenjem
i procenom tradicije proizvodnje vina,
sa osvrtom na stimulisanje zabave i kul-
turnog turizma u svakoj oblasti

- Stimulisanje ekonomskih aktivnosti

usmerenih na vino promovisanjem mar-
ketinskih aktivnosti kroz mrezu, uklju-
¢ujudi proizvodnju vodi¢a za razumeva-
nje vina, inter-regionalne izlozbe vina,
seminare i konferencije
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Primeri projekata

Primer 1.
VINEST je jedinstvena mreza koja promovi-
$e male evropske vinske oblasti u cilju zastite
i poboljsanja raznovrsnosti i posebnosti svojih
vina, zemlje i kulture. Vinest je evropska mreza
za razmenu iskustva i znanja u vinskom sek-
toru:

- Promovise komunikaciju i saradnju iz-

medu vinskih oblasti
- Stiti teritoriju
- Odrzava tradicije

Vinest ima za cilj da:

- Poboljsava kvalitet proizvoda u svakoj
oblasti

- Povecava prisustvo turista u malim vin-
skim proizvodnim oblastima

— Poveca broj mladih ljudi koji rade u sek-
toru vina

—  Stiti prostor od bilo kakvih promena
koje mogu da budu $tetne

- Ocuva tradiciju

Partneri su iz Austrije, Italije, Slovenije, Ma-
darske, Spanije i Nemacke. Vinest projekat je
zapocet 1998. godine, a od decembra 2004 VI-
NEST Mreza je registrovano udruzenje (http://
www.vinest.net/what/).

Primer 2.

Kijevska Inicijativa: Wine Culture Tourism
Exchange (WCTE). Kulturne vinske rute u Ev-
ropi datiraju vekovima pre uspostavljanja mo-
dernih drzavnih granica. Ovi putevi su mapi-
rani kao “interkulturalno” evropsko naslede,
koje Savet Evrope, koriste¢i inovativne pri-
stupe kulturnoj saradnji, namerava da osnu-

je. Vino, kultura i turizam su sektori koji imaju
komplementaran odnos. Ovaj projekat ce
istraziti kako se vinski kulturni turizam raz-
vija u korist sva tri sektora koja su ukljucena.
Kijevska Inicijativa (KI), regionalni program za
kulturnu saradnju ukljucuje: Jermeniju, Azer-
bejdzan, Gruziju, Ukrajinu i Moldaviju. Grc¢ka
je je uzela vaznu ulogu u projektu od samog
pocetka, a i Turska je sada aktivni ¢lan. Druge
drzave i crnomorskom regionu su pokazala in-
teresovanje i ucestvovanje: Bosna i Hercego-
vina, Bugarska, Hrvatska, Srbija, Crna Gora,
Makedonija, Rumunija. (http://www.coe.int/t/
dga/cultureheritage/cooperation/kyiv/wcte/
default_EN.asp).

Primer 3.

RECEVIN (Red Europea de Ciudades del
Vino), mreza gradova proizvodaca vina ¢iji je
cilj poboljsanje Zivotnog standarda rezidenata
u tim gradovima putem promocije vinske kul-
ture i razvoja vinskog turizma.

U ovoj mrezi se nalazi vise od 800 evrop-
skih gradova vina uglavnom grupisanih u
nacionalnim asocijacijama. Ona omoguca-
va razvoj zajednickih pozicija u svim vinskim
gradova u Evropi.

Cilj mreze je da se poboljsa kvalitet Zivota
stanovnika koji pripadaju vinskim gradovima.
Da bi se postigao taj cilj, RECEVIN insistira na
slede¢im aspektima:

- Promocija “vinske kulture”

- Turizam

- Urbanizam

- Arhitektonsko naslede i pejzaz

- Istorijsko i drustveno naslede

- Posao

- Obuka (http://www.recevin.net/)



VINSKI TURIZAM (ENOLOgKI TURIZAM)

Vinski turizam je vazna komponenta i za vin-
sku industriju i za turizam. Izmedu vina i tur-
izma postoji dugogodi$nja veza, ali tek od ne-
davno taj odnos je priznat od strane vlade,
istrazivaca i od same njihove industrije. Za tu-
risticku industriju, vino je vazna komponenta
atraktivnosti destinacije i moze biti glavni mo-
tivacioni faktor za posetioce. Za vinsku indu-
striju, vinski turizam je veoma vazan put za
uspostavljanje veza sa potros$a¢ima koji Zele
da iz prve ruke dozive pri¢u o grozdu, dok je
za mnoge male vinarije, direktna prodaja po-
setiocima u vinskim podrumima osnov njiho-
vog poslovnog uspeha. Termin vinski turizam
koriste dve industrije od kojih svaka ima bitno
uce$¢e u regionalnoj ekonomiji, okruzenju i
nacinu zivota.

Poseta vinogradima je deo orgnizovanog
putovanja jo§ od vremena Velikih putovanja
(Grand Tour) i veoma je slicna vremenu starog
Rima i Gr¢ke. Sredinom 19. veka se pojavljuje
putnicko interesovanje i Zelja za upoznavanjem
vina. Nekoliko faktora se pojavilo zajedno u to
vreme. Prvo, revolucija u saobracaju i razvoj ze-
leznice. Drugo, socijalna revolucija i razvoj nove
srednje klase koja je trazila kvalitetna vina za-
jedno sa aristokratijom. Na kraju, publikovanje
“Klasifikacija vina u Zirondi” (1855) prvi put su
jasno i zvani¢no predstavljena vina i vinski rejo-
ni, destinacijski identitet (Hall et al, 2000).

Tako proizvodnja vina i turizam dugo za-
sebno egzistiraju, tek odnedavno je primeéena
potreba uspostavljanja formalnih veza izme-
du turizma kao kretanja i potro$nje van mesta
stalnog boravka u cilju zadovoljavanja rekrea-
tivne i kulturne potrebe i proizvodnje vina kao
poljoprivredne delatnosti. Iz tog razloga jo$
uvek postoji nepoverenje, a mozda jos i nera-

zumevanje kako vino i turizam mogu koristi-
ti jedno drugom u regiji u kojoj egzistiraju. Po-
jedini lokaliteti sa tradicijom proizvodnje vina
stupaju na scenu omogucujuéi zadovoljenje
specificnih potreba savremenih turista, a sve
zahvaljujuéi vinskom turizmu.

Specificnosti turizma posvecenog vinu
odrazava se i u tome da on pruza potpuno ose-
¢ajno iskustvo. Iskustvo bi se moglo opisati
kroz pet ¢ula:

~  Culo ukusa: vina lokalnih gastronom-
skih specijaliteta, svezeg grozda, povr-
¢a proizvedenog u okolnim bastama, itd,

- Culo mirisa: grozda, fermentacije vina,

svezeg seoskog vazduha, pokoSenog
sena, miris cveca,

~  Culo vida: najpre boja vina, prostrani vi-

nogradi, arhitektura specifi¢cnih kame-
nih vinogradarskih naselja na proplan-
ku, kolori¢ni festivali vina,

~  Culo dodira: manifestuje se kroz prak-

ticni dozivljaj proizvodnje, dizajn flase,
branje grozda,

—  Culo sluha: punjenje vina u boce, muzi-

ka koja ide uz vino.

Iz ovoga proizilazi da je vinski turizam
kompleksna pojava: kulturno je autenti¢an
s obzirom da ukljucuje stil zivota povezan sa
vinom i jelom, povod je za brojne festivale po-
svecene vinu, utice na arhitekturu naselja, edu-
kativan je s obzirom da pruza mogucnost da se
nauci o tehnologiji proizvodnje vina, vrstama
vina, ocenjivanju vina, romantican je $to je za-
snovano na ¢injenici da vino, jelo i privla¢no
okruzenje postizu romantiku.

Prilikom definisanja vinskog turizma mora
se uzeti u obzir specifi¢nost turizma kao pri-
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vredne delatnosti, direktna povezanost vino-
gradarstva i proizvodnje vina sa poljoprivre-
dom kao i uticaj na ekonomiju sredine u kojoj
se manifestuje i potrebu sudelovanja vinara,
turistickih agencija i turista.

“Vinski turizam je poseta vinogradima, vi-
narijama, festivalima vina i izloZbama koje se
organizuju sa svrhom rekreacije” (Johanson,
1997).

Ova definicija isklju¢uje posete povezane sa
poslom naglasavajuéi rekreaciju i ne obuhva-
tajudi istorijski kontekst vinskog turizma i ne
odrzavajuci adekvatno romantiku grozda i vi-
nogradarskih krajeva.

Drugu definiciju dali su profesori Hal (Hall)
i Makionis (Macionis) u okviru studije “Vinski
turizam u svetu”. Prema njihovoj definiciji vin-
ski turizam se moze definisati kao: “poseta vino-
gradima, vinarijama, vinskim festivalima i vin-
skim izlozbama, pri cemu je degustacija vina i/
ili doZivljaj atrakcija, vinogradarske regije pred-
stavljaju primarne motive” (Hall et al, 2000).

Kod ove definicije mora se imati u vidu da
posetioci vinarija i vinskih regija imaju raz-
licit interes i znanje o vinu i proizvodnji vina
i razli¢itu strast prema vinu. Njihova motiva-
cija mogu biti i druge aktivnosti koje su indi-
rektno vezane za vino i vinogradarsku indu-
striju poput sakupljanja etiketa sa vinskih boca,
upoznavanje sa arhitekturom vinskih podru-
ma, sa na¢inom proizvodnje, ucestvovanje u
berbi i odrzavanju vinograda...

Prema definiciji Juznoaustralijske turisticke
komisije (South Australian Tourism Commi-
sion), “vinski turizam je svako iskustvo pove-
zano sa vinarijama ili sa proizvodnjom vina u
kojoj posetilac sudeluje za vreme jednodnevne
posete ili duzeg boravka”.

Ova definicija nije potpuna s obzirom da
zanemaruje navedene elemente kojima turista
upoznaje istoriju, tradiciju i kulturu odredenog

prostora koja nije u direktnoj vezi sa proizvo-
dnjom vina.

Jedan od najpoznatijih teoreticara Gec
(Getz) koji se bavio pitanjem vinskog turizma,
menadZmentom i njegovim razvojem, dao je
definiciju koja ima izrazito ekonomsku kon-
strukciju. On definise vinski turizam kao “pu-
tovanje povezano sa privlacnoséu vinarija i vi-
nogradarskih podrucja, vrstama marketinske
nise, razvoja destinacije i prilika za direktnu
prodaju i marketing za vinsku industriju” (Getz
and Brown, 2006).

Kroz ovu definiciju Gec sugerise da odrede-
na vinogorja moraju najpre imati element priv-
la¢nosti koje mogu biti estetske, istorijske, et-
nografske, kulturne specificnosti i da se kroz
posetu turista ostvaruju ne samo ekonomski
rezultati ve¢ i upoznavanje sa elementima priv-
la¢nosti. Kroz ovu definiciju Gec ukazuje na to
da su mnoge nerazvijene zemlje krenule putem
vinskog turizma u kojem su videle $ansu za
obnavljanjem svojih vinogorja i poboljsavanja
ekonomske situacije.

Univerzalne definicije vinskog turizma ne
postoje. Ovim pojmom bavili su se mnogi au-
tori i organizacije za razvoj vinskog turizma sa
razlic¢itih aspekata. Medutim, svaka od njih po-
maze da se sagleda specifi¢nost vinskog tur-
izma, koji je niz interaktivnih procesa, pojava
i odnosa koji nastaju iz interesovanja posetila-
ca za proizvodnju i/ili potro$nju vina kao stil,
nacin Zivota, kulturu i tradiciju odredenog vi-
nogorja.

U slucaju nase zemlje, pa samim tim i Voj-
vodine, vinski turizam bi se mogao najpre de-
finisati kao poseta vinarijama i vinskim mani-
festacijama sa osnovnim motivom-degustacija
vina i uZivanje u domace proizvedenoj hrani i
specijalitetima.

Pozitivno je $to veéi broj vinarija razmislja
o osavremenjivanju svoje turisticke ponude.



Nastojace da u ponudu ukljuce obilazak vino-
grada, ucestvovanje u poslovima vezanim za
berbu i proizvodnju vina, obilazak prirodnih
i kulturno-istorijskih lokaliteta u okruZenju.
Svojim razmisljanjima se priblizavaju pravom
vinskom turizmu.

Sta uklju¢uje vinski turizam?
Vinski turizam ukljucuje $irok spektar doziv-
ljaja posetioca vinarije i vinskog regiona, kao
Sto su:
- Degustacija vina
- Vinoihrana
- Uzivanje u okruzenju
- Dnevna ili viSednevna rekreacija
-  Mnostvo komplementarnih kulturnih,
prirodnih i drugih aktivnosti koje su
dostupne u vinskom regionu

Koje su ekonomske i socijalne koristi od vin-
skog turizma u vinskom regionu i vinske in-
dustrije?
- Povecan broj posetilaca (domacih i stra-
nih) i ponovne posete
- ProduZena duzina boravka i veca potro-
$nja posetilca
- Vece zadovoljstvo posetioca zbog pove-
¢ane preduzimljivosti prema turistima
- Povecana traznja za prodaju vina “iz po-
druma” (www.wfa.org.au)

Vinski turizam je sve aktuelniji u posle-
dnje vreme, odnosno na turistickom trzistu
se javila nova vrsta turista kojima je obilazak
vinskih regiona postao primarni razlog pose-
te i zadrzavanja u odredenoj turistickoj regiji.
Ova vrsta turizma objedinjuje vinsku kulturu
regiona: od zasada, preko podruma, do case i
sve aspekte turisticke privrede. Posetiocima se
pruza jedinstveno ¢ulno iskustvo uz mogu¢-
nost upoznavanja i prezentacije odredenog vi-

nogradarskog podrudja i njegovih karakteristi-
ka.

Vinski turizam se pominje u kontekstu vin-
skih puteva koji imaju za cilj predstavljanje re-
giona sa izrazitom vinskom proizvodnjom, za-
$ticenim i specifi¢nim sortama vinove loze, kao
i ponudom koja omogucava prikazivanje i de-
gustaciju vina.

Vinski turisti

Za kakvim dozivljajem tragaju vinski turisti?
Vecina posetilaca obilazi vinarije kao deo jed-
nodnevne ekskurzije, kratkog odmora ili vi-
kenda radije nego da jednostavno kupi flasu
vina. Oni dolaze u odredenu oblast da bi do-
ziveli i iskusili njen karakter, hranu, nacin zi-
vota, kulturne atrakcije, da bi posetili prijatelje
i rodake i sve vise da bi se opustili i relaksirali.
Zelja da se zabave i pobegnu od stresa iz grada
je takode cesto ukljucena. Nesto jednostavno
kao promena okruZenja i prilika za romantiku,
takode igraju ulogu za mnoge.

Aktivnosti vinskog turiste
Dok su u vinariji posetioci uglavnom zele da:
- Se zabave
- Nauce nesto vise o vinu uopste i o odre-
denoj vinariji i vinskoj oblasti
- Probaju vina i mozda kupe neka

Oni putnici koji u¢estvuju u vinskom turizmu,
kao deo njihovog dozivljaja sa odmora, ¢e cesce
od drugih putnika ucestvovati u slede¢im vr-
stama aktivnosti dok su na putu - odmoru:
- Isprobati restorane, internacionalnu
hranuivino
- Upoznavati i mesati se sa drugim ljudi-
ma
- Posetiti umetnicke galerije, muzeje
- Posetiti istorijska mesta
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- DPosetiti parkove (Nacionalne parkove,
parkove prirode)

Dok se primarna motivacija za vinske turiste
- posetioce dovodi u vezu sa vinom, kao $§to je
probanje ili kupovina vina, broj sekundarnih
ili perifernih motiva se integri$u i ¢ine totalno
vinsko iskustvo. Oni uklju¢uju:
- Probanje, kupovina, kvalitet vina
- Festivale ili razne druge dogadaje posve-
¢ene vinu
- Druzenje sa prijateljima - uzivanje u jed-
nom danu napolju
- UtZivanje u seoskoj sredini i vinogradi-
ma
- Upoznavanje sa proizvodacem vina
- Ucenje o vinu/proizvodnji vina
- Degustacija u vinskom restoranu/pik-
nik/rostilj (hrana i vino)
- Obilazak vinarije
- Poseta ili dozivljavanje drugih atrakcija
i aktivnosti
- Odmor

Inostrani posetioci koji putuju u vinarije imaju
vece interesovanje od drugih posetilaca za kul-
turne aktivnosti (muzeje, umetnicke galerije,
festivale vina), narocito one koji oslikavaju lo-
kalne obicaje i naslede (Hall et al, 2000).

Kategorije vinskih turista
Vinski turisti se mogu podeliti u tri kategorije,
u zavisnosti od njihovih motiva za posetu vi-
nariji i njihovih ocekivanja za dozivljaje.
Slucajni ili radoznali vinski turisti: potrebno
im je da se osete prijatno na ulazu u vinariju,
ne uplaseno. Potrebno im je da se informisu o
vinu na zabavan i neformalan nacin.
Zainteresovani vinski turisti: potrebno im
je da pronadu vina i informacije koje ne mogu
dobiti u lokalnim prodavnicama pi¢a kod kuce.

Zele da otkriju nesto novo da pokazu svojim
prijateljima.

Posveceni vinski turisti: Zele jo$ vise infor-
macija od zainteresovanih vinskih turista. Ta-
kode Zele priliku da razviju svoju intelektual-
nu sklonost jo§ vise, da budu priznati kao dobri
poznavaoci i da probaju - kupe najnovija ili
veoma retka vina.

Ponasanje potrosaca

Ponasanje potrosaca je “ponasanje koje po-
tro$aca prikazuje prilikom kupovine, kori-
$¢enja, procenjivanja proizvoda, usluge i ideja
koje on oc¢ekuje da ¢e zadovoljiti njegove potre-
be”. Istrazivanje ponasanja potro$aca je prou-
¢avanje zasto ljudi, pojedinci ili grupe, kupu-
ju proizvode koje kupuju i kako donose odluku.
Proucavaju se unutrasnji (motivacija, navike i
verovanja, obrazovanje, nacin Zzivota) i spolja-
$nji (demografske, referentne grupe i kultura)
faktori koji uti¢u na donosenje odluka.

Istrazivanje ponasanja potro$aca je vazno
za stekholdere u vinskom turizmu zato $to to
moze da pomogne u shvatanju ko su vinski tu-
risti, koji su njihovi motivi za posetu vinariji,
za$to idu u obilaske, ucestvuju na vinskim fe-
stivalima i sl.

Prema definiciji “vinski turisti su posetioci
vinograda, vinarija vinskih festivala i vinskih
prodavnica sa ciljem odmora”. Definicaja nam
ukazuje malo o tome ko su vinski turisti, $ta
rade i zasto.

Raniji “stereotipni” opisi vinskih posetio-
ca su podrazumevali raspon od “vinskih stru-
¢njaka” preko “prolaznih turista koji su sma-
trali da je “usporenost vinarija” dobar odmor”
do “pokretnih pijanica”. Sadasnja istrazivanja
vinskih turista obezbeduju vise detaljnih opisa
koji se zasnivaju na empirijskim podacima, ra-
steruju¢i mit o “stru¢njacima” i “pijanicama”.



Demografski profil

Veliki broj novijih proucavanja, koje datiraju
od 1995, donose demografski profil vinskog tu-
riste. Detalji kao pol, godiste, prihodi, poreklo,
daju podatke o tome ko su stvarno vinski tu-
risti. Ove informacije su sakupljene u relativno
malom broju vinskih regiona i na malom broju
uzoraka. Uprkos tome, oni pokazuju stepen do-
slednosti u svim prouc¢avanjima te je dopustena
generalizacija za sve regione, vinarije i festivale.
Prema istrazivanjima sprovedenim u nekim re-
gionima u Australiji i Novom Zelandu, starost
vinskog turiste se kre¢e izmedu 30 i 50 godina i
to je turista sa prose¢nim prihodima. Sve ove in-
formacije obezbeduju korisnu osnovu za trziste
i vinske menadzere za privlacenje potencijalnih
posetilaca i vinskih potro$aca.

Psiholoski profil

Dok demografski profil obezbeduje osnovu za
jednostavnu segmentaciju vinskog turistickog
trzista, psiholoski podaci (kao §to su motivi,
nacin Zivota, interesovanja, odnosi i vrednosti)
ne mogu biti tako jednostavno prikazani kao
demografski.

Vinski posetioci nose u sebi odredena in-
teresovanja i znanja vezana za vino. Prema
nekim podacima, vinski posetioci posecuju vi-
narije tri do Cetiri puta godi$nje i potrose izme-
du triiosam flasa vina mese¢no.

Degustacija vina, vinski festivali, ekskur-
zije i posete podrumima su mesta gde se ljudi
susre¢u i uce vise o vinu. U mnogim zemlja-
ma Novog Sveta, kao $to su Australija, Novi Ze-
land i Sjedinjene Americke Drzave, gde konzu-
miranje vina nije utemeljen nacin zivota, vinski
turizam moze da ima veliku ulogu u uvodenju
potrosaca da degustiraju vino i u razvoju njiho-
vog znanja o vinu, druzenju i socijalizaciji.

Vino zauzima vazan deo u nacinu Zivo-
ta potrosaca. U Australiji postoji dokument

“Strategija 2025” vezan za vinsku industriju, u
kojem je data vizija “da ¢e do 2025. vinska in-
dustrija Australije dosti¢i 4,5 milijarde dolara
od godisnje prodaje vina”. Slican dokument po-
stoji i na Novom Zelandu. U njihovom scenari-
juvinska industrija ¢e doZiveti procvat, postace
modni lider, potro$aci ¢e biti sa vi§im platez-
nim mogu¢nostima, do¢i ¢e novi vinski stru-
¢njaci, nove generacije, zene od 18 do 30 godina
starosti (Hall et al, 2005) .

Istrazivanje nacina Zivota vinskog turisti-
¢kog potrosaca je takode prihvaceno i u Italiji.
Prema Italijanskoj vinskoj turistickoj asocijaci-
ji, postoje Cetiri vrste vinskog turiste:

1. Strucnjak (profesionalac): 30-45 godina
starosti, dobro poznaje vino i vinski svet,
moze da diskutuje na svim poljima o vinu
sa proizvodacem vina i moze da sudi o do-
brim i lo§im stranama vina. Uvek se inte-
resuje za nove stvari i spreman je da posve-
ti mnogo vremena i energije u istrazivanje.

2. Strastveni ljubitelj: 25-30 godina starosti,
dobro stojeci, voli vino i u njemu vidi mo-
gucnost da veze prijateljstvo, uziva u hrani i
istrazuje okolinu. Uglavnom putuje sa prija-
teljima, neki od njih mogu biti Profesionalci
i uvek je sa dobrim vinskim vodi¢em. Stra-
stveno Zeli da uc¢i, ali manje ozbiljno o vinu
od Profesionalca.

3. Prepredenjak: 40-50 godina starosti, zdrav,
interesuje ga vino jer ponesto zna o njemu
(moze da ga razlikuje). Zadovoljan je osno-
vnim znanjem i lak$e prima uticaje primed-
bi drugih nego neki iz prethodnih kategori-
ja. Isti¢e poznato ime i lako se impresionira
spoljasnjosc¢u. Ponekad trazi popust.

4. Pijanica: 50-60 godina starosti, posecuje
vinarije u grupi-nedeljom, halapljivo guta
vino, trazi da jo$ kupi, ponekad sa vinom
napuni gepek kola.
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Motivacija vinskog potrosaca

Zasto turisti putuju? Sta ih ubedi da idu na pu-
tovanja? Koji faktori uti¢u na njihovo ponasa-
nje i $ta je to Sto uti¢e na njihov izbor destina-
cija? O motivacijama za putovanje postoji vise
savremenih teorija.

Jedan od pionira istrazivanja motivacija za
putovanje je Grinstajn (Grinstein), koji je ana-
lizirao osnovne psiholoske faktore. Grinstajn je
identifikovao potrebu “pobeci od svega”, odno-
sno potrebu pobedi od zahteva svakodnevnog
zivota. Pobedi i predati se uzitku do maksimu-
ma. On je zakljucio da je beg i odmor mogu¢
ako se promeni mesto boravka na odredeni pe-
riod. Mnogi autori su kasnije prosirili tu njego-
vu teoriju.

Grej (Gray) je 1970. godine postavio teoriju
o dva glavna uzroka ili dve motivacije za puto-
vanje, a to su “wanderlust” i “sunlust”, gde wan-
derlust znaci srz ljudske prirode koja prouzru-
kuje da neki ljudi Zele napustiti ono poznato i
traze uvek nesto novo, nove krajeve, nove kul-
ture, nove destinacije. Ta Zelja za putovanjima
ne mora da bude permanentna. “Sunlust” oz-
nacava Zelju za suncem, koji je glavni uzrok
kretanja masa turista u pravcu Mediterana ili
Kariba. Wanderlust je uglavnom jako bitan po-
kreta¢ ili tzv. push faktor, medutim sunlust je
samo odgovor na bezbrojne pull factore (fakto-
re privla¢nosti) u svetu.

Kromton (Cromton) 1979. godine analizira
“break from routine” ili raskid s rutinom, koji
se moze desiti samo u drugom kraju, mestu,
odnosno u drugom socijalnom kontekstu od
radne sredine i okruzenja. Raskid s rutinom je
po njemu glavna motivacija za putovanja. Dalje
razvija teoriju o specifi¢cnim motivima koji po-
jedincu pomazu izabrati vrstu odmora ili des-
tinaciju u moru sli¢nih ponuda. Uglavnom za
odabir neke destinacije odlucuje vise motiva, a
ne samo jedan. Te motovacije uglavnom su kul-

turno-sociolosko-psiholoske prirode i Krom-
ton ih deli u sedam grupa:

- Begod svakodnevnog okruzenja

- Istrazivanje i upoznavanje samog sebe

- Relaksacija

- Prestiz

- Povratak

- Isticanje medusobnih ljudskih odnosa

- Olaksanje od drustvenih uticaja

Motivi kod vinskog turiste mogu biti in-
terni i eksterni. Interni (unutrasnji) motivi su
razne Zelje, paznja i celokupno ponasanje ¢ove-
ka. Eksterni (spoljni) motivi (ili privla¢ni fak-
tori) su svi oni koji privlace vinske posetioce u
vinariju i to su osnovne karakteristike ili aktiv-
nosti vinarije (degustacija i kupovina vina, obi-
lasci, vecere...).

Prema Johnsonu (Hall et al, 2000) unu-
tra$nja motivacija uti¢e na privlaéne fakto-
re, dopustajuci potrosacu da identifikuje nove
proizvode koji mogu da podmire osnovne po-
trebe.

Nekoliko unutra$njih motiva je prikazano u
$emi 1. Prikazane motivacije su uzrok dubokih
vrednosti, verovanja i stanovista posetioca. Po-
setioci vinarija preporu¢uju mnogo degustaci-
jaiucenja o vinu - proizvodnji vina, kao nacin
da se “smanji rizik” prilikom kupovine vina
(povec¢anjem njihovog iskustva i znanja u mo-
gu¢énosti su da donesu bolje odluke o vinu). Po-
setioci koji imaju motiv da se sretnu sa proiz-
vodacem vina ili vlasnikom pridaju vaznost
stvarima kao $to su sposobnost i strast u inter-
pretaciji vina i autenticnost.

Motivacija ljudi da posete vinski region za-
visi od starosti, interesovanja, ¢ak i nacionalno-
sti. Medutim, mozZe se izdvojiti 10 glavnih raz-
loga:

1. Da degustiraju vino
2. Da steknu znanja o vinu



Sema 1. Stepen vinskog dofivljaja - iskustva

Nivo turistickog

prethodno iskustvo u vinariji/

(1scekivanje) vinskom regionu

T Vinsko iskustvo Mogucnosti
dozivljaja
vino sa destinacije/vinoteke kod kuce, TR . ey .
restorani i vinski klubovi distribucija iz podru¢ja porekla u turisti¢ka podrugja
Pre posete

pozitivno on-site iskustvo

prethodno iskustvo u drugim vinarijama

promotivni materijal

vinskog regiona

promotivni materijal i reklame vinarije/

vino na putu (u restoranu ili u avionu)

vino u avionu ili na glavnim zaustavnim tackama na putu

Putovanje do
promotivni materijal u avionu,

¢asopisi avio-kompanije
sa ¢lancima o destinaciji i vinu

promotivni video materijal i ¢lanci u novinama

doZivljaj u vinariji

pnq

pozitivno vinsko iskustvo

degustacija

edukacija

Destinacija, usluga

slueseuod aon

poseta okruzenje

aktivnosti

hrana

vino u hotelu, restoranu, kafeu u regionu

vino u lokalnim hotelima, restoranima i kafeima

Putovanje od vino na putu (u restoranu ili u avionu)

vino u avionu ili na glavnim zaustavnim tackama na putu

i vinski klubovi

vino sa destinacije/vinoteke kod kuce, restorani

distribucija iz podru¢ja porekla u turisticka podrucja

prethodno iskustvo u vinariji/vinskom regionu

pozitivno on-site iskustvo

prethodno iskustvo u drugim vinarijama

promotivni materijal

Posle posete

(secanje) vinskog regiona

promotivni materijal i reklame iz vinarije/

slike i suveniri

suveniri

kupljeno vino u vinskom podrumu

mejl kontakti

mejl kontakti

Izvor: Hall et al, 2000.

3. Da iskuse samo mesto gde se vino nalazi
(npr.susret sa vinarom, vinski podrum i vi-
nograd)

4. Da budu u ruralnom okruzenju (lepota vi-
nograda, uce o poljoprivredi i agro-tur-
izmu)

Da nauce kako se slazu hrana i vino-kuli-
narski turizam

Da se zabavljaju (festivali vina)

Da uzivaju u kulturi vina (romantika i ele-
gancija)

Cene arhitekturu i umetnost
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9. Zele da se upoznaju sa “zelenim” aspektima
eko-turizma
10. Da uzivaju u zdravstvenim aspektima vina

Vecina posetilaca u novim vinskim regioni-
ma sveta, kao §to su SAD, Australija, Novi Ze-
land i Juzna Afrika, najvise su zainteresovani
za degustaciju vina, sticanje znanja, uZzivanje
u vinu i zabavi. U vinskim regionima starog
sveta, motivi posete su drugaciji. Ovi vinsKki re-
gioni se pose¢uju, npr. Burgundija ili Toskana,
da bi se uzivalo u dobrim restoranima i arhi-
tekturi starih vinskih sela. Medutim, postoje i
oni koje romantika i kultura vina privlaci da
posecuju vinske regione. Manji broj posetilaca,
ali koji je u porastu, navodi kao razloge svoje
posete agro-eko turizam, Zelju da se upoznaju
sa uzgojem grozda i da pomognu u toku berbe.
Kona¢no, ima i onih koji navode zdravstveni
aspekt vina kao razlog da prosire svoje posete
vinskim regionima (Thach, 2007).

Usluge u vinskom turizmu

Prilikom dizajniranja turisticke ponude vi-
narije, mora se imati u vidu da turisti ne pose-
¢uju vinski region samo da bi kupili bocu vina,
nego da oc¢ekuju potpuni ¢ulni dozivljaj, okre-
plien novim saznanjima o odredenoj regiji,
kao i to da se mora obezbediti mogué¢nost re-
laksacije i udaljavanja od urbane svakodnevni-
ce. Poseta vinariji u okviru vinske ture je samo
jedan od dozivljaja koje posetioci imaju za
vreme boravka u vinskom regionu, a u ponu-
di se mora obratiti paznja na smestaj, restora-
ne, gostoprimstvo ucesnika ponude, vrednost,
kvalitet i autenti¢nost atrakcija i mogucih ak-
tivnosti kao i o dostupnosti informacija o okru-
zenju (mape, turisticke informacije...). Ukoli-
ko se samo jedan od ovih segmenata ne ispuni,
ili je niskog kvaliteta, ocekivanja turista se ne

ispunjavaju, dozivljaj se znac¢ajno umanjuje, a
¢itav region dozivljava losu reputaciju. U pre-
porukama se navodi da vlasnici i menadzment
vinarija i vinskih podruma isklju¢ivo moraju
voditi ra¢una o tome, da namenu svojih obje-
kata ne izjednacavaju sa vinotekama, kojima
je osnovna funkcija prodaja vina. Turisti traze
li¢no iskustvo, koje podrazumeva istrazivanje
najpogodnijih vina sopstvenom ukusu i istra-
zivanje novih ukusa koje mogu da pronadu u
poseéenom regionu.
Postoji vise razli¢itih nac¢ina da vinarija, po-
drum, budu posebni i vredni pamcenja za po-
setioce:
- Dizajn i fizicki izgled vinarije/ulaza u
podrum i njihovo smestanje u prirodu
ili predeo koji ih okruzuje

- Unutrasnji ambijent

- Usluga i atmosfera koje stvara osoblje

- Kvalitetan proizvod - vino

Generalno nije dovoljno da postoji samo
jedno od gore spomenutih da bi bio stvoren
dozivljaj vredan pamdenja za posetioca. Vina
mogu biti veoma dobra, ali ako je usluga losa,
ukoliko se ljudi osecaju uplaseno, ili ako iz-
gled vinarije nije takav da poziva da se u nju
ude, vrlo je verovatno da ¢e takva vinarija ili
podrum biti zaboravljeni za nekoliko dana, ili
¢e se o njima negativno komentarisati kada po-
setioce pitaju prijatelji kako su uzivali u pose-
ti vinariji.

Posebnu paznju u pruzanju usluga u vin-
skom turizmu treba, svakako posvetiti samim
vlasnicima vinarija ili menadzerima vinarija.
U nasoj zemlji vinski turizam je tek na poce-
tku razvoja i samim tim kvalitet usluga koje se
pruzaju nije zadovoljavajuéi. Potrebno je spro-
vesti edukaciju svih ukljucenih u ovaj vid tur-
izma. Vlasnici i menadzeri vinarija moraju se
pre svega upoznati sa osnovnim pojmovima



Tabela 6. Izgled vinarije i ponasanje osoblja potrebnih za uspeh poslovanja

Zahtevi infrastrukture Detalji
Ulaz laka dostupnost, adekvatni putokazi koji vode do vinarije, tj. podruma
Natpis obavezne oznake na ulaznoj kapiji, odnosno na ulazu u vinariju, informacije o radnom vremenu = povoljan

prvi utisak

Parking za automobile

postojanje parkinga je vazno da posetioci ne bi doZiveli zbrku oko toga gde da parkiraju, sreden parking, bez
rupa i blata na putu

Krajolik

stil, odrzavanje i izgled krajolika pomaze da se stvori dobar prvi utisak

Spoljasnji izgled zgrade

izabrati stil koji reflektuje sliku proizvoda (istorijski, folk, rusti¢ni, moderan), ali da bude autenti¢an. Posvetiti
paznju detaljima, biti kreativan i funkcionalan

Doslednost imidza

izgled ulaza u podrum i njegova unutradnjost treba da su u skladu sa proizvodom

Paznja spoljasnjim mestima

spoljasnjim objektima, kao Sto su mesta gde se ljudi zadrzavaju na terasama, mora se pokloniti velika paznja.
Mnogi vinski turisti imaju decu, te treba da postoje mesta gde se ona mogu sigurno igrati (napraviti igraonicu
koja ne¢e odudarati od samog izgleda vinarije-koristiti burad, plemeniti materijal i sL.) Na taj na¢in roditelji ¢e
biti opusteniji, imace vide vremena da probaju vina

Unutrasnje—spoljasnje povezanosti i
veze

i vizuelno i fizi¢ki, to se moze posti¢i odtroumnim strukturnim i dizajnerskim povezanostima (ulazi, prozori sa
pogledom na vinograd, okolinu, itd.) treba da se istraze kako bi se poboljsao sveukupni utisak i vizuelno/fizi¢ki
utisak mesta

Unutrasnji ambijent

treba stvoriti privla¢nu atmosferu na samom ulazu u podrum, ambijent treba da sadrzi elemente koji “hrane”
razlicita ¢ula posetilaca

Zidovi

prostor zidova se moze iskoristiti da se posetioci obrazuju o vinima na suptilan i interesantan nacin, kao $to
su istorija vinograda-stare slike ako je to vinarija sa zna¢ajnom istorijom i nasledem, kolekcija proizvoda date
vinarije, sertifikati, medalje osvojene na takmicenjima i izlozbama vina i sl.

Informacije o vinu

informacije o vrstama grozda, berbi, kako se pravi vino, kako klima uti¢e na ukus. Napraviti edukativne

n o nou

postere na razli¢ite teme: “Kako se pravi nase vino”, “Nas glavni proizvod je...", “Jedna godina u vinogradu”,
“Od ¢okota do flase”...

Upotreba i reklama lokalnog talenta

povezati se sa lokalnim umetnicima i ako vinarija raspolaze sa dovoljno prostora, napraviti izlozbu slika,
skulptura, keramike...Na ovaj nacin vinarija postaje zanimljivija, a postoji mogucnost i da izloZeni radovi budu
prodani=korisno partnerstvo umetnosti i vina

Promovisanje najboljeg iz Sireg regiona

informacije, fotografije nacionalnog parka, zasti¢enog prirodnog dobra, izlozba predmeta iz kulutrnog nasleda
i sl. daju posetiocu nesto vise od podruma u kome se vrsi degustacija/kupovina vina

Osoblje

mora biti edukovano. Na raspolaganju turistima stalno mora biti izvrstan poznavalac vina i proizvoda, koji
poznaje kulturu vina i koji je dobar poznavalac turistickih znamenitosti u okruzenju

vinskog turizma i vinskih puteva, treba im pri-  prodalo, jer su turisti sve sofisticiraniji i zahte-
kazati pozitivne primere iz sveta, usmeriti ih  vaju jednu kompletnu ponudu.

na saradnju sa turistickim organizacijama i tu-

ristickim agencijama i sl. U ve¢ini vinarija vla-

snici su ujedno i menadzZeri. Stepen obrazo- Potrebe za vinskim turizmom

vanja je razli¢it, znanje stranih jezika je lose.  Potreba ukljucuje motivaciju, percepciju, pret-
Vinari moraju da dosta uloze u sebe. Danas  hodno iskustvo i ocekivanja vinskog turiste.
vise nije dovoljno da je vino kvalitetno da bise ~ Veliki je broj motiva koji uti¢u na vinski turi-

VINSKI TURIZAM VOJVODINE

51



52 | VINSKI TURIZAM VOJVODINE

zam. Neki ljudi imaju zelju samo da kupe vino
i to je jedini razlog za posetu vinariji. Veci broj
zeli da naudi vise o vinu i usavrsi svoje znanje
o vinu i pravljenju vina - to se moze opisati kao
obrazovni motiv. Za ostale, mogu¢nost da uzi-
vaju u socijalnom aspektu vinskog turizma je
glavni motiv, dok se zdravstveni aspekt vina
polako pojavljuje kao znadajan faktor u potro-
$nji vina i vinskog turizma.

Turisticka motivacija nece biti ista za indivi-
dualca kroz ¢itav njegov zivot. Motivacija je ve-
liki faktor u promocionim kampanjama kada
se osmiSljavaju nove potencijalne destinacije i
atrakcije, kao $to su pojedinac¢ni vinogradi.

Percepcija (opazanje) putnika obuhvata tri
razli¢ita elementa: proslo iskustvo, o¢ekivanja
i obavestenost. Izbor destinacije i posete atrak-
tivnostima imace uticaj na sadasnje iskustvo i
zadovoljstvo. Na primer, ako posetilac vinarije
ima siromasno (lose) iskustvo, zbog lose uslu-
ge verovatno se nece vratiti u tu vinariju, a nece
posetiti ni vinarije na nekoj drugoj lokaciji.
Ocekivanja zavise od individualca i njegove po-
trebe za podmirenjem pojedinacnih Zelja i po-
treba. Obavestenost dolazi od mnostva izvora,
neki od najociglednijih su stranice iz novina i
¢asopisa o hrani, vinu i putovanjima, informa-
tivnih centara i putni¢kih brosura. Informacije
mogu, takode da budu iz knjiga, turisti¢kih vo-
dica, interneta, prijatelja, porodice...

Motivacija i percepcija kombinujuéi stva-
raju individualnu sliku destinacije i atrakcija i
stvaraju niz ocekivanja $to se tice iskustva na
destinaciji.

Resurse u vinskoj industriji ¢ine vinari-
je, ljubazni vinari, vinogradi, festivali i izloz-
be; sve §to turisticka industrija ukljucuje vin-
ske ture, smestaj, restorane, gostoprimstvo
itd. Ljudski resursi uklju¢uju vinske proizvo-
dace, enologe. Spoljasnje okruzenje ukljucuje
infrastrukturu, fizi¢cko okruzenje, predeo, re-

gionalnu kuhinju, dru$tvene i kulturne kom-
ponente vinskog regiona.

Vinski turizam
kao vinski posao - aktivnost

Vinski turizam moze biti su$tinski posao za
mnoge male vinare, posebno za sve one koji
biraju proizvodnju vina kao nacin Zivota. Za
ostale vinare, vinski turizam moze biti sekun-
daran posao, vazna potencijalna usluzna de-
latnost koja se ispoljava kroz kanale prodaje,
promocione kanale i/ili edukaciju potrosaca.
Marketing i prodajni miks za vinare i posao sa
vinom je veoma vazno u vinskom turizmu.

Veliki broj nedavno osnovanih malih vi-
nara prodaje vedinu svog vina na “podrum-
skim vratima”.

Ocigledna korist od vinskog turizma za vi-
narije je povec¢ana prodaja zbog veceg broja po-
setilaca. Degustacijom vina u vinariji, poseti-
lac se podsti¢e da obavi kupovinu. Posetilac
kupuje direktno od vinarije, po daleko nizoj
ceni, umesto da ide preko distributera i trgova-
ca. Verovatno manje priznate koristi uklju¢uju
mogucnost za privlacenje novih kupaca i nego-
vanje lojalnosti. Razvoj vinskog turizma moze
pomo¢i u uspostavljanju novih veza sa trgovi-
nama vina, jer posetioci mogu da traze vino
kod njihovog lokalnog prodavca kada se vrate
ku¢i. Konacno, ako se pravilno sprovodi, vin-
ski turizam moze biti pozitivan za celu zajed-
nicu u povecanje prihoda prodavnicama, resto-
ranima, hotelima i svih zaposlenim koji rade u
tim ustanovama (Thach, 2007).

Odabir destinacije u vinskom turizmu

Sta vino govori o destinaciji, naspram, recimo,
jestivog ili proizvedenog artikla, a §to bi moglo
da stvori Zelju za posetom. Ako se vino posma-



Sema 2. Prednosti i nedostaci vinskog turizma za vinare

Prednosti

potrosacku bazu podataka

i interesovanje dovode i do povecanja dobiti

+ Povecana izloZenost potrosaca proizvodima i pove¢ane mogucnosti probanja proizvoda

« Informisanost i privrZzenost marki stvaraju veze izmedu proizvodaca i potro$aca, kupovina markirane robe

+ Povecana dobit od direktne prodaje potro3acima, izostavljeni su troskovi distributera

+ Marketinska obavestenost o proizvodima. Proizvodaci vina mogu brzo da profitiraju i da dobiju povratnu reakciju
potrosaca o njihovim trenutnim proizvodima i dobijanju suda o dodavanju novih u njihov proizvodni lanac

+ MarketinSka obavestenost potro3aca. Posetioci vinarija mogu se kontaktirati mail listom i mogu da razvijaju

+ Mogu¢nost edukacije. Posetioci vinarija pomazu u informisanosti i razumevanju vina i vinske industrije, a poznavanje

Nedostaci

« Povedanje cena. Rast cena ne sme da smaniji kvalitet degustacije, hrane i drugih usluga
« Potreban kapital. Vinarija mora biti atraktivna i da nudi odgovaraju¢e mogucnosti

Izvor: Dood and Bigotte (1995) and Day (1996), preuzeto od Hall et al, 2000

tra kao proizvod sa indirektnim uticajem na
izbor putovanja, $ta su tacno osobine od najve-
¢eg znacaja (npr. kvalitet vina, neopipljive ka-
rakteristike poput povezanosti sa zivotnim sti-
lom, ili specifi¢ni pejzazni motivi).

Vino moze imati razli¢ite uticaje na odabir
destinacije, i kao faktor za (tj. privla¢nost des-
tinacija) i kao faktor protiv (motiv i sL.).

Potrebe su u korenu motivacije za putovanje
i odmor, ali niko nema “potrebu” da pije vino
ili posecuje vinske regione. Pre bi se moglo reéi
da se osnovne ljudske potrebe delom zadovo-
ljavaju iskustvima sa odmora i putovanja. In-
terakcije li¢nosti, Zivotnog stila, Zivotne faze i
iskustva formiraju specifi¢cne putne motivacije
i one mogu ukljuciti sledece genericke tipove:
intelektualne (ucenje, istrazivanje i otkrivanje),
drustvene (povezane sa prijateljstvom i medu-
ljudskim odnosima, kao i potreba za ulivanjem
postovanja), kompetentnost/ usavrsavanje (po-
stignuca, usavrSavanje, izazovi i takmicenja)
i izbegavanje stimulusa (odmor i opustanje)
(Brown and Getz, 2005).

Vinska produkcija se $iri geografski (sada
uklju¢uje i zemlje poput Indije, Kine i Japa-
na), ali vino se kao pojam povezuje sa odrede-

nim zemljama. Ovo se delom bazira na kultu-
ri (poput jakih veza izmedu Severne Amerike i
Evrope) i stepenu i kvalitetu izvoznog vina (u
poslednje vreme najvise u Juznu Ameriku i Au-
straliju).

Koncept “hodocasca” je takode relevantan.
U drustvenim postavkama poput vinskih klu-
bova ili degustacija vina ili izmedu ljubitelja vina
postoji velika $ansa da se dode do formalnih ili
neformalnih informacija o vinskim regionima.

Mnogi web sajtovi koji se bave vinima pru-
zaju dokaze o tome da su konzumenti prilicno
zainteresovani za taj koncept koji ljudi iz mar-
ketinga koriste prilikom promocije vinskog
turizma.

Ono $to odvaja “hodocasée” od drugog pu-
tovanja od posebnog interesa je to $to veoma
specifi¢cna mesta imaju dubok znadaj za pose-
tioce. Obi¢no se ide u potragu za autenti¢no$cu,
$to se Cesto manifestuje razgledanjem grozda,
¢okota i upoznavanjem sa osobljem koje uce-
stvuje u proizvodnji omiljenog vina.

Po nekima, poznati vinski regioni, poput
Bordoa, jesu sveta destinacija ¢ak i za one koji
preferiraju vina iz drugih oblasti. Ukoliko je
to ta¢no, onda je bordoski “brend” privlacan i
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Tabela 7. Elementi vinskog turizma kao ¢inioci u modelu odabira destinacije

Cinioci povezani sa vinom

za putovanja

Turisticke varijable:
potrebe, motivi, tip li¢nosti,
Zivotni stil, Zivotna faza,
iskustvo

interesovanja

+ Bazi¢ne potrebe se zadovoljavaju kroz iskustvo u vinskom turizmu; ovo je motivacija

Ucenje o vinu i kulturi, kao i predelima
Deljenje iskustva ste¢enog vinskim turizmom sa partnerom i putnicima sli¢nih

Sticanje postovanja (putem steenog znanja i iskustava u oblasti poznavanja vina)
Pravi i aktivni odmor (stil Zivota koji se vrti oko vina; amaterizam)
Opustanje u vinskim regionima (idili¢ni ruralni pejzazi)

imenovanju

Marketinske varijable i odabir
destinacije

putovanja

sklonosti ka posebnim vrstama vina bilo po zemlji porekla, bilo po specificnom

odabir destinacije od strane vinskih kompanija

degustacije vina specifi¢ne za odredena porekla

komarketing u saradnji sa vinskom industrijom i organizacijama zaduzenim za
marketing destinacija (DMO-Destination marketing organizations)

posete vinarijama i vinskim regionima kao i razgovori o iskustvima, uti¢u na buduca

Efektivni odnos prema
destinaciji

kulturne i istorijske veze favorizuju odredene destinacije

izvoz vina uti¢e na dostupnost i podstice lojalnost

obilasci poznatih i bitnih vinarija i vinskih regiona

autenti¢nost kulturolodkog iskustva (vino kao integralni deo Zivotnog stila)

Preference turistickih
destinacija

set znanih i preferiranih vinskih oblasti naspram uobicajenog razloga za putovanje

Situacione varijable

vinskih regiona

smanjenije rizika; prepreke u vidu troskova i udaljenosti; pakovanje; poznavanje

Izvor: Brown and Getz, 2005

zbog same destinacije i zbog svojih proizvoda-
¢avina.

Pod pretpostavkom da su ljudi koji preferi-
raju vinski turizam obrazovaniji i sofisticiraniji
putnici, onda je velika verovatnoca da ¢e u po-
redenju sa drugima biti zahtevniji prilikom po-
seta izabranim destinacijama (Brown and Getz,
2005).

Moze se implicirati da ¢e potencijalni uce-
snici u vinskom turizmu imati listu preferi-
ranih destinacija. Na op$tem nivou, u umu
ovakvog turiste se spisak destinacija moze sa-
stojati od svih vinskih regiona zato §to svaka
nudi ne$to novo. Ili, upitani o verovatnodi
putovanja u vinske regione, spisak moze biti
mnogo uzi. Ovo se moze bazirati na normal-

nim vremenskim i daljinskim preprekama i/
ili specifi¢cnim vinskim kriterijumima poput
reputacije, vinske preference ili okvirnog poz-
navanja vinskog iskustva u svakoj od destina-
cija.

Koristi od vinskog turizma
za lokalnu zajednicu

Jedna od svetskih industrija koja najbrze raste
je “Vinski Turizam”. Sta je to? Kako najvise
mozemo imati koristi od njega?

Ako je turizam “jednostavno pripremanje
roba i usluga koji privlace turiste”, onda je “vin-
ski turizam” to isto, ali mu je dodat uticaj vina.
Vinski turizam nije samo povezan sa ulaznim



vratima vinarija i podruma, ve¢ sa celokupnim  setilac su napravljena potpuno ili ve¢im delom
poslom koji je ukljuc¢en u vino, turizam i indu-  od strane lokalne zajednice) to je veci “efekat
strije koje su povezane sa vinskim regionom. To  multiplikatora”.
obuhvata kuce za smestaj, organizovanje tura,
prodavnice poklona, nacionalne parkove itd. Mogucnostizaposlenja

Ukoliko je Zeljeni ishod “vinskog turizma”  Vinski turizam stvara vise prilika za posao, na-
da se privuce viSe turista onda je prava tajna  rocito za mlade ljude koji su na taj na¢in ohrab-
uspeha da se jasno prepoznaju potrebe poten-  ljeni da ostanu u lokalnim zajednicama. Mo-
cijalnih potrosaca. Kada je to jasno moze se  guénosti za zaposlenje stvorene od strane
skoncentrisati na privlacenje turista u vinske  vinskog turizma pomazu oblastima koje pro-
predele, pobolj$anje posla i posebne potrosace  Zivljavaju posledice strukturalnih promena.
za dati region.

Turizam je industrija kao i svaka druga i  Promene
zahteva planiranje i ¢vrstu posveéenost od stra- ~ Vinski turizam moze da pruzi promene, da do-
ne zajednice da bi mogao da funkcioniSe. Kaoi  vede do jacanje lokalne ekonomije. To je naro-
kod svih ekonomskih aktivnosti, korist od tur-  ¢ito vazno za ruralne zajednice.
izma moze stvoriti socijalni utisak, kao i onaj
koji se odnosi na prirodnu okolinu, i njime se ~ PoboljSani objektiza mestane
mora upravljati kroz partnerski pristup i odgo-  Rast u vinskom turizmu moze da dovede do
varajuce planiranje na lokalnom nivou. poboljsanja infrastrukture, usluga i objeka-

Iz tog razloga turizam mora saradivati u  ta koji koriste me$tanima, narocito u zajedni-
partnerstvu sa drugim sektorima regionalne  cama gde takvi razvoji inace ne bi bili mogu-
ekonomije uklju¢ujuci primarne industrije, lo-  ¢i. Vinski turizam donosi materijalnu korist
kalnu vlast i organizacije u zajednici. Na taj  ukljucujuéi prilike za zaposlenje za zajednicu.
nacin turizam se integri$e u buducnost regio-
na (http://www.dtftwid.gld.gov.au). Prilike za posao

Korist od vinskog turizma za lokalne zajed-  Vinski turizam stvara prilike da se uspostave
nice je mnogo veca od vidljivog ekonomskog  novi proizvodi, objekti i usluge i prosire posto-
ucinka: je¢i poslovi koji inace ne bi bili odrzivi kada bi

se oslanjali samo na lokalnu populaciju.

Efekat multiplikatora
Posetioci koji obilaze odredenu vinsku oblast ~ Ocuvanje okoline, kulture i nasleda
kupuju robu i usluge. Ta potro$nja ubrizga- Vinski turizam isti¢e potrebu za odgovaraju-
va novac u lokalnu ekonomiju. Procenat sva-  ¢im menadZzmentom. Kroz efektivnu politiku,
kog novog dolara koji se potrosi u zajednici od ~ planiranje i istrazivanje vinski turizam moze
strane primaoca i to se opet ponovo trosiitro$i,  osigurati da okolina, naslede i domaca kultu-
stvaraju¢i “efekat multiplikatora”. Kada viSe  ra neke oblasti budu sacuvani. Interpretacija
novca koje turisti potrose ude u lokalnu ekono-  proizvoda koji je zasnovan na prirodi i nasle-
miju i veci procenat se zadrzi lokalno, ekonom-  du je vazno obrazovno sredstvo za promovisa-
ska korist je veca. Znaci, $to je vi$e zajednica  nje boljeg razumevanja vrednosti okoline i na-
samo-dovoljna (tj. sredstva koja upotrebi po-  sleda razlic¢itoj populaciji.
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Uzrocnik razvoja stanovnistva

U mnogim mestima, posetioci koji su prvobi-
tno putovali u odredene oblasti su na kraju po-
stali njihovi stanovnici, privuceni boljim kvali-
tetom Zivota.

Poboljsane usluge transporta

Vinski turizam moze da stimulise uspostavlja-
nje novih i pobolj$anih usluga transporta kao i
u okviru lokalne oblasti ili regiona.

Mogucnostiza obrazovanje

Vinski turizam moze pruZiti prosirene mogucé-
nosti za stanovnistvo kroz uvodenje posebnog
obrazovanja za odrasle i specijalizovane kurse-
ve za obuku.

Siri socijalniizgled

Vinski turizam pruza priliku za stanovnistvo
da medusobno saraduje sa drugim ljudima i
kulturama i donosi nove ideje u zajednicu.

Potreba da se turizam planira

Pristup za razvoj vinskog turizma u mnogim
oblastima se Cesto karakterie kao pristup za tu
svrhu (ad hoc pristup). Ovaj pristup je obi¢no ru-
kovoden pritiscima na lokalne i regionalne turi-
sticke organizacije, od strane turistickih opera-
tora, poslovne zajednice, i u nekim sluc¢ajevima
lokalne vlade, da “izadu i reklamiraju”. Sve dok

VINSKI PUTEVI

se vidi da je RTO na terenu i da reklamira, sma-
tra se da je to odgovor na razvoj turizma.

Marketin$ka kampanja moze veoma dobro
doneti rezultate, ali ako turisti¢ka infrastruk-
tura i proizvodi ne zadovoljavaju ocekivanja
posetilaca, onda ¢e odaziv biti kratkorocan.
Posetioci ¢e mozda jednom doputovati do te
oblasti, ali se nikada nece vratiti.

Efektivna promocija vinskog regiona ne
treba samo da stvori zelju za posetom regionu,
ona mora reflektovati jedinstveni i razli¢iti ka-
rakter regiona. Iz tog razloga bi reklamne ak-
tivnosti trebalo da reflektuju proizvod regiona
i da budu u kontaktu sa ishodom detaljnih faza
planiranja.

Planiranje

Planiranje za vinski turizam ne treba da bude
tezak zadatak. Treba, u stvari, da fokusira na-
pore na one aktivnosti koje ¢e najverovatnije
imati najbolji ishod. Prvi korak u razvoju pla-
niranog pristupa u vinskom turizmu je da se
kontaktiraju lokalne i regionalne turisticke or-
ganizacije i relevantne pokrajinske i drzavne
vladine agencije.

Resenje lezi u pripremi plana za turisticki
razvoj koji uspostavlja jasan put koji treba sle-
diti i stvara osnovu za marketingki plan. Ovaj
pazljivo planiran pristup obezbeduje maksi-
malnu efikasnost za svaki ulozen dinar.

Ruralni turizam je jedan od vidova turizma
koji moze biti pokreta¢ revitalizacije ruralnog
prostora i koji moze ostvariti bitan uticaj na
promene u njegovoj socio-ekonomskoj struk-
turi. Temelji se na kori$¢enju autenti¢ne seoske
sredine u kontekstu turisticke ponude. Nema
odlike masovnosti i kompatibilan je sa aspek-

tima odrzivog turizma, a po pravilu podrazu-
meva i ekolosku poljoprivrednu proizvodnju.
Uporisne tacke mogu biti seoska domacinstva
koja egzistenciju temelje na poljoprivredi, a
visak svojih proizvoda plasiraju putem turizma.
Osim prodaje poljoprivrednih i drugih proiz-
voda, prihod u okviru seoskog domacinstva



moze se ostvariti i pruzanjem usluga smesta-
ja, prehrane, ucestvovanja u nekim oblicima
poljoprivrednih radova i sli¢no.

Kad je re¢ o projektima ruralnog turizma,
sve vecu popularnost u svetu dozivljavaju ta-
kozvani vinski putevi koji se odnose na ponu-
du vina u vinskim podrumima na ograni¢enom
geografskom podrudju, oznatenom posebnim
mapama. Vinski put je sinonim za obilazak vin-
skih podruma uz degustaciju vina i uzivanje
u lokalnoj hrani. Radi promocije kulture vina
odredenog podrudja, razvijaju se i vinski centri
(muzeji) kao obrazovne, informativne, prodaj-
ne i turisticke tacke u vinogradarskom podrudju.

Vinski put predstavlja poseban oblik pro-
daje vina, ugostiteljskih, turistickih i poljo-
privrednih proizvoda jednog vinarskog kraja.
Njega ¢ine prirodne lepote, specifi¢nosti okoli-
ne kroz koju put vodi, kulturno-istorijske zna-
menitosti, tradicija i posebnost vinogradarskog
podrucja. Pod vinogradarskim podrucjem se
podrazumeva veéi broj proizvodaca vina, kao i
onih koji se bave vinogradarstvom, vinarstvom
i proizvodnjom drugih specijaliteta tog kraja.
Vinorodno podrudje je postojece i potencijal-
no vinogradarsko podruéje kojim prolazi vin-
ski put. Vinorodno podruéje obuhvata i blize
turisticke atrakcije, odnosno bliza naselja koja
nisu na trasi vinskog puta, ako ona povecavaju
etno-turisticku ponudu.

“Izgradnja” vinskog puta obuhvata niz ak-
tivnosti od definisanja ugostiteljske ponude na
vinskom putu, definisanje trase vinskog puta,
uredivanje prostora za prijem gostiju, urede-
nje dvorista, postavljanje putokaza, promoci-
ja, prosirenje turisticke ponude...Osnovni kri-
terijum za definisanje vinskog puta je ponuda
vina i ostalih domacih specijaliteta u vinogra-
darskim domacinstvima. “Izgradnja” vinskog
puta pretpostavlja niz specijalistickih znanja i
vestina iz razlic¢itih oblasti: trzista i marketinga

vina, vinogradarstva i vinarstva, arhitekture i
prostorne arhitekture, prava, ugostiteljstva itd.
U zemljama EU, u kojima je taj oblik prodaje
vina razvijen, uobi¢ajeno je da vinari pri reali-
zaciji sli¢nih projekata dobijaju stru¢nu pomo¢
od drzavne uprave i/ili seoskih organizacija. Sa
zavr$etkom “izgradnje” vinskog puta ne zavr-
$ava se posao. Ovo je samo prvi korak na tom
putu. Vinski put nikad nije zavrSen i u njega
treba neprestano ulagati.

Privatne proizvodace je teSko organizova-
ti, jer svako od njih smatra da je njegovo vino
najbolje i oslanja se najcesce na iskustvo i teh-
nologiju svojih predaka, ne priznajuci savreme-
na dostignuc¢a u ovoj oblasti. To za posledicu
ima nizak kvalitet vina u seoskim domacin-
stvima. Jedan od nacina da se neposredno utice
na poboljsanje kvaliteta vina jeste stimulacija
i obuka proizvodaca. Otvaranje “vinskih pu-
teva” ili “vinskh staza” (u Hrvatskoj i Sloveniji
su to “vinske ceste”) predstavlja delotvoran vid
stimulacije pri ¢emu se proizvodaci nalaze u
poziciji da od proizvodnje i prodaje vina mogu
pristojno da zive. “Put vina” je jedan od turisti-
¢kih proizvoda koji poslednjih godina sve vise
privlaci turiste. Vinski podrumi koji postoje od
davnina prilagodavaju svoju ponudu specifi¢-
nim zahtevima posetilaca.

Istorijat vinskih puteva

Prvi vinski putevi (“der Heurige” ili “der Bu-
schenschank”) su otvoreni pre vise od 200 go-
dina. Austrougarski car Josip II 17. avgusta 1784.
doneo je zakonski propis koji dopusta proda-
ju vina i hrane u vinogradima. S vremenom se
uz vinograde razvijala i ostala turisticka ponu-
da, a sve je polako preraslo u jedinstven turisti-
¢ki proizvod “vinskih puteva”. Najvise vinskih
puteva u Austriji je “izgradeno” posle Drugog
svetskog rata.
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Slika 2. Vinski put
Bleja (vinska regija
Bordo)

Foto: dr Tamara Lukic¢
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Prvi nemacki vinski putevi su nastali 1934-
1936, kada je zbog rekordnih berbi grozda dosta
opala cena vina i javili su se problemi sa nje-
govom prodajom, odnosno ugroZena je eg-
zistencija velikog broja vinara (http:/www.
travelsignposts.com/Germany/destinations/
deutsche-weinstrasse).

Slovenija ima dugu tradiciju vinskog tur-
izma, narocito uz pograni¢na mesta sa Austri-
jom. Medutim, planska gradnja vinskih cesti
je zapocela tek 1980, projektom “Vinske turi-
sticke ceste Slovenije”. Prvi rezultati, na ve¢ini
vinskih cesta, ostvareni su petnaestak godina
kasnije, tek nakon planske izgradnje i odgova-
raju¢ih nov¢anih ulaganja.

Vinski putevi su razvijeni u vecini evrop-
skih vinarskih zemalja. Njihova izgradnja je
po pravilu potstaknuta Zeljom da se zastiti do-
hodak i zivotni standard “malih” vinara. Osim
toga, vinski put je vazna karika u razvitku ru-
ralnog turizma. Kao argumenti za razvitak
vinskog puta najc¢es¢e se navodi nekoliko raz-
loga. Razvojem vinskog puta na najbolji nac¢in
se iskori§c¢avaju lokalni potencijali (prirodni i

drustveni), a da se pri tom ne unistava okoli-
na. Za razvoj vinskog puta potrebna su samo
veca pocetna ulaganja, a kasniji razvoj se odvi-
ja prema trzi$nim principima. Za razliku od
stalnih subvencija, odgovornost se prenosi na
konkretnog proizvodaca. Sam proizvodac je
motivisan da posao uspe, odnosno da svojim
ve¢im anganzovanjem osigura Zeljeni doho-
dak. Na kraju, vino je potrebno pribliZiti po-
tro$acu - gostu tamo gde nastaje, odnosno u
kraju u kojem se proizvodi, u njegovom prirod-
nom okruzenju. Osim toga, vinski turista Zeli
upoznati posebnost vina razli¢itih regija, vi-
nogradare i vinare na tim podrudjima, te ga-
stronomske, kulturne, folklorne karakteristike
vinogradarskog podrudja. Iz takve vinske “filo-
zofije” je nastala ideja da se gost, turista dove-
de na vinski put.

Svi ovi argumenti vaze i za Vojvodinu, koja
ima dobre prirodne uslove za uzgoj mnogo-
brojnih sorti vinove loze i dobijanje brojnih
kvalitetnih i vrhunskih vina. Raznovrsna i
kvalitetna ponuda vina jedna je od osnovnih
pretpostavki za razvoj vinskog puta. Mozda
i najvaznije, jer je vrlo teSko naci svoje mesto
na svetskom trzi$tu vina. Zbog toga je proda-
ja vina preko vinskog puta dobra prilika za naj-
ve(i broj malih vinara u Vojvodini.

Koristi od vinskog puta
Formiranjem i razvojem vinskih puteva posti-
zu se mnogostruke koristi:

- Obogacujemo turisti¢ki proizvod

- Ostvaruju se preduslovi da sezona dobije
jasne obrise u vansezoni (prolece, jesen)

- Pridonosi  potpunijoj angazovano-
sti ljudi sa ruralnih prostora za ocuva-
nje i obnovu izvornog ambijenta, tradi-
cionalnog nasleda u skladu sa odrzivim
razvojem turizma



- Ujedinjuje prirodne, kulturoloske, so-
cioloske, demografske i proizvodne oso-
bine pojedinog kraja u skladnu celinu

- Omogucuje proizvodnu diverzifikaciju,
ekonomski razvoj, stvara nove vredno-
sti, nova zaposljavanja

- Omoguc¢uje svakom vinaru prodaju
vina i svojih proizvoda iz kuce, odnosno
podruma; finansijsko blagostanje i zara-
du nakon dugogodi$njeg marljivog rada

- Omogucuje vrlo brzo stvaranje vernog i
stalnog gosta na osnovu tek nekoliko de-
gustacija; svi znamo da mnogi krenu na
degustacije bez odredenog predznanja i
zato jer im je to bilo u aranzmanu

- Uveliko podize turisticki imidz pojedi-
ne regije

- Revitalizacija sela i povratak kvalitetni-
jeg Zzivota u ruralni prostor

Razvojem vinskih puteva, povecava se di-
rektna prodaja vina, a prednosti takve proda-
je su:

- Vedi prihod

- Redovna i sigurna naplata

- Olaksana prodaja

- Bolje upoznavanje vina i proizvodaca

- Dodatna zaposlenost ¢lanova porodice

van sezone radova u vinogradu i podrumu

Vinski putevi u Vojvodini
Vojvodina ima odli¢ne predispozicije u domenu
proizvodnje grozda i vina, zasnovane u prvom
redu na prirodnim uslovima za gajanje vinove
loze, a zatim i na vekovnoj tradiciji gajenja vi-
nove loze i proizvodnje vina u ovim krajevima.
Pocev od sedamdesetih godina proslog
veka, pa sve do poslednjih nekoliko godina, or-
ganizacija vinogradarstva i vinarstva, propisa-
na drzavnim zakonima, bila je takva, da su vi-

nogradari sa Zaljenjem, kr¢ili svoje vinograde
i od svojevremeno poznatog u Evropi proizvo-
daca vina, ovaj region je postao uvoznik gro-
zdaivina.

U poslednjih nekoliko godina, drzavna po-
litika je promenila kurs, i ne samo propisima,
ve¢ i donacijama, podstic¢e sadenje vinove loze,
kao i proizvodnju vina od strane individual-
nih, uslovno receno, malih proizvodaca, koji,
zahvaljuju¢i novom trendu, nalaze ekonomsku
opravdanost bavljenja ovom vrstom posla, koja
im je inace i tradicionalno poznat i drag.

Kao i u svakoj drugoj proizvodnji, trziste i
plasman sopstvenog proizvoda je problem za
sebe, pa se vinogradari i vinari u posmatranom
regionu, snalaze i dovijaju na razne nacine, od
kojih je jedan i vinski turizam.

Iskustva zaposlenih u turizmu u posmatra-
noj regiji, kao i proizvodaca grozda i vina, §to se
tice Vinskih puteva, svode se na iskustva stece-
na u prekograni¢nim regionima. Veoma korisna
i pou¢na iskustva, u osnovi iz ekonomskih raz-
loga, a delom i nivoa svesti o tome $ta su u stvari
Vinski putevi, pa mozda i nivoa organizovano-
sti, ova iskustva su slabo primenjena, pa na tome
treba ozbiljno raditi (Projekat Alma Monsa).

Nazalost, ovaj veoma efikasan i mnogostru-
ko koristan nacin, ne samo plasmana sopstvenih
proizvoda, ve¢ i prezentacije cele regije i njenog
ekonomskog razvoja, ovde je tek u povoju.

“Vinski putevi Vojvodine” sigurno bi zna-
¢ajno doprineli podizanju kvaliteta vina i odra-
zili bi se povoljno na standard proizvodaca kao
i svih onih koji bi bili uklju¢eni u ovu akciju.

Otvaranje “vinskih puteva” kroz Vojvodi-
nu predstavlja izuzetno ozbiljan i odgovoran
posao koji prevazilazi moguc¢nosti pojedinca ili
turistickih agencija. Oni ¢e imati svoju ulogu u
tome kasnije, ali, za pocetak je potrebno da dr-
Zava uspostavi standarde uz pomo¢ struc¢ne ko-
misije ili relevantnih institucija koje bi se tom

VINSKI TURIZAM VOJVODINE

59



» Slika 3. Vinski put
Fruske gore
lzvor: http://www.
turizam.merr.gov.rs
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problematikom ozbiljno bavile. Moraju se po-
staviti kriterijumi i odrediti koji su to regioni i
proizvodaci koji ¢e biti ucrtani u “vinske pute-
ve Vojvodine”. Ti kriterijumi su, u zemljama sa
razvijenim turizmom ovog tipa, veoma strogi i
predstavljaju garanciju da ¢e posetioci biti kva-
litetno usluzeni.

Otvaranje “vinskih puteva” omogudéava
kreativno i brzo ozivljavanje i oplemenjivanje
turistice ponude Vojvodine. Veliki broj stra-
naca i stanovnika urbanih sredina je sigurno
zainteresovan da tokom godine, a narocito za
vreme berbe grozda, poseti ove regione. Mnoga
vinogradarska podrucja sama organizuju, za
vreme berbe, svecanosti kao $to su “Pudarski
dani” u Irigu, “Vrsacka berba”, “Grozdebal” u
Sremskim Karlovcima itd. To ide u prilog ¢i-

B Vinski puteoi Srbije
Vinski put
v Fruska gora
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njenici da bi jedna dobro organizovana akci-
ja, koja bi bila trajna, sigurno imala uspeha i
svima donosila kako zadovoljstvo tako i pri-
hod. Stru¢no usavrsavanje proizvodaca i visok
kvalitet vina je sigurna osnova dobroj reputaci-
ji projekta “vinski putevi Vojvodine”, jer susti-
na celog projekta nije samo ugodan turisticko-
ugostiteljski doZivljaj ve¢ ima za cilj da popravi
kvalitet vina jer od tog kvaliteta zavisi sve osta-
lo. Zato mora da se postigne nivo kakav posto-
ji u nekim zemljama kao $to su Francuska, Ita-
lija ili Slovenija i Hrvatska. “Vinski putevi kroz
Vojvodinu” mogu nas pribliziti Evropi.

U Vojvodini su, za sada formirana tri vin-
ska puta: Vinski put Fruska gora, Vinski put
Pali¢ i Vinski put Vrsac (http://www.turizam.
merr.gov.rs/index.php/sr/home/183).



PRIRODNO-GEOGRAFSKE KARAKTERISTIKE VOJVODINE

RELJEF

Backa se nalazi u severozapadnom delu Srbije,  sremske lesne zaravni (severni delovi), te niski
odnosno zapadnom delu Vojvodine. Ovaj prostor ili ravni Srem koji se prostire na nizim delovi-
omeden je prirodnim i vestackim granicama. Pri-  ma sremske lesne zaravni i prostranoj aluvijal-
rodne granice Backe ¢ine reke Dunav (prema Hr-  noj ravni (juzni delovi). Prostor koji pokriva
vatskoj i Sremu) i Tisa (prema Banatu). Granica ~ Srem ima povrsinu od 4302 km”.
prema Madarskoj spada u grupu vestackih grani- Fruskogorsko vinogorje se nalazi u visokom
ca koja spaja dve najvece panonske reke — Dunav ~ Sremu, koji se popularno naziva i vinski Srem.
i Tisu. Ova granica (posmatrajuci od zapada) pre-  Ovaj prostor zauzima 1.468km’ $to ¢ini treci-
lazi preko aluvijalne ravni Dunava, potom lesne  nu povr$ine Srema (Davidovi¢ i sar, 1998).
terase, lesne zaravni i preko Suboticko-horgoske Banat se na teritoriji Srbije prostire u nje-
pescare i spusta se prema aluvijalnoj ravni Tise.  nom severoisto¢nom delu, odnosno isto¢nom
Svi geomorfoloski oblici (pes¢ane dine, interko-  delu Vojvodine. Granice Banata su jasno iz-
linske depresije, izduvine, gramade, ..) postoje  raZene i prirodne su prema jugu i zapadu, dok
kako na madarskoj, tako i na nagoj teritoriji. Pro-  su na severu i prema istoku politicko-admini-
stor koji pokriva Backa ima povr$inuod 9.224km?  strativne. Prirodne granice su reka Tisa (na za-
(Davidovi¢ i sar, 2005) padu) i reka Dunav (na jugu). Vestacke grani-
Vinska regija severne Backe nalazi se na kraj-  ce su kod dva pravca, a to su drzavne granice,
njem severu Backe, neposredno uz drzavnu gra-  na severu prema Madarskoj, a na istoku prema
nicu sa Madarskom na Suboticko-horgoskoj =~ Rumuniji. Vojvodanski deo Banata je izrazita
pescari, prateci liniju naselja Kelebija, Suboti-  nizija Cije se visine kre¢u od 66 do 82 m apso-
ca, Pali¢, Backi vinogradi, Hajdukovo i Horgos.  lutne visine. Izuzetak ¢ini krajnji jugoisto¢ni
Vinska regija juzne Backe nalazi u njenom juz-  deo gde se nalaze Vr$acke planine i juzni deo
nom delu u bliZoj okolini Temerina i Jegricke. s banatskom (Deliblatskom) pes¢arom. Veli-
Srem se nalazi u severozapadnom delu Sr-  ¢ina Banata (dela na teritoriji Srbije) u njego-
bije, odnosno u jugozapadnom delu Vojvodi-  vim geografskim granicama je 9.296 km? Od
ne. Srem je omeden rekama Dunav (prema Ba-  tri vojvodanske celine, Banat je najveéi po po-
¢koj na severu i Banatu na istoku) i Sava (prema  vrsini i ¢ini 41,8% teritorije Vojvodine (Davido-
centralnoj Srbiji), dok je granica prema Hrvat-  vi¢ i sar, 2003; Romeli¢ i sar, 2005).
skoj vestacka. Po morfometrijskom kriteriju- Vinogradi u Banatu se nalaze u podnoz-
mu Srem cine dve celine - Visoki Srem kojem  ju VrSackih planina (ucestvuju sa 8,60%), na
odgovara prostiranje Fruske gore i visih delova  prostoru Bele Crkve, obodnom delu Deliblat-
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ske pes$¢are i u izdvojenim oaznim celinama na
lesnim zaravnima, lesnim terasama i aluvijal-

KLIMATSKE PRILIKE

nim terasama (Orlovat, Melenci, Biserno ostr-
vo, Coka) (Tomi¢ i Romeli¢, 2003).

Vrednosti klimatskih elemenata izracunate su
za period 1986-2005. godine, sa meteoroloske
stanice u Pali¢u koja odslikava klimatske prili-
ke iznad podrucja Subotice, Kelibije i Horgosa.

Za analizu klimatskih prilika iznad podru-
¢ja Feketica, op$tine Temerin i fruskogorskog
podrugdja, kori$¢eni su podaci sa meteoroloske
stanice Rimski Sancevi (Novi Sad) za period
1981-2005. godine.

Za analizu klimatskih prilika u Coki, Biser-
nom ostrvu i Melencima kori$c¢eni su podaci
meteoroloske stanice Senta, Kikinda i Zrenja-
nin, a za Vrsac, Belu Crkvu i Deliblatsku pesc¢a-
ru meteorologke stanice u Vrécu, Susari, Beloj
Crkvi i Pancevu za period 1951-1990.

Backa. U okviru proucavanog vremen-
skog perioda, prosecna godi$nja temperatura
vazduha krajnjih severnih delova Bac¢ke izno-
si 11,2°C. Najhladniji mesec je januar sa 0,29°C,
a najtopliji jul sa 22,3°C. Posmatrajuci kretanje
godisnjih temperatura vazduha u poslednjih
dvadeset godina, uocava se trend porasta tem-
perature vazduha za 0,3°C po dekadi.

Takode, neophodno je napomenuti da vise-
godisnji trendovi srednjih godi$njih minimal-
nih i maksimalnih temperatura vazduha po-
kazuju trend porasta od 0,2°C po dekadi, $to
ukazuje na sve manju frekvenciju pojave mraz-
nih dana i sve ucestalije pojave veoma toplih
dana tokom godine.

Na osnovu posmatranja vetrova u periodu
od 1986. do 2005. godine najucestaliji vetrovi
na prostoru Pali¢a su severozapadni (143,5%o) i
severni (137,2%o), a istovremeno i najveée brzi-
ne, od 2,9 m/s odnosno 2,7 m/s. Najrede u toku

godine javlja se isto¢ni vetar (77,6%o), dok uce-
stalost dana bez vetra iznosi 67,6%o.

Prose¢na osun¢anost na prostoru Subotice,
Kelibije i Horgosa iznosi 2195,2 ¢asova. Dani sa
najmanje suncanih sati su decembar (65,6 h) i
januar (69,1 h), dok su meseci sa preko 200 sati
osuncanosti maj, jun, jul, avgust i septembar.
Najvi$u vrednost insolacije ima jul mesec sa
309,4 ¢asova. Istovremeno, proucavajuéi posle-
dnjih dvadeset godina, uoc¢ava se trend porasta
vrednosti insolacije od 1,3 h godi$nje.

Prose¢na vrednost visine padavina iznosi
549,7 mm. Meseci sa minimumom padavina su
februar (30,7 mm) i januar (31,4 mm), a najvise
atmosferilija se izlu¢i tokom juna (69,1 mm) i
jula (57,9 mm). U poslednjih dvadeset godina
uocava se blagi porast godi$nje visine padavi-
na od 6,4 mm.

Srem. Analiza temperaturnih prilika sa
meteorolodke stanice u Rimskim Sancevima
(ona se nalazi u Backoj, ali nema blize meteo-
roloske stanice) za period 1981-2005. godine
prikazuje da se prose¢ni mese¢ni maksimum
tokom godine javlja tokom jula (21,7°C), dok je
minimum u januaru (0,02°C). Prose¢na godis-
nja temperatura iznosi 11,3°C. Trend kretanja
temperature u poslednjih dvadeset i pet godina
pokazuje porast prosecne godi$nje temperatu-
re za 0,3°C po dekadi.

Kao i na meteoroloskoj stanici Pali¢, i
u Rimskim Sanéevima je zabelezen porast pro-
se¢nih minimalnih i maksimalnih temperatu-
raza 0,3 i 0,4°C po dekadi.

Na osnovu analize Cestine i brzine vetrova
za poslednjih dvadeset i pet godina, najdomi-



natniji vetar bio je zapadni, ¢estine 208,9%o i br-
zine 2,4 m/s, a zatim jugoistocni, cestine 175,8%o
i brzine 3,0 m/s. Ucestaliji vetrovi su jos seve-
rozapadni i isto¢ni, dok se juzni vetar odliku-
je najmanjom Cestinom. Period bez vetra pro-
seCno iznosi 38,9%o.

Prose¢na osuncanost na prostoru Feketi-
¢a, Temerina i Fruske gore iznosi 2127,9 ¢aso-
va godi$nje. Meseci sa najvie sunc¢anih sati su
jul (298,0 h) i avgust (285,0 h), dok su decembar
i januar meseci sa najvecom obla¢nos¢u odno-
sno najmanje suncanih sati. Analizom visego-
di$njih suma osuncavanja, uocava se trend po-
rasta suncanih sati za 10,7 ¢asova godi$nje.

Kretanje visine padavina, u viSegodi$njem
nizu, pokazuje trend porasta od 6,4 mm godis$nje,
$to je znatno vise u odnosu na Pali¢. Istovremeno,
i prose¢na godis$nja visina padavina je vi$a nego
u severnim krajevima i iznosi 633,6 mm. Maksi-
malne vrednosti se javljaju u junu (86,2 mm) ijulu
(67,8 mm), dok su minimalne vrednosti u februa-
ru, janaru i martu i iznose ispod 40 mm.

Reperna meteoroloska stanica za prikaziva-
nje klimatskih karakteristika na prostoru atara
Erdevik je merna stanica u Sidu. Na osnovu
toga, za analizu izabrani su podaci sa ove me-
teoroloske stanice za period od 1951. do 1990.
godine (period kada je stanica funkcionisala).

Analizom temperatura vazduha uoca-
va se mese¢ni maksimum tokom jula meseca
(21,1°C), dok je minimum u januaru sa vredno-
$¢u od -0,5°C. Prose¢na godisnja temperatura
za istrazivani period je 11,0°C.

Najdominantniji vetar na prostoru zapad-
nog dela Srema je jugoisto¢ni sa 233%o (brzine
3,4 m/s), zatim sledi severozapadni sa 225%o (3,0
m/s) i isto¢ni 135%o (3,1 m/s). Najnizu frekvet-
nost pojavljivanja ima juzni vetar sa svega 24%o
i brzine 2,1 m/s.

Srednja godi$nja suma insolacije iznosi 2081
¢as, a najviSe direktnog suncevog zracenja be-

lezi se tokom jula (297 h), juna (274 h) i avgu-
sta (261 h). Meseci sa minimalnim vrednostima
beleze se u decembru (54 h), novembru (70 h) i
januaru (77 h).

Prose¢na godi$nja visina padavina za Cetr-
desetogodisnji period na stanici u Sidu iznosi
670,2 mm. Maksimumi se javljaju tokom juna,
jula i maja meseca kada su vrednosti iznad 60
mm, a minimumi u zimskim mesecima, od-
nosno tokom januara, marta i februara, kada
vrednosti jedva prelaze 40 mm (Bugarski i sar,
1998).

Banat. U Banatu, na istraZzivanom postoje
male, ali u svakom slucaju primetne tempera-
turne razlike. Srednja godi$nja temperatura
vazduha merena u najsevernijoj banatskoj me-
teoroloskoj stanici u Kikindi, za posmatrani
period, iznosi 10,7°C, dok je na krajnjem jugoi-
stoku, u Vrscu, srednja godisnja temperatura
vazduha nesto visa i iznosi 11,4°C. Srednja ja-
nuarska temperatura vazduha merena na me-
teoroloskoj stanici u Kikindi (-1,5°C) je za 0,2°C
niza od one izmerene u Senti (-1,3°C), a za 0,6°C
niza od srednje januarske temperature u Zre-
njaninu. Najvi$a srednja mese¢na temperatu-
ra na pomenutim meteoroloskim stanicama
se javlja tokom jula. Srednja julska temperatu-
ra vazduha pokazuje jo$ ve¢u ujednacenost od
merene temperature vazduha januara. Njena
vrednost je najvisa u Senti (21,4°C), u Zrenja-
ninu (21,3°C), Kikindi (21,1°C). Vrednost sre-
dnjih mese¢nih temperatura vazduha za juz-
nobanatske meteoroloske stanice pokazuju
da je najniza i ujedno negativna srednja me-
seCna temperatura vazduha u januaru. Naj-
nizu srednju januarsku temperaturu vazduha
ima Susara (-1,1°C), zatim Bela Crkva i Pance-
vo (-0,7°C), dok je srednja januarska tempera-
tura u Vrscu visa za gotovo ceo stepen (0,9°C).
Najvi$a srednja mese¢na temperatura na ovim
meteoroloskim stanicama je tokom jula. Raz-
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lika izmedu najvise srednje julske temperature
(21,3°C) izmerene u Pancevu i najnize (21,1°C)
registrovane u Susari je svega 0,2°C. Vrednosti
srednje julske temperature vazduha u Vrscu i
Beloj Crkvi su identi¢ne i iznose 21,2°C.

Na prostoru celokupnog Banata najucestali-
ji vetrovi su iz jugoistocnog (211%o) i severoza-
padnog (148%o), a najmanje iz isto¢nog (49%o),
severoistocnog (67%.) i jugozapadnog pravca
(70%o).

Najve¢u vrednost osunc¢anosti ima Kikin-
da (2.100 Casova), zatim Zrenjanin (2.039 ¢aso-
va), dok najmanje trajanje suncevog sjaja ima
Vrsac (2.016 ¢asova). Najsuncaniji je mesec jul
(292 ¢asa), zatim avgust i jun. Decembar (57 ¢a-
sova) i januar (69 ¢asova) imaju najmanju vred-
nost insolacije.

HIDROGRAFIJA

Godi$nje se na teritoriji Banata izlu¢i u pro-
seku 628,6 mm padavina. Srednja godi$nja koli-
¢ina padavina u Severnom Banatu iznosi 560,6
mm, dok Juzni Banat ima za 125,7 mm vecéu
vrednost. Tokom juna najvise padavina se izlu-
¢i u Beloj Crkvi (98,8 mm), a najmanje u Kikin-
di (76,4 mm). U juznom Banatu se tokom juna
izlu¢i vise od 9o mm taloga (Lazi¢, Pavi¢, 2003).

Klima vinogradarskih podrucja moze se oka-
rakterisati kao umereno-kontinentalna. Istovre-
meno, uocava se generalni trend rasta prose¢nih
godisnjih temperatura vazduha i godi$njih suma
osuncavanja, sto bi trebalo pozitivno da deluje na
razvoj lokaliteta koji pretenduju da budu na trasa-
ma vinskih puteva, obzirom da je klima jedan od
vaznih faktora koji uti¢u na privrednu i turisticku
atraktivnost nekog podrudja.

Vojvodina je bogata povr$inskim i podzemnim
vodama. Prema gustini re¢ne mreze i protica-
ju, Vojvodina se nalazi u samom vrhu Evrope.
Ona ima tri velike reke, 20 manjih reka i blizu
50 potoka na Fruskoj gori, preko 20 potoka na
Vr$ac¢kim planinama kao i kanalsku mrezu hi-
drosistema DTD. Pored toga, Vojvodina ima

PEDOLOSKE PRILIKE

vise jezera, vedi broj mrtvaja, bara i mocvara
(Tomic i sar, 2002).

Bogatstvo vodom je od velikog znacaja
za vinogradarstvo. Posebno su znacajne reke
Dunav i Tisa, kao i jezera Pali¢ko, Ludasko i je-
zero Rusanda u ¢ijoj se neposrednoj blizini na-
laze vinogradi.

Vinova loza moze se rentabilno gajiti na manje
plodnom zemljistu. To je moguce na zemljisti-
ma gde ostale biljne kulture vrlo slabo uspevaju
ili konkretno u Vojvodini to su zemlji$ta u Su-
boti¢ko-horgoskoj i Banatskoj pesc¢ari i na stra-
nama Frugke gore i Vr§ackih planina (Romeli¢
i Lazi¢, 2000).

Najbitnija karakteristika zemljista jeste
odnos izmedu prisustva cestica gline i peska.

Znatno je povoljnije zemljiste koje sadrzi visok
procenat peska, jer ono doprinosi vecoj rastre-
sitosti zemljiSta, povoljnijem vodnom i vazdu-
$nom rezimu i korenov sistem ima moguéno-
sti da se jace razvije i dublje prodire u zemljiste.
Osim toga, ovakvo zemljiste se brze i viSe zagre-
je, pored ostalog i zato §to je suvlje nego zem-
ljiste sa visokim procentom gline. Toplota uti¢e
na bolji rad korenovog sistema i samim tim



procesi ishrane su intenzivniji. Takode, svetli-
ja zemljista povoljnije uti¢u na kvalitet grozda.
Vinova loza uspeva na slabo kiselim i alkalnim
zemlji$tima, i upravo takvi tipovi zemljista su
rasprostranjeni u peséarskim delovima vojvo-
danskog prostora (Romeli¢ i Lazi¢, 2000).

Prostor atara Subotice i Kelebije odlikuje
se prilicnom pedoloskom raznovrsno$cu, me-
dutim moze se izdvojiti nekoliko tipova i va-
rijeteta zemljista koji, svojim fizi¢ko-hemij-
skim svojstvima, pogoduju gajenju vinove loze.
Antropogenizovani (rigolovani) pesak, pred-
stavlja kultivisani eolski pesak na kome je pri-
menjeno navodnjavanje i dubrenje, a koji se
prostire severno, zapadno i isto¢no od Subotice
(Kovacevié, 2006). Sadrzi oko 1,5% humusa, ko-
licina CaCO3 dostize 8-10,5% (Miljkovi¢, 1996).
Smede stepsko zemljiste na pesku odlikuje se
sa 1-4% humusa i oko 20% CaCOs3, a prostire
se u severoisto¢nim i centralnim delovima op-
$tine. Ilovasto-peskoviti varijetet ¢ernozema na
pesku, pojavljuje se u severnim delovima opsti-
ne, odnoso u atarima Subotice, Kelebije, Palica,
Hajdukova, Tavankuta. Ovo zemljiste odliku-
je se nizim proizvodnim vrednostima u od-
nosu na druge varijetete ¢ernozema, pretezno
zbog nedovoljne koli¢ine vlage. Sa druge stra-
ne podrudja pod ovim pedoloskim slojem pru-
zaju dobre uslove za gajenje vinove loze (Kova-
cevié, 2006).

Atar Horgosa takode se odlikuje pedolo-
$kom raznovrsno$c¢u. Peskovite povr$ine pru-
zaju se u severnim delovima atara (duz drza-
vne granice) i juzno od naselja na povrsini od
4km2. Jugoistocno, prema Martonosu i jugoza-
padno od naselja prostire se cernozem, dok se u
drugim delovima atara uocavaju aluvijumi raz-
licitog mehanickog sastava (Pere i Tomi¢, 1981).

Na prostoru atara Feketi¢, odnosno dolini
Krivaje prostire se ritska crnica-karbonatna, a
isto¢no od Krivaje najzastupljeniji je ¢ernozem

karbonatni. Isto¢no od naselja su male povri-
$ine pod Cernozemom karbonatnim-micelira-
nim na lesnom platou i livadska crnica na le-
snoj terasi. Svi navedeni tipovi zemljista su vrlo
povoljni za poljoprivrednu proizvodnju, osim
ritske crnice (Protié, 1987).

Na teritoriji opstine Temerin dominira cer-
nozem sa nekoliko varijeteta. Cernozem kar-
bonatni prostire se u severozapadnom delu op-
$tine oko Siriga, a odlikuje se sa 3-5% humusa.
Cernozem sa znacima ranijeg zabarivanja pro-
stire se u centralnom delu opstine izmedu Siri-
ga i Temerina, sa u¢e$¢em humusa 3-4% i azota
0,18%. Cernozem sa znacima oglejavanja u lesu
prostire se severno od Jegricke i u jugoistoc-
nom delu opstine, a odlikuje se sadrzajem hu-
musa od 3 do 6%, kalcijum-karbonata od 2,6 do
15%. Livadska crnica prostire se u predelu Siriga
i duz leve obale Jegricke. Fizicke osobine livad-
ske crnice su povoljne, sa aspekta poljoprivre-
dne obrade, i humusa sadrzi 4,5-5,3%. Od osta-
lih tipova zemljista javljaju se soloncak, ritska
crnica karbonatna i beskarbonatna i ¢ernozem
solonc¢akasti (Ristanovic i Jokié, 2006).

Duz severne padine Fruske gore prostire se
nekoliko tipova i varijeteta zemljista koji pogo-
duju gajenju vinove loze. Na podru¢jima atara
Nestina, Banostora, Cerevi¢a, Sremske Kame-
nice i opstine Sremskih Karlovaca javljaju se
smeda karbonatna zemljiSta i gajnjace na koji-
ma veoma dobro uspevaju vinogradi.

Gotovo na ¢itavom ataru Nestina i Cerevida,
zapadnim i isto¢nim delovima atara Banosto-
ra i pojedinim podrucjima Sremskih Karlova-
ca prostiru se ¢ernozem karbonatni i zarudeni
karbonatni slabo ogajnjaceni. Gajnjace se uo-
¢avaju jugoistocno od Nestina, u centralnom
delu atara Banostora i vis$im delovima opsti-
ne Sremski Karlovci. Aluvijalna zemljiSta raz-
licitog mehanickog sastava javljaju se duz reke
Dunav.
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Na prostoru atara Maradika dominira cer-
nozem karbonatni, dok se u zapadno delu jav-
lja diluvijalno-aluvijalni nanos karbonatni i
beskarbonatni. Na najvi$im predelima maradi-
ckog atara, potes Brdez, javlja se erodirana gaj-
njac¢a. U atarima Starog i Novog Slankamena
takode je najrasprostranjeniji cernozem karbo-
natni, dok se u isto¢nom i severoisto¢nom delu
javlja ¢ernozem zarudeni karbonatni (Davido-
vié, 1988).

Na prostoru opstine Irig najzastupljeniji je
¢ernozem karbonatni, koji je u predelima de-
presija i na blagim padinama erodiran, zatim
gajnjaca erodirana i deluvijalno-aluvijalni na-
nosi, koji su zastupljeni u dolini Jelence potoka.

Na prostoru atara Erdevik najvise je zastu-
pljen ¢ernozem karbonatni i beskarbonatni sa
znacima ranijeg zabarivanja, zatim smeda kar-
bonatna zemljista na lesu (ponegde erodirana)
i pararendzine. Slabije prisutan pedoloski sloj
je ¢ernozem zarudeni karbonatni i deluvijalno-
aluvijalni nanosi karbonatni i beskarbonatni,
kao i gajnjaca (Purci¢, 1984).

Na prostoru Vrsackih planina, geoloski,
morfoloski i mikroklimatski sadrzaji uslo-
vili su formiranje pretezno niskoproduktiv-
nog zemljita, te$kog mehanic¢kog satava. Naj-
rasprostranjenije su smonice, mestimi¢no
ogajnjacene, nastale na abrazivnim akumula-
tivnim povr§inama, na podlozi od pontiskih
glina. U uskom pojasu na severnom i severo-
zapadnom delu centralne planinske mase, na

podlozi od gnajsa, formirana su kiselo-smeda
zemljista (Romeli¢ i Lazi¢, 2000).

Skeletnu osnovu zemljista Banatske pesca-
re ¢ini eolski pesak koji na severoisto¢nim pe-
rifernim delovima prelazi u les, a na krajnjem
jugu u aluvijum. Glavni predstavnik zemlji-
$ta ovog rejona su smeda stepska zemljista na
pesku razne razvijenosti. Banatska pes$cara
pruza dobre moguénosti za gajenje loze.

Na prostoru atara Coka najvise su zastuplje-
ne teske ritske crnice i smonice, zatim ¢erno-
zem i livadska crnica. Nepovoljna je okolnost
§to ¢okanski hatar ima veliki procenat loseg
zemlji$ta-solonjeca (23,3%). Na ¢ernozem kar-
bonatni dolazi 17,1%, a najmanje ima aluvijuma
razli¢itog mehanickog sastava (Bugarski, 1978).
Narocito veliki potencijal je peskoviti aluvijum
kraj Tise, koji omogucava uzgoj vinove loze.

U ataru Melenaca preovladuju manje plodni
tipovi tla. Najvece povrsine pokrivaju zaslanjena
zemljista. Prostiru se sredinom hatara, od juga do
krajnjeg severa. Posto melenacki pojas ima dosta
depresija u kojima je nivo prve izdani veoma
visok ili voda izbija na povr$inu, nastale su sla-
tine, kao posledica stalnog kontakta vode sa po-
vréinskim delovima zemljista. Cernozem pokri-
va zapadni deo hatara, a smonice okruzuju jezero
Rusandu (Bogdanovi¢ i dr, 1995). U katastarskoj
opstini Orlovat zastupljeni su slede¢i pedoloski
¢lanovi: ¢ernozem sa znacima oglejavanja u lesu,
aluvijalno zaslanjeno zemljiste, livadska crnica
beskarbonatna, solon¢ak i solonjec.



DEMOGRAFSKI POTENCIJALI

DRUSTVENO-GEOGRAFSKE KARAKTERISTIKE VOJVODINE

Backa. Demografske karakteristike, odnosno
broj, razmestaj i struktura stanovnistva, pred-
stavljaju veoma znacajan uslov drustveno-eko-
nomskog razvoja odredenog prostora. Iz pret-
hodne konstatacije moze se izvesti zakljucak da
mogu¢énosti i kvalitet demografskih potencija-
la, imaju presudnu ulogu u kreiranju i ostva-
rivanju ciljeva turisticke strategije nekog pro-
stora, odnosno lokaliteta koji predstavljaju
punktove vinskih puteva.

Broj stanovnika u Backoj, prema popisu
iz 2011, je bio 1.025.637 (http://webrzs.stat.gov.
rs/WebSite/Public/PageView.aspx?pKey=162).
Stanovni$tvo je neujednaceno razmesteno.
Najgusce je naseljen Juznobacki okrug. Od 20
opstina u Backoj Sest (Novi Sad, Temerin, Su-
botica, Vrbas, Backa Palanka i Kula) imaju
vecu gustinu naseljenosti od pokrajinskog pro-
seka. Najmanju gustinu naseljenosti imaju op-
$tine Ba¢, Srbobran, Backa Topola i Titel (Kico-
$ev i sar, 2006).

Na prostoru tri naselja severne Backe domi-
nira pre svega madarsko stanovni$tvo, zatim
srpsko, hrvatsko i bunjevacko. Tako u Suboti-
ci ima 35% Madara, 26,2% Srba, 10,9% Bunjeva-
ca, 10,4% Hrvata i 1,2% Roma. Kelebija (58,8%) i
Horgos (83,8%) se odlikuju apsolutnom ve¢inom
madarskog stanovni$tva, a zatim su zastupljeni
Srbi, Hrvati, Bunjevci i 4,7% Roma (u Horgo$u).

Procentualni udeo poljoprivrenog stano-
vni$tva, u okviru kojeg pripada i vinogradar-

stvo, u Kelebiji i Horgosu iznosi ¢ak oko 40%,
dok je u gradskom centru Subotici svega 5%.

Starosna struktura stanovnis$tva najzna-
¢ajniji je kvalitativni pokazatelj demografskog
okvira populacione i ekonomske perspektive
naselja i njihovih administrativnih teritorija.
Na osnovu toga, starosna strukura predstav-
lja projekciju sveukupne evolucije i egzisten-
cije turistickih aktivnosti nekog prostora. Po-
smatraju¢i starosnu strukturu stanovni$tva
tri naselja opstina Subotice i Kanjize, uoca-
va se da je stanovni$tvo Subotice i Kelebije sa
prose¢nom staro$¢u od 39,7 i 39,4 godine uve-
liko u kategoriji demografske starosti, dok na-
selje Horgo$ sa 40,2 godine spada u stadiju-
mu duboke demografske starosti (Kicosev i
sar, 2006).

Obrazovna struktura stanovnis$tva pred-
stavlja znacajan indikator stepena drustvenog,
ekonomskog i kulturnog razvoja. Istovremeno,
obrazovna struktura moze dati znacajan do-
prinos intenziviranju turizma kao jedne od po-
tencijalnih razvojnih $ansi.

Sli¢ne demografske karakteristike uo¢avaju
se u Feketi¢u, ukoliko se poredi sa Kelebijom i
Horgosem. Od popisa iz 1971. uocava se kon-
stantan pad broja stanovnika, pa je prema po-
slednjem popisu Feketi¢ imao 4481 stanovnika,
odnosno indeks promene je manji od 100 (98,7).

Prosecna starost stanovnistva je za nijansu
bolja u odnosu na sever Vojvodine i prosecna
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starost iznosi 39,3 godine, dok je indeks staro-
sti 0,84.

Feketi¢ se odlikuje apsolutnom veéinom
madarskog stanovni$tva (61,6%), a zatim sr-
pskog (16,7%) i crnogorskog (15,7%) stanovni-
Stva.

Karakteristike strukture obrazovanja ura-
dene su na nivou opstine Mali Ido$ i odliku-
ju se tipicnom seoskom sredinom, obzirom da
je svega 5,6% stanovni$tva sa visim ili visokim
obrazovanjem.

Sa druge strane uocava se visok procentual-
ni udeo poljoprivrednog stanovnistva u naselju
Feketi¢ koji iznosi 42,3%.

U opstini Temerin, odnosno u sva tri nase-
lja uoc¢ava se prilicno homogeno stanovnistvo u
kojem dominira jedino srpsko i madarsko sta-
novnis$tvo. U Temerinu ima 50,3% Srba i 42,6%
Madara, dok u Sirigu (88,3%) i Backom Jarku
(96,5%) zivi gotovo u potpunosti srpski zivalj
dok Madara ima svega 3,7% (Sirig), odnosno o,7
(B. Jarak). Ovakav, moglo bi se re¢i rapidan po-
rast broja stanovnistva, najverovatnije je uslo-
vio i nizu prose¢nu starost stanovnistva koja se
krece ispod 39 godina, a indeks starosti, iako
znatno iznad praga demografske starosti, ipak
je nesto nizi u odnosu na prethodno obradena
podrugja u Backoj.

Sva tri naselja opstine Temerin odlikuju se
konstantnim i zna¢ajnim porastom stanovni-
$§tva u poslednja Cetiri zvani¢na popisa. Tako
je izmedu poslednja dva popisa u Temerinu in-
deks porasta 117,4, u Sirigu ¢ak 121,4, a u Ba-
¢kom Jarku 114,7.

Obrazovna slika je nesto povoljnija u od-
nosu na opstinu Mali Ido$ i procentualni udeo
akademske populacije iznosi 6,7%, dok je sre-
dnje Skolsko obrazovanje steklo 50,9% stano-
vnistva.

Udeo poljoprivrednog stanovni$tva nije
visok, obzirom da seoska naselja Sirig i Backi

Jarak imaju prili¢no niske vrednosti, odnosno
26,7% 1 svega 7,6%.

Srem. Demografska situacija citavog fru-
$kogorskog podrudja je razli¢ita i zavisi od bli-
zine i dobre saobracajne povezanosti seoskih i
manjih gradskih naselja sa glavnim gradskim
centrima kao $to su Novi Sad, Indija, Beograd
i Ruma.

U Sremu je, prema popisu iz 2011. godi-
ne zabelezeno 321724 stanovnika. (http://we-
brzs.stat.gov.rs/WebSite/Public/PageView.
aspx?pKey=162)

Od svih vinogradarskih podrudja na Fru-
$koj gori jedino se naselje Nestin odlikuje kon-
stantnim opadanjem stanovnika i visoke prose-
¢ne starosti stanovniStva. U ostalim naseljima
beleZi se porast broja stanovnika i to najvise u
Sremskoj Kamenici (Ip-147,7) i Sremskim Kar-
lovcima (Ip-120,3).

Medutim, i pored vidljivog porasta broja
stanovnika u svim naseljima se uocavaju vred-
nosti koje govore o demografskoj ili dubokoj
demografskoj starosti stanovnistva. U Bano-
$toru, iako je doslo do porasta, (Ip-129,6), sta-
novnistvo se nalazi u najdubljoj demografskoj
starosti, a indeks starosti se priblizava vred-
nosti 2. Sli¢na situacija je i u Starom i Novom
Slankamenu, dok se vrednosti indeksa starenja
ispod 1 beleze u Cerevi¢u, Sremskim Karlovci-
ma, Irigu i Maradiku. Najpovoljniju starosnu
strukturu trenutno ima Sremska Kamenica
¢ije se stanovni$tvo nalazi u kategoriji demo-
grafske starosti, odnosno prosecne starosti 38,5
godina.

Na prostoru Fruske gore najzastupljenije
stanovni$tvo je srpsko, zatim slovacko, hrvat-
sko i u pojedinim naseljima madarsko. U svim
naseljima apsolutnu vecinu stanovnistva saci-
njavaju Srbi i to u Banotoru 94%, Cerevicu 81%,
Irigu 80%, Novom Slankamenu 80%, Sremskoj
Kamenici 79%, Nestinu 77%, Sremskim Karlov-



cima 75%, Starom Slankamenu 72% i Maradiku
61%. Nesto vidljivija procentualna zastupljenost
Slovaka je u Nestinu 6% i Starom Slankame-
nu 3%. Hrvatskog stanovni$tva najvise ima u
Starom Slankamenu (16%), Novom Slankame-
nu (16%), Sremskim Karlovcima (9%), Cerevi-
¢u (6%) i Sremskoj Kamenici (5%). Procentual-
na zastupljenost Madara najveca je u Maradiku
(24%), Irigu (7%), Sremskim Karlovcima (2%) i
Sremskoj Kamenici (2%).

Analiza obrazovanja po op$tinama prema
kvalitetu, odnosno visoko obrazovnom kadru,
stavlja na prvo mesto novosadsku opstinu (19%),
zatim op$tinu Sremski Karlovci (11%), op$tinu
Backa Palanka (8%) i op$tinu Indija (7%).

Cerevi¢, Sremska Kamenica i Sremski Kar-
lovci imaju niski udeo poljoprivrednog stano-
vnistva, dok u naseljima Nestin, Novi Slan-
kamen i Maradik dominira poljoprivredna
delatnost.

Vrednosti poslednja cetiri popisna perio-
da ukazuju na konstantan pad broja stano-
vnika naselja Erdevik, sa tim da je u poslednja
dva popisa (1991 i 2002) taj pad smanjen, naj-
verovatnije usled priliva izbeglica iz Hrvatske i
Bosne i Hercegovine (Ip 99,9).

Istovremeno, Erdevik se odlikuje visokom
staro$¢u stanovnistva koje je u stadijumu du-
boke demografske starosti sa prosekom od 42,3
godine i indeksom starenja od 1,28.

Etnicka struktura je uglavnom $arolika
mada dominira srpsko stanovnistvo (60,5%),
zatim slovacko (25,5%), hrvatsko (4%) i madar-
sko (2,9%) stanovnistvo.

Uocava se uglavnom poljoprivredno stano-
vnistvo koje je zastupljeno sa 52,9% od ukup-
nog aktivnog stanovnistva u naselju, dok je na
nivou opstine Sid zabeleZzeno 28,4% stanovni-
ka sa osnovnim obrazovanjem, 37,3 sa srednjim
i 6,3 sa vi§im i visokim obrazovanjem (Purdev
isar, 1999).

Banat. Teritorija danasnje opstine Vrsac je
bila oduvek veoma privla¢na za naseljivanje
zbog velikog bogatstva u plodnoj zemlji i vodi,
kao i zbog raznovrsnosti prirodne sredine.
Vrsac je jedino gradsko naselje od 24 naselja u
opstini. Vr$ac kao vojvodanski grad srednje ve-
li¢ine je privlaéno mesto stanovanja o ¢emu go-
vore neke migracione strukture stanovnistva.
Osim Vrsca, veéi udeo doseljenika ima izrazi-
to kolonisticko selo Gudurica i novo majursko
naselje Vrsacki Ritovi. U Velikom Sredistu broj
stanovnika poslednjih decenija se konstantno
smanjuje, kao i kod ostalih sela vrsacke opsti-
ne. Gudurica je selo, koje je do Drugog svetskog
rata bila naseljena nemackim stanovni$tvom.
Posle rata gotovo svi Nemci se iseljavaju, a na
njihovo mesto, u okviru kolonizacije, doseljava
se stanovnistvo iz Slovenije, Makedonije, Hr-
vatske i drugih delova zemlje. Gudurica je je-
dino tipi¢no kolonisticko mesto vrsacke opsti-
ne i u njoj preovladuje doseljeno stanovnistvo.

U Banatu, prema popisu iz 2011., uku-
pan broj stanovnika je 648318 (http://we-
brzs.stat.gov.rs/WebSite/Public/PageView.
aspx?pKey=162)

Najvedi deo stanovnistva ¢ine Srbi, u Vr$cu
71,4%, Velikom Sredi$tu 71,4%, Gudurici 55,3%.
Od mnogih etni¢kih grupa koji ovde Zive u
ve¢em broju su samo Madari, u Vrscu 5,7%, Ve-
likom Sredistu 3,6% i Gudurici 3,9%. Rumuni
su zastupljeni sa 4,9% u Vrscu, 3% u Velikom
Sredi$tu i sa 3,8% u Gudurici. U Gudurici je
velik procenat i Makedonaca (12,8%) i Slove-
naca (4,1%). Gudurica je jedna od najmladih
populacija u opstini sa Is od 0,61.

Obrazovna struktura stanovni$tva Vrsca je
dobra, daleko bolja od stanja u ostalim mesti-
ma op$tine i povoljnija od pokrajinskog prose-
ka (Bugarski i dr, 1995).

Do najveceg porasta broja stanovnistva u
Coki doslo je nakon zavrietka Drugog svet-
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skog rata i oslobadanja Jugoslavije od nema-
¢ke okupacije, medutim, u vremenskom pe-
riodu od 1953. do 2002. godine, ¢itava opstina
je imala konstantan pad broja stanovnika, ali
populaciona veli¢ina same Coke je bila u stal-
nom porastu. Coka je multinacionalna zajed-
nica, ali Madari su, sa uc¢e$¢em od vise od 56%,
najbrojnija etnicka grupa (Statisticki godis-
njak, 2004). Slede Srbi sa oko 33%, a ostatak
¢ine Slovaci, Romi, Hrvati, Rumuni, Musli-
mani i drugi. Stanovni$tvo Coke je pretezno

SAOBRACAJNA INFRASTRUKTURA

poljoprivredno, posto prihode od poljoprivre-
dne delatnosti ostvaruje oko 65%, odnosno 2/3
aktivnih lica. U industriji je zaposleno oko 13%
stanovnistva.

Melenci su po broju stanovnika drugo nase-
lje u opstini Zrenjanin. U ovom selu je bilo ma-
njih migracija trajnog karaktera. Melenci su sr-
psko naselje, jer 92% od ukupnog stanovnistva
¢ine Srbi. Osim Srba u Melencima zive Romi i
Madari. Obrazovna struktura je bolja nego u
vecini naselja opstine.

Povoljan polozaj i dobra saobracajna poveza-
nost sa glavnim geostrateskim komunikacij-
skim pravcima koji povezuju Zapadnu i Cen-
tralnu Evropu sa Gr¢kom i Bliskim Istokom,
predstavlja jednu od najvaznijih preduslova
razvoja turizma odredenog podrudja pa samim
tim i lokaliteta koji pretenduju da predstavljaju
glavne punktove vinskog turizma nase zemlje.
Backa. Vinogradarska podrucja naselja Su-
botice, Kelebije (op$tina Subotica) i Horgosa
(opstina Kanjiza) nalaze se na krajnjem seve-
ru Vojvodine, odnosno Republike Srbije, ne-
posredno uz drzavnu granicu sa Madarskom.
Jedan od esencijalnih faktora razvoja vinskih
puteva jeste dobra povezanost navedenih loka-
liteta sa glavnim turistickim koridorom Srbije
(Koridor X), odnosno medunarodnim putem
E-75. Naselje Horgo$ smesteno je neposredno
uz medunarodni put E-75, dok je Subotica od
glavnog saobracajnog koridora udaljena 8,1 km
(potrebno je oko 9 min voznje saobracajnicom
E-660), a naselje Kelebija smesteno je oko 9 km
severozapadno od Subotice, odnosno 17 km
od medunarodnog koridora E-75. Prethodno
navedene ¢injenice omogucuju odli¢nu pove-
zanost prema severu, sa ve¢im centrima Ma-

darske (Segedin, Budimpesta) i prema jugu sa
Novim Sadom i Beogradom. Prema jugozapa-
du proteze se putni pravac E-660 koji povezu-
je krajnji sever Vojvodine sa Somborom i Osije-
kom (Hrvatska).

Dobra povezanost podrucja Subotice, Keli-
bije i Horgosa sa glavnim drumskim pravcem,
dopunjuje i medunarodna pruga Pariz-Min-
hen-Bec¢-Budimpesta-Beograd-Sofija-Istanbul,
koja prolazi kroz Suboticu i povezuje Zapadnu
i Srednju Evropu sa Juznom Evropom i Bliskim
Istokom.

Katastarska opstina naselja Feketi¢ nalazi se
u okviru ops$tine Mali Ido§, neposredno uz me-
dunarodni put E-75. Centralni polozaj u okvi-
ru Vojvodine, pruza podjednaku udaljenost od
glavnih gradskih centara, odnosno od Subotice
je udaljen 66,5 km (prose¢no 48 min voznje), a
od Novog Sada 50 km (oko 35 min voznje).

Prostor opstine Temerin (sa naseljima Teme-
rin, Sirig i Backi Jarak) odlikuje se veoma po-
voljnim polozajem i dobrom saobra¢anom po-
vezano$cu sa glavnim pravcima koji se zrakasto
razilaze od sredista op$tine u svim pravcima, po-
vezujuéi glavne gradske centre Backe. U zapad-
nom delu opstine prolazi medunarodni koridor



E-75 koji predstavlja sponu izmedu Jugoisto¢ne
Evrope i Srednje i Zapadne Evrope. Kroz naselje
Sirig prolazi magistralni put M-22 koji povezuje
Novi Sad sa Vrbasom i Kulom (sredi$nja Backa)
i Feketicem, Malim Idosem, Backom Topolom i
Suboticom (severna Backa). Regionalna saobra-
¢ajnica R-120 Temerin i Backi Jarak prema jugu
povezuje sa Novim Sadom (u duzini od 18,3 km,
odnosno oko 24 min voZnje), a prema severu sa
Becejem, Adom, Sentom, Kanjizom i Horgosem.
Kroz opstinu prolazi i regionalni put R-104 koji
povezuje zapadni i jugoistoéni deo Backe, od-
nosno povezuje Odzake, Zmajevo, Sirig, Teme-
rin i Zabalj, a dalje se nastavlja magistralni put
koji vodi prema Zrenjaninu (Ristanovi¢ i Jokic,
2006).

Srem. Duz severne padine Fruske gore pro-
stiru se vinogradarska podruc¢ja Nestina, Ba-
noétora, Cerevica, Sremske Kamenice, Srem-
skih Karlovaca, Starog i Novog Slankamena,
dok su duz juzne padine najinteresantniji loka-
liteti opstine Irig i katastarske opstine Maradik.

Naselje Nestin (opstina Backa Palanka)
smesteno je na krajnjem zapadu Fruske gore i
udaljeno je od Backe Palanke oko 10 km (oko 14
min voznje). Isto¢no od Nestina proteZe se, pa-
ralelno sa rekom Dunav, koja danas predstav-
lia glavni evropski re¢ni koridor za transport
robe i nautickih kretanja i re¢nog krstarenja,
regionalni put R-107, koji povezuje Banostor i
Cerevi¢ (opstina Beocin) sa glavnim gradskim
centrom Vojvodine (Novim Sadom) i medu-
narodnim saobracajnim koridorom E-75. Na-
selje Nestin udaljeno je 39 km (oko 52 min voz-
nje), Banostor 25 km (oko 33 min vozZnje), a
Cerevi¢ 21 km (oko 28 min voznje) od Novog
Sada, dok danas Sremska Kamenica, iako pri-
pada fruskogorskoj strani, predstavlja integral-
ni deo urbane zone Novog Sada.

Jugoisto¢no od Novog Sada prostire se op-
$tina-naselje Sremski Karlovci, koji se svojom

blizinom, svega 12 km (oko 17 min voZnje) od
glavnog grada Vojvodine i medunarodnog
puta E-75, odlikuje odli¢nim geografskim po-
loZajem. Neophodno je napomenuti da i medu-
narodna pruga Pariz-Minhen-Be¢-Budimpe-
$ta-Beograd-Sofija-Istanbul, povezuje Sremske
Karlovce i doprinosi jo§ vecoj povoljnosti geo-
grafskog polozaja.

Grupu naselja u isto¢nom delu Fruske gore,
koje imaju veoma povoljan saobracajni polozaj
¢ine Maradik i Novi i Stari Slankamen (opstina
Indija). Od sredista opstine, Maradik je udaljen
oko 13 km, a Novi i Stari Slankamen oko 15 km.
Indija, kao najznacajnije naselje u isto¢nom
delu Srema smesteno je neposredno uz medu-
narodni koridor X, odnosno medunarodni put
E-75. Paralelno sa ovom drumskom saobracaj-
nicom, prolazi i medunarodni Zelezni¢ki sao-
bracaj, a Indija je podjednako udaljena od dva
najznacajnija gradska centra Srbije, Beograda i
Novog Sada.

Na juznim padinama Fruske gore, kao vin-
ski lokalitet istice se Irig, koji ima povoljan po-
lozaj zahvaljuju¢i magistralnoj saobracajnici
Novi Sad - Irig - Ruma, autoput Beograd - Za-
greb. Blizina dva najveca gradska centra tako-
de pruzaju Irigu moguénosti za razvoj razlici-
tih oblika turizma. Od Novog Sada je udaljen
22 km, a od Rume 12 km.

Povoljan polozaj naselja Erdevik (opsti-
na Sid), kao jednog od potencijalnog punk-
ta vinskih puteva, ogleda se u blizini i dobroj
povezanosti sa jednim od glavnih drumskih
koridora u regionu. Juzno od naselja, svega 9
km ili oko 12 min voznje, prolazi medunaro-
dni auto-put E-7o koji povezuje Srednju i Za-
padnu Evropu sa Jugoisto¢nim delom konti-
nenta. Istovremeno, od Sida, sredita opstine
udaljen je 19 km, Sremske Mitrovice (sredista
Sremskog okruga) 29 km, Novog Sada 61 km i
Beograda 100 km.
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Banat. Vinogradarska podrucja opstine
Vr$ac (Vr$ac, Gudurica, Veliko Srediste) nala-
ze se na jugoistoku Vojvodine, neposredno uz
drzavnu granicu sa Rumunijom. Od Beograda,
kao najveceg saobracajnog ¢vora, udaljen je 84
km, a od Novog Sad 145 km. Vr$ac se nalazi na
medunarodnom putu Beograd - Vrsac - Temi-
$var (E-94). Za razvoj vinskih puteva su zna-
¢ajna jo$ dva putna pravca: Vr$ac-Zrenjanin i
Vrsac-Bela Crkva. Od velikog znacaja je blizina
rumunske granice.

Od pocetka izgradnje prvih Zzeleznickih
pruga na teritoriji Banata, Vr$ac je dobio ulogu
vazne zeleznicke raskrsnice. Danas je stanje
zeleznice nezadovoljavajuce. Veéi znacaj ima
pruga Beograd - Pancevo - Vr$ac - Temisvar.

Najznacajniji vid saobracaja u Coki je
drumski saobracaj. On je od vitalnog znacaja
za povezivanje naselja unutar opstine, ali i za
vezu sa okolnim oblastima. Drumski saobra-
¢aj se odvija magistralnim putem M-24, Kikin-
da - Coka - Senta - Kanjiza - Horgo$ - Subotica
i regionalnim putevima R-112, Novi Kneze-
vac - Coka i R-123, Kikinda - Novi KneZevac.
Mala je udaljenost od glavnih emitivnih cen-
tara u drzavi, te je od Novog Sada udaljena 8o,
od Beograda 160 i od Subotice 45 kilometara.
Zeleznicki saobracaj se odvija magistralnim
zelezni¢kim pravcem Kikinda - Novo Miloge-
vo - Coka - Senta - Subotica. Zelezni¢ka veza sa
juznim delom se odvija preko Ostoji¢eva, Pade-
ja, Novog Milo$eva i Kikinde, a od Novog Mi-

lo$eva ka Zrenjaninu i Beogradu. Vezu sa Ba-
¢kom ¢ini Zelezni¢ka pruga Coka — Senta od
koje su dobre veze sa Suboticom (samim tim i
sa madarskom granicom) i sa Becejom, a odat-
le sa Novim Sadom i Beogradom.

Novi Becej je saobra¢ajno najbolje povezan
sa Zrenjaninom. Prugom Beograd - Zrenjanin -
Kikinda, opstina Novi Becej je povezana sa pri-
vrednim rejonom severnog, srednjeg i juznog
Banata. Asfaltnim putem, preko mosta, opsti-
na je povezana sa BeCejom, odakle se razilaze
zeleznicke pruge i asfaltni putevi u tri osnovna
pravca: prema jugozapadu ka Novom Sadu, za-
padu ka Somboru i prema severu ka Senti, Hor-
gosu i Madarskoj.

Teritorija opstine Zrenjanin i njen centar
Zrenjanin ¢ini najvazniju raskrsnicu puteva u
Banatu. Zrenjanin je od Novog Sada udaljen 50
km, od Kikinde 55 km, 73 km od Beograda, a od
Temi$vara 103 km. Najznacajniji putevi vode od
Beograda, preko Pandeva i Zrenjanina do Kikin-
de, zatim putnicki pravac Novi Sad - Zrenjanin
- Zombolj - Temisvar i put Zrenjanin - Vrsac.
Kroz grad prolazi pruga Pancevo — Zrenjanin -
Kikinda, a od Orlovata jedna grana ove pruge
vodi do Novog Sada. Saobracajni polozaj grada i
okoline bi se znatno pobolj$ao izgradnjom “Ba-
natske magistrale”, puta koji bi od grani¢nog
prelaza kod Horgosa vodio Banatom preko Zre-
njanina do Smedereva i auto-puta. Na ovaj nacin
bi se dobro mogli povezati vinski putevi Madar-
ske, Vojvodine (Banata) i Srbije.



PRIRODNA DOBRA
KAO KOMPLEMENTARNE TURISTICKE VREDNOSTI

rirodna bastina AP Vojvodine je izuzetno ca, Koviljsko-petrovaradinski rit, Selevenjske
bogata i raznolika. Odlikuje se izrazenim pustare, Pasnjaci velike droplje, Gornje Podu-
ekosistemskim, specijskim i genetskim di- navlje, Slano kopovo, Bagremara i Kraljevac)
verzitetom. Na prostorima Vojvodine, smeste- « 10 parkova prirode (Pali¢, Ponjavica, Bege-
ne na jugoistocnom delu Panonskog basena, cka jama, Jegricka, Zobnatica, Panonija, Ti-
nalaze se izuzetne prirodne i predeone celi- kvara, Kamara$, Krivaja i Stara Tisa kod Bi-
ne, jedinstvene u tom delu Evrope, kao $to su sernog ostrva)
Deliblatska pescara (najveca u Evropi), Fruska ¢ 95 spomenika prirode (geolosko-paleontolo-
gora i Vrsacke planine, velike ravnicarske reke $ki i geomorfoloski lokaliteti; retki primerci
(Dunav, Sava, Tisa, Begej, Tamis$) i njihove pro- biljnog i zivotinjskog sveta, botanicki i zoo-
strane plavne zone (Apatinski rit, Monostorski loski lokaliteti, drvoredj, stilizovani parkovi)
rit, Koviljski rit, Obedska bara, itd.), kao i pro- « Dva predela izuzetnih odlika (Subotitka
strana stepska podruéja u srednjem i severnom pescara, Vrsacke planine)
Banatu, lesni kompleksi uz Tisu (Titelski breg)
i Dunav (Slankamen, Surduk). Posebno treba Jedan broj zasti¢enih prirodnih dobara na

navesti o¢uvana slatinska podrudja Banata, je-  ovom podruéju ima medunarodni status ili je
dinstvena na nacionalnom nivou, kao $to su  kandidovan za sticanje tog statusa, i to:

Slano Kopovo, Rusanda i Okanj. o Ramsarska podrudja: specijalni rezerva-
U Vojvodini je do danas pod zastitu stavljen ti prirode Ludasko jezero, Obedska bara,
veliki broj prirodnih dobara, na ukupnoj povr- Stari Begej-Carska bara, Slano Kopovo i La-
$ini od preko 120.000 hektara §to ¢ini 5,55% po- budovo okno, Gornje Podunavlje, Zasavica.
vrsine Pokrajine. Pod zastitom se zaklju¢nosa « IBA podrudja: Nacionalni park Fruska gora
2007. godinom nalazi preko 130 prirodnih do- (8ira uticajna zona), specijalni rezervati pri-
bara (Lazi¢ i dr, 2008). rode Ludasko jezero, Obedska bara, Stari
Na prostorima Vojvodine pod posebnom Begej-Carska bara, Pasnjaci velike droplje,
za$titom nalaze se sledece prostorne celine: Zasavica, Slano Kopovo, Deliblatska pesca-
« Jedan nacionalni park (Fruska gora) ra, parkovi prirode Pali¢ i Jegricka
o 11 specijalnih rezervata prirode (Deliblatska ¢ Nominacija za Ramsarska podrudja: spe-
pescara, Obedska bara, Stari Begej-Carska cijalni rezervati prirode Koviljsko-petrova-
bara, Ludasko jezero, Karadordevo, Zasavi- radinski rit.
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o Nominacija za Svetsku prirodnu bastinu
(program UNESCO): Specijalni rezervat
prirode Deliblatska pes¢ara

o Nominacija za rezervate biosfere “Covek
i biosfera” (program UNESCO): spe-
cijalni rezervati prirode Gornje Podu-
navlje, Obedska bara i Deliblatska pes¢ara

(http://www.eko.vojvodina.gov.rs/?q=no-
de/s1).

Vojvodina je poznata i po brojnim mineral-
nim i termalnim izvorima, kori$¢eni u rimsko i
u tursko doba. O tome svedoce arheoloski osta-
ci na padinama Fruske gore. Arheoloska isko-

pavanja svedoce o kori$¢enju izvora u Erdevi-
ku, Grgetegu i Velikoj Remeti. Izvor slane vode
spominje se u Slankamenu u zapisima iz 1702.
Godine, a kupatilo je podignuto 1906. godine.
Prvi podaci o lekovitosti melenackog blata po-
ticu iz sredine 19. veka.

Banje u Vojvodini i banjski turizam imaju
dugu tradiciju. Banjski turizam spada u jedan
od najstarijih turistickih aktivnosti, pose-
bno kada je re¢ o koris¢enju lekovitih svojsta-
va vode i vazduha. Banje u Vojvodini su: Banja
Kanjiza, Banja Junakovi¢, Banja Pali¢, Banja
Vrdnik, Banja Rusanda, Banja Slankamen
(Kosic¢ et al, 2011).



KULTURNA DOBRA
KAO KOMPLEMENTARNE TURISTICKE VREDNOSTI

ulturni turizam je jedan segment ukup-

nog turistickog fenomena i to onaj koji se

zasniva na kulturnoj bastini kao klju¢nom
resursu. Kulturna dobra su tvorevine materi-
jalne i duhovne kulture nastale na odredenom
prostoru u toku istorije. Vojvodina obiluju kul-
turnim dobrima koja su sama po sebi turisticki
proizvod, a koji moze biti komplementaran sa
nekim drugim vidom turizma.

Heterogenost kulturnih motiva je glavna
specificnost ovog prostora. Ona je posledi-
ca burne istorijske proslosti ovog kraja koji je
odvajkada na meti raznih kultura i naroda. Sa-
renolikost se danas najbolje ogleda kroz etno-
grafske vrednosti, kao proizvod zajednickog zi-
vota vi$e nacija, kultura i vera na ovom malom
prostoru. Etnicka $arenolikost ¢ini specifican
segment ovog prostora, koji je sigurno jedan
od glavnih aduta za razvoj turizma.

U zavisnosti od fizi¢kih, umetnickih, kul-
turnih, istorijskih svojstava, kao i zavisnost od
moguénosti turisticke valorizacije, kulturna
dobra na teritoriji Vojvodine se mogu podeli-
ti u nekoliko grupa:

Arheoloska nalazi$ta nisu opremljena
za posete i koriste se za sada jedino u naucne
svrhe. Na teritoriji Backe se nalaze slede¢a ar-
heoloska nalazista: Kalvarija-Titelski plato;
Kuva-Bege¢; Peres-Hajdukovo, Turski $anac-
keltski opidum kod Backe Palanke, Crkvine-

Horgos, Carnok-Vrbas, Celarevo—éipska $uma,
Donja Branjevina kod sela Deronje. U Sremu se
arheoloska nalazista nalaze u Irigu, Kalakaci
kod Beske, Sac¢ina kod Belegisa, Ciglana u Do-
banovcima, Gomolava kod Hrtkovaca, Sirmi-
jum u Sremskoj Mitrovici. Ta teritoriji Banata
se nalaze: grad u Starc¢evu, Kozluk kod Vrsca,
At kod Vr3ca, Kremenjak kod Coke, Matejski
brod i Bordo$ kod Novog Beceja, Vatin kod
Vrsca, Dupljaja u naselju Dupljaja (Deliblatska
pescara) i dr. Arheoloski lokaliteti Vojvodine
nazalost nisu u potpunosti arheoloski istraze-
ni, pa ni valorizovani (Beseremnji, Pivac, 2008).

Dela sa spomenickom i umetnickim svoj-
stvima mogu imati razli¢ite funkcije: admini-
strativne, politicke, verske, kulturne, turisti-
¢ke. Turisticka funkcija, kao vodeca javlja se
kod velikog broja arhitektonski vrednih zgra-
da, palata, dvoraca koji su pretvoreni u muze-
je ili galerije (npr. dvorac Dunderskih u Celare-
vu i Kulpinu, Ledererov dvorac u Coki, dvorac
Sokolac kod Novog Beceja), eventualno i ugo-
stiteljske objekte (npr. dvorac Fantast-Becej,
Kastel u Ec¢ki). Kod ovih objekata primetan je
visok stepen uredenosti i opremljenosti za tu-
risticke posete, koje su i osnovni izvor priho-
da. Ostali arhitektonski objekti kojima turizam
nije osnovna namena (sakralni objekti, grad-
ske kuce i dr.) mogu se ipak koristiti u turisti-
Cke svrhe, kroz krace posete i razgledanja, jer
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uglavnom poseduju izuzetne umetnicke vred-
nosti i tako ostvariti eventualne dopunske pri-
hode.

Dela slikarstva i vajarstva nalaze se ve¢im
delom u galerijama i muzejima (Galerija Mati-
ce srpske-Novi Sad, Galerija Milana Konjovica-
Sombor, Galerija Save Sumanovi¢a u Sidu, Ga-
lerija seljaka-slikar u Kovacici) i kao takva su
direktno stavljena u turisticku funkciju (Beser-
menji i sar, 2008).

Znacajno mesto u kulturnim turistickim
kretanjima zauzimaju i stara gradska jez-
gra koja ¢ine nezaobilazan deo posete nekom
gradu. Ona su komplementarni ambijentalni
motivi i izuzetno su vazna kao elementi atrak-
tivnosti i kompleksnosti motiva zbog cega im
u politici razvoja turizma treba posvetiti pose-
bnu paznju. U Vojvodini se pod zastitom na-
laze staro gradsko jezgro Sombora, Subotice,
Beceja, Iriga, Sremskih Karlovaca, Vrica, Zre-
njanina, Kikinde, a veoma su znacajna i stara
gradska jezgra Novog Sada, Kanjize, Apatina,
Sente, Backe Topole, Sremske Mitrovice (Pivac,
2007).

Manastirske celine danas se sve viSe stav-
ljaju u funkciju turizma zbog izuzetne umet-
nicke vrednosti ovih starih objekata. Medutim,
kod manastira se vrlo malo radi na uredenju
za turisticke posete, bar $to se tice gradnje, jer
bi se na taj nac¢in umanjila njihova vrednost.
Fruskogorski manastiri predstavljaju jednu od
najznacajnijih koncentracija manastira Srpske
pravoslavne crkve uopste. Ovde je na relativ-
no uskom prostoru podignuto ¢ak 35 manasti-
ra, od kojih se do danas ocuvalo njih 16 (Beo¢in,
Velika Remeta, Vrdnik ili Ravanica, Grgeteg,
Jazak, Krusedol, Novo Hopovo, Sisatovac...). U
Backoj se nalaze dva srednjovekovna manasti-
ra Bodani i manastir Kovilj, a u Banatu ma-
nastir Mesi¢ (smes$ten u juznoj podgorini Vr-
$ackih planina).

Jo$ jedna celina koja bi mogla da bude re-
prezent kulturnog turizma su srednjovekovni
gradovi i utvrdenja, odnosno srednjovekovni
grad Bac (ovaj objekat od izuzetnog kulturno-
istorijskog znacaja je za sada bez namene, iako
bi lako mogao postati nezaobilazan turisticki
punkt) i Petrovaradinska tvrdava (izvanredna
urbanisticko-arhitektonska celina stavljena
pod zastitu zakona kao spomenik kulture).

Znamenita mesta su prostori vezani za
dogadaj od posebnog znacaja za istoriju, a
namenjena su i za posete turista. Uglavnom
imaju uredene prilaze, dok ostali turisticki sa-
drzaji izostaju, jer su ta mesta ili izolovana ili
u samim naseljima. Najposecenija su u vreme
obelezavanja godisnjica dogadaja ili licnosti
na koje ona podsecaju (Sremski Karlovci-Stra-
zilovo sa grobom Branka Radicevi¢a, Kapela
mira-Sremski Karlovci, rodna ku¢a Mihajla
Pupina u Idvoru, rodna kuéa Pure Jaksi¢a u
Srpskoj Crnji).

Etnografske vrednosti namenjene su pre
svega prezentaciji: kuce (Backi Monostor, Ku-
pusina, Sonta, etno kuca u Backoj Topoli, etno
selo Tiganjica u blizini Zrenjanina...), stare ra-
dionice (kovacko-kolarska radionica u Backoj
Topoli), vetrenjace, salasi (Suboti¢ko-sombor-
ski salasi, Cenejski salasi) i druge zgrade na-
rodnog neimarstva pretvorene su u zavicajne
muzeje ili izlozbene prostore. U Sremu, neda-
leko od Specijalnog rezervata prirode Obed-
ska bara, u selu Kupinovo, se nalazi jedini etno
park u Vojvodini. Narodni obicaji i no$nje pre-
zentuju se najbolje na raznim manifestacijama,
a sve u cilju ocuvanja nacionalne svesti. Ovo je
nacionalno $aroliko podrucje $to je posledica
burnih istorijskih dogadaja ovog kraja. Tu Zive
zajedno Srbi, Madari, Slovaci, Rusini, Bunjevci,
Sokei i drugi narodi. Otuda potice bogato fol-
klorno naslede koje nije dovoljno afirmisano i
valorizovano.



Manifestacione vrednosti predstavljaju
znacajan faktor pokretanja ljudi na putovanja.
Medutim, samo mali broj manifestacija je za-
pazen i posecen od strane veceg broja turista:
Sterijino pozorje - Novi Sad, EXIT - Novi Sad,
Medunarodni filmski festival Pali¢, Medu-
narodni poljoprivredni sajam - Novi Sad, Zma-
jeve decije igre - Novi Sad, Kobasicijada - Tu-
rija, Apatinske ribarske veceri, Brankovo kolo
- Sremski Karlovci, Dani berbe grozda - Srem-
ski Karlovci, Pudarski dani - Irig, Dani bosta-
na - Sadinci, Rivica i Jarak, Dani berbe grozda
- Vr$ac, Dani piva - Zrenjanin, Slaninijada - Ka-
¢arevo... (Besermenyji i sar, 2009).

Jo$ jedan vazan segment kulturne turisti-
¢ke ponude Backe predstavljaju ustanove kul-
ture. Ustanove kulture predstavljaju institucije
nauke, kulture i obrazovanja i u njih se ubrajaju
muzeji, galerije, kulturni centri. Najznacajnije

ustanove kulture su: Muzej Vojvodine - Novi
Sad, Galerija Matice srpske - Novi Sad, Gradski
muzej - Subotica, Gradski muzej - Becej, Grad-
ski muzej - Sombor, Galerija Milana Konjovi-
¢a - Sombor, Poljoprivredni muzej - Kulpin,
Gradski muzej u Sremskim Karlovcima, Muzej
Srema u Sremskoj Mitrovici, Narodni muzej -
Zrenjanin... (Besermenyji i sar, 2008).

Svaka turisticka destinacija poseduje nit po
kojoj se razlikuje od ostalih prostora. Vojvodi-
na je, demografski posmatrano, konglomerat
razli¢itih naroda i etnic¢kih grupa i kao takva je
i skup razli¢itih kultura. Mozaik kulturne ba-
$tine je nesto §to jedino Vojvodina moze da po-
nudi na turistickom trzistu.

O pravom vinskom turizmu i vinskim pu-
tevima Vojvodine moZemo da govorimo samo
ako se u turisti¢koj ponudi nude zajedno sa bo-
gatim kulturnim nasledem.
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SREMSKI REJON

Fruskogorsko vinogradarstvo i vinarstvo

Na prostorima Fruske gore autohtona kultura
vinove loze nastala je kada i ostala flora. Sto se
tice arheoloskih istrazivanja, ne treba sumnja-
ti da je vinova loza postojala na ovim prostori-
ma i u periodu praistorije, medutim materijalni
dokazi o takvom postojanju jo$ nisu pronadeni.
Vrlo je verovatno da se vinova loza, zaista, gaji-
la jo$ u staroj eri, posto su ove prostore nekada
naseljavali Kelti, a poznato je da su oni ostav-
ljali mnogo materijalnih tragova i dokaza za
sobom u Transilvaniji o gajenju vinove loze. Na
prostoru Fruske gore je iz perioda bronzanog
doba (oko 2000 god. p.n.e.), i gvozdenog doba
(oko 400 god. p.n.e.), pronadeno nekoliko po-
suda iz kojih se kako stru¢njaci smatraju, vero-
vatno pilo vino. U anti¢ko doba, krajem prvog
veka nase ere, veliku ulogu na ovim prostori-
ma odigrao je car Domicijan, koji je zbog veli-
ke proizvodnje vina na prostorima Fruske gore,
koja je ugrozavala proizvodnju na Apeninskom
poluostrvu, 92. godine doneo zakon kojim se
zabranjuje gajenje vinove loze u svim provin-
cijama Rimske imperije (Buri¢, 1972). Namera
cara Domicijana je bila da se spreci konkuren-
cija vinogradarstva iz provincija i osigura kva-
litet i izvoz kvalitetnih italijanskih vina. Budu-
¢i da je Fruska gora tada pripadala provinciji
Iliriji, nije se mogla gajiti vinova loza i proizvo-
diti vino (Utvi¢, 1990). Rimski car Marko Aure-

lije Prob (276-282) je, posle 184 godine, ukinuo
zabranu gajenja vinove loze i obnovio gajenje u
provincijama (Markovi¢, 2011).

Istorijat Sremskokarlovackog
vinogradarstva i vinarstva

Vinogradarstvo u Sremu je jedno od najstari-
jih u Evropi. Rimski pisac Aurelije Viktor, iz 4.
veka, zabeleZio je da je car Prob (Marcus Au-
relius Probus (232-282), rimski car, rodom iz
Sirmijuma) zasadio prvi ¢okot vinove loze u
Sremu u blizini Sirmijuma, jo$ 276 g.n.e. Pret-
postavlja se da je Prob u Srem doneo ne samo
vinovu lozu, nego i nac¢in uzgajanja loze sa gu-
stom sadnjom i negovanjem ¢okota pri zemlji
(Lazié,1982).

Tako je period od 4. do 15. veka u istoriji fru-
$kogorja bio veoma buran nema mnogo pisa-
nih dokumenata o vinogradarstvu i vinarstvu.
Tek, profesor Mita Kosti¢ zabelezio je u svojoj
“Istoriji Karlovaca”, da je jo§ Galeoti, bibliotekar
ugarskog kralja Matije Korvina, rekao za srem-
sko vino “da je tako ugodno, da bi isto ili sli¢no
njemu na celoj zemlji bilo tesko nadi” (polovi-
na 15. veka). Turska vladavina na ovim podru-
¢jima do Mohacke bitke (1526) imala je nega-
tivan uticaj na razvoj vinogradarstva. Turci su
prodrli u Srem i uveli velike poreze na vinogra-
de, veliki broj unistili, sve zbog verske zabra-



ne pi¢a kod Muslimana. Medutim, jedan deo
vinograda je opstao o ¢emu svedoce putopisni
dnevnici austrijskih izaslanika. Antun Vranci¢,
izaslanik austrijskog cara, pise sa svog puta po
Sremu, 1553. godine da se karlovacko vino istice
kao najbolje sremsko vino. Isto potvrduje i pu-
topisac Hans Lovenklau, pratilac kneza Lihten-
$tajna, na putu u Carigrad 1584. godine, a pu-
topisac Melhior Bezold pise iste godine da je u
Karlovcima pio takvo vino da mu se ¢ini “da od
Beca nije boljega pio”, te dodaje, da se madar-
ska vina mogu meriti sa karlovac¢kim.

Oslobadanjem Srema od Turaka, Karlova-
¢kim mirom iz 1699. godine i ulaskom u sastav
Austrijske monarhije, pocelo se vinogradarstvo
u Fruskoj gori ponovo i naglo dizati. Po¢etkom
18. veka ponovo se spominju, sa najve¢com hva-
lom, fruskogorska i karlovacka vina (Fruska
gora, 1930; Markovi¢, 2011).

Fruskogorska vina bila su narocito cenje-
na u 18. i 19. veku kada se uzgojem vinove loze
bavio najve¢i deo karlovackog stanovnistva. To
potvrduje podatak iz 1754. godine koji kaze, da
su Karlovci naselje sa 565 domacinstava, a njih
459 poseduje vinograde, koji su bili zasadeni na
oko 2300 jutara (Petrovi¢, 1955). Vina su imala
zavidan kvalitet. Dokaz su mnogobrojne diplo-
me i medalje koje su karlovacki vinari dobili na
stranim i domad¢im sajmovima. O tome govo-
re i zabeleske putopisaca. Tako, Nemac Fridrih
Vilhelm fon Taube u svom zapisu iz 1777. godi-
ne kaze da karlovacka vina ni$ta ne zaostaju za
najboljim talijanskim vinima.

Zaharije Orfelin, jedan od najucenijih Srba
18. veka, spominje u svom “Iskusnom podru-
maru” iz 1783. godine, da su “nasa najbolja vina
manastirska i nadasve karlovacko, a od kar-
lovackih da je naj¢uvenije crno i $iler, te da
su najbolja u starosti od tri do Cetiri godine”.
Jedan od prvih nasih stru¢nih “vinogradar-
skih” pisaca, Prokopije Boli¢, piSe u svome “Sa-

vrSenom vinodjelcu”, iz 1816. godine, da na br-
dima karlovackim “vesma izredno i jako vino
rada, a i suskovo vino, kada su godine k tomu,
vesma izredno praviti se moze”. Drugim reci-
ma, sremska vina imaju dugu i slavnu istoriju,
a karlovacko vino je poznato i priznato u svetu
iz davnine. Kao najbolja i najtrazenija vina spo-
minju se karlova¢ko crno vino, ausbruh, ber-
met i Siler, koji se nekada takode mnogo cenio.

I u pogledu podrumarstva Karlovéani su od-
skakali od ostalih fruskogorskih vinogradara,
jer su oni ve¢ davno imali dobre i ¢uvene lagu-
me i umeli su vino da neguju. Poput karlovackih
i u nekim manastirima su vina dobro ¢uvana i
negovana, pa su s toga posle karlovac¢kih i ova
manastirska vina bila naj¢uvenija. Ovako odli-
¢na vina su Cesto igrala znacajnu ulogu i u poli-
tici karlovacke Mitropolije. Mitropolit Pavle Ne-
nadovi¢ (1749-1768) poklanjao je svoja najbolja
vina uticajnim ljudima Habzbur$ke monarhije,
od kojih je imao ne$to da trazi i moli u “diskre-
ciji”. Isto je ¢inio i mitropolit Stefan Stratimiro-
vi¢, koji je davao poklone u skupocenim karlo-
vackim vinima, kako bi ostvario ciljeve (u borbi
za srpske narodne i crkvene privilegije), o ¢emu
svedoce i neke njegove beleske koje se ¢uvaju u
Karlovackoj Patrijarsiji. Naj¢esée su poklanjani
bermet i ausbruh. Pouzdano se zna da su i osta-
li crkveni velikodostojnici, pa i druga lica, radi-
li isto, $to moze biti rdav znak za moral tadasnje
uprave, ali i dobar znak za karlovacko vino ber-
met i ausbruh.

Karlovacko vino naslo je svoj trag i u nasoj
starijoj knjizevnosti. Dositej Obradovi¢ (1739-
1811) najveéi predstavnik srpskog prosveti-
teljstva u 18. veku visoko je cenio karlovacko
vino primajuéi ga na poklon od vise karlova-
¢kih gradana. I Branko Radicevi¢ (1824-1853) je
voleo karlovacke vinograde, berbu, vino i ve-
selje $to potvrduju njegove pesme ispevane u
slavu vinograda i berbe.
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Trgovina vinima u starim Karlovcima bila
je u prvo vreme, privilegija grckih i cincar-
skih trgovaca, koji su vladali karlovackom tr-
govackom pijacom, kao i pijacama svih osta-
lih gradova. Taj stari trgovacki stalez isticao se
ne samo solidno$¢u nego i svojim razgranatim,
skoro internacionalnim trgovackim vezama.
Karlovacki vinogradari su umeli da odneguju
vina koja su po svome kvalitetu bila cenjena i
na svetskoj pijaci vina i sa poznatim imenom.
Polovinom 19. veka karlovacka vina nalaze tr-
7iste ne samo u Pesti i Be¢u, nego i u Ceskoj,
Poljskoj, Svajcarskoj, pa jos i dalje, do Holandi-
je i Londona, a sa¢uvane dokumentovane po-
rudzbine govore i o putu preko okeana, u Ame-
riku. Ausbruh se nalazio i na vinskoj karti
potopljenog “Titanika”, sa velikom verovatno-
¢om da je u pitanju karlovacki ausbruh.

Polovinom 19. veka u Sremskim Karlovci-
ma dolazi do znacajnog opadanja trgovine, pa
i vinske, ¢emu su doprineli opsta trgovinska
politika u bivSoj Austrougarskoj, kao i nagli
razvoj i uzdizanje Novog Sada. No ipak, vin-
ska trgovina je uspevala da zadrzi svoje mesto
zahvaljujudi preduzimljivosti i vredno¢i karlo-
vackih vinogradara i vinskih izvoznika. To je
upravo bio razlog $to se karlovacko vino sve do
pojave filoksere u ovim krajevima pocetkom
osamdesetih godina 19. veka, odrzalo na $iro-
kom svetskom trzi$tu i to ne samo po centri-
ma bivée Austrougarske monarhije, nego i dru-
gih drzava. Ovaj slavni period karlovackih vina
potvrduje ¢injenica $to se i danas na mnogim
vinskim kartama velikih lokala u Evropi, pa
¢ak i u Americi nalaze karlovacka vina, iako ih
zapravo vise nema.

Do naglog prekida razvoja vinogradarstva
i vinarstva u Sremskim Karlovcima dolazi po-
cetkom osamdesetih godina 19. veka. Naime,
bolest vinove loze, filoksera pojavila se na Fru-
$kogorju 1881. godine. U periodu izmedu 188s.

i 1895. godine unistila je sve stare fruskogor-
ske vinograde. Za deset godina filoksere stara
loza potpuno je uniStena ¢ime je propala jedna
loza koja je vekovima prilagodavana klimat-
skim uslovima i prilikama. Uskoro su, neupo-
trebom i propadanjem, uni$teni i vinogradar-
ski alati i pribor, jer niko nije verovao u skoru
obnovu vinograda, a u “amerikansku podlo-
gu” se gledalo sa sumnjom i dugo oklevalo s
obnovom vinograda na toj novoj osnovi. Na taj
nacin u potpunosti je zastala vinska trgovina, a
stara vina su rasturena i nisu viSe obnavljana,
te su i mnoge stare medunarodne veze izgub-
ljene (Buri¢, 1972).

Karlovéanima je ipak uskoro uspelo da
svoje vinograde na americkoj podlozi obnove i
nadu vrste loze koje ¢e se odrzati. U tom poslu
narocite zasluge ima veliki vinogradar Marko
Popovi¢, koji je medu prvima, sa ogromnim
tro$kovima, pristupio regeneraciji. Za njego-
vim primerom poveli su se i drugi i ve¢ krajem
19. veka vinogradi u Karlovcima su bili obnov-
ljeni, skoro u istom obimu kao i pre filoksere.
Nacin obradivanja sa novim radom se usavr$a-
vao, podrumarstvo ga je pratilo, te su Karlov¢a-
ni iz novih vinograda proizveli vina koja nisu
mnogo zaostajala u odnosu na stara. Nesta-
lo je, medutim, velikih nasada crnog grozda i
s tim povezane proizvodnje crnog vina, a Siler
se skoro potpuno izgubio. Preslo se na proiz-
vodnju belog grozda i belog vina. Uzgajaju se
lozne sorte koje su postojale i pre filoksere kao
§to su: crvena i bela slankamenka, talijanski
(pretpostavlja se da je to autohtona sorta grasca
koja se gajila i pre filoksere) i rajnski rizling, cr-
vena dinka (ruzica), $asla, frankovka, zupljan-
ka, a od novih sorti prokupac, hamburg, merlo,
sila i dr. Sremska vina su postala mnogo raz-
nolikija i prilagodenija svetskom trzistu.

No, mnogo se dobrog iz starine i izgubilo.
Dok su ranije u Karlovcima trazena najbolja,



najskuplja i stara vina, pocela su da se traze
nova koja su bila jeftina. Proizvodnja skupo-
cenih vina od suska poput ausbruha i berme-
ta (pravljenih na starinski nacin) je postepeno
sasvim izostala, jer ta vina nije niko trazio, ni
plac¢ao. Kako je traznja za finim, crnim vinima
takode opala, to se ovo vino sve manje proiz-
vodilo. Nove procedure za pravljenje bermeta,
na brz nacin i bez suska, putem pasterizovanja
i filtriranja nisu mogle doprineti slavnom glasu
starih karlovackih vina. Uopste, zbog skupo-
¢e i obrade novih vinograda cene karlovackih i
drugih sremskih vina nisu mogla izdrzati kon-
kurenciju sa mnogim jeftinijim, ali lo$ijim ba-
natskim i drugim vinima. Ta jeftinija vina po-
tisnula su najbolja karlovacka vina i unistila
mnoge stare vinogradarske tradicije.

Ipak, i u takvim teSkim prilikama, mnogi
Karlov¢ani ucinili su ozbiljne napore da vinsku
trgovinu ponovo ozive i vrate joj stari sjaj. Tako,
jo$ pre I svetskog rata, Jovan Stankovi¢, karlo-
vacki ekonom otvorio je u Be¢u lagum karlova-
¢kog vina, a posle njega i drugi. Posle filoksere
mnogi karlov¢ani poput Marka Popovica, Jova-
na i Petra Stankovica, dr Gige Avakumovica, Jo-
vana Jovi¢a podizu velike (i po nekoliko deseti-
na jutara) vinograde i imaju mnogo vece berbe
nego $to su ih imali vinogradari pre filoksere.

U cilju stvaranja boljih uslova za napredak i
razvoj vinogradarstva i vinarstva u Sremskim
Karlovcima je 1885. godine osnovana “Srem-
skokarlovacka zadruga”, koja se nije odrzala, a
1921. godine formira se i “UdruZenje vinograda-
ra DD”. Najve¢i broj ¢lanova ovog Uduzenja ¢i-
nili su siromasniji vinogradari koji su imali do-
voljno novca za podizanje vinograda, ali ne i za
izgradnju podruma i nabavku prateée opreme.
Ovo Drustvo je osnivac i prvog Vinskog sajma
i prodajne izlozbe vina odrzane u Sremskim
Karlovcima, u vremenu od 28. septembra do 1.
oktobra 1930. godine. Na ovoj izlozbi ucestvo-

valo je ukupno 308 izlagaca iz 26 mesta Srema.
Vise od stotinu izlagaca iz Sremskih Karlovaca
izlozio je 174 uzorka vina. Od tih uzoraka ¢ak
6-7 puta vise je bilo belih nego crnih vina, §to je
odgovaralo promeni sortimenta posle obnove
vinograda od filoksere (Markovi¢, 2011).

Istorijat vinogradarstvai vinarstva
na teritoriji Iriga

Dolaskom Turaka, koji su zauzeli Srem izmedu
1521. 11529, i koji su vladali ovim prostorima sve
do oslobodenja koje je potpisano mirom u Kar-
lovcima 1699. godine, ostalo je mnogo pisanih
i usmenih podataka o gajenju vinove loze, koji
su prvenstveno sacuvani zaslugama manastira
koji su se u to vreme najvise bavili vinogradar-
stvom i gajenjem kvalitetnih sorti vinove loze, i
predstavljali su centre naprednog vinogradar-
stva, jer je u njima uvek bilo obavestenih ljudi
i naprednih podrumara. Manastiri koji su se
polovinom 16. veka izdvajali po porezu za vino
koji su placali turskoj vlasti su: Krusedol koji je
za vino placao 8.300 ak¢i, Novo Hopovo 26.000
akei, Velika Remeta 12.000 ak¢i, Grgeteg, Jazak
i Mala Remeta po 6.000 ak¢i, Vrdnik 3.000 i
Staro Hopovo 1.000. Svi ovi podaci o porezu
koji su manastiri placali turskoj “¢izmi” dovolj-
no pokazuju koliko se vina u to vreme proizvo-
dilo na podru¢ju Fruske gore i iriskog podru-
¢ja (Utvié, 1990).

Poznati turski putopisac Evlija Celebi, do-
laze¢i u Irig 27. juna 1665. godine zapisao je o
Irigu: “Severna strana ovog divnog mesta je
bregovita, dok se na jugoisto¢noj strani preko
sremske ravnice prostiru bezbrojni vinogra-
di i baste” (Utvi¢, 1990). Kada je prvi put do-
lazio u manastir Hopovo, udaljenog od Iriga
oko 3 kilometra, Dositej Obradovi¢ je 13. avgu-
sta 1757. godine zapisao: “..Oko podne dode-
mo u Irig i uputimo se k manastiru... Ide se sve
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pokraj jednog potoka... Na levoj strani vide se
brda i holmi¢i pokriveni s vinogradi i vo¢njaci...
Vinograd do vinograda, okruzeni i nakiceni s
svakojaki i plotoviti drvesi”.

Sto se ti¢e povriina koje su bile pod
kvalitetnim vinogradima postoje zapisi iz 18.
veka koji svedoce da je teren u Irigu bio pod
znatnim povr$inama koje su pokrivali vino-
gradi. Irig je 1746. godine imao 1.253 motike
(6 motika = 1 jutro) pod vinogradima, dok je
posle 41 godinu (1787. godine) imao 6.155 moti-
ku (oko 1.000 jutara). Takode, za Irig se vezu-
ju podaci da je godine 1793. posedovao 433 jutra
dobro obradenih vinograda i 133 jutra zapuste-
nijih vinograda.

Godine 1815. je u Irigu bilo 119 poljoprivred-
nika i zanatlija, dok od tog broja samo njih tri-
naestoro nije gajilo vinovu lozu, ostali koji su
gajili vinograde imali su 734 motike vinogra-
da. Koliko je vino zaista bilo kvalitetno svedo¢i
podatak da su Irizani svoja vina izvozili i pro-
davali u Pesti, Becu, pa ¢ak i u Krakovu u Polj-
skoj, kao i u druge krajeve austrijske carevine.

U 19. veku, vekovnom uspehu vinogradar-
stva Iriga, koje je tada bilo na vrhuncu, dosao
kraj, jer se u to vreme pojavila, tada, neizle¢iva
bolest vinove loze-filoksera (Utvié, 1990). Go-
dine 1881. se na teritoriji Fruske gore javljaju
rani oblici filoksere, dok je u periodu od 188s.
do 1895. godine ona unistila sve vinograde na
ovoj planini. Posto su na Fruskoj gori uniste-
ni vekovni vinogradi koji su davali izuzetan
rod za kvalitetna vina, posle nekoliko neuspe-
ha u ponovnom sadenju domacih sorti vinove
loze, mnogi koji nisu verovali u skoru obnovu
vinograda su poceli da se bave drugim vidovi-
ma povrtarstva i vocarstva. Ovako su se polako
zapostavljale stare tradicije, alati i vekovni re-
cepti starih podrumara i vinogradara. Atmos-
fera medu vinogradarima Iriga je dostizala raz-
mere panike, kao i u ostalim regionima Frugke

gore. Medutim, u svetu, a narocito u Francu-
skoj ¢itav ovaj problem je ujedinio sve stru¢nja-
ke koji su temeljno sve prostudirali i dosli do
spasonosnog resenja: kalemiti domacu lozu na
americkoj podlozi. Tako je u gajenju vinograda
na Fruskoj gori doslo do nove ere gajenja vino-
ve loze i proizvodnje vina, ali filoksera je ipak
ostavila velikog traga na proizvodace vina koji
su posustali i odlucili da se bave drugim poslo-
vima: gajenjem kukuruza, zZita, krompira, para-
dajza... (Lazi¢, 1982).

Tridesetih godina 20. veka, zbog siromastva
radnih slojeva zemljoradnika, da bi se oduprli
zelenasima, dolazi do udruzivanja u zadruge,
jer su se samo tako mogli odupreti zelenaskoj
eksploataciji i zavisnosti. To je uslovilo formi-
ranje Fruskogorske vocarske i vinogradarske
zadruge 7. aprila 1927. godine u Irigu, jedine
ove vrste na ovim prostorima.

Trebalo je dosta vremena da se obnovi ono
$to je filoksera unistila, i danas mnogi pristu-
paju obnovi svojih starih porodi¢nih tradicija i
pocinju gajenje vinove loze i pravljenju dobrih
vina u svojim obnovljenim podrumima.

Istorijat vinogradarstva i vinarstva
u Banostoru

Istorija Bano$tora je veoma zanimljiva. U
vreme rimskog carstva bilo je to vazno vojno
utvrdenje i pristaniste za prijem i prevoz robe
preko Dunava. U pocetku se prostor Banosto-
ra zvao Malata, kasnije Bononija, a sadasnje
ime je dobio po manastiru iz 14. veka koji je tu
osnovao ban Belus, sin srpskog zupana Urosa.
Danas je Banostor selo sa oko 800 stanovnika,
a prema podacima UdruZenja vinara i vinogra-
dara ,,Sveti Trifun® iz Banostora, na podrudju
atara Banostor 17 vinogradara gaji 120 hekta-
ra vinove loze. Zbog svog geografskog poloza-
ja blizine Dunava i mikro klimatskih uslova je-



dinstven je prostor na Fruskoj gori za gajenje
vinove loze i voca tako da je veini stanovni-
ka to osnovni izvor prihoda. Vinogradi su po-
stavljeni tako da su dodatno obasjani suncem
koje se reflektuje sa povrsine Dunava $to direk-
tno ima za posledicu da grozde ranije sazriida
u njemu bude viSe slasti nego $to je uobicaje-
no, a da pri tom ne poremeti dobar odnos ki-
selina i Secera u grozdu (¢asopis Vino, broj 12,
2004.) U Banostoru su vinogradi koncentrisa-
ni isto¢no i juzno od sela, na stranama Milinog
brda, Dedovcu, Pavlidu i Klenu. Najbolji kvali-
tet grozda je u Pavlisu. Vrste grozda su uglav-
nom vinske sorte, a najuspesnija su: slamenka,
rizling, prokupac, dok od stonih grozda uspe-
vaju hamburg, plamenka, kardinalka. Obrano
grozde se veéinom preraduje u vino. Pojedini
proizvodaci direktno prodaju viskove grozda i
vina na slobodnom trzistu.

Istorijat vinogradarstvai vinarstva
u Erdeviku

Na njenim juznim padinama Fruske gore sme-
stio se Erdevik. Erdevik je selo sa dugom tradi-
cijom gajenja vinove loze i proizvodnjom vina.
U Erdeviku je prva loza zasadena jo$ 276 god.
p.n.e. u vreme cara Proba. Od tada pa do da-
nas$njih dana pogodna i pitoma klima Fruske
gore je podsticala razvoj vinarstva i naviku uzi-
vanja u vinu. Pocetkom 19. veka u Erdeviku je
bilo znatnih zasada vinograda, a 1826. godine
Grof Livije Odeskaski je podigao prvi veéi po-
drum koji je i dan danas u funkciji. Kako su se
povrsine pod vinovom lozom Sirile bilo je po-
trebno prosirivati podrumske kapacitete i uvo-
diti novu opremu, tako da danas Podrum Erde-
vik ima smestajni kapacitet od 10.000.000 litara
i 500 ha vlastitih vinograda. Vinogradi su u ne-
posrednoj blizini samog podruma, na pitomim
brezuljcima okupanim suncem, te za vrlo krat-

ko vreme grozde stize na preradu (http://www.
kompkamp.org/erdevik/turizam/index.html).

Vinogradarstvo i vinarstvo danas

U ovom podrudju vinogradarska zemljista se
nalaze na kosim terenima, platoima i obron-
cima Frugke gore, a na njih blagotvoran uti-
caj ima reka Dunav. Tipovi zemljista su parare-
dzina, ¢ernozem i gajnjaca. Ovim zemljistima
najc¢es¢a podloga je les. Klima je kontinental-
naiu tim uslovima vegetacija vinove loze traje
sedam meseci, a zimsko mirovanje pet.

Na Fruskoj gori od autohtonih sorti se gaji
vranac, od starih portugizer, od koga su u pro-
$losti pravljena vina ausbruh i bermet, a od do-
macih ukrstenih sorti Zupljanka (prokupac i
crni burgundac), neoplanta (smederevka i cr-
veni traminac), sila (kevedinka i $ardone), liza
(sivi burgundac i kunleanj) i petra (crni bur-
gundac i kubarat). Preporucene sorte vinove
loze u ovom podrudju su italijanski i rajnski ri-
zling, traminac, sovinjon, neoplanta, sirmijum
i zupljanka, a najpoznatija su i istoimena vina.

Zbog geografskog polozaja, blizine Dunava,
mikroklime i refleksije sunca s povrsine Du-
nava, ovde grozde ranije sazreva i ima jedan do
dva procenta $ecera viSe u poredenju sa drugim
vinogradarskim regionima Vojvodine. Struja-
nje vazduha s vode tokom zime povoljno utic¢e
na lozu, ¢okoti se ne smrzavaju, a leti refleksija
svetlosti s reke stvara izvanrednu mikroklimu
koja povecava Secer u grozdu.

Fruska gora je podrudje italijanskog rizlinga,
po nekima ¢ak i njegova pradomovina. Pod tom
lozom je vise od polovine vinograda na ovoj pla-
nini. Najpoznatija vina ovog kraja su fruskogor-
ski rizling, italijanski rizling, rajnski rizling, zu-
pljanka, traminac, buvije, frankovka, plemenka,
silvanac zeleni, portugizec i specifiéni aromati-
zovani bermet (www.serbia-tourism.org).
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BANATSKI REJON

Istorijat vinogradarstva i vinarstva
Vrsackog kraja

Prema nekim istorijskim izvorima, vinogra-
darstvo u vrsackom kraju datira jo§ iz vreme-
na Dacana i rimske vladavine, a prvi pisani po-
datak o tome potice iz 15. veka kada je vrsacko
vino 1494. godine prodato dvoru kralja Vladis-
lava Drugog. Iz zapisa turskog putopisca Ev-
lije Celebije saznajemo da su padine vriackog
brega zasadene vinovom lozom koja daje slatko
i ukusno grozde (Vlastelica, 2011).

Ako se prati razvoj vr$ackog vinogradarstva
kroz istoriju, moze se reci da je ono proslo kroz
vise etapa (napretka, stagnacije ili ¢ak nazado-
vanja). Na ovo navode podaci o kretanju povr-
$ina pod vinogradima koji se mogu pratiti od 18.
veka, sa manjim ili ve¢im prekidima, do danas.
Prva etapa je najoskudnija podacima. To je pe-
riod robovanja pod Turcima sve do njihovog
proterivanja iz Banata 1717. godine. Kroz ovaj pe-
riod Vrsacko vinogorje je bilo slabo razvijeno i
bez veceg privrednog znacaja. Za vreme turske
vladavine doslo je do stagnacije vinogradarstva,
jer se grozde koristilo samo u svezem stanju, dok
je upotreba vina bila zabranjena iz verskih raz-
loga. Nov razvojni period nastaje nakon odla-
ska Turaka. Vinogradarstvo postepeno preu-
zima primat u vrsackoj privredi u odnosu na
ostale kulture. Naglom razvoju vinogradarstva
doprinelo je naseljavanje vinogradara iz oblasti
Rajne i Mozela, kao i zabrana uvoza stranih vina
u Banat (vreme velike kolonizacije pod vladavi-
nom Marije Terezije (1740-1780).

Godine 1777. Vr$ac sa okolinom je imao
1927 ha pod vinogradima. Vinogorje se stalno
uvecavalo kroz 18. pa sve do pred kraj 19. veka.

Naglo povecanje povr$ina nastaje narocito iz-
medu 70-80. godina 19. veka, sa 5715 ha 1873. go-
dine na blizu 11000 ha 1880. godine. To je bilo
najveée vinogorje u Ugarskoj i Evropi, po tvr-
dnjama nekih statisticara i u Evropi, u kojoj je
filoksera ostavila pravu pustos.

Nova etapa u razvoju Vrsackog vinogor-
ja pocinje uvodenjem novih vrsta loze i ka-
lemljenjem na americku podlogu, otpornu
na filokseru. Novi vinogradi se brzo $ire i po-
novo postizu ugled u Evropi. Posle Prvog svet-
skog rata, Vr$acko vinogorje zahvata povrsinu
od preko 9200 ha. Medutim, kasnije ekonom-
ske krize nisu mimoisle ni vinogradarstvo, §to
se opet odrazilo na smanjenje povrs$ina vino-
grada. To je bio period kada je cena vina bila
veoma niska te su vinogradi postali nerentabil-
ni. Tako je pred pocetak Drugog svetskog rata
ostalo svega 3694 ha vinograda. Posle Drugog
svetskog rata ulazu se napori za spasavanje vi-
nograda koji su, odlaskom Nemaca, u ¢ijem
je vlasnistvu bilo oko 80% svih povrsina pod
vinovom lozom, ostali zapusteni i neobrade-
ni. Podizu se novi vinogradi, uvodi se Siroko-
redni $palirski sistem uzgoja, nova tehnologija
proizvodnje i prerade. Vinogradarstvo postaje
savremenije i pocinje ponovo da zauzima zna-
¢ajno mesto u privredi Vrica i okoline (Rome-
li¢ i sar, 2005).

Proterivanjem Turaka i doseljavanjem Nema-
ca iz Rajnske oblasti vinogradarstvo postaje gla-
vna privredna grana i u Gudurici, obliznjem selu.
Posle Drugog svetskog rata umesto proteranih
Nemaca u selo se naseljavaju Slovenci, Makedon-
ci, pa kolonisti iz Bosne, Like, Banije, Korduna. U
Gudurici danas zivi 1267 stanovnika koji ¢ine 13



nacionalnosti. Od 425 domacinstava njih 8o ne-
guje oko 100 hektara vinograda, $to sa plantaza-
ma Vrsackih vinograda od oko 1000 hektara ¢ini
ovo selo najvinogradarskijim u ¢itavoj Srbiji.

Istorijat vinogradarstva i vinarstva u Coki
Vinarija Coka je osnovana 1903. godine i od
tada pa sve do danas je uspela da bez obzira na
promene i burnu istoriju odrzi tradiciju proiz-
vodnje autenti¢nih vina potiskog regiona. Hro-
nika vinarije poc¢inje imenom grofa Marcipa-
na, veleposednika. Njegovo imanje protezalo
se na viSe hiljada hektara. Grofove poduhvate
podupirao je inzenjer Artur Lederer. OZenio se
grofovom ¢erkom ubrzo posle dolaska u Coku i
kao zet se pokazao i dokazao, Sirio je vinograde
i podizao podrum. Lederer je u podrumu, od-
nosno u buretu, zakazivao partije karata, koje
su u pratnji cigana sviraca trajale i po nekoliko
dana. Bogati veleposednici iz cele Evrope bili
su spremni da se, polegnuti na dasci, uguraju
u otvor na buretu manji od pola metra, zarad
slatkog ¢okanskog Merlota, koji ih je terao i da
cela imanja stavljaju na kocku.

Dolaskom Ledererovih imanje, a posebno
izuzetan vinski podrum, ubrzo sti¢u reputaci-
ju najuzornijeg gazdinstva u Torontalskoj Zu-
paniji, a kasnije, izmedu dva svetska rata i na
podruéju Jugoslavije. Upravljaju¢i imanjem
skoro pola veka, do okupacije 1941. godine, Le-
dereri su unapredili agrarnu i razvili indust-
rijsku proizvodnju, koriste¢i dotadasnje tekovi-
ne nauke i tehnike (dve parne masine uvezene
iz Engleske tzv. Lokomobile).

Lederer je podsticao Cokane da podizu vi-
nograde i otkupljivao im je grozde i vino. Tako
je vinova loza $irena i na njive ratara. U¢ili su
da je neguju i da prave domace vino. Vinari-
ja je u narednom periodu dozivela pun razvoj i
prosperitet. Artura Lederera nasledio je njegov

sin Dorde Lederer, koji je nastavio ve¢ razvije-
nu vinogradarsku tradiciju. Po popisu iz 1925.
godine Ledereri su posedovali vinograd od 185
hektara, kao i vinski podrum, sa tada zavidnim
kapacitetom od 22.000 hektolitara.

Vinarija u Coki bila je na glasu i posle Dru-
gog svetskog rata. Podizane su plantaze viso-
korodnih sorti za kvalietna vina i ona su pro-
davana $irom tadasnje Jugoslavije. Vino iz
¢okanskog podruma se izvozilo u mnoge ev-
ropske zemlje kao §to su Austrija, Cehoslova-
¢ka, Poljska i Nemacka, a narocito je bio cenjen
¢okanski Merlot (ili gvozdeno vino, kako su ga
zvali), koji je vrlo Cesto bio prisutan i na dvor-
skoj trpezi u Beogradu (http://www.vinarijaco-
ka.rs/sr/o_nama.html).

Veliki posed Lederera, za vreme nemacke
okupacije (u periodu od 1941. do 1945. godine)
prisvojila je nemacka firma “Herman Gorieng
Wercke”. Ledereri su zbog jevrejskog porekla
morali da napuste Coku i da se skrivaju u Ma-
darskoj. Nakon zavrsetka Drugog svetskog rata
vratili su se u Jugoslaviju, ali je usled promena na
drzavnom nivou njihov veliki posed konfisko-
van i proglasen opstenarodnim dobrom. U skla-
du sa promenama koje su se desavale u zemlji,
desavale su se promene i u vinariji. Tokom svih
burnih desavanja vinarija je ponudila trzistu
vino “Zdrepceva krv” koje je ubrzo postalo vo-
deca robna marka i zastitni znak vinarije i ovog
regiona. Posrtanje vinarije pocelo je devedesetih
godina. Kombinat “Coka”, kome je ona pripada-
la, nasao se na nizbrdici. Brigu o vinariji od po-
Cetka 2001. vodi suboticka firma “Vinoprodukt™.

Istorijat vinogradarstva i vinarstva na
Bisernom ostrvu

Tridesetih godina 19. veka mladi kapetan iz Ve-
sprema, Lipot Rohonci, na balu u PoZzunu upoz-
nao je jednu od tri unuke turskobecejskog vla-
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stelina Pavla Hadzimihajla, Klaru Sisanji. Iz
tog poznanstva se rodila ljubav koja ¢e Lipota
Rohoncija dovesti u Turski Becej. Stupajudi u
brak, Klarin miraz od 2.000 jutara zemlje opre-
delio je Rohoncija da se nastani u Novom Bece-
ju i da se posveti organizovanju obrade zemlje.
Na svom imanju na Bisernom ostrvu je podi-
gao manji kastel sa vinskim podrumom i §tala-
ma za trkacke konje koji su se sa uspehom tak-
mic¢ili u Evropi.

Poceo je sa povrtarstvom i vocarstvom, da
bi kasnije uzgajao bostan, grozde i vinovu lozu.
Prosekom Bordos 1858. godine veliki deo njego-
vog imanja postalo je ostrvo, oiviceno Starom
Tisom i novim koritom Tise. Prinos i kvalitet
roda se od tada povecao, te su to ostrvo nazvali
Biserno ostrvo. Biserno ostrvo je bilo s toga $to
se tu uzgajala jedna vrsta dinje nazvana Tiski
biser. Te dinje na ravnoj i peskom bogatoj zem-
lji izgledale su kao mnostvo rasutih bisera.

Sin Lipota i Klare, Gedeon Rohonci, preu-
zev$i od oca imanje, ucinio je evropski poz-
natim proizvode sa Bisernog ostrva. Jedno
od glavnih proizvoda je bila dinja Tiski biser,
a drugo vino Muskat, nama poznat kao Kro-
kan. Radi $to boljih plasmana svojih proizvo-
da $tampao je reklamne razglednice koje su
ujedno bile i cenovnik njegovih ponuda. Te
razglednice su bile $tampane na nemackom,
madarskom i verovatno na srpskom jeziku.
Narudzbe je primao putem dopisnih karata, te-
legramski kao i telefonski. Isporuke je vrsio u
specijalnim korpicama kapaciteta od 5 kilogra-
ma iz Turskog Beceja, kao i iz svog stovarista u
Budimpesti.

Rohoncijevi naslednici su posle 1919. godine
ve¢i deo svog vremena provodili u Madarskoj.
Agrarna reforma posle I svetskog rata nije im
okrnjila imanje. Njihov spahiluk na Bisernom
ostrvu uspesno je opstajao sve do privredne
krize. Posle toga oslabljeni naslednici sve manje

i manje ulazu u svoje imanje i njihovi proizvodi
gube kvalitet i konkurentnost na trzistu.

Prilikom prelaska iz kapitalistickog dru-
$tvenog uradenja u socijalisticko, posle 1945.
godine, imanje grofa Gedeona Rohoncija se na-
cionalizuje i predaje Poljoprivrednom dobru
“Sokolac”. Vo¢njaci, vinogradi, bastovanluk,
dvorac i ostali objekti jedno vreme se odrzava-
juiobnavljaju da bi osamdesetih godina pocelo
polako umiranje imanja Biserno ostrvo. Tako
se dolazi do neizbeznog stecaja, da bi krajem
devedesetih godina uprava “Sokolca” pocela sa
privatizacijom.

Posle raspisivanja javnog konkursa 200s.
godine, Euro-plan iz Novog Sada ¢iji je vlasnik
Bora Gvozdenovi¢, a ujedno i zastupnik prau-
nuka Rohoncija, Kristijana Sauske, dobija 350
katastarskih jutara Rohoncijeve zemlje na 20
godina. Posle donosenja zakona o denacionali-
zaciji naslednik ocekuje povracaj svoje dedo-
vine sa 620 katastarskih jutara zemlje. Planovi
za obnovu celokupne proizvodnje, uredivanja
imanja, kao i sredivanja dvorca su u pripremi
(podaci dobijeni od istori¢ara Ande Karolja).

Vinogradarstvo i vinarstvo danas

Vrs$acko vinogorje se prostire na brdovitim te-
renima oko Vr$ca, na krajnjim obroncima Kar-
pata. Cine ga “Vrsacki vinogradi” koji raspola-
Zu plantazama sa preko 1700 ha vinograda, dok
u celom regionu ima oko 2100 ha. Zemljista su
tipa smonica, gajnjaca, deluvijalna zemljista sa
zivim peskom. Klima ovog podrudja je tipi¢no
kontinentalna.

Od autohtonih i starih sorti ovde se jo$ gaje
zupljanka, smederevka, $asla bela, rkaciteli,
kreaca. Kreaca je stara bela sorta vinove loze,
autohtona vrsacka. Gajila se svuda po Banatu.
U vr$a¢kom vinogorju dominiraju bele vinske
sorte, crnih gotovo i da nema.



Vrsacki breg, Gudurica, Veliko Srediste
dobrog poznavaoca odmah podsete na kraj u
kome se gaji najkvalitetnije grozde i proizvo-
di dobro vino. Povoljni geografski i klimatski
uslovi za gajenje vinove loze opredelili su sve
one koji su naseljavali ove prostore da se ozbilj-
no posvete proizvodnji grozda i vina. Danas se
ceo taj kraj, gde se dodiruju Vrsacke planine i
blaga banatska ravnica, nalazi pod vinogradi-

REJON SUBOTICKO-HORGOSKE PESCARE

ma i predstavlja jedan od najznacajnijih vino-
gradarskih rejona u Srbiji.

Medu mnogim vrhunskim i kvalitetnim
vinima ovog vinskog regiona isticu se muskat
otonel, Sardone, pino bjanko, rajnski i italijan-
ski rizling, a veoma je popularno stono vino ba-
natski rizling od sorti italijanski rizling, sme-
derevka, zupljanka i kreaca (http://www.srbija.
travel/destinacije/putevi-vina/put-vina-vrsac/).

Istorijat vinogradarstvai vinarstva
Suboticko-horgoske pescare

Citav ovaj region lezi na pes¢anom zemljistu
koje je nastalo nakon nestanka praistorijskog
Panonskog mora. Zato se vina ovog podrudja
popularno zovu “vina sa peska”. Peskoviti te-
reni, umereno kontinetalna klima i kvalitetne
sorte vinove loze daju veoma pitka vina.

Vinarska tradicija suboticko-horgoske pe-
$care je duga preko 2000 godina. U Backoj je
vinogradarstvo svoj napredak doZivelo posle
prodora filoksere u Evropu.

Od vina se Zivelo, s njim su oduvek sace-
kivani dragi gosti i ispracani prijatelji, potvr-
divao se prestiz pred onima koji su raznim po-
vodima dolazili u ove krajeve i odlazili iz njih,
ili se, naprosto, nakon napornih poslova krepi-
lo i uzivalo u dobroj kapljici.

U susretu coveka i vina, nastala je svoje-
vrsna kultura vina i ona se neprestano prosiru-
je i obogacuje.

Pazljivo pripremanim i dobro ¢uvanim vini-
ma obelezavani su znacajni verski i drzavni da-
tumi, kraljevski i vlastelinski skupovi. Jedan od
njih odrzan je 7. maja 1391. godine, a tada se prvi
put pisanim dokumentom spominje Subotica.

Nema sumnje da se vino tocilo i 1470. go-
dine, kada je nakon visegodi$nje izgradnje, ko-
na¢no zavr$ena suboticka tvrdava, jedna u nizu
utvrdenja podignutih radi odbrane od Turaka.
Izgradio ju je erdeljski vojvoda Jano$ Pongrac
od Denglenga.

Njegov rodak, kralj Matija Korvin, koji ga
je postavio za glavno komandujuceg u odbra-
ni, od tada ve¢ sve ociglednije osmanlijske opa-
snosti, s vremena na vreme, znao je da se pre-
rusi u kakvog priprostog ¢oveka ili u putnika
namernika i u usputnim svrati$tima i éardama,
uz vr¢ vina, razgovara sa ljudima iz naroda i
oslugkuje njhovo bilo.

Zna se da je i pesnik Mihajlo iz Subotice, bli-
ski prijatelj biskupa i bana Petra Berislavica, uz
pomo¢ vina koje se to¢ilo na njegovom dvoru,
ispisao 1515. godine pesmu posveéenu opisu Be-
rislavi¢evih junastava u borbi protiv Turaka.

U vinu sa peska uzivali su i vojnici Euge-
na Savojskog, ulogoriv$i se na obalama jeze-
ra Pali¢, da se odmore i proslave pobedu u ¢u-
venoj bitci kod Sente 1697. godine, presudnu u
borbi protiv Turaka.

Odlu¢ni u Zelji da umesto vojnickog, stek-
nu civilni status, Suboti¢ani su svoje ugledni-
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ke slali u Pozun i Be¢ da se izbore i kupe zvanje ~ Vinogradarstvo i vinarstvo danas
komornog grada, pa su tako 1743. godine, Mari-  Suboti¢cko horgoska pescara se Siri na 24.000
ji Tereziji i njenoj sviti pripremili i posebne po-  ha, a gotovo cela njena povrs$ina je pogodna
klone, medu kojima su bila i ve¢ onda ¢uvena  za gajenje vinove loze. Vinogradi su grupisa-
vina sa peska. ni oko naselja u op$tinama Kanjiza i Subotica.
Vino se nemilice tocilo 1779. godine, kada je Ovo podrudje ima peskovito tlo i mestimi-
Subotica kona¢no postala slobodni kraljevski ~ ¢no zivi pesak, zatim razna ilovasta tla, ¢erno-
grad i tako uspostavila svoju potpunu samostal-  zem sa peskom i smeda stepska zemljista. Tere-
nost i autonomiju u odnosu na centralnu vlast. ni su ili ravni ili talasasti platoi. Klima je tipi¢no
Dugo bi se mogli nabrajati povodi kojimasu  kontinentalna, a zbog konfiguracije tla mogu-
s ¢asicom u ruci obelezavani znacajni dogadaji ~ ¢i su prodori hladnog polarnog vazduha tokom
u istoriji ovog kraja. Bilo ih je posebno i u novi-  zime.
joj istoriji, a sigurno je, bice ih i ubuduce (Pro- Pojedine stare sorte vinove loze tradicio-
jekat Alma Monse). nalno se gaje na pescari. Ranije je to bila kadar-
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ka, a sada je to kevedinka. U novim vinogradi- Poseban kuriozitet je viteski red “Arena Sa-
ma najvise se neguje italijanski rizling, zatim  batkiensis”! Vitezovi ovog reda popularisu i
rajnski rizling i Sardone. Preporucene bele sorte  $ire kulturu pijenja vina. Stari vinski obicaji se
u ovom podrudju su italijanski rizling, Zupljan-  neguju uz odredene rituale u uniformama ne-
ka, beli burgundac, ezerjo, a od crnih merlo, obi¢nog i atraktivnog izgleda. Vitezovi su or-
frankovka, crni burgundac i kaberne. Peskovit ~ ganizovani po rangovima, a sam ritual prijema
teren, umerena kontinentalna klima i kvalitetne ~ u red podrazumeva testiranje kandidata u poz-
sorte vinove loze daju veoma pitka vina, harmo-  navanju vina (http://www.srbija.travel/destina-
ni¢nog ukusa, neznog bukea i pitkosti. cije/putevi-vina/put-vina-palic/).
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PODRUMARSTVO | PROIZVODNJA VINA

Za preradu grozda, negu i ¢uvanje vina na
prvom mestu je potrebno imati odgovarajuce
podrumske prostorije. Razvoj vinogradarstva i
vinarstva po pravilu prati i razvoj podrumar-
stva. Zato, nije neobi¢no $to se kaze “da bez do-
brog podruma nema ni dobrog vina”.

Podrum, u uzem smislu, podrazumeva pro-
storiju u kojoj ¢e vino sazrevati, a zrelo vino
se ¢uvati. U Sirem smislu, to su i druge nuzne
prostorije, pre svega one u kojima ce se cediti
grozde i dobijati $ira i koja se naziva cednica i
prostorija u kojoj ¢e $ira ili kljuk prevreti. Naj-
pogodnija toplota za podrum u kojem se zrelo
vino smesta je 12°C. Mladom vinu je potrebna
nesto visa temperatura od 12°C-16°C, jer se u
takvoj toploti vino dosta brzo razvija i ne izla-
ze se vinskim bolestima. Bitno je da ova odele-
nja budu medusobno odvojena.

Stari vinogradari, u predelima sa ilovastom
zemljom ili od ¢vrstog peska kopali su podru-
me, obi¢no u bregu, na kome se vinograd na-
lazio. Tako su nastali lagumi. Pored ovih, u ra-
vnic¢arskom terenu, pravljeni su podrumi u
obliku trapa, gde su samo zidovi u zemlji, dok
je tavanica ravna sa zemljom, a krov nad zem-
ljom. U nedostatku potrebnih sredstava, a u za-
visnosti od polozaja zemljista, podrumi su gra-
deni ispod stambenih zgrada.

Podrumi koji su gradeni sredinom 20. veka
tehnicki su savremeniji, ve¢ih su zapremina i
nisu pod zemljom. U ovakve podrume unose
se savremene muljace za grozde, na rucni i
elektri¢ni pogon. Za cedenje kljuka koriste se
savremene prese i savremene pumpe za preta-
panje vina. Novi trendovi ukazuju na vece po-
drume (vinarije) sa vise odeljenja.

U najkraé¢im crtama - postoje jednostavniji
ili improvizovani vinski podrumi koji omogu-
¢avaju proizvodnju manjih koli¢ina vina koje
se uglavnom popiju do kraja prole¢a sledece go-
dine. Medutim, ukoliko se radi o organizova-
noj proizvodnji vina namenjenog trzistu, tada
bi trebalo raspolagati odredenim prostorijama
u okviru vinskog podruma koje omogucavaju
preradu grozda u vino, ¢uvanje vina, obradu i
pripremu vina za finalizaciju i isporuku trzistu.
Podrumi mogu biti podzemni, nadzemni i kom-
binovani. Ono §to im je zajednicko jeste to da
moraju da imaju odredena odeljenja: radionicu
u kojoj se preraduje grozde, vrionicu koja treba
da ima odeljenja za previranje $ire i kljuka, ode-
lienje za nova vina, odeljenje za stara vina, ode-
ljenje za destilaciju, odeljenje za razlivanje pic¢a
u boce, eventualno laboratoriju, salu za degu-
staciju i prodaju vina itd. Svako od ovih ode-
ljenja zahteva odredenu temperaturu, relativou



vlaznost, ventilaciju kako bi uspesno odgovori-
lo nameni. Prilikom izgradnje podruma treba-
lo bi konsultovati enologe ¢ije zahteve bi treba-
lo da ispostuju gradevinski inZenjeri i arhitekte,
a vaznu ulogu imaju i masinski inzenjeri koji se
bave klimatizacijom prostorija. Trebalo bi pra-
vilno odabrati makro i mikrolokaciju za vin-
ski podrum. Takode, trebalo bi obratiti paznju i
na pravac pruzanja podruma u odnosu na stra-
ne sveta. Obavezno treba voditi ra¢una prilikom
projektovanja kapaciteta podruma o eventual-
nim zalihama i tzv. manipulativnom prostoru
koji se moze kretati i do 30% od ukupnog kapa-
citeta podruma. Gradnju podruma treba izvesti
tako da je eventualno prosirenje kapaciteta lako
izvodljivo. Pored potrebne opreme za preradu
grozda i alkoholnu fermentaciju $ire i kljuka, ne-
ophodna je povremena kontrola kvaliteta vina
koja se obavlja probom vina (degustacijom) i
odredivanjem sadrzaja alkohola, sumpordioksi-
da, isparljivih kiselina i svakako stabilnosti vina
pre razlivanja u boce (Slobodan Jovi¢: http:/po-
ljoprivreda.info/?oid=5&id=395; Markovi¢, 2011).

Podrumarstvo u Sremskom rejonu
Najznacajnija proizvodnja i prerada se odvija-
ju u Navipovom preduzeéu “Fruskogorac” ¢ije

je sediSte u Petrovaradinu, a takode, znacajne
aktivnosti vezuju se i za Zemljoradnicku zadru-
gu u Sremskim Karlovcima. Znacajno mesto u
proizvodnji vina imao je i “Podrum Irig”.

Podrum u Petrovaradinu snabdeven je mo-
dernom opremom za preradu grozda, vinifika-
ciju, negu i obradu vina i njegovu finalizaciju.
Pored vinifikacije grozda iz otkupa ili razvije-
nih kooperativnih odnosa, ovaj podrum vrsi i
doradu vina proizvedenih u manjim podrumi-
ma. Zemljoradnicka zadruga se bavi proizvo-
dnjom grozda na sopstvenim zasadima, razvija
kooperativne odnose sa individualnim proiz-
vodac¢ima-vinogradarima i otkupljuje grozde i
vino. Podrum je klasi¢nog tipa, pogodan i za
negu i formiranje kvalitetnih vina.

Treba istaci da se i manji broj individualnih
proizvodaca bavi proizvodnjom vina iz sopstve-
ne proizvodnje grozda. Oni koji nemaju podru-
me ili ¢iji podrumi nisu revitalizovani plasiraju
grozde preko Zemljoradnicke zadruge.

Posebno zanimljiv ambijent predstavlja po-
drum u tzv. starom dvoru u dvori$tu Patrijarsi-
je u Sremskim Karlovcima, ¢ija vina bude zna-
tizelju mnogih posetilaca.

Svaki individualni proizvoda¢ ima svoj po-
drum. U Sremskim Karlovcima svaka starija
kuca je gradena sa vinskim podrumom. Tako i

< Slika 4. Stari podrum
Foto: Tatjana Pivac

< Slika 5. Novi podrum
Foto: Tatjana Pivac
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danas domacinstva raspolazu sa oko 400 podru-
ma, ¢iji bi ukupni kapacitet, kada bi bio u funk-
ciji, iznosio oko 400 vagona i mogao bi prihvatiti
rod sa preko 550 ha vinograda. Medutim, vedi-
na podruma, prateci stanje vinograda, danas je
van funkcije, a tek manji broj (desetak) odrzava
tradicionalnu preradu vina. Podrumarstvo ima
veoma veliki trag na prostoru Iriga. Retko koja
starija kuca nije sagradena, a da nema vinski po-
drum, jer je za stanovnike Iriga trgovina vinom
vekovima bila primarna. Treba svakako ista¢i
veoma veliku hrabrost nekolicine, koji su uprkos
veoma teSkom vremenu i pod pritiscima zelenasa
u Irigu osnovali zadrugu i formirali “Podrum
Irig” (1930), tada prvi veliki pogon za proizvodnju
grozda. Ovaj podrum je imao neprocenjiv zna-
¢aj u obnovi gajenja vinove loze, koja je bila uni-
$tena od filoksere, na ovom podrudju i to na tada
najsavremenijim principima obrade grozda. Po-
drum je posedovao 550 vagona gde se odlaze kva-
litetno vino koje “lezi” i ¢eka dalju obradu. Po-
drum je imao betonske i “inoks” cisterne od kojih
je najveca kapaciteta 52 vagona ili 520.000 litara.
“Podrum Irig” je danas pod stecajem (http:/www.
irig.rs/iriski-podrum.html).

Velike zasluge u razvoju podrumarstva
imaju i podrumi pojedinaca koji su se bavili i
jos se bave proizvodnjom vina na tradicionalne
nacine i sa starim alatima i masinama kojima
su se sluzili njihovi preci. Ti stari podrumi su
i dan danas u upotrebi i u njima se proizvode
vina po starim receptima koje su ostavile pre-
dasnje generacije vinogradara. Pojedina¢nih
podruma ima u Ledincima, Cerevi¢u, Bano-
$toru, Nestinu, Erdeviku, Rivici.

Podrumarstvo u Banatskom rejonu

Na pocetku puta za manastir Mesi¢ nalazi se
veliki vinski podrum “Helvetia” koji je 1880.
sagradio i opremio $vajcarski trgovac vinom

Bernhard Staub. Podrum je kapaciteta 10.000
hl. Ta godina se moze uzeti kao pocetak raz-
voja savremenog podrumarstva u Vr$cu. Pored
ovog podruma, najveceg do tada u ovom po-
drudju, sagradeni su i mnogi manji podrumi
u gradu i okolnim mestima, tako da je skoro
svaki vinogradar imao i svoj podrum.

Vrsacki vinogradi su 1968. godine izgradi-
li novi podrum kapaciteta 2.000 vagona koji
ima savremenu opremu i mehanizovan nadin
proizvodnje. U podrumu su armirano-beton-
ski sudovi, obloZeni sa unutrasnje strane sta-
klenim plo¢icama tako da vino ne dolazi u
kontakt sa betonom ili metalom. Podrum Vr-
$ac¢kih vinograda je i dalje jedan od simbo-
la vinarstva kod nas. Podrum je napravljen u
obliku slova ipsilon - po poéetnom slovu ne-
kadasnje oznake za nas$u zemlju - Jugoslaviju.
Jedan je od tri najveca vinska podruma pod
jednim krovom u Evropi, druga dva su u Li-
stelu u Francuskoj i Logranju u Spaniji. Po-
drum ima pet galerija, od kojih je jedna pod
zemljom. Veli¢inu podruma ilustruje poda-
tak da bi on mogao da primi 200 hiljada ljudi
(www.vvinogradi.co.rs).

U Gudurici se nalaze jo$ dva podruma Vr-
$ackih vinograda. Podrum prijateljstva ili po-
drum Johana Teca (Tecov podrum) je podi-
gnut 1871. godine. U ovom podrumu moze da
se smesti 168,396 litara vina u hrastovim bura-
dima. Berov podrum je podignut 1875. godine,
sagradio ga je Robert Ber, a danas je u potpu-
nosti ceo objekat prilagoden za vinski turizam.
Podrum je osposobljen za degustacije vina, o u
prostorijama u zgradi su, takode moguce degu-
stacije, ruckovi, a napravljena je i suvenirnica.

I pored uvodenja savremene tehnologije za
¢uvanje vina, znatne koli¢ine vina neguju se na
tradicionalan nadin, u drvenim bac¢vama, $to
predstavlja pravu poslasticu za ljubitelje vina
koji vinariju posecuju iz celog sveta.



Koliko je vinogradarstvo znacajno za ovaj
grad, svedoce i ¢injenice da je vinova loza u
grbu grada od 1804, a niz detalja na fasadama
starih kuc¢a ima motiv grozda.

Selo Gudurica lezi na podrumima. Danas
su najve¢i proizvodaci grozda i vina Milutin
Stojsi¢ sa 70 hiljada litara i Dorde Krstev sa oko
pet hiljada boca. Obojica proizvode prvi etike-
tirani privatni vinski brend u ovom delu Ba-
nata. Milutin je svoje sa nalepnicom nazvao -

“Dvorsko vino”, a drugo zastitio pod imenom
“Kraljevo vino”.

Vinarija “Coka” je osnovana 1903. godine
i tada njen vlasnik Lederer pocinje izgradnju
vinskog podruma koji danas pripada najveéim
i najlep$im podrumima podzemnog tipa na
Balkanu. Na samom ulazu u podrum nalazi se
natpis “ In vino veritas” koji su braca Lederer
na svom grbu, pored svojih imena, utisnuli u
gvozdenu kapiju. Ona ve¢ vise od jednog veka
¢uva tajnu hrastovih buradi i sedam hladnih
vinskih ulica, koje se nalaze na 4 metra ispod
nivoa reke Tise.

Izgradnja drugog dela podruma zavrsena
je 1908. godine. U njemu su smesteni betonski
sudovi koji su iznutra obloZeni plo¢icama. U
danas ve¢ ¢uvenom buretu koje moze da primi
67.000 litara vina.

Godine 1912. zavrSena je izgradnja i po-
slednjeg, po mnogima najlepSeg dela podru-
ma, u kojem drvena hrastova burad ¢ine ¢u-
venih sedam ulica. Svaka od tih ulica nosila
je naziv odredene sorte grozda. U poslednje
vreme, zahtevi trzi$ta su okrenuti starim teh-
nologijama i proizvodnji barikiranih vina.
Tako su danas ve¢ staru hrastovu burad zame-
nila nova zapremine od po 225 litara, u kojima
¢e posle odredenog tehnoloskog procesa odle-
zavati vina Merlo kabernea. S obzirom da se
podrum nalazi ispod nivoa Tise, prilikom iz-
gradnje javio se problem vlage u unutrasnjo-

sti podruma. Opasnost od vlage Lederer je
jo$ tada resio izgradnjom drenaznog sistema,
koji i dan danas uspe$no funkcionise. Viso-
ko hidroskopan tiski pesak posipa se po dnu
podruma i tokom dana vise puta zamenjuje
novim, isu§enim na suncu. O spoju tradicije i
savremenog, u vinskom podrumu najvise sve-
do¢i nadin ¢uvanja vina, koji pored hrastovih
buradi podrazumeva i ¢eli¢ne sudove smeste-
ne u posebne radne ulice (http://www.vinari-
jacoka.rs/sr/o_nama.html).

Podrumarstvo u
Suboti¢ko-horgoskom rejonu

Nosilac vinogradarske proizvodnje ovog kraja
je bio Podrum Pali¢ (http://www.srbija.travel/
destinacije/putevi-vina/put-vina-palic/). ~ Po-
drum Pali¢ se trenutno nalazi pod stecajem, a
deo njegovog prostora koristi novo otvorena
vinarija Zivojina Pordevi¢a - “World of Wine”
ili Svet vina (WOW). Podrum Pali¢ je osnovan
kao zadruga za otkup i preradu voca i grozda.
Tokom perioda posle Drugog svetskog rata pre-
duzece se razvija u sastavu poljoprivrednog
kombinata VV “Pali¢”, a kasnije je pod okri-
ljem “Slovenijavina” iz Ljubljane. Nakon ra-
spada SFR]J, “Podrum Pali¢” posluje kao samo-
stalno preduzece za proizvodnju alkoholnih i
bezalkoholnih napitaka. Bio je nosilac zastite
geografskog porekla vina i vinogradarsko-vo-
¢arske proizvodnje u regionu Suboticko-horgo-
$ke pescare.

Vinarija Zivojina Dordeviéa “Svet vina”
raspolaze sa podrumskim kapacitetom od
12.000.000 litara, linijjom za punjenje vina,
magacinskim prostorima, kao i 225 hektara
peskovitog zemlji$ta u regionu Pali¢a gde se
gaji belo grozde, a u Negotinskoj krajini po-
seduje oko 200 hektara na kojima raste crno
grozde.
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MUZEJI POSVECENI VINARSTVU | VINOGRADARSTVU

Muzeji predstavljaju vazan oblik svesti o zna-
¢enju proslosti. Oni su svedoci kontinuiteta ¢o-
vecanstva, njihov sustinski smisao je u otporu
prema propadanju. Muzeji su ustanove kojima
je drustvo poverilo pokretne spomenike kultu-
re, prirode i tehnike, da ih sistematski i planski
sakupljaju, ¢uvaju, izlazu i nau¢no proucava-
ju, sa ciljem upoznavanja ljudi sa dokumen-
tima proslosti, sa fondovima namenjenim
unapredenju nauke i kulture. Muzejske usta-
nove trebalo bi da prerastu u vazan informa-
tivno-edukativni medij u stalnoj komunikaci-
ji sa publikom. Misija muzeja je komuniciranje,
prenosenje znanja i iskustva. Pojava mnogih
specijalizovanih muzeja, primena najsavreme-
nije informaciono-komunikacione tehnologije
i prosirivanje delatnosti muzeja (organizovanje
koncerata, veceri poezije, raznih tribina i sli¢-
nih kulturnih dogadaja) ukazuju na ¢injenicu
da su muzeji u mnogim zemljama mesta koja
pruzaju veoma raznovrsne dozivljaje.

Muzeji u svetu su veoma razli¢iti po ekspo-
natima koje pokazuju, i deo njih je multidis-
ciplinarnog, a deo tematskog karaktera. Posete
raznim muzejima iz oblasti nauke i industri-
je, planetarijumima i nau¢nim institucijama,
veoma su popularni oblici edukacionog tur-
izma. U svim poznatim vinogradarskim zem-
ljama, odnosno u svakom vinogradarskom re-
gionu, postoji po nekoliko specijalizovanih
muzeja posvecenih grozdu, vinogradarstvu,
vinu, staroj opremi koja se koristila u vinogra-
dimai sl

Zadatak ovih muzeja je da:

+ Cuvaju bogato lokalno istorijsko naslede

o Uce o znacaju eksponata

o Da edukuju javnost o proizvodnji vina na
dopadljiv nacin

o Obezbeduju kreativne izlozbe, edukacione i
interaktivne programe (miks zabave i uce-
nja)

o Nude dobru obavestenost

o Obezbeduju zabavno iskustvo i prijatno
okruzenje gde e se posetioci svih uzrasta
osecati dobrodosli

o Saraduju sa industrijskim, kulturnim usta-
novama, istorijskim obrazovnim instituci-
jama

Muzeji sa Sirokim spektrom aktivnosti, su
jedni od najznacajnijih i najomiljenijih mesta
za posetioce.

Potencijali (potencijalne lokacije) za
osnivanje muzeja vinogradarstvai
vinarstva u Vojvodini

Muzejvinogradarstva i vinarstva

u Sremskim Karlovcima

Sremski Karlovci kao mesto duge i opste poz-
nate i priznate tradicije u vinogradarstvu i vi-
narstvu ispunjavaju sve uslove za postojanje
posebnog, po svemu specificnog muzeja, po-
svecenog ovoj drevnoj vestini.

U Sremskim Karlovcima se moze naci
mnogo starih predmeta iz proslosti vinogra-
darstva, koje stari vinogradari nisu hteli da
bace i uniste. Svi ti predmeti podsecaju na vre-
mena predaka koji su bili uspe$ni i slavni vi-
nogradari, koji su svoj duh uspe$nosti i znanja
vinogradarenja ostavili pokoljenjima. Oni pod-
secaju da je vinogradarstvo uvek bilo deo srem-
skokarlovacke sredine.

Danas se u Sremskim Karlovcima moze naci
i videti stara muljaca, presa i posude za vino



iz razli¢itih istorijskih perioda, kao i sav po-
drumski inventar koji ¢ine burad i bacve, kace,
kade, drvene kante, posude za merenja (rucka i
frtalj), slavine, natege, levkovi, meraci (grad) i
staklenke raznih veli¢ina. Zanimljiva je i stara
brbotaljka (barbotaljka), kojom se vrsilo ispu-
$tanje ugljen dioksida, nastalog prilikom alko-
holnog vrenja mladog vina. Brojni su predmeti
na kojima je prikazana vinova loza, grozde i
berba. Mnoge vinarske porodice i danas ¢uvaju
diplome svojih predaka osvojene na sajmovima
vina, kao dokaz tradicije i kvaliteta.

Osnovni preduslovi koji upuéuju na boga-
tu istorijsku gradu neophodnu za formiranje
posebnog Muzeja vinogradarstva i vinarstva
postoje. Nesto od ovih starih predmeta ve¢ se
nalazi u okviru redovne izlozbene postavke
Muzeja u Sremskim Karlovacima.

Vinoteka

U organizacionom smislu, vinoteka treba da
predstavlja mesto na kojem ¢e se objediniti svi
raspolozivi podaci i informacije o vrstama vina
iz cele Pokrajine. To je mesto na kom bi se vr-
$ila degustacija svih prisutnih vina, ali uz njih
probala i neka jela kao lokalni specijaliteti. Ku-

povina vina vréila bi se u organizaciji i uz pre-
poruku vinoteke, a samo izuzetno u vinoteci bi
se mogla prodavati mala pakovanja (poput su-
venira). U vreme turisticke sezone ili u vreme
pomenutih manifestacija, u vinoteci bi mogao
da gostuje predstavnik jedne od uglednih vino-
gradarskih porodica, koji bi kazivao pri¢u o vi-
nogradima, tehnologiji proizvodnje, nudio na
degustaciju svoja vina i vina svojih kolega vi-
nogradara. Pored Vinoteke Fruskogorje (koja
se nalazi u blizini Sremskih Karlovaca) posto-
ji mogucnost osnivanja i vinoteka na primer
na Pali¢u i Vr$cu u kojima ¢e se u ponudi naci
samo vina sa tog podrudja.

Vinoteka Fruskogorje

Vinoteka Fruskogorje u lepom ambijentu po-
dzemnog objekta - laguma, predstavlja isklju-
¢ivo odabrana fruskogorska vina kako iz poz-
natih tako i $iroj javnosti nepoznatih vinarija.
U vinoteci se nalaze vina iz svih krajeva Fru-
ske gore - od Erdevika, preko Banostora, Cere-
vi¢a, Ledinaca, Sremske Kamenice, Petrovara-
dina do Sremskih Karlovaca i Iriga.

Ljubitelji dobrih vina u Vinoteci Frusko-
gorje mogu da uzivaju u autohtonim vrstama,
kojih nema nigde viSe u svetu (sila, neoplanta,
probus, portugizer, bermet (crveni i beli)... ali i
u mnogim poznatim vinima (italijanski i rajn-
ski rizling, sauvignon blan, traminac, pinot
gris, frankovka, kaberne sovinjon, merlot, ka-

< Slika 6. Stara presa,
vlasnistvo vinarije
Dulka
Foto: Tatjana Pivac

v Slike 7i 8.
Vinoteka Fruskogorje
lzvor: http:/
vino-fruskagora.com
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» Slika 9. Izgled plakata
Vinoteke Fruskogorje
- Kurs o vinima
lzvor: http:/
vino-fruskagora.com
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VINOTEKA

KURS O VINIMA - UZIVAITE U DEGUSTACIIL
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bernet frank...). Uz 9o razli¢itih vina raznih
proizvodaca, u ponudi su i retko dobre rakije -
od dunje, kajsije, kruske, loze, bermetice, ham-
burg lozovace, specijal konjak i vise razli¢itih
vrsta bermeta, tipi¢nog fruskogorskog aroma-
tizovanog, slatkog manastirskog vina (http://
vino-fruskagora.com/).

Vinokulturni centar

U okviru turisti¢ke ponude, trebalo bi oformiti
vinokulturni centar osmisljen kao informativ-
ni, prodajni i izlozbeni prostor. Vinokulturni
centar treba da bude mesto sa kojeg ¢e se ini-
cirati predlozi za utvrdivanje zajednicke stra-
tegije vinogradara u iznalaZenju najboljih sorti
grozda za proizvodnju najkvalitetnijih vina po
svetskim standardima. Tu bi se, takode pokre-
tale aktivnosti vezane za nabavku neophodne

opreme, a posebno u domenu ispitivanja kva-
liteta i stabilizacije vina, kao klju¢nog pitanja
koje za sada nije reseno. Stru¢njaci iz oblasti vi-
nogradarstva i vinarstva u okviru ovog centra
inicirali bi neophodne izmene u zakonodav-
stvu i preduzimali mere na zastiti geografskog
porekla vina sa ovog podrudja. U centru bi se
razgovaralo i o unapredenju prate¢ih delatno-
sti, kao $to su proizvodnja flasa i tercijalnih de-
latnosti-zanata kao $to su kujundzijski (burad),
¢epovi i sl. Kroz ovaj centar bi se realizovala
razmena i saradnju sa slicnim ili istim oblici-
ma organizovanja drugih vinogradarskih rejo-
na u zemlji i inostranstvu. Takode bi se orga-
nizovali razli¢iti oblici prezentacije savremene
opreme, na kojoj bi se nasli mnogi proizvoda-
¢i iz zemlje i sveta, ali i mnogi zainteresovani
vinogradari i vinari. Posebnu ulogu ovaj cen-
tar ostvarivao bi kroz saradnju sa nau¢nim in-
stitucijama u iznalaZenju najboljih sorti grozda
za vrhunska vina, ali i re$avanju brojnih pro-
blema i promasaja koji su se desili u ovoj oblasti.
Vinokulturni centar bi trebao da poseduje pro-
storiju za multimedijalnu prezentaciju vinarija
sa ovog prostora, u kojima se posetiocima pri-
kazuju video prezentacije. Specificnost vino-
kulturnog centra moze biti i stvaranje drugih
namenskih prostorija koje mogu imati eduka-
tivni karakter, te biti namenjeni i posetiocima
koji ne konzumiraju vino. Posebno interesan-
tne mogu biti izlozbe starih nalepnica, boca i sl.

U vinokulturnom centru se mogu drzati
predavanja, savetovanja, edukacije i razni kur-
sevi (npr. kurs somelijerstva).

Podrum “Helvetia™

muzej vinogradarstva i vinarstva

U podrumu “Helvetia” se moze osnovati muzej
vinarstva i vinogradarstva VrSackog kraja.
Ovaj stari objekat sa elementima secesije do-
minira svojom veli¢inom. Kao najve¢i vinarski



podrum Vrsca, on sam sebi predstavlja atrakci-
ju, pa se moze ukljuciti u turisticke vinske obi-
laske. U muzeju bi se nalazili atari alati, sprave,
burad itd.), a obilazak podruma bi bio uz degu-
staciju (pojedinacne i grupne posete). Podrum
“Helvetija” pruza mogucnost otvaranja restora-
na (u kojem se moze vrsiti degustacija) i pro-
dajnog punkta. U okolnom slobodnom prosto-
ru ispred objekta postoji mogucnost stvaranja
pijace vina, decijeg igraliSta (provlacenje kroz
burad i druge atrakcije ovog ambijenta).

Vinogradarske kuce

Iskoristiti veliki broj, o¢uvanost i jedinstvenost
vinogradarskih kuc¢a u okolini Vr$ca. Nigde u
Vojvodini nema na jednom mestu toliko vino-
gradarskih ku¢a do kojih je tako jednostavno
do¢i. Vinogradarske kuce su nekada bile dale-
ko poznate po balovima koji su se u njima odr-
zavali. Najbolje o¢uvane i najvece treba adap-
tirati i osposobiti za prijem turista. U njima bi
se mogli drzati kursevi vezani za uzgoj, negu,
zastitu vinove loze. Kursevi bi bili organizova-
ni za manje grupe vinogradara (do 10). Za tu-
riste bi mogli biti organizovane demonstracije
o samom toku proizvodnje vina (od ¢okota do
flase). Takode, neke vinogradarske ku¢e mogu
da pruzaju usluge smestaja za sve turiste koji
bi hteli da ucestvuju u berbi grozda (turisticki
aranzman bi obuhvatao dva nocenja).

Muzeji vina u Srbiji i u svetu

Muzej vina u Aleksandrovcu - Srbija

Muzej vinarstva i vinogradarstva je osnovan
odlukom Skupsine opstine Aleksandrovac 31.
marta 2000. godine. Muzej je lociran u podru-
mu Poljoprivredne Skole sagradene 1924. u pro-
vansalskom stilu. Potreba za osnivanjem ova-
kvog Muzeja je bila zbog toga $to ni u jednom

od postoje¢ih muzeja i muzejskih zbirki u Srbi-
ji, nije svestrano prikazana ova oblast narodne
privrede. Ideja o formiranju jednog ovakvog
muzeja sa vinotekom stara je viSe od jednog
veka i vezuje se za pocetak rada Drzavnog lo-
zno-vo¢nog rasadnika, a kasnije za vinodelj-
sko-vocarsku gkolu. Sa razvojem vinarije Vino
Zupa, osnovane pre vie od pola veka, potre-
bu za Muzejom potencirali su brojni razlozi:
milenijumska tradicija, mesto i zna¢aj Zupe u
proizvodnji grozda i vina u nacionalnim raz-
merama, zupsko vinogorje sa oko 3.000 hekta-
ra pod vinogradima najvecée u Srbiji, bogat sor-
timent zasada od kojih se prave vrhunska vina
i vina sa zasticenim geografskim poreklom, ge-
neracijska orijentacija stanovnika Zupe koji su
vekovima tradicionalno vezani za proizvodnju

grozda i vina, postojanje i tradicija “Vino Zupe”

koja ima najsavremeniju proizvodnju vina, vise
desetina malih podruma za proizvodnju i ¢u-
vanje vina u Aleksandrovcu i okolnim seli-
ma, formiranje lozno-voénog rasadnika (1891.
godine) jednog od prvih u Kraljevini Srbiji sa
ekonomijom od preko 40 hektara, osnivanje
specijalizovane vinodeljsko-vocarske $kole sa
internatom (1921. godine) koja je dala brojne

Slika 10.

Muzej vinarstva i
vinogradarstva u
Poljoprivrednoj skoli
izvor: http://www.
muzejvinarstvaivino-
gradarstva.org.rs
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generacije enologa i podrumara i ¢ije tradicije
danas nastavlja Poljoprivredna $kola “Sveti Tri-
fun”, tradicionalna privredno-turisticka mani-
festacija “Zupska berba” (prvi put odrzana 1963.
godine), gde se berba grozda slavi kao opste-
narodi praznik, postojanje jedinstvene u svetu
fontane vina iz koje u dane “Zupske berbe
umesto vode tece vino i postojanje dvadese-
tak poljana - sezonskih vinogradarskih nase-
lja koja ¢uvaju dugu tradiciju vinogradarenja
i vinarenja na ovim prostorima. Osnovni za-
datak Muzeja je da sakuplja, nau¢no obraduje,
publikuje, izlaze i ¢uva predmete kojima se ilu-
struje i dokumentuje istorijski put razvoja vi-
nogradarstva i vinarstva u Srbiji (http://www.
muzejvinarstvaivinogradarstva.org.rs/index.
php?str=muzej) http://www.muzejzupe.org.rs/
Muzej_vina.htm.

Muzej vina na Peljescu - Hrvatska

U sklopu projekta “Peljeski vinski put”, u krugu
Poljoprivredne zadruge Putnikovié, otvorena je
stalna postavka prvog hrvatskog muzeja vinogra-
darstva i vinarstva. Za muzej je odabrana zgra-
da zadruznog doma iz 1948. godine, a postavka
se nalazi na povrsini od 720m”. Na tom prostoru
uz muzejsku zbirku vina otvoren je i odeljak koji
prati razvitak tehnologije proizvodnje vina od an-
tike do danasnjih dana. Medu eksponatima se na-
laze i alati za dobijanje vina, a napravljena je i sala
za degustaciju vina. Posebna atrakcija peljeskog
muzeja su vinske etikete sacuvane kroz istoriju,
koje su poklonili vinogradari sa poluostrva i dru-
gih vinogradarskih podrucja. Muzeju u Putniko-
vicu su se javile i poljoprivredne zadruge koje su
za postavku dale stare prese. Planira se i prodaja
izvornih suvenira vezanih za vinogradarstvo, kao
i da se turisti vode u berbu. Ideje za peljeski muzej,
Peljes¢ani su uzeli u obilasku francuskih i itali-
janskih vinogorja (http://213.53.24.158/20071111/
dubrovnikozr.asp).

Istorijski muzej vina u Arkanzasu (Arkansas
Historic Wine Museum) -SAD

Arkanzas ima bogatu tradiciju u proizvodnji
vina koja datira jo§ iz vremena najranijeg na-
seljavanja. Ovde je bilo 150 vinarija koje su zat-
vorene za vreme prohibicije, a danas ih ima oko
1000. Ljudi proizvode vino za li¢no uZivanje i
zbog profita. U Istorijskom muzeju vina u Ar-
kanzasu se moze videti vinsko naslede te drza-
ve. U muzeju se mogu videti: komercijalna i do-
maca oprema za proizvodnju vina, kao §to su
vinske prese, bazeni za fermentaciju, alat; re-
korde drzave u proizvodnji vina, fotografi-
je, pumpe i filtere, instrumente za ispitivanje,
opremu za fladiranje, flase i nalepnice. Takode,
moze se videti kako je tekao, pre mnogo godi-
na, proces proizvodnje vina, odnosno korak po
korak od grozda do flase (http://www.cowiewi-
necellars.com/museum.htm).

Muzej vina Pariza - Francuska

Osnovan 1984. godine, Muzej vina Pariza je je-
dinstvena kulturna atrakcija. Postavka pruza
posetiocima da se upoznaju sa bogatom istori-
jom vina i njegovom proizvodnjom. U kolekciji
se nalaze instrumenti i predmeti koji su se kori-
stili u vinogradarstvu u stara vremena. U mu-
zeju postoji restoran u kojem se moze vederati,
mogu se uzeti i ¢asovi o degustaciji vina koju
drzi jedan od vinskih specijalista ili se moze
uzeti uce$¢e u jednoj od specijalnih manife-
stacija. Casovi degustacije nastoje da pomo-
gnu amaterima da razumeju vino, pre svega da
mogu da opisu vino, da prepoznaju sorte vina
kroz degustaciju. Cas degustacije obuhvata dva
sata predavanja, pet degustacija (2 bela vina, 3
crvena vina), a kosta 45 € po osobi. Ulaznica
u muzej (obuhvata posetu muzeju i jednu ¢asu
vina) za odrasle je 8,90 €. Muzej je otvoren od
utorka do nedelje u periodu od 10,00 h do 18,00
h (http://www.museeduvin.com/english/).



Muzej vina fondacije Lugaroti u Umbriji -
Italija

Muzej vina fondacije Lungaroti se nalazi u bli-
zini Perude i Asisija u Umbriji, zemlje vina i sli-
kara. Muzej je bila ideja kontese Lungaroti koja
nije htela da to bude samo vinarija nego kom-
pleks agro turizma. Ona i njen suprug, grof
DPordo Lungaroti (Giorgio Lungarroti), su na-
pravili muzej i otvorili ga 1974. godine. U mu-
zeju se ne nalazi ni jedna vinska flaga, mada
bi verovatno ocekivali da vidimo stotine boca.
Umesto toga u muzeju se nalazi interesantna
kombinacija istorije sa pricama od starog veka
o razvoju proizvodnje i pijenju vina, ilustracije
ne samo o razvoju opreme za proizvodnju vina,
nego i posude koje su sluzile za ¢uvanje, tran-
sport i pijenje vina. Tu se takode, nalazi mnogo
umetnickih dela, slika, crteza, novina i crte-
za na keramici o konzumiranju vina. U blizi-
ni muzeja, kontesa Lungaroti je otvorila i hotel
“Le Tre Vaselle” u ¢ijem restoranu se sluze tra-
dicionalna jela tog kraja (http://www.made-in-
italy.com/winefood/wine/museum.htm).

Vinski muzej u Ehnenu - Luksemburg

Muzej vina se nalazi u bivsoj zimskoj kuci u Zi-
vopisnom mestu Ehnen na obali reke Mozel.
Muzej je otvoren 1978. godine. U muzeju je pri-
kazana proizvodnja vina, u jednoj godini, preko
slika, alata, od zimskog odmaranja vina, preko
borbe od bolesti i berbe do finalne pripreme i
flasiranja. Takode, tu se nalazi i kolekcija flasa.
U blizini muzeja se nalazi vinograd sa svim sor-
tama vinove loze koje se uzgajaju u Luksembur-
gu (http://www.luxembourg.co.uk/ehnen.html).

Nacionalni vinski centar Australije

U Nacionalnom vinskom centru turisti mogu
uzivati u vinu i njegovoj proizvodnji. Interak-
tivno vinsko putovanje (Wine Discovery Jour-
ney) i postavka pruzaju kompletni vinski do-

zivljaj. U kafic¢u, koji se nalazi u sklopu Centra,
mogu se probati australijska vina, a moze se i
probati sezonska hrana, i sve to sa pogledom na
Botani¢ku bastu. Centar se nalazi na kraju ne-
verovatne botanicke baste u Adelejdu i pruza
neverovatne mogucnosti za organizovanje raz-
nih dogadaja koji okupljaju od 10 do 1000 go-
stiju. U Nacionalnom vinskom centru se odr-
zavaju i kursevi (National Wine Education and
Training Centre-NWETC) o vinu. Cena kursa
(traje $est nedelja po dva sata nedeljno) je $215
(http://www.wineaustralia.com.au/).

Kucéa vina u Bordou (La Maison du Vin de
Bordeaux) - Francuska

Dom vina u Bordou je velicanstveno zdanje iz
18. veka u kojem je sediste Meduprofesionalnog
Saveta za vina Bordoa (Conseil Interprofes-
sionnel du Vin de Bordeaux-CIVB). CIVB ob-
jedinjava sve profesionalce za vino iz Bordoa,
vinogradare, trgovce i pregovarace iz Zironde.
U Ku¢i vina Bordoa se nalazi i Institut za vino,
koji tokom godine nudi osnovne ili napredne
kurseve za sve one koji uzivaju u vinu. Veliki je
broj kurseva koji su u ponudi: vecernji kurs, in-
tenzivni kurs eneologije sa posetama vinogra-
dima i degustacijama vina... U Ku¢i Vina se na-
lazi i vinski bar (Wine Bar), koji je otvoren za
sve posetioce i nudi razli¢ite degustacije vina
preko kojih se posetioci mogu upoznati sa vini-
ma Bordoa (http://www.bordeaux.com)

Vinorama Bordoa (Vinorama de Bordeaux) -
Francuska

Vinorama pruza posetiocima moguc¢nost da vide
trenutke iz vinske istorije Bordoa od Galo-ro-
manskog perioda do 19. veka i danasnjice, preko
kostimiranih lutaka iz razlicitih vremena sa fran-
cuskom i engleskom muzikom. U prvom delu
posetioci mogu da vide 13 slika koje su tipi¢ne za
istoriju Bordoa, a koje se nalaze na povrsini od
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Muzej vinskih etiketa
u Bordou

izvor: http://winestyle.
rs
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6oom>. Poseta se zavrSava degustacijom nekih
istorijskih vina. Za odrasle ulaznica je 5,40 € (Vi-
norama de Bordeaux, Musée du Vin, Bordeaux).

Muzej vinskih etiketa

Godine 1872. Fernand Nolasque je u svojoj dva-
desetoj godini osnovao Stampariju u Bordou. U
to vreme radilo se manualno: koriS¢enje lito-
grafske prese iziskivalo je veliki fizi¢ki napor, a
manipulacija teskim litografskim kamenovima
bila je prili¢no delikatna, jer se moralo voditi ra-
¢una da se ne ostete ru¢no radene, unikatne po-
dloge za stampu. Revolucija litografije stvorila je
mogucnost §tampanja etiketa u vise boja. Pred
kraj Zivota Fernanda Nolasquea, ta¢nije 1944.
godine, njegov sin Roger Nolasque postepeno se
preorjentisao na offset stampu, koja je nastala u

to vreme i omogucila jo§ kvalitetniju i precizni-
jureprodukciju crteza, karaktera, a time i izradu
etiketa u viSe boja. Christian Nolasque je 1985.
godine, kao jedan od prvih stampara u Francu-
skoj, zapoceo proizvodnju samolepljivih etiketa
$to je i danas vodedi trend u svetu.

Porodica Nolasque pratila je razvoj vinari-
ja iz Bordoa, Loare, Alzasa, kao i iz regija Ko-

njak i Sampanja. Znacajni koraci u komercijali-
zaciji vina postignuti su zahvaljuju¢i njihovim
kreacijama etiketa koje su bile unikatni ru¢ni
radovi onda$njih umetnika. Na pojedinim eti-
ketama radilo se i po nekoliko nedelja, a neke
od njih danas su izloZene u privatnom porodi¢-
nom muzeju etiketa u Dvorcu Muriak (Cha-
teau Mauriac), prebivalistu bivseg francuskog
pisca i Nobelovca Francois Mauriaca, nedaleko
od Soterna i svega nekoliko kilometara od fan-
tasticnog Chateau d’Yquema.

Osim ruc¢no izradenih litografskih kame-
nova sa slikama Grands Crus Classes Chateaua,
ljubitelji vinskih etiketa u ovom muzeju mogu
da vide i bogatu kolekciju etiketa iz cele Fran-
cuske. Izmedu ostalog, tu se nalazi i komplet
kolekcija etiketa Chateau Mouton Rotschilda,
za koji je karakteristicno da je svake godine
drugi umetnik kreirao etiketu.

U muzeju su izlozeni i alati koji su se neka-
da koristili, a posetioci mogu da uzivaju u am-
bijentu boje, slike i kreativnosti nekadasnjih
pasioniranih majstora, koji su “rukom i srcem
bili vezani za svaku etiketu ponaosob”.

Jedan deo te kolekcije stigao je 2002. godine
u Beograd, a obuhvatao je mnogo zanimljivih
etiketa Grand Crus Classes vina, kao i mnogo-
brojne etikete modernijeg dizajna. Ova moder-
na $tamparija danas se oslanja na kompjutere,
savremene programe za kreaciju modela i eti-
keta i proizvodi godisnje vise od 100 miliona
vinskih etiketa (http://winestyle.rs/2010/etike-
ta-vizit-karta-vina/).

TURISTICKE MANIFESTACIJE POSVECENE VINU | VINOVO]J LOZI

Kulturno-umetnicke i zabavne manifestacije
predstavljaju poseban aspekt i priliku u turi-
stickoj ponudi. Ove manifestacije predstavljaju
kreativne i kompleksne kulturne i drustveno-

ekonomske dogadaje, koji se sastoje iz razlici-
tih kulturnih programskih sadrzaja. Ovakve
manifestacije mogu biti motiv dolaska turista,
a isto tako i dodatni sadrzaj turistickog borav-



ka. Njima se ostvaruju turisticki efekti i cilje-
vi koji imaju dru$tveno-ekonomski znacaj za
turisticko mesto. Kako je vino znak radosti i
zdravlja, to je logi¢no i opravdano da se u dani-
ma takvih proslava, u turistickoj ponudi nadu
najbolja vina. Uz odgovarajuca jela, koja pred-
stavljaju lokalni specijalitet, vinske karte u ho-
telima i restoranima treba da ponude $iri asor-
timan vina, posebno onih najkvalitetnijih i
nadaleko ¢uvenih.

Vinske manifestacije u Vojvodini

Kalendar manifestacija u slavu loze, vina i vi-

nogradarstva u Vojvodini:

1. Dani vina, Irig, selo Rivica - februar

2. Osveclenje vinograda “Sveti Trifun”, Irig -

februar

Sajam mladog vina, Vrdnik - mart

VINOEFEST - Vrsac

InerFest - Novi Sad

Grozdebal, Apatin - septembar, tradicio-

nalni lokalni festival vina

7. Berba grozda, Vr$ac - septembar (odrza-
va se svakog treceg vikenda u septembru.
Okuplja na hiljade ljudi koji slave berbu gro-
zda, koji degustiraju odli¢no vino i vesele se
uz dobru muziku. Tradicionalno se organi-
zuju i vatromet, koncerti, nastupi tambura-
$a, grozde iz aviona, a organizuje se i poseta
vinogradima i vinskim podrumima u Gu-
durici i Velikom Sredistu)

8. Berbanski dani, Pali¢ - septembar (praz-
nik grozda i vina, dani vinske kulture i vin-
skih pesama. Tradicionalna manifestaci-
ja koja se odrzava krajem septembra u cast
nove berbe. To je dvodnevna manifestacija
sa bogatim i atraktivnim programom kako
za turiste i ljubitelje vina, tako i za vinogra-
dare. Program sadrzi berbansku paradu, iz-
lozbu voca, grozda, vina, folklorne i mu-

S o

zicke tacke. Organizuje se i berbanski voz,
berbanska parada, ceremonija konzula i vi-
tezova vinskog reda, degustacija vina, vin-
ski tunel)

9. Karlovacka berba, Sremski Karlovci - sep-
tembar (trodnevna kulturno-turisticka ma-
nifestacija, uz izlozbu grozda i karlovackih
vina i proglasenje najboljeg vinara Karlova-
ca)

10. Pudarski dani, Irig - septembar (iriska
vina uz tamburase, maskenbal, proglasa-
vanje gospodara pudarskih dana) (http:/
www.turistickiklub.com/index.php?page=-
stat&c=15&t=Srbija+-+putevi+vina&d=149)

Manifestacija "Karlovacka berba grozda"
Ova manifestacija je nastala iz tradicionalne
obic¢ajno-narodne svecanosti kojom se obeleza-
va pocetak berbe grozda.

Karlovci su tokom 19. veka postali ¢uveni po
svojim nadaleko poznatim berbama. Vinogra-
darske kuce brale su svoje vinograde mobom,
koja se smatrala praznikom i prilikom da se
okupe rodaci, prijatelji, komsije. U to vreme
berba je pocinjala u drugoj polovini septem-
bra, jer su stare sorte grozda ranije dozreva-
le. U Sremske Karlovce su dolazili momci i de-
vojke iz Kovilja, Zablja, Ka¢a i drugih backih
sela kod svojih rodaka i poznanika i tu ostajali
po nedelju i viSe dana, sve dok se ne oberu i su-
sedski vinogradi. U dane berbe, karlovacka su
se brda tresla od pesme i vriske. Uvece su se be-
raci vracali uz svirku, pesmu, a ponekad i uz pu-
cnjavu. Posle vecere odlazilo se na rogalj, mesto
odredenom za zabavu, na uglovima ku¢a. Na
roglju se igralo na Belilu, u Gornjem i Donjem
kraju, svakog dana, dok traju seljacke berbe. Ve-
selje je pocinjalo ¢im se smrkne. Rogljevi su bili
osvetljeni fenjerima. Cetrdesetih godina 19. veka,
berba je pocinjala o Krstovdanu, a dan pocetka
berbe odredivala je policija. Imu¢niji Karlovca-
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+ Slika 12. Karlovacka
berba grozda 2006.
Foto: Tatjana Pivac
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ni brali su svoje vinograde iznajmljenom rad-
nom snagom, uglavnom Slovacima iz Stare Pa-
zove. I na ovim berbama je bilo svirke, pesme i
kola, ali se sve to odigravalo u dvoristima imuc-
nijih ku¢a. Van berbe, nedeljom i praznikom,
odmah posle rucka, sakupljali su se momci i de-
vojke na roglju i igrali uz muziku u kolu. Podvi-
kivale su se poskocice i uz gusle pevale junacke
pesme, koje su dolazile sa strane i uz ve¢ poznate
i odomacene, ¢inile bogat i Zivopisan sadrzaj. U
drugoj polovini 19. veka rogalj je bio na Belilu,
u Donjem kraju pred ku¢om Popovi¢a-Smotre,
gde se i danas nalazi ¢esma Sv. Andrije i gde
tece najbolja karlovacka voda i u Gornjem kraju
pred ku¢om Save Jovica. Zivotna radost i lepota
inspirisali su pesnika Branka Radicevic¢a koji je
Cesto vidan na Belilskim sedeljkama i koji je u
svojim pesmama ostavio trajno svedoc¢anstvo o
vremenu u kojem se zapravo, radala nova srpska
kultura i novi duh. Ovakve berbe su trajale do
1885. godine kada je filoksera unistila karlovacke
vinograde (Petrovié, 1954).

Nakon pauze od oko dvadeset godina ma-
nifestacija berbe grozda obnovljena je 1992. go-
dine u organizaciji Skup$tine ops$tine Sremski
Karlovci, sa ciljem da se nastavi tradicija kar-
lovackog vinogradarstva i podstaknu proizvo-
dacdi vina i od tada se odrzava svake godine po-
slednjeg vikenda u septembru, odnosno prvog
vikenda u oktobru. Od tada, berbe se polako
pomeraju ka oktobru, jer su nove sorte vino-
ve loze dozrevale u prvoj polovini tog meseca.

Kao trodnevna kulturno-turisticka manife-
stacija, berba okupi brojne poklonike i ljubitelje
vina i zabave. Pored vina i grozda, koji se pro-
daju na tezgama postavljenim u centru mesta,
na ovoj manifestaciji sve uéestalije pojavljuju se
i domaci lokalni specijaliteti hrane poput do-
mace Sunke, belog sira i kajmaka, slatke pite
i drugih proizvoda, kao ocigledan znak da su
vino i hrana vremenom nasli zajednicki jezik.

Karlovacku berbu prati izlozba karlovackih
vina i proglasenje najboljeg vinogradara, naj-
boljih vinara, najboljeg vinara za marketinski
nastup i najboljeg mladog vinara.

Pored dosadasnjih sadrzaja, program ponu-
de karlovacke berbe danas zahteva i nove ideje,
koje ¢e svojom atraktivno$c¢u privudi goste i tu-
riste. Jedan od predloga nazire se u neposred-
nom ukljucivanju starih i novih podruma i
vinarija kroz njihovu prezentaciju i posetu tu-
rista, te degustaciju najboljih vina.

Izbor najlepse devojke berbe na “grozdeba-
lu” je nesto $to prija ovakvom skupu i kao ra-
dost hiljadama prisutnih o¢iju. Najlepsa de-
vojka bi mogla, u kaci na trgu u Sremskim
Karlovacima, koju bi prethodno vinogradari
napunili obranim grozdem, simboli¢no, poce-
ti sa gazenjem-muljanjem grozda, kao §to se to
nekad radilo, u stara vremena. Sira bi se tocila
poslednjeg dana slavlja.

Dok traju dani berbe u Sremskim Karlov-
cima mogla bi da bude organizovana likovna



kolonija sa poznatim slikarima, koji bi stvara-
li na temu prepoznatljivih motiva berbe, gro-
zda, vinograda...Nastali radovi u takvim kolo-
nijama prodavali bi se na organizovanoj, javnoj
aukciji, sa namerom da se nadu na zidovima
sremskokarlovackih poslovnih i privatnih pro-
storija, kao svojevrstan vid kulturnog opleme-
njivanja prostora i stvaranje atmosfere o Kar-
lovcima kao izrazito vinarske varosice.

“Grozdebal” se najve¢im delom odvija u
centru Karlovaca, a godi$nje ovu manifestaci-
ju poseti preko 100.000 ljudi.

Proslava Svetog Trifuna

Poslednjih godina u Sremskim Karlovcima
praznuje se Sveti Trifun, kao zastitnik vinogra-
da i vinogradara, a 14. februar obelezava kao
dan vinogradarske slave. Po narodnom uvere-
nju, na taj dan, vinogradari odlaze u vinograd,
orezuju bar jedan ¢okot i zalivaju ga starim do-
brim vinom, da bi vinograd rodio te godine. Na
taj nacin, simboli¢no se vraca snaga celom vi-
nogradu.

“Pudarskidani” u Irigu

Zele¢i da na pravi na¢in afirmise bogatu kul-
turnu i privrednu tradiciju Iriga, Drustvo “Iri-
zana” je 1993. godine organizovalo prve Pudar-
ske dane. Ova kulturno-turisticka i privredna
manifestacija posvecena je pudaru -¢uvaru vi-
nograda, obi¢nom c¢oveku, bez koga ne bi bilo
ni vinograda, ni bozanskog pi¢a.

Pre vi$e od 150. godina u Irigu, kao i u dru-
gim krajevima Vojvodine postojalo je zanima-
nje koje se zvalo — pudar. Ovo staro zanima-
nje danas vi$e ne postoji i retko ko zna u stvari
¢ime su se pudari bavili. Pudari su bili ljudi koji
su brinuli o vinogradu i ¢uvali ga tokom leta
od raznih $tetocina. Pudar nije mogao biti bilo
ko, a gazde su uvek birale najpostenije ljude
za pudare kojima bi poverili vinograde na ¢u-

vanje preko leta od juna do oktobra, dok ne
po¢ne berba. Cuvanje vinograda nije pla¢ano
novcem, jer ga tada nije bilo, nego su gazde
brinule o svojim pudarima, i davale im hranu
preko zime, a platu bi pudari primali u zitu, ku-
kuruzu, ili kako se ve¢ dogovore (Utvi¢, 1990).
Da bi odbranili vinograd od najvecih neprijate-
lja - ¢voraka, pudari su imali svoje “oruzje”, jer
kada ¢vorak naleti u jatu od po hiljadu jedinki,
moze da strada ceo godisnji rod. Da se to ne bi
desilo pudari su ih terali budZom (vrsta Stapa),
¢andrkaljkom i klepetusom.

Kako ovog starog i tradicionalnog zanima-
nja ve¢ odavno nema, Irizani su odluc¢ili da or-
ganizuju manifestaciju u ¢ast pudara kako ovo
zanimanje za$titnika vinograda ne bi otislo u
zaborav.

Manifestacija “Pudarski dani” je nastala iz
zelje nekolicine ljudi, koji su hteli da predstave
Irig, i sve ono §to ga ¢ini posebnim i §to moze
da pruzi, a to su iri$ka vina i vinogradi koji su
zahvatali velike povr$ine. Danas je ovo naj-
ozbiljnija i najve¢a manifestacija koja se odrza-
va u Irigu i koja zadovoljava potrebe svih uzra-
snih grupa.

Posebnu atrakciju programu “Pudarskih
dana” daje defile razli¢itih zaprega, tako da se
na jednom mestu mogu videti fijakeri, ¢eze, gi-
kovi, federi, taljige i volovska kola. Oni kruze
ulicama Iriga u pratnji tamburasa i igraca koji
su obuceni u narodne nosnje i koji izvode na-
rodne igre Srema, a voznju zavr$avaju ispred
opstinskog parka, gde se gostima sluzi frusko-
gorski frustuk sa tradicionalnom kuhinjom i
kvalitetnim vinom i rakijom.

Naravno, tu je i centralna figura manifesta-
cije - pudar, koji obucen u tradicionalnu pu-
darsku nosnju vrac¢a uspomene na pudarenje,
berbu grozda i pravljenje vina.

Drugi dan ove manifestacije je posvecen
deci za koju se organizuje maskembal i takmi-

Slika 13. Maskota
pudarskih dana
lzvor: http://www.
turorgirig.org.rs
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¢enje u pravljenju fenjera i maski od bundeve i
literalnih radova na temu vinograda, od kojih
se biraju i nagraduju najbolji. Takode, drugog
dana manifestacije biraju se najbolji podrumi
i vinogradi protekle godine. Posle proglase-
nja najboljih podruma, nastupaju razna umet-
nicka drustva koja upotpunjuju ovu kulturnu
manifestaciju svojim programima za mlade, a
vece se uglavnom zavrsava vatrometom.

Tre¢i dan “Pudarskih dana” je u posvecen
gostima. U Irig tada dolaze ugledni gosti, prija-
telji i poslovni partneri koji su na bilo koji nac¢in
vezani za Irig. Na taj dan je u Irigu sve podre-
deno gostima kojima se organizuju prijemi u
opstini i obilasci vinograda gde im se pokazu-
je kako su nekada ziveli i radili pudari u svo-
jim vinogradima, a posebno kako su spremali
svoje obroke i daleko ¢uveni pudarski papri-
kas (Stanimirovi¢, 2003, http://www.turorgi-
rig.org.rs/index.php?page=49&lang=cp). Posle
obilaska vinograda gosti dolaze u park ispred
opstine, gde se posle dva dana organizovanja
svih desavanja, okupljaju svi ucesnici i posetio-
ci, i gde se odigrava centralni dogadaj prazni-
ka “Pudarski dani”, koji predstavlja pravi Vasar
(Romeli¢ i dr, 2007).

“Pudarske dane” kao i uvek zatvara dotada-
$nji “Gospodar pudarskih dana” i uvodi u nove
duznosti nekog novog domacina koji je duzan
da nastavi tradiciju i otvori naredne “Pudarske
dane” i da produzi se¢anje na ovo zaboravljeno
zanimanje predaka.

“Sveti Trifun" u Irigu

Sveti Trifun za narod Iriga predstavlja velikog
sveca, mucenika, zastitnika vinograda, u ¢iju
Cast se generacijama i tradicionalno osvecuju
vinogradi i prireduje proslava. Sveti Trifun je
roden u Frigiji u tre¢em veku od poboznih ro-
ditelja i bavio se cuvanjem gusaka i drugim polj-
skim poslovima. Kako je bio pobozan, Bog mu

je podario i dar ¢udotvorca, kako bi mogao da
isceljuje bolesne kojima je mnogo pomagao. Pre-
danje kaze i da je iscelio kéerku cara Gordija-
na-Gordu koja je obolela od teske dusevne bo-
lesti. Medutim, za vreme rimskog cara Decija,
zapovednik oblasti u kojoj je sveti Trifun Ziveo
je saznao da leci bolesne molitvom, pa ga je poz-
vao kod cara da se odrekne vere u Hrista. Iako
veoma mlad, sa svojom dvadeset i jednom go-
dinom, sveti Trifun nije hteo da poklekne i da
se odrekne Hrista. Zbog toga je svirepo mucen
i odluceno je da mu se odsece glava. Ali kada je
dzelat zamahnuo svojom sekirom sveti Trifun je
pao na zemlju i izdahnuo. Dan svetog Trifuna
se proslavlja 14. februara po novom i 1. februara
po starom kalendaru, na sam dan njegove smrti.
Kako je sveti Trifun imao jako veliku ¢udotvor-
nu mo¢ nad usevima, pravoslavna crkva je usta-
novila naro¢iti molitveni ¢in, koji se vrsi na nji-
vama i bastama, ako se dogodi $teta od insekata,
miseva ili drugih Stetoc¢ina. Pri ovom ¢inu sve-
$tenik uzima ulje iz kandila svetog Trifuna i bo-
gojavljensku vodicu i unakrst kropi njivu, bastu
ili vinograd i ¢ita molitvu. Posto se smatra da je
ovaj svetac, pre svega zastitnik vinove loze i vi-
nogradarske delatnosti, ali i vina, kao svog sveca
ga slave svi vinogradari i gostionicari.

Na taj dan vinogradari odlaze u vinogra-
de, orezuju lozu i zalivaju vinom po koji ¢okot.
Veruje se da ¢e tako vinogradi povratiti snagu
posle dugog zimskog mirovanja i da e loza
moc¢i da buja u prole¢e (Romeli¢ i dr, 2007).

“Danivina" u Rivici

Turisticko-privredna manifestacija “Dani vina
- Rivica”, odrzava se od 2002. godine krajem ja-
nuara. Takmicarski deo programa pocinje u
jutarnjim ¢asovima prijavom ucesnika koji se
nadmecu za najbolji vinski podrum, kao i naj-
bolje crno, belo, roze i staro vino. Komisija obi-
lazi podrume i uzima uzorke vina iz starih



bacvi, a zatim degustira plemenito pice, sprav-
ljeno od najboljih sorti grozda. Proglasenje po-
bednika je u popodnevnim ¢asovima. Istovre-
meno uz “vinski spektakl”, na platou ispred
Mesne zajednice, odrzava se i “Ribicka zabija-
¢a”, tokom koje se tope ¢varci i prave kobasi-
ce, Svargle, krvavice i ostali proizvodi od svinje.
Ucesnici se takmice i u brzom ispijanju vina i
drugim “disciplinama” (http://www.turorgirig.
org.rs/index.php?page=98&lang=cp).

InterFest - Novi Sad

Interfest je festival vina medunarodnog karakte-
ra koji se svake godine odrzava u centru Novog
Sada i prema oceni medija spada u najvece doga-
daje u Novom Sadu. Svake godine Interfest po-
seti izmedu 30.000 i 50.000 ljubitelja vina. Veli-
ki broj ucesnika festivala, veliki broj posetilaca
i velika medijska podrska su razlozi zbog kojih
Interfest vazi za jedan od najvecih i najznacajni-
jih vinskih festivala u regionu (http:/www.mo-
jevino.net/more-about-joomla/30-dogadjaji/176-
interfest-2011.html). Ideja Festivala je zasnovana
na promociji vina i vinske kulture u nasoj zem-
lii kroz sintezu vinarstva, gastronomije i muzi-
ke. Jer, Festival pre svega treba da pokaze publici
domace vinarstvo koje je u ekspanziji poslednjih
godina, ali ujedno da predstavlja i odli¢an ambi-
jent za strance koji zele da prodru na sve intere-
santnije srpsko trziste.

Prvi festival vina InterFest je odrzan 2004.
godine na Ribarskom ostrvu, jednom od naj-
popularnijih izletita u Novom Sadu. Te godi-
ne festival je okupio vise od trideset vinarija iz
zemlje i inostranstva.Ve¢ sledece godine broj
izlagaca se gotovo utrostrucio - InterFest 2005.
okupio je vise od 8o proizvodaca vina i prate-
¢e opreme za vino, kao i turisticke organizaci-
je, predstavnike specijalizovanih ¢asopisa, me-
dija i svih ostalih koji se bave proizvodnjom,
distribucijom i konzumiranjem vina. Sve to
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se odigralo na Trgu Slobode, u samom cen-
tru Novog Sada. Na InterFest 2006. (odrzan na
platou SPENS-a), svoja najbolja vina, ukupno
600 vrsta, ponudilo je na degustaciju i proda-
ju 104 vinarije iz Portugalije, Spanije, Francu-
ske, Nemacke, Grcke, Italije, Madarske, Slove-
nije, Hrvatske, Makedonije, Crne Gore, Bosne
i Hercegovine i veliki broj najpoznatijih doma-
¢ih proizvodaca vina. Godine 2007. ucestvova-
lo je oko 146 izlagaca, sa 600 vrsta vina iz 14
zemalja. InterFest 2007. posetilo je oko 70.000
posetilaca, a za tri dana, na Festivalu je popije-
no vise od 30.000 litara i prodato 6.000 buteljki
vina. Tokom festa odrzano je i nekoliko speci-
jalizovanih predavanja, a medu najzapazeni-
jim dogadajima bili su: promocija hrane, vina
i raznih vrsta maslinovog ulja iz Istre-istarski
prsut, tartufi, rakovice i drugi njihovi tradicio-
nalni specijaliteti; degustacija francuskih vina,
na kojoj je svoje proizvode ponudilo sedam po-
druma iz Cetiri vinska regiona Francuske; de-
gustacija vina iz Dalmacije koju je vodio Mate
Violi¢, vlasnik vinarije Matusko sa Peljesca, a
posetioci su probali poznate plavce, posipe, po-

» Slika 14. Interfest
Izvor: http://www.
mojevino.net
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» Slika 15.
Jedan od izlagaca na
Interfestu 2007.
Foto: Tatjana Pivac
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stupe, dingace i druge autohtone sorte vina iz
ove oblasti. Zanimljivost festivala bila je i neka
vrsta takmicenja, odnosno, posetioci su iza-
brali vino koje ¢e se prodavati u Tempu. To je
crni bermet iz sremskokarlovackog podruma
Ki$ (http://interfest.org.rs/interfest//). Godi-
ne 2010. InterFest je odrzan na Petrovaradin-
skoj tvrdavi. Poslednji 8. Medunarodni festival
vina InterFest 2011. je odrzan na Trgu Slobode
u Novom Sadu, od 30.juna do 2.jula 2011.
Tokom tri festivalska dana na nekoliko lo-
kacija su se odrzavale specijalne degustaci-
je, radionice i prezentacije namenjene pravim
poznavaocima i ljubiteljima vina, enolozima
i profesionalcima iz vinske industrije (http://
www.mojevino.net/more-about-joomla/30-do-
gadjaji/176-interfest-2011.html).

Grozdebal - Sonta

Grozdebal u Sonti kod Apatina se odrza-
va u septembru, a 2011. godine je odrzan po
80. put. To je najstarija folklorno-turisticka

manifestacija u ovom delu Vojvodine (http://
www.o25info.rs/vest_6_desavanja_8338_p0-
ceo-jubilarni-8o-grozebal-u-sonti.html). Ova
tradicionalna kulturna manifestacija zapodi-
nje defileom ucesnika, ulicama sela, simboli-
&ki utemeljenog kao Sokacka svadba. U popod-
nevnim ¢asovima ispred Doma kulture defiluju
i mazoretkinje, u basti Doma kulture obavlja se
simboli¢no vencanje Kneza i Kneginje. Sveca-
na misa zahvalnica pocinje u 17 ¢asova u me-
snoj Crkvi Sveti Lovre, a u vecernjim ¢asovima
predvidena je u Domu kulture zavr$na prired-
ba Grozdebala sa bogatim kulturno-umetni-
¢kim programom.

Berbanski dani na Palicu

Berbanski dani je manifestacija posvelena
grozdu i vinu koju organizuje JP Pali¢-Ludas
u septembru. Berbanske sveCanosti na seve-
ru Backe se organizuju povodom zavrsetka ra-
dova u vo¢njacima i vinogradima kada se plo-
dovi nalaze na sigurnom, a vino sazreva pod
budnim okom vinara. Berbanski dani se go-
dinama organizuju u suboti¢ko-horgoskoj pe-
§¢ari, a od nastanka manifestacije suorganiza-
tor je Podrum Pali¢. Berbanski dani pocinju
Zivopisnom Berbanskom paradom. Parada
pocinje ujutro, stvara se kolona, svi su okice-
ni, u narodnim no$njama, iz grada polazi be-
splatni gradski $inobus tkz. berbanski voz, fi-
jakeri nose korpe sa grozdem, novim vinom,
vocem. Kolonu na Velikoj terasi do¢ekuje gra-
donacelnik, kome pudar godine urucuje osli-
kanu tikvu nategacu. Vitezovi vina vezuju oci
najboljem pudaru godine koji degustira 6-7
razli¢itih vina koje mora da pogodi. Nakon
toga se uz ritual promoviSe u viteza vina. Pa-
licki spektakl, uz sve uspehe vinogradara i vo-
¢ara ima i svoje atrakcije kao $to su, na primer,
parada gizdavih konja i fijakera, izbor kralji-
ce berbe, izbor pudara godine, nastup vite-



zova vinskog reda “Arena Zabatkiensis”, oce-
njivanje najboljih proizvodaca i preradivaca.
Nakon parade sledi Vinska festa, kada pose-
tioci mogu da degustiraju vino i $iru. Mulja se
grozde i prireduje izlozba voca i povréa. Uz Se-
taliSte kraj Pali¢kog jezera postavlja se bazar
rukotvorina i mala pijaca preradevina, meda,
lekovitog bilja i vo¢a. Berbanskim danima se
simboli¢no i zatvara turisticka sezona na Pali-
¢u (Casopis Vino, broj 12, 2004).

Banostorski dani grozda

Banostor je odavno poznat po dobrim vinogra-
dima i vinu. Manifestacija “Banostorski dani
grozda” se tradicionalno odrzava od 1997. go-
dine svakog drugog vikenda u septembru. Vi-
nogradari i vinari okupljeni u udruzenje “Sveti
Trifun”, obelezavaju pocetak nove berbe uz
pesmu i vino. Organizatori su Mesna zajedni-
ca Banostor, Zemljoradnicka zadruga “Grozd”
i Izvr$ni odbor skupstine op$tine Beocin. Ma-
nifestacija okupi preko 2000 gostiju iz raznih
krajeva Vojvodine. Na manifestaciji stru¢na
komisija ocenjuje kvalitet banos$torskih vina i
rakija i kvalitet izloZenog grozda (¢asopis Vino,
broj 12, 2004).

Sajam vina VINOFEST - Vrsac

Sajam vina VINOFEST se odrzava od 2006. go-
dine u februaru u Vr$cu (Centar Millennium).
Medunarodni sajam vina i opreme za vino-
gradarstvo okuplja proizvodace vina i prate-
¢e opreme za vino, turisticke organizacije, spe-
cijalizovane Casopise i sve ostale koji se bave
proizvodnjom, distribucijom i konzumiranjem
vina. VINOFEST je sajam promotivnog i pro-
dajnog karaktera i na izlozbenim $tandovima
vinari mogu prodavati vina i rakije na bazi gro-
zda. Ulaz na sajam je besplatan za sve posetio-
ce Organizatori Sajma su Turisticka organiza-
cija op$tine Vrsac i Centar Millennium (http://

www.putvinasrbije.rs/manifestacije-u-cast-
grozdja-i-vina/).

Dani berbe groida u Vrscu

Vr$acka berba grozda prvi put je odrzana 1957.
godine i od tada se tradicionalno odrzava
svake godine. Manifestacija protie u znaku
grozda i vina. Uz dane berbe grozda osim za-
bavnih, uvek idu privredne i kulturno-umet-
nicke manifestacije. Tokom ovih pet deceni-
ja odrzavanja bilo je prodajnih izlozbi lokalne
industrije i zanatstva, foto izlozbi “Prirodne
lepote Vr$ca”, organizovana su predavanja
“Grozde kao lek”, ve¢e narodnih i zabavnih
pesama, nastupi folklornih grupa. U okvi-
ru berbi grozda organizovane su konjicke i
moto trke, smotre fijakera, izbori lepotica, bi-
ciklisti¢ki karavan...Poslednjih godina, tokom
odrzavanja manifestacije, organizuje se i Put
vina. Vrs§¢ani i njihovi gosti imaju priliku da
posete savremene pogone za preradu grozda
u Vr$ackom podrumu, obilaze vinograde u
pravcu Mesic¢a, Gudurice i degustiraju vino u
Dvorcu prijateljstva.

+ Slika 16. Dani grozda
u Banostru 2007.
Foto: Tatjana Pivac
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4 Slika 17. Vrsacka
berba grozda 2006.
(detalj sa izlozbe)
Foto: Tatjana Pivac
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Sajam vinogradarstva i vinarstva

Pored brojnih manifestacija koje su posvecene
vinu i grozdu, u vinskoj turisti¢koj ponudi Voj-
vodine nedostaju specijalizovani sajmovi. Novi
Sad, Subotica i Vr$ac zasluzuju da budu mesto
u kojem ¢e se tradicionalno odrzavati izlozbe
vina, vinogradarske i vinarske opreme. Mesta,
koja ¢e omoguditi susret i blize povezivanje
proizvodaca, preradivada i kupaca i biti simbio-
za vinske i turisticke ponude. Mesta na kome
¢e se dogovarati zajedni¢ki nastup i prezenta-
cija vojvodanskih vinara na vinskim i turisti-
¢kim sajmovima i promocijama u inostranstvu.
Sajam bi ukljucio i nau¢nu komponentu, tako
da bi svake godine mogao biti odrzan u znaku
aktuelne teme posvecene npr. vinu i turizmu,
vinu i zdravlju, vinu i tradiciji, vinu i omladini i
sl. Pored klasi¢nog oblika dodele priznanja naj-

boljima i najuspe$nijima, sajam bi bio promoci-
ja novih vrsta grozda i novih vina, mehanizaci-
je, dodatne opreme i sl.

Bila bi to prilika za brojne turiste i goste,
koji dolaze da na jednom mestu, uz relativno
mali trosak, prosire svoje vinske horizonte i
upoznaju se sa novim vinima i proizvodac¢ima.
Ovakvi sajmovi privukli bi i brojnu poslovnu
publiku, ugostitelje i hotelijere.

Kombinovane manifestacije

Pored centralnih vinskih manifestacija u poje-
dinim vinogradarskim podrucjima Vojvodine,
treba razviti jo$ nekoliko vinskih manifestacija
koje bi se kombinovale sa ve¢ postoje¢im (uvr-
stiti i prehrambene proizvode - med, doma-
¢e kolace, krofne, domace pecivo, neke druge
oblike turizma, odrzavati manifestacije zimi
posle svinjokolja i sl.). Takve manifestacije bi
trebalo odrzavati van opste turisti¢ke sezone, a
tokom vikenda i bar jednom mese¢no, kako bi
privukle $to veci broj turista.

Danas se zahvaljujuéi vinu odrzavaju, kao
§to smo videli, razne manifestacije koje priv-
la¢e paznju mnogih posetilaca koji su verni
vinu. Manifestacije koje se odrzavaju u Irigu,
Rivici, Sremskim Karlvcima poveéavaju po-
pularnost vina ovog mesta, i sa turistickog
aspekta imaju izvanredan znacaj. Ove mani-
festacije, u drustvenom pogledu zadovoljavaju
sve starosne i interesne grupe i ¢ine jedan ka-
rakteristi¢an proizvod koji se nudi posetioci-
ma. Turisti koji dolaze imaju pogodnost da na
jednom istorijski poznatom mestu nauce sve
o vinu, degustiraju ga i kupe i tako obogate
svoje znanje, a u isto vreme kupovinom vina
ponesu sa sobom jedan karakteristican proiz-
vod, koji se vekovima razvijao i poboljsavao
svoj kvalitet. Takode, turisti mogu da uziva-
ju u preplitanju tradicionalnog i savremenog
pripremanja vina.



Vinski festivali u svetu
Dogadaji posveceni vinu i hrani obezbeduju
dodatnu dobit vinarijama:

— Vinarije imaju jeftiniji (I ponekad pro-
fitabilniji) nac¢in da promovisu svoju
marku novim potro$acima

- Vinski regioni utemeljuju jasniji i jaci
identitet

- Vinski proizvodacdi dobijaju moguénost
da uti¢u na potrosace i da dobijaju po-
vratne informacije od njih

- Vinski dogadaji, mozda vise nego neke
druge forme vinskog turizma, daju
proizvoda¢ima vina pristup “ciljnim,
ozna¢enim kupcima”, ili zainteresova-
nim potro$a¢ima za izloZene proizvode
i kupe

Vinski festivali u proslosti i danas veli¢aju
vino. Odrzavaju se $irom sveta, u svim vino-
gradarskim podrucdjima. U daljem tekstu bice
prikazani samo neki festivali posveceni grozdu
i vinu, a sa ciljem da se stvore nove ideje za or-
ganizovanje sli¢nih dogadaja i u Vojvodini i da
se na taj na¢in upotpuni turisticka ponuda vi-
nogradarskih regija.

Fétes des Vignerons de Vevey

(Festival vina u Veveju)

Festival vina se odrzava u Svajcarskom selu Vevej
od sredine 17. veka. To je svetski najpoznatiji vin-
ski festival. Vevej se nalazi na Zenevskom (Le-
manskom) jezeru izmedu Lozane i Montrea. Kraj
je poznat po vinogradarstvu, proizvodi suva, ro-
busna (jasna, zdrava) bela vina. Cilj festivala je da
se vrati i sacuva tradicija iz 17. veka. Tokom pro-
$log veka ovaj festival se odrzavao 1905, 1927, 1955,
1977. 1 1999. godine. Festival se odrzava u cast lo-
kalnih proizvodaca vina i odrZzava se samo pet
puta u toku veka. Poslednji put festival “Radanje
vina” se odrzavao od 29. jula do 15. avgusta 1999.

godine. Te godine festival je imao podrsku mno-
gih organizacija ukljucuju¢i Swiss Air, Wintert-
hur, Nestl¢, Banque Cantonale Vaudoise, La Poste,
TSR, Radio Suisse Romande i 24 Heure Edipres-
se. Pola miliona posetioca je prisustvovalo na 15
otvorenih performansi i ¢etiri parade koje su bile
deo ovog spektakularnog dogadaja. Pet hiljada lo-
kalnih glumaca i u¢esnika je pomagalo poznatim
profesionalnim pevacima, plesa¢ima i orkestrima
(http://www.winelit.slsa.sa.gov.au/worldfest.htm;
Hall, 2000).

Barosa vinski festival

(Barossa Vintage Festival)

Barosa vinski festival u Australiji je najvedi
vinski festival, a i festival je sa najduzom tradi-
cijom. Odrzava se od 1947. godine. U pocetku
se odrzavao svake godine, a sada svake druge.
Druga dogadanja u Barosi su: Godi$nji Barosa
klasi¢ni vikend, Proleée u Barosi i Medunaro-
dni Barosa muzicki festival, ¢ija se desavanja
odrzavaju u brojnim vinarijama (http://www.
winelit.slsa.sa.gov.au/worldfest.htm).

Slovenacki vinski festival

Slovenacki vinski festival se odrzava od 1998.
godine u novembru, traje dva dana i predstav-
lja najbolji vinski dogadaj u Ljubljani. Na festi-
valu bude oko 170 proizvodaca vina koji prezen-
tuju vise od 500 primeraka vina. Festival poseti
oko 3000 posetioca i vise od 130 novinara. Slo-
venacki vinski festival ¢ini vezu izmedu slove-
nackih i inostranih proizvodacda vina. Na festi-
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valu se odrzavaju seminari, degustacije, radni
stolovi i interesantni kulturni programi (http://
www.slovenskifestivalvin.si/Obiskovalci_EN).

Okanagan vinski festivali u Kanadi

Videéi mogucénost za razvoj vinskog turizma,
grupa vinara i turistickih radnika je pre tride-
setak godina pokrenula festival u mladom vi-
narskom podrué¢ju Okanagan. Festival se odr-
zava svake godine, a usmeren je ka razvoju
vinske industrije, slavi grozde i nekoliko do-
brih vina iz Okanagana i hranu u nekoliko ku-
linarskih dogadanja.

Uspeh Jesenjeg vinskog festivala je para-
lelan sa razvojem vinske industrije i postao je
glavni dogadaj za stanovni$tvo Okanagana.
Tokom svog razvoja, prvo su ga posecivali re-
zidenti, zatim stanovnici severozapadnog Pa-
cifika, a sada svi ljubitelji vina Sirom sveta. U
1996. godini postao je vodeci festival i nasao se
na spisku “Prvih 100 dogadaja u Severnoj Ame-
rici” (rangirano prema American Bus Associa-
tion). Godine 1995. osnovan je i Prole¢ni vinski
festival koji najavljuje novu vinsku sezonu. Oba
festivala, podjednako uspes$no produzavaju tu-
risticku sezonu. Ledeni vinski festival povezu-
je degustaciju vina sa rekreacijom napolju i ¢ini
Kanadu destinacijom za vinski i zimski odmor.
Uspesnost ovog festivala se ogleda u tome $to
turisti dolaze iz celog sveta. Za sve one koji
traze obrazovni letnji vikend odmor, pre oko
pet godina je osnovan Okanagan letnji vinski
festival. Namenjen je za sve koji traze vinsko
obrazovanje, poljsko cvece, pesacenje, nevero-
vatnu kuhinju i jedinstvenu degustaciju vina
napolju (http://www.thewinefestivals.com/).

Prolecni vinski festival
(Spring Wine Festival)
Okanagan prole¢ni vinski festival je dobar spoj
vinskog i gastronomskog turizma. Odrzava se

svake godine pocetkom maja. Ovaj festival je
opisan kao jedan od najboljih malih festivala.

Letnji vinski festival (Summer Wine Festival)
Okanagan letnji vinski festival se odrzava
svake druge nedelje avgusta u Vernonu. Festi-
val nudi intiman vikend uz vinsku edukaciju,
umetnost, muziku, rekreaciju.

Jesenji vinski festival (Fall Wine Festival)
Okanagan jesenji vinski festival je lepo iskustvo
za sve one koji vole dobro vino, dobru hranu i
jedinstvena dogadanja. Ovo je jedini festival u
Severnoj Americi koji se odrzava tokom berbe
grozda. Tokom festivala turistima se nudi obi-
lazak vinskih puteva, ruckovi, vecere, brojni
dogadaji vezani za berbu. Tokom deset dana
pocetkom oktobra svi posetioci mogu da uzi-
vaju u preko 165 raznih dogadanja vezanih za
vino, hranu, obrazovanje.

Ledeni vinski festival (Icewine Festival)
Okanagan ledeni vinski festival se odrzava
svake godine u januaru i jedinstven je medu
svim vinskim festivalima, jer se na neuobica-
jen nacin posetiocima nudi moguénost da uzi-
vaju u zimskim sportovima i vinu (http://www.
thewinefestivals.com/).

Budimpestanski medunarodhni vinski festival
(Budapest International Wine Festival)
Tokom prve polovine septembra, sajmovi vina
i festivali se odrzavaju $irom Madarske, a naj-
poznatiji je Budimpes$tanski medunarodni vin-
ski festival koji se odrzava u Budimu. Najuti-
cajniji vinski trgovci se susre¢u u Madarskoj,
preko 170 vinarija izlaze na ovom festivalu,
pre svega madarskih proizvodaca, ali i iz dru-
gih vinogradarskih zemalja. Festival ukljucuje
gala veceru, vinsku aukciju i muzicke koncerte.
Ovaj festival se odrzava od 1992. godine (http://



www.worldeventsguide.com/event/190/Buda-
pest-Hungary/Budapest-International-Wine-
Festival.html).

Palava festival u Mikulovu

(Festival vina u Ceskoj)

Juzna Bohemija ili Juzna Moravica je podrucje
Ceske koji je dobro poznat po svojim vinogra-
dima i dobrom vinu. Najpoznatiji Ceski vinski
festival se odrzava u septembru svake godine u
gradu Mikulovo. Mikulovo je grad poznat po
proizvodnji vina jos iz srednjeg veka. U njemu
se odrzava Palava festival. Staro gradsko jezgro
Mikulova bude ispunjeno muzikom, igrom, iz-
lozbama i tradicionalnom svetkovinom tokom
tri dana. Drugi dan vinskog festivala pocinje sa
istorijskom povorkom koju predvodi kralj Ven-
Ceslav IV i njegovi vitezovi. Vitezovi pozivaju
ucesnike na takmicenje macevima. Tada krece
velika povorka kroz grad u lokalnim kostimi-
ma, ukljucujuci kociju koja predvodi proizvo-
dace vina i grozda (http://www.centraleurope.
cz/news/festivals/s11/).

Festivali vina na Balatonu

Region juzno od jezera Balaton je jedan od naj-
bogatijih ragiona Madarske u pogledu tradici-
je, folklora, zanata. Mnogi gradovi i sela imaju
muzeje i postavke u kojima se moze videti kul-
tura i umetnost regiona. Tokom letnjih meseci,
duz citave regije Balatona se odrzavaju festivali
u Cast stare tradicije i obicaja.

Svake godine u avgustu (oko 20. avgusta)
se odrzava i Balatonboglar vinski festival. To
je vreme kada lokalne zanatlije prave i prodaju
svoje proizvode (vez, tradicionalnu ode¢u, dr-
vorez, slike, grnc¢ariju i sl.). Posetioci mogu da
uzivaju u folkloru, tradicionalnoj madarskoj
hrani i najboljim vinima ovog regiona. Osta-
li vinski festivali su Balatonlelle vinski festival
(odrzava se prve nedelje avgusta) i Badacsony

vinski festival (odrzava se nesto kasnije) (http://
www.balatontourism.com/Tradition.htm).

Festivali vina u Nemackoj

U Nemackoj se godi$nje odrzi blizu 1250 vin-
skih festivala. Oni su rasporedeni u 13 vinogra-
darskih regiona, duz reka Rajne, Majne, Elbe i
Mozela, a najjuzniji vinogradarski regioni su
Palatine i Baden. Vrhunac sezone za nemacke
vinske festivale je od juna do oktobra, a odrza-
vaju se na seoskim trgovima, vinogradima, sta-
rim dvorcima i gradskim ulicama. Specijalni
dogadaji su berba grozda sa degustacijom vina,
degustacija regionalne hrane, a sve je to prace-
no muzikom i izborom kraljice vina.

Najveci svetski festival vina

Trg Kobasica u Bad Duerkheim (banja Duer-
kem) blizu Heidelberga (Hajdelberg), je najveci
festival vina u svetu. Dobio je ime po kobasi-
ci. Odrzava se pocetkom septembra. Posetioci
mogu da probaju vino iz malih, tradicionalnih
posuda koje se sluze na drvenim stolovima i
klupama.

Festivali na reci Rajni

Duz Rajne u Rheigau (Rajgau) se odrzava blizu
500 festivala. Najstariji festival je vinski festival
u Mayschos (Majsos), koji se odrzava u oktobru
i u Altenahr, takode u oktobru. Oba grada se
nalaze u ovoj regiji, blizu Bona. Neki od festi-
vala su: Boppard (Bopard) vinski festival, Festi-
val crvenog vina u Ingelheim (Ingelhajm) blizu
Frankfurta, Vinski festival u Palatinate (Palati-
nate) (http://www.krolltravel.com/TravelNews/
tn2007080298.html).

Festival vina u Stutgartu

Festival vina u Stutgartu traje dve nedelje od
kraja avgusta do pocetka septembra. Ovaj fe-
stival ima bogato kulturno naslede. Stutgart
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je svetski poznato vinsko mesto. Ovaj festival
je jedan od najboljih u ¢itavoj Nemackoj. Po-
setioci iz celog sveta dolaze da uzivaju u ovom
festivalu. Turisti mogu da uce da prave raz-
liku izmedu vina kao $to su Trollinger (Trolin-
ger), Riesling (Rizling), Kerner (Kerner), Miil-
ler-Thurgau (Miler-Turgau), Schwarzriesling
(Svarc rizling-crni rizling), Rulinder (Rulen-
der), Schillerwein (gilervajn—uéeniéko vino),
Lemberger (Lemberger) or WeifSherbst (Vajb-
herst-zenska jesen) Ovaj festival se transfor-
misao u gastronomski festival. Vina se nude sa
jo§ mnogo drugih stvari kao §to su rostbraten
(kremenadla), zwiebelkuchen (kolaci od luka)
i bubenspitzle (rolnice od testa i krompira)...
(http://www.asiarooms.com/travel-guide/ger-
many/stuttgart/site-map/travel-guide/germa-
ny/stuttgart/festivals-and-events-in-stuttgart/
stuttgart-wine-festival.html)

Festival vina u lloku

U isto¢nom delu Hrvatske se nalazi bogat vino-
gradarski iloc¢ki i sremski kraj. Ovo podrucje

VITEZOVI VINA U VOJVODINI

karakteriSe duga tradicija vinogradarstva i vin-
ske proizvodnje. Jedan od obi¢aja kojim se slavi
pocetak radova u vinogradu se zove “pudari-
na”. Ovaj obicaj je postao najstariji kulturni,
turisticki i poslovni dogadaj u Slavoniji, poz-
nat je i kao “Tlo¢ka berba grozda”. Ova mani-
festacija se tradicionalno odrzava od 1962. go-
dine, poc¢etkom septembra. Program obuhvata
mnoga razli¢ita deSavanja vezana za: kulturu,
vino, etno naslede, zabavu, koncerte i sportska
desavanja. Svi posetioci festivala mogu da se
ukljuce i u vinske puteve Iloka. Do danasnjih
dana ,Ilocka berba grozda®“ prerasla je u zna-
¢ajnu  manifestaciju  etno-vinsko-turistickog
karaktera koja traje vise dana i privlaci sve veci
broj gostiju i posetilaca razli¢itih programa.
Glavni deo programa odrzava se vikendom, s
dnevnim i veéernjim kulturno-zabavnim sadr-
Zajima, u programima, u kojima ucestvuje oko
400 ucesnika, a koje poseti oko 8.000 posetioca.
Zbog atraktivnosti, deo gostiju dolazi i iz su-
sedne Vojvodine (http://turizamilok.hr/index.
php?lang=hr&article_id=19).

Vinske redove prvi su osnovali bogati $vajcar-
ski vinari jo§ pre 300 godina. Cilj im je bio da
izdvoje vino od ostalih pi¢a i drugih zadovolj-
stava. Danas, u razvijenim vinarskim zemlja-
ma sveta, ovakvih redova ima oko 500 (Cuculj,
2005).

Red Vitezova vina “Arena Zabatkien-
sis” ili “Suboti¢ki pesak” kod nas su osnova-
li postovaoci i ljubitelji ove bozanske kaplji-
ce iz Subotice i okoline da bi pronosili dobar
glas vina sa Suboti¢ko-horgoske pescare, uz-
dizali umece vinogradara i vinara, slavili ovaj
dar prirode, uzivali u njemu, negujudi vlasti-
tu i Sire¢i opstu kulturu vina. Red je rukopo-

loZen od Velikog majstora Vinskog reda “Sent
Vincent” iz zupanije Congrad, dr Filep Miha-
lja, 22. januara 2000. godine. Osnivacka Skup-
$tina Vinskog reda odrzana je u Hajdukovu,
na svetog Trifuna, 14. februara iste godine. 56
skupstinara je tada iskazalo svoju Zelju da slede
put vinskog vite$tva, usvojilo osnivacke doku-
mente i izabralo upravu (Senat) i druge ¢asni-
ke ovog prvog Vinskog reda kod nas. Za Veli-
kog majstora prvog reda proglasen je poznati
enolog Veljko Mulina. Red ja za svoj barjak-vi-
no, dakle vino kojim se predstavlja i sluzi u svo-
jim svecanim trenucima, izabrao kevedinku,
autohtono vino sa suboti¢kog peska. Red ima



svoje praznike - kalendar obaveznih okupljanja
i okupljanja po nahodenju. U svojoj misiji Red
je pronasao sabra¢u po vinu u Aleksandrovcu
Zupskom gde je ve¢ formiran Vinski red, zatim
u Sremskim Karlovcima gde je formiranje Reda
u toku, a nada se istome u Banostoru, Topoli,
Smederevu, Negotinu. Kada se to desi moci ¢e
da se formira Nacionalni Savez sa prohodno-
$¢u po evropskoj vertikali vinskih udruzenja.
Vitezovi Vinskog reda su vinogradari i vinari
iz Suboti¢ko-horgoske pescare, stru¢njaci za
lozu i vino, istrazivadi istorije vinogradarstva
i vinarstva, istaknuti ugostitelji, turisticki po-
slenici, licnosti javnog i kulturnog zivota, novi-
nari. Svako je u trenutku uvodenja u Red polo-
Zio ispit za glasnika, a posle izvesnog vremena i
ispit za viteza. Svi zajedno su polozili zakletvu
Vinskog reda koja glasi: “Obavezujem se da ¢u
postovati vinogradarsku i vinarsku kulturu Su-
boticke i Horgoske pescare, lepote i vrednosti
ovog kraja, da ¢u ih u svakoj prilici stititi i $iri-
ti dobar glas o njima. Duboko postujem vredne
darove peska, na prvom mestu vino. Zato ¢u se
zalagati za sadnju vinove loze u nasem pesku,
u svakoj prilici isticati visoku vrednost vina sa
peska i, kad god mogu, uzivati u njemu”.

Ova zakletva izri¢e se na latinskom jeziku
da bi se naglasila drevnost kulture vinove loze
koja je na pesc¢aru stigla u seobi naroda, posle
propasti Rimskog carstva. Uvodenje glasni-
ka obavlja se u raznim prilikama, a promocija
vitezova samo pod Hamvasevom lipom, u Ve-
likom parku na Pali¢u, za vreme “Berbanskih
dana”. Sediste Vinskog reda je u Hajdukovu,
nedaleko od Palica.

Vitezovi na originalan nacin skre¢u paznju
javnosti na svoju misiju. Oni u svecanim pri-
likama nose prigodne plastove boje peska, a
oko vrata orden stilizovan da simbolizuje mi-
siju Reda. Red nastupa pod svojom zastavom.
Za razne prilike iz zivota Reda odabiraju se naj-
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razlicitiji originalni, retki, arhai¢ni i atraktiv-
ni predmeti, ¢ije je upotrebna vrednost vezana
za vino.

Clanovi reda dobijaju atraktivne titule i ran-
gove. Na Celu reda je Veliki majstor. Najvise ko-
lektivno telo reda je Senat, a njegovi ¢lanovi su
senatori. Operativne poslove Reda vodi Kan-
celar. Red ima i svog Komornika, ¢uvara svih
blaga Reda. Redovni ¢lanovi su vitezovi osni-
vaci, vitezovi i glasnici. Red imenuje i svoje am-
basadore, kada se pogodna osoba nade u prili-
ci da misiju promovise izvan granica delovanja
Reda.

U septembru 2005. Godine je u Vr$cu, kao
jednom od najve¢ih vinarskih regiona kod
nas, osnovan banatski vinski red “Sveti Teo-
dor”. Ime je dobio po vr$a¢kom vladici koji je
jo$ 1594. godine podigao ustanak protiv Turaka
u Banatu. Ovog vladiku, 1994. godine, SPC je
proglasila za svetitelja. Danas su vino i Sv. Teo-
dor simboli grada Vr§ca. Promovisanje u vi-
tezove banatskog reda “Sveti Teofor” u Vricu
obavio je veliki majstor, dr Mihail Filep iz reda

“Sent Vinsent” iz Segedina. Clanovi ovog udru-
Zenja nazivaju se vitezovi vinskog reda i imaju
za zadatak da svako na svoj nadin unapredu-
je proizvodnju kvalitetnog vina, uti¢u na po-
dizanje gastronomske i kulture potro$nje vina,
da okolinu u kojoj borave upoznaju sa istori-
jom i kulturom vina onog kraja ¢ije ime vinski
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red nosi. Vinski red je regionalnog karaktera i
osniva ga grupa gradana kao neprofitabilnu or-
ganizaciju (Projekat Alma Monsa).

U Novom Sadu je u prole¢e 2007. poce-
lo osnivanje Evropskog vinskog viteskog re-
da-Sveti Georgije (ORDO EQUESTRIS VINI
EUROPAE), koji je osnovan 1984. godine u
Austriji, u mestu Ajzenstat i koji nastavlja ¢u-
venu tradiciju vinskih vitezova iz dalekog XIII
veka. Za sada broji vi$e od 3500 ¢lanova i goto-
vo u svim evropskim zemljama ima svoj kon-
zulat. Kod nas mu je ve¢ pristupilo vise od 250
ljubitelja vina. Evropski Vinski vitezovi ne-
guju moralna nacela istorijskih viteskih redo-
va, ali za svoj osnovni cilj drze $irenje kulta

vina i unapredenje proizvodnje vrhunskih vin-
skih sorti. Ravnopravni ¢lanovi Viteskog reda
su: hospes-pripravnik, vinski savetnik, sudi-
ja i vitez. Svojim prihvatanjem ciljeva Vite-
$kog reda, kao i svojim konkretnim doprinosi-
ma i aktivnostima u privatnoj i profesionalnoj
sferi zivota svi oni stoje u sluzbi ostvarivanja
plemenitih ciljeva Vite$kog reda.Viteski Senat
stoji na celu celokupnog Viteskog reda. Zaje-
dno sa svim svojim ograncima on ¢ini vrhovnu
vlast reda. Sediste mu se nalazi u mestu osniva-
nja Vinskog viteskog reda u slobodnom gradu
Ajzenstatu u Austriji. U pojedinim regionima
deluju Viteski konzulati, odnosno, regionalni
ogranci ViteSkog reda (http://www.evvs.org/).

VINARIJE KOJE MOGU BITI UKLJUCENE U VINSKI PUT

Vinarije u Vricu i okolini

“Vrsackivinogradi”a.d. - Vrsac

“Vr$acki vinogradi” raspolazu podrumom sme-
$tajnog kapaciteta od 34.000.000 litara, sa sa-
vremenom opremom za proizvodnju i negu
vina. U lepezi od dvadesetak proizvoda naj-
zastupljenija su bela vina, ali su takode prisu-
tna i crna vina i jaka alkoholna pic¢a. Vrsacko
vinogorje ima preko 2.000 hektara plantaznih
vinograda, od cega je 1.700 hektara u posedu
Vr$ackih vinograda. Najvise su zastupljene bele
vinske sorte grozda za proizvodnju kvalitetnih
i vrhunskih vina. Najzastupljenija sorta je ita-
lijanski rizling (preko 50%), a slede rajnski ri-
zling, beli burgundac, sardone, muskat otonel,
traminac, kreaca, smederevka, Zupljanka, $asla.
Od crnih sorti uzgajaju se frankovka i muskat
hamburg. Ponos “Vr$ac¢kih vinograda” je sva-
kako autohtona sorta kreaca, priznata u celom
svetu. Ukupni podrumski kapaciteti “Vr§ackih

vinograda” iznose 34,2 miliona litara (3.420 va-
gona) i u mogucnosti su da prihvate celokupan
rod grozda Vr$ackog vinogorja.“Novi podrum”
u Vrscu izgraden je 1968. godine. Kapaciteta
je 2.000 vagona i raspolaze sa najsavremeni-
jom opremom za proizvodnju i negu vina. Kao
arhitektonsko reSenje sagradeno pod jednim
krovom, predstavlja jedan od najvecih u Evro-
pi. Vinarija poseduje i vinoteku sa 13.000 mesta
gde se ¢uvaju “arhivska” vina pod kontrolisa-
nim uslovima.

U prilog kvalitetu vr$ackih vina je i ¢injeni-
ca da su plantaze koncentrisane oko Vrsackih
planina, tako da se grozde veoma brzo dovozi
do preradnih kapaciteta i time zadrzava svoju
svezinu. I pored uvodenja savremene tehnolo-
gije za cuvanje vina, znatne koli¢ine vina negu-
ju se na tradicionalan nacin, u drvenim bacva-
ma, §to predstavlja pravu poslasticu za ljubitelje
vina koji dolaze da posete “Vr$acke vinograde”
iz celog sveta.



+ Slika 20. Vinoteka; Foto: Tatjana Pivac

Najpoznatiji proizvod je Banatski rizling,
koji je postao robna marka ove firme, poznat u
celoj zemlji. Ovo vino zauzima 70% od ukupne
proizvodnje i predstavlja ponos “Vrsackih vi-
nograda” “Vrsacki vinogradi” su 11. novembra
2003. godine uveli ISO goo1 standard za kontro-
lu kvaliteta i to za “proizvodnju grozda, belih i
crnih vina i jakih alkoholnih pi¢a”, §to daje mo-
gucnost preduzecu da proizvode izvozi, a ujed-
no predstavlja i garanciju da su sve faze proizvo-
dnje, pocev od podizanja zasada pa do finalnog
proizvoda, strogo kontrolisane (http:/www.vvi-
nogradi.co.rs; podaci dobijeni u razgovoru sa
tehnologom Slobodanom Aleksi¢). Tokom 2007.
na stolove $irom sveta otislo je 1,1 milion litara.
Prodor je ve¢ napravljen u Bosnu i Hercegovinu,
Crnu Goru, Rusiju, Svajcarsku, Nemacku. Vria-
¢ka vina stizu i u Australiju, Francusku, Ameri-
ku (Vino, specijalni dodatak Novosti, novembra
2007; Pivac, Romelié, 2007; Pivac, 2008).

“Vrsacki vinogradi” su veoma zainteresova-
ni za ukljucivanje u vinske puteve i ve¢ se orga-
nizuju posete podrumima ovog preduzecéa (po-
drum Helvecija, Tecov podrum i Berov podrum).

Vinarija "Vinik" - Vrsac

Vinarija “Vinik”, vlasnika Cuculj Nikole, je
osnovana 2004. godine. Vinogradi se prosti-
ru na o,5 hektara, a deo grozda se obezbeduje

4 Slika 21. “Novi"” podrum; Foto: Tatjana Pivac

i kroz otkup. Godisnje se proizvede oko 20.000
litara vina. Poznato vino iz ove vinarije je “Vr-
zole” nastalo kao rezultat tradicije i modernih
nau¢nih dostignuca. Poznavaoci vina prepoz-
naju naziv “Vrzole” kao asocijaciju ¢uvenog
francuskog vina “Bozole” iz istoimene oblasti
u Francuskoj. “Vrzole” crveni i “Vrzole” beli
mogu kvalitetom da se porede sa mnogim cu-
venim francuskim i drugim vinima - §to je po-
tvrdeno od strane posetilaca i stru¢njaka na
mnogim medunarodnim festivalima vina. Vi-
narija je otvorena za posetioce tokom cele go-
dine uz prethodnu najavu, a pored degustacije
vina, posetiocima se nudi prodaja i degustacija
domace proizvedene hrane (gulas, rostilj, pa-
$teta od ¢varaka...), stru¢ni vodi¢ na stranom
jeziku, obilazak podruma i vinograda, pri¢a o
istorijatu vinogradarstva u Vr$cu i nacini ser-
viranja vina. Vinarija saraduje sa Turistickom

+ Slika 22. Tecov podrum; Foto: Tatjana Pivac

v Slika 23 i 24. Detalji
iz vinarije “Vinik"
Foto: Tatjana Pivac
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v Slika 25. Detalj iz
sobe
Foto Tatjana Pivac
v Slika 26.
Degustaciona sala
Foto Tatjana Pivac

organizacijom opstine VrSca i privatnim turi-
stickim agencijama, a takode ucestvuje na saj-
movima vina, sajmovima turizma u zemlji i
inostranstvu Vinska sala ima 50 mesta. Broj
posetilaca godi$nje je oko 700 osoba (grup-
ne posete). Direktna prodaja vina posetioci-
ma je 70% (podaci dobijeni iz anketnog upitni-
ka sprovedenog 2012. godine, www.dobrovino.
com).

Porodic¢ni podrum vina “Selecta" - Gudurica

Vinarija “Selecta”, vlasnika Sonje Joci¢, je osno-
vana 1993. godine. Vinogradi se prostiru na 22
hektara, a planira se i uve¢anje povrsine pod vi-
nogradima za 10 ha. Proizvodnja vina je 50.000
litara godis$nje. Vinarija je otvorena za posetio-
ce tokom cele godine uz prethodnu najavu. U
ponudi je degustacija vina, prodaja i degusta-
cija domace proizvedene hrane, etnografska
zbirka vezana za vino, prodaja lokalno pro-
izvedenih suvenira, obilazak podruma, stru¢ni
vodi¢ na stranom jeziku, obilazak vinograda i
smestaj (dve sobe, Cetiri lezaja), uc¢estvovanje u
radovima u vinogradu, vinoteka. Poznata vina
ove vinarije su: Burgundac beli, Rizling rajn-
ski, Chardonnay, Dvorsko vino, Dvorsko rose,
Burgundac crni, Cabernet. Degustaciona sala
raspolaZe sa 42 mesta. Vinarija ima podrum
za belo vino (inoks sudovi) i podrum za crno
vino (burad). Postoje prostori za punjenje vina
i magacin za ¢uvanje vina. Vinarija saraduje
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sa turistickom organizacijom opstine Vrsac, a
ucestvuje i na sajmovima vina. Vinariju pose-
ti 1500 posetilaca godis$nje (grupne posete). Di-
rektna prodaja vina posetiocima je 10% (poda-
ci dobijeni iz anketnog upitnika sprovedenog
2012. godine).

Vinarija Nedin - Gudurica

Vinarija Nedin, vlasnika Nedin Josifa, je osno-
vana 1997. godine. Vinogradi se prostiru na 2
hektara (planira se prosirenje za jos 2 ha), a go-
disnja proizvodnja vina se kre¢e od 5000 do
8000 litara. Vinarija je otvorena za posetio-
ce tokom cele godine uz prethodnu najavu. U
ponudi je degustacija vina, a u planu je rekon-
strukcija stare kuce u salu za degustaciju vina.
Poznata vina ove vinarije su: Beli, Beli Krst,
Traminac, Kaberne. Vinarija saraduje sa Tu-
ristickom organizacijom opS$tine Vrsac, a uce-
stvuje i na sajmovima vina. Godisnje vinariju
poseti oko 300 posetilaca (pojedinaéne pose-
te). Direktna prodaja vina posetiocima je 80%
(podaci dobijeni iz anketnog upitnika sprove-
denog 2012. godine).

Podrum “Krstov" - Veliko Srediste

Vinarija “Krstov” ima dugu tradiciju koja datira
jos iz 19. veka. Tradicija je intenzivno nastavljena
1987. godine. Vinogradi se prostiru na 1,5 hekta-
ra, a godi$nja proizvodnja vina je do 10.000 lita-
ra. Vinarija se otvara za najavljene goste. Proiz-
vodi koji se nude posetiocima su degustacija
vina, kozji sir, ¢varci, $trudla sa makom, mast
od mangulice. Postoje dve degustacione sale
ukupnog kapaciteta do 100 mesta. Planira se iz-
gradnja bungalova za sme$taj turista. Ima mali
muzej sa starim masinama. Broj posetilaca se
svake godine povecava, tako je 200s. bilo 2.050,
a 2006. godine 4.200 posetilaca. Direktna pro-
daja je 100% (podaci dobijeni iz anketnog upit-
nika sprovedenog 2007/2008. godine).



4 Slika 27. Detalj iz sale za degustaciju
Foto: Tatjana Pivac

Vinarije u Suboticko-horgoskoj pescari

“Vinski Dvor" - Pali¢
Vinarija “Vinski dvor” je osnovana 2002. godi-
ne. Poseduje 10 hektara plantaznih vinograda.
Sistemom “zavesa” se uzgaja vinova loza koja
rada grozde u maloj koli¢ini po hektaru. Na taj
nacin se dobija veoma kvalitetno vino. Posedu-
ju dirigovanu fermentaciju, $to znaci da se ide
na hladno fermentisanje i isto tako na hladno
punjenje.

Vina imaju geografsku zastitu porekla.
Proizvodnja vina godi$nje iznosi oko 30.000

4 Slika 29. Vinski dvor
Foto: Tatjana Pivac

4 Slika 28. Podrum Porda Krstova
Foto: Tatjana Pivac

litara, od toga je 30% crnih vina i 70% belih.
Vinarija je otvorena za posetioce tokom cele
godine uz prethodnu najavu. U ponudi je de-
gustacija vina i zakuska, poseban prostor za
prijem i degustaciju kapaciteta 50 mesta, obi-
lazak podruma, stru¢ni vodi¢ na stranom jezi-
ku, uc¢estvovanje u radovima u vinogradu. Poz-
nata vina ove vinarije su: Chardonnay, Rizling
italijanski , Don Oliver , Donna Sara, Medite-
ran, Carmen, Bermet crni, Bermet beli. “Vinski
dvor” nudi vikend boravak koji obuhvata de-
gustaciju vina, tradicionalna vojvodanska jela
i svetske specijalitete, izlet do Pali¢kog jezera,

& ﬁé .“___.1 ; V.
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4 Slika 30. Jedna od soba u Vinskom dvoru
Foto: Tatjana Pivac
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v Slika 31. Restoran
Shiraz vlasnika Lasla
Boni
izvor: http://www.
dibonis.com

vece uz zivu muziku u “Vinskom dvoru”. Ta-
kode, u ponudi je i petodnevni program tokom
kojeg turisti u¢e o uzgajanju vinove loze i taj-
nama pravljenja dobrog vina. Kurs vodi Laslo
Hupert. Vinarija raspolaze i smestajnim kapa-
citetom u novom hotelu koji ima 39 soba i 85
kreveta.

Laslo Hupert je 2002. godine bio jedan od osni-
vaca asocijacije “Arena Zabatkijensis” (“Suboticki
pesak”). Ova asocijacija ima za cilj $irenje tradici-
je, kulture, konzumiranja vina i obelezavanje ver-
skih i drugih praznika vezanih za vino. Laslo Hu-
pert koji trenutno ima funkciju Senatora u ovoj
asocijaciji, prilikom obelezavanja verskih i drugih
praznika vezanih za vino, obladi se u specijalnu
odoru i izvodi svojevrsni ritual degustacije vina u
svom podrumu. Tokom ovog rituala on svojim go-
stima isprica o svakoj vrsti vina. Vinarija ucestvu-
je na sajmovima vina i sajmovima turizma. Gosti
ga pazljivo slusaju i degustiraju vina. Vinariju go-
disnje poseti oko 7.000 turista (grupne posete). Di-
rektna prodaja je 20% (podaci dobijeni iz anketnog
upitnika sprovedenog 2012. godine; www.vinski-
dvor.com).
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Vinarija "Di Bonis" - Subotica
“Di Bonis Winery” vlasnika Boni Lasla, je osno-
vana 2008. godine. Naziv vinarije i robne marke
svojih vina - “Di bonis”, Laslo Boni je izveo iz
kombinacije svog prezimena, imena boga vina
Dionisa i latinske re¢i “bono”, §to znaci “dobro”.
Ukupna povrsina pod vinogradom 5,5 hektara
(planira se uvecanje povr$ine pod vinogradi-
ma za jo$ 5 ha). Godi$nja proizvodnja vina je
65.000 litara. Prinosi su kontrolisani. Bonijev
vinograd ureden je po najsavremenijim svet-
skim metodama i o njemu svakodnevno brinu
stru¢na lica. Vinarija je otvorena za posetio-
ce tokom cele godine uz prethodnu najavu. U
ponudi je degustacija vina, zakuska, info o vi-
nariji, poseban prostor za prijem i degustaci-
ju kapaciteta 80 mesta, restoran sala, obilazak
vinograda i podruma, stru¢ni vodi¢ na stra-
nom jeziku, ucestvovanje u radovima u vino-
gradu. Poznata vina ove vinarije su: Dishiraz,
Dicabernet, Dimerlot, Difranc, Dinoir, Divra-
nac, Dirose, Dirose, Disauvignon, Dichardon-
nay, Dimuscat, Diriesling, Diicewine. Vinarija
ima i vinski trezor, a nudi i degustaciju rakije,
kao i mogucnost odrzavanja stru¢nih skupo-
va i tematskih veceri. Vinarija saraduje sa Tu-
ristickom organizacijom Subotica i turistickim
agencijama, a ucestvuje i na sajmovima vina,
sajmovima turizma i poljoprivrede u zemlji i
inostranstvu. Godi$nje vinariju poseti izmedu
1000 i 2000 posetilaca (grupne posete).
Restoran Siraz je otvoren krajem 2007. i
moze da primi 120 gostiju. Uz veoma lepo ure-
den prilaz sa mostic¢em i Zivopisnim cveéem i ra-
stinjem u vestackim jezercima, atraktivnim ga
¢ini bogata ponuda specijaliteta madarske kuhi-
nje i suboticke regije i naravno, u skladu sa izre-
kom da je obrok bez vina kao vrt bez sunca, vin-
ski podrum sa vise 120 vina sa svih kontinenata.
Ipak, ono po ¢emu je jedinstven, bar za
nase uslove, jeste trezor vina. U njemu pose-



tioci mogu po veoma prihvatljivim cenama da
zakupe mesta za Cuvanje svojih vina pod opti-
malnim uslovima i da ih koriste prema svojim
potrebama, uz prethodnu najavu. O intereso-
vanju za ovu, kod nas potpuno novu uslugu,
dovoljno govori podatak da je vise od 70 odsto
trezora ve¢ zakupljeno. Zakupci, osim uzivanja
u omiljenom, profesionalno serviranom vinu,
imaju i posebne beneficije, kao $to je popust od
10 odsto na sve restoranske usluge (podaci do-
bijeni iz anketnog upitnika sprovedenog 2012.
godine; www.dibonis.com; http://www.ekapija.
com/website/sr/page/175875, http://www.subo-
tica.info/eventview.php?event_id=19349).

"“Vinski Salas" - Subotica

Vinarija "Vinski salas”, Cuvardi¢ Petra, je osno-
vana 1932. godine. Ukupna povrsina pod vino-
gradima je jedan hektar na pesku. Proizvodnja
vina je 5500 litara godi$nje. Gajene sorte gro-
zda su: buvije, miri§ljava dinka, jubilarna 7s,
ezerjo, $asla, Sardone, Cersegi fiseres, sovinjon
beli, skadarka, merlo. Proizvodi sortna vina.
Primenjuje klasi¢nu tehnologiju pri proizvo-
dnji vina, koristi drvene i inoks sudove. Ima
salu za prijem 40 ljudi u kojoj se vrse grupne
degustacije vina. U letnjem periodu za prijem
gostiju i degustaciju se koristi i natkriveni deo
u dvoristu. Posetiocima se nudi degustacija Sest
vrsta vina, kulen, pogacice sa ¢varcima, sir, do-
maca jela, $trudle. Postoji moguénost smestaja
(dva lezaja) u starom, renoviranom objektu sa
kraja 19. veka. Mese¢no vinariju poseti 60-80
posetilaca. Direktna prodaja vina je 2.000 lita-
ra (podaci dobijeni iz anketnog upitnika spro-
vedenog 2007/2008. godine).

Vinarija Zvonko Bogdan DOO

Vinarija “Zvonko Bogdan” je moderna vinari-
ja, smeStena u ovom tradicionalnom vinskom
kraju, na isto¢noj obali jezera Pali¢, na kraj-
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+ Slika 33. Sala za degustaciju
Foto: Tatjana Pivac

» Slika 32. Soba na Vinskom salasu
Foto: Tatjana Pivac

njem severu Vojvodine. Specifi¢an teren, ume-
reno kontinentalna klima i kvalitetne sorte vi-
nove loze vekovima daju vina harmoni¢nog
ukusa, veoma intenzivnog mirisa i mekanih ta-
nina. Vinarija “Zvonko Bogdan” okruzena je sa
17 hektara vinograda, a dodatnih 10 hektara na-
lazi se na obali susednog jezera Ludas. Tokom
2012. godine povr$ine pod vinogradima ce se
uvecati za jos 30 ha.

Vinarija je otvorena tokom cele godine uz
prethodnu najavu. U ponudi vinarije je degu-
stacija vina, poseban prostor za prijem i degu-
staciju kapaciteta 25 mesta, obilazak vinogra-
da i podruma, strucni vodic¢ na stranom jeziku.
Poznata vina ove vinarije su: Sauvignon blanc,
Pinot blanc, Merlot, Cuvee “Zivot te¢e”, Cuvee
“no.1”. Vinarija saraduje sa najve¢im turopera-

< Slika 34. Vinarija
Zvonko Bogdan
lzvor: http://www.

com
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torima iz Srbije, Hrvatske i Slovenije, a promo-
ciju vrsi i preko sajmova vina i turizma u zemlji
i inostranstvu. Direktna prodaja posetioci-
ma je 5% (podaci dobijeni iz anketnog upit-
nika sprovedenog 2012. godine; www.vinari-
jazvonkobogdan.com).

Vinarije na Fruskoj Gori

Vinarija Navip - Petrovaradin

NAVIP je preduzece za proizvodnju i preradu
vina, polupenusavih i penusavih vina, rakija od
voca, Zestokih alkoholnih pica i sirupa. NAVIP
poseduje zasade sopstvenih vinograda i voca i
to u slede¢im vinogorjima: fruskogorskom, ni-
$kom, $umadijskom i juznomoravskom vino-
gorju. Navipov pogon u Petrovaradinu datira
od 1960. godine. Pod vinogradima u Fruskoj
gori imaju 115 hektara na rodu i novo posade-
nih 7 hektara. Navipovi pogoni se danas prosti-
ru od Petrovaradina do Vranja. U Navipovim
vinogradima su zastupljene izuzetno kvalite-
tne sorte grozda medu kojima su najpoznatije:
Italijanski rizling, Sardone, Traminac, Rajnski
rizling, Sovinjon, koje su namenjene proizvo-
dnji belih vina, dok se za crvena vina isticu
Pino Noar, Merlot, Kaberne Sovinjon. NAVIP
raspolaze najmodernijim smes$tajnim kapaci-
tetom, najsavremenijom opremom Zza prera-
du grozda sa moguénos$cu prerade 150 tona na
¢as i istom takvom opremom za punjenje boca
sa kapacitetom 29000 boca na cas. Raspolaze
i najsavremenijom linijom za hladno punjenje
vina. Vinarija je industrijskog kapaciteta, 1.000
vagona. Proizvode sortna vina, a kupazu, “kar-
lovacki rizling”, po ¢emu su izmedu ostalog ¢u-
veni, u koli¢ini od 60 vagona godi$nje. NAVIP
je jedan od vecih izvoznika vina Srbije (najvise
se izvozi u Nemacku, Cesku, Slovacku, Svajcar-
sku, Belgiju, Rusiju, SAD, Kanadu, Japan, kao i

u bivse jugoslovenske republike. U novembru
2007. kompaniji NAVIP je dodeljeno prestizno
priznanje “Najbolje iz Vojvodine” za vrhunsko
suvo belo vino Sovinjon (http://www.navip.rs;
Pivac i Romelié, 2007; Pivac, 2008).

Vinarija i vinska kuca “Kovacevic" - Irig
Vinarija “Kovacevi¢”, vlasnika Kovacevi¢ Mi-
roslava je osnovana 2003. godine. Vinogra-
di se trenutno prostiru na 10 hektara (planira
se uvecanje za 40 ha), a godisnja proizvodnja
je 300.000 litara. Primenjuje klasi¢nu tehno-
logiju uz svu modernu opremu, pocev od pri-
marne prerade-membranska presa, vinifikator,
kontrolisana fermentacija, specijalne vinarske
pumpe, automatska linija za flasiranje. Podrum
je namenski graden pocetkom ovog veka i spo-
jen sa starim porodi¢nim podrumom u krugu
domacinstva. U prvom delu podruma vinarije
isti¢e se arhiva svih boca vina i velika hrastova
burad u kojima vino najbolje “dise” i tako pri-
rodno stari. Drugi deo podruma je opremljen
savremenim prokromskim inoks cisternama.
Kvalitet koji reprezentuje ova vinarija potvr-
den je mnogobrojnim priznanjima koje je ona
odnela na raznim sajmovima i profesionalnim
degustacijama $irom nase zemlje koje su bile u
organizaciji raznih poznatih i ekskluzivnih ¢a-
sopisa koji se bave pi¢em. Vina koja se proizvo-
de u vinariji Kovacevi¢ i koja su se ve¢ istakla
na velikom broju takmicenja, i po ¢emu se vi-
narija posebno prepoznaje su: Rajnski rizling,
Sauvignon, Chardonnay, Chardonnay barri-
que, Rosseto, Aurelius, Bermet crni, Bermet
beli, Kovacevi¢-penusavo vino.

Vinarija je otvorena za prijem turista (grup-
ne posete je potrebno najaviti). U ponudi vi-
narije su degustacija vina, zakuska, poseban
prostor za prijem i degustaciju kapaciteta 100
mesta, obilazak podruma, ponekad se orga-
nizuje berba u vinogradu, vinoteka, restoran



+ Slika 35. Vinarija “Kovacevi¢"
Foto: Tatjana Pivac

i smestaj (3 sobe sa po dva kreveta). Vinarija
saraduje sa mnogim turistickim organizacija-
ma (Turisticka organizacija Srbije, Turisticka
organizacija Vojvodine, Turisticka organizaci-
ja Beograda itd.) i turisti¢ckim agencijama. Vi-
narija ucestvuje na sajmovima vina, turizma
i poljoprivrede u zemlji i inostranstvu (poda-
ci dobijeni iz anketnog upitnika sprovedenog
2012. godine; http://www.vinarijakovacevic.
co.rs/)

Mackov podrum - Irig

Vinarija “Mackov podrum” je otvorena 2007.
godine. Vinogradi se nalaze na 15 hektara, au
planu je njihovo prosirenje na 5o hektara. Tre-
nutna proizvodnja je 100.000 litara sa tenden-
cijom porasta na 300.000 litara. Vinarija ima
ozbiljne planove za uklju¢ivanje u vinski tu-
rizam. Planira se izgradnja moderne vinari-
je koja ¢e mo¢i da primi oko 60 gostiju, a
koja ¢e turistima mo¢i da ponudi degustaci-
ju vina, domace proizvedenu hranu i obilazak
vinograda. Takode, vinarija planira otvaranje

Wine bar (Vinski bar) u Novom Sadu (poda-

ci dobijeni iz anketnog upitnika sprovedenog
2007/2008).

~ Slika 36. Novi ugostiteljsko-smestajni objekat
Foto: Tatjana Pivac

Fruskogorskivinogradi d.o.o - Banostor

Vinarija je osnovana 2007. godine. Vinogra-
di se prostiru na 8o hektara, a planira se i uve-
¢anje za 20 hektara. Ukupni kapacitet vinarije
je 160.000 litara. Vinarija je tokom cele godi-
ne otvorena za posetioce uz prethodnu najavu.
U ponudi vinarije su: degustacija vina, obila-
zak podruma i vinograda, mogucnost uce-
stvovanja u radovima u vinogradu. U planu je
izgradnja nove vinarije, degustacione sale, mu-
zeja vinarstva sa zbirkom arhivskih vina. Poz-
nata vina ove vinarije su: Chardonnay, Pinot
Blanc, Sauvignon Blanc, Italijanski rizling,

< Slika 37. Detal;j iz
novog “Podruma
Macak”
Foto: Tatjana Pivac
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» Slika 38. Podrum
Sija¢ki Milana
Foto: Tatjana Pivac

Traminac, Pinot Noir, Merlot, Belo vino, Crve-
no vino. Vinarija saraduje sa brojnim organiza-
torima manifestacija i u¢estvuje na sajmovima
vina, sajmovima turizma u zemlji i inostran-
stvu (podaci dobijeni iz anketnog upitnika
sprovedenog 2012. godine; http://www.quetwi-
ne.com/).

Vinarija “"Bononia" - Banostor

Vinarija “Bononia”, vlasnika Sijacki Milana, je
osnovana 1998. godine. Vinogradi se nalaze na
7 hektara (planira se uvecanje za 3-4 ha), a go-
di$nja proizvodnja vina je s55.000 litara. Vina

v Slika 39. Proizvodi iz su Cista sortna sa gegrafskom zastitom porekla.
podruma Acanski Vinarija ima vinski lagum u krugu seoskog do-
Foto: Tatjana Pivac madinstva, na samoj obali Dunava. Vinarija

v Slika g40. Putokaz za
vinariju
Foto: Tatjana Pivac

je tokom cele godine otvorena za posetioce uz
prethodnu najavu. Pored degustacije vina i od-
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govarajuce zakuske (kravlji, kozji i ov¢iji sir, do-
maci hleb, cobanac paprika$), u ponudi je i obi-
lazak podruma i vinograda, stru¢ni vodi¢ na
stranom jeziku, mogucnost ucestvovanja u ra-
dovima u vinogradu. Vina ove vinarije su: Ri-
zling italijanski, Chardonnay, Rajnski rizling,
Muskat hamburg, Rose, Frankovka, Merlot.
Planira se zavrsetak terase za letnju degustaciju
vina i zimske kuce za prijem gostiju i degustaci-
juvina. Vinarija saraduje sa turistickim agenci-
jama iz Novog Sada i Beograda, a u¢estvuje i na
sajmovima vina. Vinariju godi$nje poseti oko
1000 posetilaca. Direktna prodaja vina posetio-
cima je 70% (podaci dobijeni iz anketnog upit-
nika sprovedenog 2012. godine).

Podrum Acanski - Banostor

Vinarija je osnovana 1992. godine. Vinogradi se
prostiru na 3,5 hektara. Godi$nje se proizvede
10.000 litara vina. Vinarija je otvorena za po-
setioce, a pored degustacije vina u ponudi je i
domace proizvedena hrana. U planu je prosire-
nje prostora za prijem posetioca. Vinariju po-
seti oko 100 ljudi godi$nje. Direktna prodaja
je 100% (podaci dobijeni iz anketnog upitnika
sprovedenog 2007/2008).

Podrum Stojkovi¢ — Banostor

Podrum Stojkovi¢, vlasnika Stojkovi¢ Vase,
osnovana je 2011. godine. Vinogradi se prosti-
ru na 2,5 hektara, a godi$nja proizvodnja vina
je 20.000 litara (planira se prosirenje na 25.000
litara). Vinarija je tokom cele godine otvorena
za posetioce. U ponudi vinarije su degustacija
vina, odgovarajuc¢a zakuska, info o vinariji, po-
seban prostor za prijem i degustaciju kapaciteta
40 mesta, prodaja i degustacija domace proiz-
vedene hrane, prodaja loalno proizvedenih su-
venira, obilazak podruma i vinograda, smestaj
(2 sobe, 4 kreveta). Vina ove vinarije su: Char-
donnay, Italijanski rizling, Cabernet Sauvi-



gnon, Vranac, Rose, Bermet. Vinarija saradu-
je sa turistickom organizacijom opS$tine Beoc¢in
i ucestvuje na sajmovima vina, sajmovima tur-
izma i poljoprivrede. Za sada, godiSnja pose-
ta je 300 posetioca. Direktna prodaja vina po-
setiocima je 70% (podaci dobijeni iz anketnog
upitnika sprovedenog 2012. Godine).

Vinogradi "Urosevic¢" - Cerevi¢

Vinarija ima tradiciju dugu 100 godina. Vino-
gradi se prostiru na 4,5 hektara, a proizvodnja
vina je od 10.000 do 15.000 litara godisnje. Vi-
narija je otvorena za posetioce, a u ponudi je
degustacija vina i domaci suhomesnati proiz-
vodi kao i krofne, sremacki cevap, guzvara
(ili $trudla) sa makom i orasima. Prostor za
prijem turista namenjen degustaciji moze da
primi 30-40 osoba, a u planu je njegovo pro-
Sirenje kao i osposobljavanje dve sobe (7 leza-
ja) za smestaj turista. GodiSnje vinariju pose-
ti oko 500 posetilaca. Direktna prodaja je 100%
(podaci dobijeni iz anketnog upitnika sprove-
denog 2007/2008).

Vinarija "Kuzmanovi¢" - Cerevic¢

Vlasnik vinarije “Kuzmanovi¢”, Jovan Kuzma-
novi¢ je nastavlja¢ porodi¢ne tradicije. Ukup-
na povrsina vinograda je 2 hektara. Proizvo-
di ¢ista sortna vina sa geografskim poreklom,
oko 10.000 litara godi$nje. Gajene sorte su: ne-
oplanta, Sardone. Posebnu paznju posvecuje
neoplanti, kod nas stvorenoj sorti, specifiécno
i izrazito aromati¢noj, sa potencijalom za de-
sertno vino. Primenjena tehnologija je klasi¢na.
Podrum u okviru porodi¢ne kuce sa velikim
ekonomskim dvoristem. Vinarija je otvorena
za posetioce, ali zbog jo§ uvek neadekvatnog
prostora za prijem turista ne prima organizo-
vane grupe. U planu je rekonstrukcija prosto-
rije za degustaciju i pravljenje novog podrum-
skog prostora. Direktna prodaja je 4.000 litara

(40%) (podaci dobijeni iz anketnog upitnika
sprovedenog 2007/2008).

“Vinarija Burcel Todorov" - Petrovaradin
Vinarija, vlasnika Todorov Marije i Milana, je
osnovana 2003. godine. Vinogradi se prosti-
ru na 2,5 hektara (u planu je uve¢anje povrsina
pod vinogradima za 2 ha), a godis$nja proizvo-
dnja vina je izmedu 10.000 i 12.000 litara. Pri-
menjuje klasi¢nu tehnologiju, sudovi plastika i
inoks, punja¢ poluautomatski sa jednim venti-
lom za punjenje. Vinariju je moguce posetiti uz
prethodnu najavu, a posetiocima se nudi degu-
stacija vina. Vina ove vinarije su: Emil, Dobar
trenutak, Burcher, Bermet beli, Bermet crni.
Vinarija ucestvuje na sajmovima vina. Direk-
tna prodaja vina posetiocima je 50% (poda-
ci dobijeni iz anketnog upitnika sprovedenog
2012. godine; www.vinarijabt.rs).

» Slika 41. Prostor za
degustaciju vina
Foto: Tatjana Pivac

» Slika 42. Podrum
Foto: Tatjana Pivac

v Slika 43. Podrum
Jovana Kuzmanovica
Foto: Tatjana Pivac
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godine. U njoj se nalazi muzej. Posetioci mogu
da vide stare predmete koji su kori$¢eni u ovoj
bogatoj gazdinskoj kuci, kompletan namestaj
koji je izuzetno o¢uvan a datira sa kraja 18. i
pocetka 19. veka. (http://kompanije.co.rs/ta-
xonomy/term/4809,13395;  http://www.karlov-
ci.org.rs/vino.html; http://www.dulka-vinarija.
com/). Takode, mogu da probaju Dulkino vino.
Dnevno vinariju poseti oko 20 posetilaca. Di-
rektna prodaja vina posetiocima je 50% (poda-
ci dobijeni iz anketnog upitnika sprovedenog

» Slika 44. Dulkina
vinska ku¢a (tokom
renoviranja)

Foto: Tatjana Pivac

2007/2008).
Vinarija “Dulka” Podrumi Zarka Zivanovi¢a - Sremski Karlovci
(Dulkina vinska kuca) - Sremski Karlovci U porodici Zivanovi¢ vinogradarstvo i vi-

Vinarija ima dugu tradiciju, a potice iz 1920.  narstvo traju vekovima. Prvi vinogradi nastali
godine. Vinogradi se prostiru na 8 hektara, a  su daleke 1770. godine. Danas se vinogradi pro-
trenutna proizvodnja je 50.000 litara (plani-  stiru na 5,5 hektara. Godisnja proizvodnja vina
ra se 100.000). Vinarija je otvorena za posetio-  je 20.000 litara.

v Slika 45. ce. Turistima se nudi degustacija vina i rakije, Porodi¢na kuéa Zivanovi¢a otvorena je
Podrum Zivanovi¢ mogucnost smestaja. Prostor za prijem turista  za prijem posetilaca. U velikom dvori$tu na-
Foto: Tatjana Pivac i degustaciju moze da primi oko 50 ljudi. Dul-  laze se dva podruma. Stari lagum je nastao u

v Slika 46. Eksponat
muzejske postavke
Foto: Tatjana Pivac

kina vinska kuca (nekadasnja kuca karlovacke  18. veku. Iskopan je duboko u bregu (na dubini
vinarske porodice Mecing) je renovirana 2007.  oko 10 m). U lagumu je stalna temperatura od
12°C u toku godine. U lagumu dominiraju dr-
vena burad zapremine 300 i 500 litara. Novijeg
datuma je i nekolicina prokrom sudova. Drugi
podrum lociran je ispod stambenog objekta sa-
zidanog 1900. godine. Ovaj podrum je restauri-
ran i u njemu se vrsi prijem posetilaca i turista.
Mogué je prijem i do 100 posetilaca, §to je pored
sremskokarlovackog zadruznog podruma naj-
veli prijemni objekat. U ovom podrumu nude
se belo vino-rizling i crno-game, te specijalna
vina ausbruh i bermet. Za svako od ovih vina
obezbedene su prikladne vinske ¢ase te se vino
degustira prema Zeljama posetilaca, uz prikla-
dnu pricu o nacinu serviranja i pijenja vinaiuz
odredenu zakusku. Posto je ova porodica poz-
nata i po Muzeju péelarstva (Jovan Zivanovié
je bio osnivac pcelarstva u nasoj zemlji), turi-
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sti imaju mogu¢nost da obidu ovaj jedinstven
muzej i da probaju med. Vinarija posetiocima
nudi mogucnost da vide i etnografsku zbirku
vezanu za vino i da kupe lokalno proizvedene
suvenire. Poznata vina ove vinarije su: Caber-
net, Chardonnay, Rizling italijanski, Rizling
rajnski, Merlot, Probus, Romansa, Bermet beli,
Bermet crveni. Vinarija saraduje sa Turisti-
¢kom organizacijom Novog Sada, Turistickom
organizacijom Vojvodine, Turistickom organi-
zacijom Sremskih Karlovaca, Turistickom or-
ganizacijom Srbije, a u¢estvuje i na sajmovima
vina i sajmovima turizma

Podrum Zarka Zivanoviéa godisnje poseti
oko 10.000 posetilaca. Direktna prodaja vina
posetiocima je 50% (podaci dobijeni iz anket-
nog upitnika sprovedenog 2012. godine; www.
muzejzivanovic.com).

Rosin Podrum - Sremski Karlovci

Vinarija Radmila Dimitrijevi¢a-Rose je osno-
vana 1925. godine. Vinogradi se prostiru na
2 hektara, a godis$nja proizvodnja vina je oko
20.000 litara. Gajene sorte grozda su: rizling
italijanski, kaberne sovinjon, merlo. Cuve-
na vina su “Ros$ino crno” i “Rosin rizling”. Sa
novim nacinom vinogradarenja, novim sorta-
ma grozda i plantaznim vinogradima ova po-
rodica je uspela da u relativno kratkom vreme-
nu osvoji mnoga priznanja i diplome za kvalitet
vina i svrsta se u red najuspesnijih vinogradara
i vinara Sremskih Karlovaca.

Primenjuje klasi¢nu tehnologiju i koristi
postulate moderne enologije. Koristi sudove od
inoksa (podaci dobijeni iz anketnog upitnika
sprovedenog 2007/2008).

Prostor za preradu grozda i lagum u kome
su smesteni sudovi sa vinom, nalaze se u dvori-
$tu domacinstva u centru Sremskih Karlovaca,
gde se nalazi i lepo ureden prostor za grupne
degustacije (prostor za 40 ljudi). Grupne pose-

» Slika 47. RoSin
podrum - sredivanje
buradi
Foto: Tatjana Pivac

~ Slika 48. Prostor za
degustaciju
Foto: Tatjana Pivac

te su retke, odnosno organizuju se tek 5-6 puta
u toku godine. Cesce su posete manjeg broja
ili pojedina¢nih posetilaca, koji uz degustaci-
ju zele da kupe Rosino vino po preporuci ili §to
su stari poznavaoci i ljubitelji Rosinih vina. Go-
di$nje Rosin podrum poseti izmedu 200 i 300
posetilaca. Direktna prodaja vina posetiocima
je 70% (14.000-15.000 litara).

Vinarija Kis - Sremski Karlovci

Vinarija je osnovana daleke 1830. godine. Slav-
ko Kis, sadasnji vlasnik, je cetvrto koleno stare
karlovacke porodice. Vinogradi se prostiru
na 6,5 hektara. Godis$nja proizvodnja vina je
20.000 litara. U podrumu se nalazi devet pro-
kronskih sudova za 5.000 i hrastovih buradi za
3.000 litara vina. Najstarije bure ima 8o godi-
na, a najmlade je kupio njegov otac 1937. godine.
Poseban ponos ove porodice je rizling rajnski
(zasaden 199s5.) i bermet. Turisti rado posecu-
ju ovaj podrum radi degustacije i kupovine

v Slika 49. Podrum
Slavka Kisa
Foto: Tatjana Pivac
v Slika 5o. Brojne
nagrade i priznanja
zavina
Foto: Tatjana Pivac
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» Slika 51. Porodi¢no
gazdinstvo Kosovi¢
Foto: Tatjana Pivac

» Slika 52. Proizvodi
vinarije Kosovi¢
Foto: Tatjana Pivac
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vina, ali zbog ogranicenog prostora dolazak je
mogu¢ u manjim grupama i individualno, $to
je najcesci slucaj. Vinarija je otvorena za pose-
tioce i nudi moguénost degustacije vina i ku-
povine. Postoji degustaciona sala sa 50 mesta.
Direktna prodaja vina je 75% (podaci dobijeni
iz anketnog upitnika sprovedenog 2007/2008).

Vinarija Kosovi¢ - Sremski Karlovci

Vinarija Kosovi¢ je osnovana 1995. godine. Vi-
nogradi se prostiru na 7 hektara, a godis-
nje se proizvede 10.000 litara vina. Primenju-
je se klasi¢na tehnologija, a sudovi su inoks i
plasti¢ni, kao i plasti¢ne kace. Vinarija je u
stvari lagum ukopan u stenu laporca, a nala-
zi se u krugu domacinstva.Vinarija je tokom
cele godine otvorena za posetioce uz pretho-
dnu najavu. Degustacioni prostor ima mesta
za 50 ljudi. Posetiocima se nudi degustacija
vina (Sest vrsta vina), zakuska (Sunka, sir, po-
gacice sa ¢varcima), obilazak podruma i vino-
grada, mogu¢nost ucestvovanja u radovima u
vinogradu. Vina ove vinarije su: Italijanski ri-
zling, Zupljanka, Chardonnay, Sauvignon beli,
Cabernet, Merlot, Beli Bermet, Crveni Ber-
met. Vinarija saraduje sa Turistickom organi-
zacijom Sremskih Karlovaca, a ucestvuje i na
sajmovima vina, sajmu turizma i poljoprivre-
de. Godi$nje vinariju poseti oko 1000 ljudi. Di-

rektna prodaja vina je 70% (podaci dobijeni iz
anketnog upitnika sprovedenog 2012. godine;
www.vinarijakosovic.com).

Vinarije u Temerinu, Kovilju,
Feketi¢u i Curugu

Vindulo d.o.o. - Temerin
Vinarija “Vindulo”, vlasnika Lasla Dujmovi-
¢a, je osnovana 2007. godine. Pod vinogradima
se nalazi 7 hektara. Vinarija proizvodi sortna
vina i kupaze u koli¢ini od 50.000 litara.
Primenjuje klasi¢nu tehnologiju uz kori-
$¢enje moderne opreme. Vinarija je otvorena
za najavljene grupe posetioca. Degustacija se
moze vrsiti napolju, pod natkrivenim, namen-
ski gradenim objektom koji moze da primi do
100 ljudi. Pored vina posetiocima se nudi i do-
maca, vojvodanska hrana (svinjske kolenice,
domaci hleb sa mascu, ov¢ji paprikas, govedi
gula$), prodaja lokalno proizvedenih suvenira,
obilazak podruma i vinograda, stru¢ni vodi¢
na stranom jeziku. Planira se izgradnja sme-
$tajnih kapaciteta, za 3-4 godine (5-6 soba, od-
nosno do 12 lezaja). Vina ove vinarije su: Tali-
janski rizling, Mirna Bac¢ka, Panonija, Rosanna,
Frankovka, Three Star, Slatka Eva. Vinariju go-
disnje poseti izmedu 1000 i 3000 gostiju (naj-



¢e$ce grupne posete). Vinarija ucestvuje na saj-
movima vina. Direktna prodaja vina je preko
80% (podaci dobijeni iz anketnog upitnika
sprovedenog 2012. godine; www.vindulo.com).

“Elit vinarija Kabac" - Temerin

Vinarija “Kabac¢”, vlasnika Kaba¢ Janosa, posto-
ji od 1977. godine. Godisnja proizvodnja vina je
8.000 litara. Grozde ne proizvodi, ve¢ kupuje u
Horgosu i u Banostoru, a preraduje i proizvo-
di vina u namenskom objektu i to: rizling ita-
lijanski, kaberne sovinjon, Sardone, uz prime-
nu klasi¢ne tehnologije. Priprema se da zasadi
i sopstvene vinograde. Proizvodi i vino od ja-
buka i rakiju Kalvados. Uz proizvodni objekat
nalazi se i ribnjak koji je u njegovom vlasnistvu
i u kojem turisti mogu da pecaju, a u objektu

< Slika 53. Otvoreni
prostor za prijem
posetilaca u vinariji
Vindulo
Foto: Tatjana Pivac

< Slika 54. Mlad zasad
Foto: Tatjana Pivac

ureduje sobe za prenodiste gostiju (kapacite-
ta jedan autobus) i priprema prostor za degu-
staciju. Postoji vinski podrum (podaci dobijeni
iz anketnog upitnika sprovedenog 2007/2008).
Planira se prostor za preradu vina i jabukovog
vina sa moguc¢nos$cu da i sami turisti ucestvu-
ju u procesu pravljenja.Takode, u planu su i ga-
raze za kola i pomoc¢ni objekti za lovacke pse.
Direktna prodaja vina posetiocima je oko 75%.

Vinarija "Horvat" - Temerin

Porodi¢na vinarija Horvat (vlasnik Laslo Hor-
vat) je osnovana 1998. godine. Godisnja proiz-
vodnja vina je 3.500 litara i za sada se grozde
obezbeduje kroz otkup, mada je u planu sade-
nje vinograda. Vinarija je otvorena za posetio-
ce po najavi. Postoji degustaciona sala kapaci-

< Slika 55.
Deo prostora za
prijem posetilaca u
vinariji Kaba¢
Foto: Tatjana Pivac
< Slika 56.
Deo podruma
Horvat Lasla
Foto: Tatjana Pivac
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» Slika57i58.
Inoks i barik burad
u novoj vinariji “Do
kraja Sveta”
Foto: Tatjana Pivac

» Slika 59. Domaci
proizvodi iz Feketic¢a
Foto: Tatjana Pivac

» Slika 60. Vinarija
“Vinum”

Foto: Tatjana Pivac
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teta 30 mesta. Godisnje vinariju poseti oko 100
ljudi. Direktna prodaja je 100% (podaci dobijeni
iz anketnog upitnika sporvedenog 2007/2008).

Podrum "Do kraja sveta" - Kovilj

Podrum “Do kraja sveta” je ortacka firma (4
vlasnika) koja je osnovana 2006. godine. Vino-
gradi se prostiru, trenutno, na 14 hektara, podi-
zu jos 25 hektara, a planiraju da podignu vino-
grade na povrsinu do 100 hektara. Proizvodnja
vina je oko 100.000 litara, a planiraju da se za
3-4 godine proizvodnja popne do 400.000 lita-
ra. Vinarija je otvorena za posetioce i pored de-
gustacije vina u ponudi su i domadi proizvodi
iz Kovilja. U planu je izgradnja degustacione

sale (trenutno se degustacije obavljaju u dvori-
$tu ili u prostoriji gde se nalaze barik burad) i
smestajnog kapaciteta za 50-60 ljudi. Vinariju
trenutno poseti oko 100 ljudi mese¢no (poda-
ci dobijeni iz anketnog upitnika sprovedenog
2007/2008).

DOO “Vinum" - Feketic
Vinarija “Vinum”, vlasnika Lodi Miklosa, je
osnovana 1998. godine. Ukupno pod vinogra-
dima je 3,5 hektara, na padinama tele¢ke viso-
ravni. Godisnja proizvodnja vina je oko 15.000
litara.

Gajene sorte grozda su: frankovka, kaber-
ne sovinjon, rizling italijanski, rizling rajn-




ski, burgundac crni, muskat beli. Primenjuje
se klasi¢na tehnologija, sudovi za vino su pla-
sti¢ni i od inoksa. Vinski podrum je namenski
graden, a u okviru vinarije je i terasa pokrive-
na trskom za prijem gostiju u toplijem periodu.
Vinarija je otvorena za posetioce, a proizvodi
koji se nude su: degustacija vina, domace proiz-
vedena hrana (Svargla, ¢varci, kulen, hurke),
mogucnost smestaja (Cetiri lezaja). Broj poseti-
laca mese¢no je oko 100 ljudi. Direktna prodaja
vina posetiocima je 90% (podaci dobijeni iz an-
ketnog upitnika sprovedenog 2007/2008).

Vinarija “Biserno” - Curug

Vinarija “Biserno”, vlasnika Boti¢ Gavre, osno-
vana je 2009. godine. Vinogradi se prostiru
na 2,7 hektara, a godisnje se proizvede izmedu

ci dobijeni iz anketnog upitnika sprovedenog
2012).

Vinarije u dolini Tise

Vinarija Coka - Coka

Vinarija Coka je osnovana 1903. godine. Brigu
o vinariji od pocetka 2001. vodi suboticka
firma “Vinoprodukt”. “Vinarija Coka” izvo-
zi robu na 20 inostranih trzista. Najveci kupci
vina van zemlje su svakako clanice bivse Jugo-
slavije: Bosna i Hercegovina, Hrvatska, Make-
donija i Slovenija. Kvalitetom svojih proizvoda,
“Vinarija Coka” zadovoljava i zahteve sofistici-
ranijih potrodaca Francuske, Nemacke, Svaj-
carske, Holandije, Austrije, Ceske... Godine

5000 i 7000 litara vina. Vinarija je otvorena za
posetioce uz prethodnu najavu. U ponudi vi-
narije su degustacija vina, info o vinariji, po-
seban prostor za prijem i degustaciju kapacite-
ta do 50 mesta, prodaja i degustacija domace
proizvedene hrane, obilazak podruma i vino-
grada. Vinarija saraduje sa Turistickom orga-
nizacijom opstine Zabalj i organizatorima raz-
nih manifestacija, a u¢estvuje i na sajmovima
vina, sajmovima turizma i poljoprivrede. Go-
disnje, vinariju poseti oko 1000 posetilaca. Di-
rektna prodaja vina posetiocima je 80 % (poda-

2005. je zapocet izvoz i u Sjedinjene Americke
Drzave i u Australiju. Od oktobra 2007. godi-
ne vina se izvoze u Japan, a u toku su pregovo-
ri oko izvoza vina za Rusiju, Belorusiju i Ukra-
jinu  (http://www.vinarijacoka.rs/sr/o_nama.
html; podaci dobijeni u vinariji).

Pod vinogradima se nalazi 101 hektar. U
2007. godini proizvedeno je 2.000.000 litara
vina. Firma “Vinoprodukt” je kupila vinariju
u Ohridu gde se preraduje vino kupljeno od
kooperanata. Vinarija Coka je prvi proizvo-
da¢ vina u Srbiji sa uvedenim sistemom kon-

< Slika 61. Proces
fladiranja vina u
vinariji Coka
Foto: Aleksandar Pivac
< Slika 62. Laboratorija
Foto: Aleksandar Pivac
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» Slika 63. Vinograd na
Bisernom ostrvu
Foto: Aleksandar Pivac

» Slika 64. Detalj iz
vinograda
Foto: Tatjana Pivac

v Slika 65.
Vinarija Gvozdan
Foto: Tatjana Pivac

trole bezbednosti prehrambenih proizvoda
HACCP.

Vinariju pose¢uju dogovorene grupe i poje-
dinci, ali se jo$ uvek degustacija ne komercija-
lizuje.

Vinarija Tiska perla - Biserno ostrvo

Vinarija “Tiska perla”, vlasnika Ljubomira Pav-
lovi¢a je jedina ozbiljna vinarija koja postoji
na podrudju Beceja. Vinogradi se prostiru na
povrsini od 7 hektara i nalaze se na Bisernom
ostrvu. Sorte koje se gaje su: frankovka, muskat
hamburg, italijanski rizling, Sardone, beli mu-

W
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skat, matijas. Nov podrum je podignut u Bece-
ju. Na Bisernom ostrvu, u vinogradima se na-
lazi objekat namenjen posetiocima gde se moze
probati vino (kapaciteta 40 osoba). Svi objek-
ti jo$ nisu zavrSeni. U planu je otvaranje za po-
setioce, a usluge koje bi se nudile su degustaci-
jaihrana. Vino ove vinarije jo$ nije u prodaji
(podaci dobijeni anketnim upitnikom sprove-
denim 2007/2008).

Vinarija Gvozdan - Melenci, Banja Rusanda
“Vinarija Gvozdan”, vlasnika Dragi$e Gvozdan,
je osnovana 2006. godine. Vinogradi se prosti-
ru na o,5 hektar (planira se uveéanje za 1 do 2
hektara), a godi$nja proizvodnja vina je 3.000
litara. Vinarija je otvorena za posetioce uz
prethodnu najavu. Trenutno ne postoji prostor
za prijem vecih grupa posetilaca, ali je u planu
pravljenje degustacione sale, kao i pravljenje
novog podruma. U ponudi je degustacija vina i
rakije, prodaja i degustacija domace proizvede-
ne hrane, obilazak vinograda, smestaj (3 sobe,
6 kreveta). U planu je povecanje kapaciteta, iz-
gradnja degustacione sale. Vinarija saraduje sa
Banjom Rusandom, ucestvuje na sajmovima
vina. Vina ove vinarije su: Melem beli, Rajnski
rizling, Melem crni, Roksanda Roza. Godi$nje
vinariju poseti oko 100 posetilaca. Direktna
prodaja je 100% (podaci dobijeni iz anketnog
upitnika sprovedenog 2012. godine).



Tabela 8. Trenutna turisticka ponuda vinarija

“Dulkina vinska ku¢a"

Podrum “Zivanovi¢”

Vinarija “Kosovi¢"

Vinarija "Bajlo”

¥n

Vinarija “Ki3

“Rosin podrum”

Vinogradi “Urogevic¢

Vinarija Bononia

Podrum “Acanski”

Vinarija “Kuzmanovic”

“Mackov podrum”

Vinarija “Kovacevic”

“Vinski dvor”

“Di bonis”

“Vinski salas”

Podrum “Krstov"”

Vinarija “Selecta”

Vinarija “Vrsacki vinogradi”

Legenda

vinarije sa
vinogradom

koji se nalazi u
blizini objekta za
prijem turista i
degustaciju vina

Vinarija “Vinik”

Vinarija Burcel Todorov

“Elit vinarija Kabac¢”

“Vindulo”

Vinarija “Horvat”

\(6' degustacija
adekvatan
ﬂ prostor
za prijem
posetilaca
[ 4]
f.:“ podrum

Vinarija “Coka”

doo “Vinum”

Vinarija “Gvozdan”

direktna prodaja
vina

“Do kraja sveta”

Vinarija “Biserno”

Fruskogorski vinogradi-Quet wine

Podrum Stojkovi¢

Vinarija Zvonko Bogdan

Vinarija Nedin

posete

hrana
] tta
| STE5TA)
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PESTEL ANALIZA

Elementi koji se najce$¢e vezuju uz analizu
okruzenja su: politicki, ekonomski, drustveni
i tehnoloski elementi, poznatiji kao PEST ana-
liza (Political, Economic, Social, Tehnological
factors). Pest analiza predstavlja sveobuhva-
tnu analizu najznacajnijih elemenata okoline i
$ireg okruzenja. Ovaj oblik analize se javljaiu
obliku PESTEL analize, koja uz spomenute ele-
mente obuhvata i ekoloske (Environmental fac-
tors) i pravne (Legal factors) faktore. PESTEL
analizu je najbolje kombinovati sa SWOT ana-
lizom (Pivac i sar, 2009).

Politi¢ki faktori

Pogodnosti

o Mir u zemlji i regionu

o Dobra politicka saradnja sa zemljama u
okruzenju (npr. interes dela madarskog i
vojvodanskog panonskog dela za razvoj
vinskog turizma)

o Zapocet proces pridruzivanja EU

o Pokrajinske vlasti zainteresovane za razvoj
ovog vida turizma

o Postojanje i delovanje Turisticke organiza-
cije Vojvodine

Nepogodnosti

« Politicka nestabilnost

+ Ceste promene vlasti i odgovornih lica na
pojedinim funkcijama u Pokrajini i turisti-
¢kim organizacijama opStina

 Slaba saradnja izmedu privatnog i javnog
sektora

o Manja “ulaganja” u razvoj turizma u Vojvo-
dini

Ekonomski faktori

Pogodnosti

o Porast ekonomije (veca ulaganja iz ino-
stranstva, porast zarada...)

 Stabilnost dinara

o Vece mogucnosti za zaposlenje (otvaraju se
mnoga predstavnistva)

Nepogodnosti
o Velika nezaposlenost u pojedinim opsti-
nama

» Sve manje velikih i jakih preduzeca
o Malo finansijskih sredstava se odvija za
pomoc¢ vinogradarima i vinarima

Socijalni faktori

Pogodnosti

o Gostoljubivost stanovnistva

o Dugaibogata tradicija

o Kvalitetan i obrazovan kadar iz podrudja
turizma

o Bolji standard stanovnistva

Nepogodnosti

o Negativna stopa prirodnog prirastaja
o Izrazena pasivnost stanovnistva

o Usmerenost ka odmoru na moru

Tehnoloski faktori

Pogodnosti

» Kori$c¢enje nove tehnologije u proizvodnji
o Uvodenje informacione tehnologije

o Ulaganje u infrastrukturu (puteve, hotele)



Nepogodnosti

» Slabo koriS¢enje mogucénosti koje pruza In-
ternet

o Losainfrastruktura u sredinama gde se raz-
vija vinski turizam

Zastita Zivotne sredine

Pogodnosti

» Postojanje svesti kod stanovnistva o zastiti
zZivotne sredine

o Postojanje i uspesno delovanje Ekoloskog
pokreta i Pokreta gorana

o Relativno o¢uvana priroda

o Pozitivno delovanje i saradnja Pokrajinskog
sekretarijata za zastitu Zivotne sredine i Za-
voda za za$titu prirode Vojvodine

o Uvodenje predmeta Zastita zivotne sredine
u osnovne $kole

Nepogodnosti
 Divlje deponije (naro¢ito uz putne pravce)

SWOT ANALIZA STANJA VINSKE REGIJE

o Tretiranje hemijskim sredstvima u poljopri-
vredi

Pravni faktori

Pogodnosti

o Mogucnost brzeg otvaranja preduzeca

o Uskladivanje standarda i regulativa sa EU
(Ministarstvo poljoprivrede, $umarstva i
vodoprivrede Republike Srbije i Pokrajin-
ski sekretarijat za poljoprivredu, Sumarstvo
i vodoprivredu su pokrenulo intenzivne
mere i akcije za unapredenje vinogradarske
i vinarske proizvodnje...)

o Podsticajne mere za bavljenje seoskim tur-
izmom (izgradnja, dogradnja objekata)

Nepogodnosti
o Nepostovanje zakona i drugih pravnih
akata

o Izrazena centralizacija (slaba obavestenost
na podrudju Vojvodine)

Da bi vinski turizam bio sposoban da odgovo-
ri promenama i izazovima koji dolaze iz okru-
Zenja, to jest da osigura svoj kontinuirani rast i
obezbedi se od iznenadenja, neophodno je da
u procesu strategijske analize koristi razlicite
metode, koncepte “alate” i tehnike. Za strate-
gijsko planiranje vinskog turizma koristic¢e se
SWOT ili TOWS matrica.

SWOT predstavlja skracenicu engleskih
reci: Strenght-snaga, Weaknesses-slabosti, Op-
portunities-mogu¢nosti i Threats-pretnje. Naj-
vazniji spoljasnji i unutrasnji ¢inioci za budu¢-
nost vinskog turizma se nazivaju strateskim
¢iniocima. Oni se sumiraju u SWOT analizu.

Spoljasnje okruzenje se sastoji od varijabli (pri-
lika i pretnji) unutar kojeg se razvija, u ovom
slucaju vinski turizam. U unutrasnjem okruze-
nju se identifikuju snage i slabosti. Cilj SWOT
analize je da se na osnovu podataka koje smo
dobili primarnim i sekundarnim istrazivanjem
prirodnih, antropogenih karakteristika prika-
zane regije, postojece infrastrukture, ponude i
traznje vina, prikazu turisticke prednosti i sla-
bosti, te potencijali za razvoj vinskog turizma.
Ti potencijali svesnim i planiranim razvojem
mogu postati jaka strana ovog vida turizma,
a takode bice navedene i opasnosti koje mogu
stvoriti ozbiljne probleme.
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Unutrasnji faktori

Snage:

Prostorne pogodnosti (medusobna blizina
posmatranih regija)

Blizina ve¢ih gradskih centara

Bogatstvo komplementarnih  prirodnih
vrednosti

Bogatstvo kulturno-istorijskih znamenitosti
Dobra saobracajna povezanost suvozem-
nim putevima

Plovna reka Dunav

Stvaranje turistickih organizacija u svakom
gradu

Manifestacije posveéene vinu i grozdu
Srdacnost, ljubaznost i gostoljubivost stano-
vniStva

Mogu¢nost da se turisti ukljuc¢e u proizvo-
dnju vina

Zdrava i raznovrsna hrana-vojvodanski
specijaliteti

Autohtone sorte grozda

Duga istorija razvoja vinogradarstva

Sirok asortiman kao i ponuda visokokvali-
tetnih vina ogranicene proizvodnje

Predlozi za Sto bolje iskoris¢avanje
potencijala:

Formiranje jedinstvenog proizvoda
Stvaranje Sirokog spektra turistickih pro-
grama (vinskih programa)

Kori$¢enje prirodnih i antropogenih vred-
nosti i njihovo ukljuc¢ivanje u ponudu (kom-
pleksni proizvod) - lovni, ribolovni, kultur-
ni turizam i sl.

Unapredivati imidz (pozitivna slika vinskih
regija)

Stvaranje boljih web sajtova, turistickih fil-
mova...

Bolja uredenost vinskih podruma (turisti-
¢ka uredenost)

Stvaranje prijatnog ambijenta

Na naplatnim rampama besplatno deliti
prospekte, bro$ure vezane za vinske puteve

Promocija vinskih puteva na domacim i
stranim sajmovima turizma

Iskrcavanje turista sa brodova, obilazak vi-
narija, vra¢anje na brod

Povezivanje turistickih organizacija, turi-
stickih agencija sa proizvodacima vina

Slabosti:

Losi putevi

Nedovoljna i nekvalitetna smestajna osno-
va (receptiva)

Nedostatak promotivnog materijala
Nedostatak marketinga, menadzmenta i in-
formacionog sistema

Nepostojanje informativnih tabli, putokaza
za vinske puteve i vinarije

Nedostatak finansija individualnih proiz-
vodaca

Nedovoljna osmisljenost sadrzaja boravka

Mogucnostireakcije na date probleme:

Edukacija proizvodaca vina (organizovanje
seminara, tribina)

Osposobljavanje vinarije da pruzi i usluge
smestaja, privatan smestaj

Pruzanje odredenih olaksica vinarima koji
zele da razvijaju vinski turizam

Spoljasnji faktori

Mogucnosti:

Izgradnja regionalnih programskih paketa
u cilju postizanja dolaska veceg broja turi-
sta, produzenje njihovog zadrzavanja i sti-
mulacija programa koji uti¢u na koli¢inu
potro$enih sredstava



o Pravljenje razvojnih planova i studija izvo-
dljivosti

o Povecana zainteresovanost u domadim i
stranim krugovima za vinski turizam

» Ulaganje u promociju

o Zajednicki nastup na trzi$tu, sajmovima

o Unapredenje proizvodnih tehnologija

o Stvaranje kratkih kruznih tura za pesacenje
oko postoje¢ih putnih tura

o Identifikovati i opremiti turisticke centre

« Osposobljavanje vinogradarskih kuc¢a

Moguca reakcija:

o Saradnja izmedu lokalnih samouprava i tu-
ristickih preduzetnika

o Izrada turistickih vodica

o Maksimalno iskori$¢avanje prilika koje
pruza Internet (izrada web sajtova)

» Organizovanje stru¢nih putovanja

« Organizovanje uceS¢a na seminarima i sa-
vetovanjima

Pretnje:
o Spor razvoj infrastrukture,

TOWS MATRICA

o Nedovoljna otvorenost zemlje ka inostran-
stvu

o Nedovoljno podsticajnih mera od strane
Vlade

Reakcija:

o Nagladavanje vaznosti razvoja infrastruk-
ture, lobiranje

o Veca saradnja individualnih proizvodaca sa
predstavnicima vlasti

SWOT analizom vinskog turizma je skrenu-
ta paznja na jake i slabe tacke, kao i na Sanse i
pretnje iz okruzenja. Sve analizirane vinske re-
gije moraju $to bolje da iskoriste sve svoje snage
i mogu¢nosti koje im okruzenje pruza da bi vin-
ski turizam podigli na visi nivo i da bi se mogli
meriti sa drugim evropskim i svetskim gradovi-
ma. Takode, sve slabosti i pretnje treba u $to kra-
¢em vremenskom roku eliminisati i prevaziéi.

SWOT analiza ima vremensku dimenziju,
odnosno kad god je to moguce, korisno je upo-
redivati i pratiti SWOT analizu tj. pratiti pro-
mene stanja (Pivac i sar, 2009).

Kada su strateski c¢inioci po SWOT-u prepoz-
nati, razvijaju se strategije koje mogu biti izgra-
dene na snagama sposobnim eliminisati slabosti,
iskoristiti prilike ili se pak suociti sa pretnjama.
SWOT analiza ne pokazuje razli¢ite veze izme-
du spoljasnjih i unutrasnjih faktora, pa je zbog
toga razvijena TOWS matrica. TOWS matri-
ca predstavlja sredstvo za olaks$avanje poveziva-
nja spoljnjeg i unutra$njeg okruzenja i formula-
ciju strategije. TOWS matrica je konceptualni
okvir za identifikovanje i analiziranje pretnji (T-
threats) i prilika (O-opportunities) u spoljnom
okruzenju i ocenjivanje slabosti (W-weaknesess)

i snaga (S-straights) u unutrasnjem okruzenju.

TOWS matrica je varijacija SWOT analize.
TOWS matricom dobijamo cetiri kombi-

nacije strategija:

1. Maxi-maxi (S-O). Ova kombinacija poka-
zuje snage i prilike, tj. postoje¢im snagama
moguce je iskoristiti prilike.

2. Maxi-mini (S-T). Ova kombinacija poka-
zuje snage u odnosu na pretnje. Trebalo bi
teziti kori$¢enju snaga kako bi se otklonile
pretnje ili se one svele na minimum.

3. Mini-maxi (W-O). Ova kombinacija poka-
zuje slabosti u odnosu na prilike. Potrebno

VINSKI TURIZAM VOJVODINE
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Sema 3. TOWS matrica vinskog turizma

i duga tradicija vinogradarstva, velika
zainteresovanost za vinski turizam

UNUTRASNJE
Snage (S) Slabosti (W)
SPOLJNE
S-O strategija: Maxi-Maxi W-O strategija Mini-Maxi
Prilike (O) bogatstvo prirodnih i drustvenih vrednosti LoSa turisticka infrastruktura, pravljenje

razvojnih planova

S-T strategija: Maxi-Mini
ponuda visokokvalitetnog vina, mala
otvorenost zemlje ka inostranstvu

Pretnje (T)

W-T strategija: Mini-Mini
ulaganje u sopstveni marketing, menadzment,
ne oslanjaju¢i se na pomoc¢ od drzave

je prevaziéi slabosti kako bi se mogle isko-
ristiti prilike.

4. Mini-mini (W-T). Ova kombinacija poka-
zuje slabosti u poredenju sa pretnjama. To

je krajnje odbrambena strategija kako bi se
smanjile slabosti i izbegle pretnje.

TOWS matrica, takode ima vremensku di-
menziju.

PREDLOG STRATEGIJE RAZVOJA VINSKOG TURIZMA U VOJVODINI

U Strategiji razvoja turizma Srbije, vinski turi-
zam nije posebno izdvojen, ali tendencije u tur-
izmu pokazuju da ovaj vid turizma zauzima
sve znacajnije mesto u turistickim kretanjima.
Strategija razvoja vinskog turizma Srbije, a ni
Vojvodine ne postoji.

Nacionalna strategija vinskog turizma se
mora boriti da unapreduje razumevanje iz-
medu industrija, i da neguje efikasne i odrzi-
ve veze izmedu sektora i vlade, u pokusaju da
u isto vreme koordinira politikom nacionalnog
vinskog turizma i da dostavi poruku turizma
vina na jedinstven nacin.

Nacionalna strategija vinskog turizma bi
trebalo da obezbedi vodstvo koje bi zahtevalo
potpuni uc¢inak takvih zakonskih poteskoc¢a da
budu ispitane i prilagodene kontekstu vinskog
turizma.

Strategija turizma mora obezbediti osno-
ve za razvoj odrzivog turizma kao i da poka-

ze vodstvo tako §to ¢e obezbediti okvir za raz-

voj drzavnih i regionalnih agencija vinskog

turizma i saveza prema njihovom nivou uloga i

sredstava. Narodito bi trebalo da se fokusira na

umanjenje kriti¢nih pitanja, kao $to su:

« Pomanjkanje informacija i istrazivanja koja
se ti¢u vinskog turizma i vinskih turista

o Podizanje svesti i razumevanja turizma u
industriji vina i obrnuto

o Uspostavljanje standarda industrije tur-
izma vina, podizanje nivoa vestina zaposle-
nih u vinskom turizmu

o Unapredivanje veza izmedu vina, hrane i
nacina Zivota

Vinski turizam u Vojvodini je u razvoju i
susrece se sa dosta problema, a za njegovo re-
$enje potrebno je vremena, finansijskih sred-
stava i pre svega prilagodljiva strategija razvoja
koja ¢e voditi brigu o okruzenju i nalagati jaca-



nje konkurentnosti i napredak na svim podru-
¢jima aktivnosti, od edukacije do organizacije i
razvijanja trzista. Vremena za “sredivanje” sta-
nja u ovoj oblasti nema dovoljno, a pravila igre
diktiraju procesi globalizacije i zahtevi propi-
sani od Evropske unije za ¢ije ¢lanstvo se spre-
mamo, a koji su posebno naglaseni na sekto-
ru proizvodnje, distribucije i potrosnje vina i
proizvoda od vina.

Brze promene u drustvu, napredak nauke i
tehnologije i integracijski procesi uti¢u na brze
i velike promene u vinskom turizmu Vojvodi-
ne.

Osnova za predlog strategije razvoja vin-
skog turizma Vojvodine je da:

1. Poseduje dobre klimatske uslove za proiz-
vodnju veoma kvalitetnih svetskih vina

2. Vlada sve veéa zainteresovanost vinograda-
ra za ukljucivanje u vinski turizam i vinske
puteve

3. Poboljsanje ekonomske, tehnoloske situaci-
je vinogradara

Sadasnje stanje i trendovi u vinskom tur-
izmu Vojvodine ne zadovoljavaju: slaba i jo$
uvek neorganizovana poseta turista, i doma-
¢ih i stranih, nedostatak finansijskih sredstava
i stimulacije, slaba tehnoloska opremljenost vi-
narija, neadekvatni prostori za prijem posetila-
ca, neadekvatna usluga, slaba turisticka infra-
struktura.

Vizija

Vinski turizam mora biti ekskluzivan. Autoh-
tona vina, sa karakteristikama ovog podneblja,
moraju biti kvalitetna i treba ih prezentova-
ti kao deo turisticke ponude. Direktna proda-
ja, degustacija, vinski putevi moraju zadovolja-
vati najvise estetske i kvalitativne zahteve koji
¢e omoguciti i prodaju ekskluzivnog proizvoda.

Ciljevi

Na osnovu postojecih resursa, razvojnih poten-

cijala, pozitivnih iskustava u razvijenim vin-

skim zemljama, ciljevi razvoja vinskog turizma
bi trebali biti:

1. Razvoj vinskog turizma temeljen na autohto-
nim sortama vinove loze i najnovijim tehno-
loskim resenjima koja ¢e zadovoljiti kriteri-
jume za proizvodnju vina najviseg kvaliteta

2. Ocuvanje od zagadenja osnovnog resursa -
okoline (zemljiste, voda, vazduh) radi op-
stanka i razvoja vinogradarstva i vinarstva,

3. Ocuvanje prirodnih, kulturno-istorijskih,
folklornih vrednosti stanovnistva Vojvodine
Razvoj ekoloskog vinogradarstva i vinarstva

5. Stvaranje zadovoljavajuceg kvaliteta zZivota
u ruralnoj sredini

6. Stvaranje prepoznatljive slike vojvodanskih
vina

Za ostvarenje postavljenih ciljeva potrebno
je primeniti razlicite strategije:

Strategija 1: Ekonomski razvoj

Ova bi strategija trebala biti usmerena na
ekonomski razvoj, pomazuéi ekonomske od-
nose, vlasni$tvo, omogucavajudi iskori$¢avanje
povoljnijih poslovnih uslova.

Strategija 2: Ruralni razvoj
Podsticaj ruralnom razvoju doprinosi po-
stizanju sledecih ciljeva:
1. PoboljSanje konkurentnosti vinara u seo-
skim sredinama
2. Poboljsanja kvaliteta zivota u seoskim po-
druéjima i podsticaj bavljenja razli¢itim de-
latnostima.

Strategija 3: Ljudski razvoj i obrazovanje
Potrebno je omoguditi niz mera koje su veza-
ne za edukaciju, informacije i $irenje znanja ve-
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zanih za vinogradarstvo, proizvodnju vina i tu-
rizam. Vinogradari i vinari koji su ili koji Zele da
se ukljuce u vinski turizam mora da poseduju
odredena ekonomska znanja, znanja na podru-
¢jima kvaliteta proizvoda, treba da su upoznati
sa novim informatickim tehnologijama.

Strategija 4: Trzis$ni razvoj i promocija

Cilj ove strategije je razvoj trziSta vina i
proizvoda od vina. Kroz strategije diferencijacije
proizvoda, promovisati trzi$ne i poslovne inici-
jative. Strategija se usmerava na vina, proizvode
od vina kao druge domace proizvode ovog pod-
neblja pozivajudi se na bogato istorijsko naslede
vinarstva i vinogradarstva. Potro$ace treba uditi
o kulturi pijenja vina, narocito mlade potrosace.
Takode, treba bolje povezati turisticku ponudu i
vina (vinski putevi, razli¢ite degustacije, direk-
tna prodaja vina turistima, zajednicke promo-
tivne akcije u zemlji i inostranstu).

Posebna vaznost na trzistu vinom je potre-
ba za povezivanjem proizvodaca u jedinstveni
klaster proizvodaca koji ¢e nastupiti na trzistu
s jedinstvenim i prepoznatljivim proizvodom.

Strategija 5: Transfer tehnologije i inovacija

U smislu ove strategije tehnologije i inova-
cija, potrebno je utvrditi niz mera za moderni-
zaciju vinogradarstva i vinarstva koje doprino-
se kvalitetu, organskoj proizvodnji, prosirenju
proizvodnog programa, sigurnosti na radnom
mestu i higijeni.

Predlog modela implementacije
strategije razvoja vinskog turizma
Vojvodine

Model za implementaciju strategije temelji se
na dobroj organizaciji, uspesnom vodenju, od-
govaraju¢im kadrovskim aktivnostima i prec-
iznim smernicama strateskog vodenja. Da bi se

uspes$no implementirala strategija potrebno je

organizovano ukljuciti u realizaciju 6 faktora:

1. BudzZet skladan strategiji. Da bi se mogle
sprovesti mere predvidene strategijom i
ostvariti zacrtani ciljevi, potrebno je plani-
rati odredeni budzet. U sprovodenju strate-
gije vinskog turizma Vojvodine moraju biti
ukljuceni budzeti Pokrajinskog sekreterijata
za poljoprivredu, Sumarstvo i vodoprivredu i
Ministarstva poljoprivrede, Sumarstva i vo-
doprivrede, te budzeti gradova i opstina.

2. Formalna organizacija. Da bi se mogli rea-
lizovati ciljevi potrebno je u skladu s tim
formirati udruZenje svih zainteresovanih
za vinski turizam.

3. Stratesko vodenje. Treba raditi na sprovo-
denju zacrtane strategije.

4. Drustvena kultura. Vojvodina ima dugu
tradiciju vinogradarstva i vinarstva. Treba
poraditi na kulturi pijenja vina, razvoju
ukusa potrosaca i drustveno odgovorne
konzumacije vina.

5. Struc¢ni kadar. Potrebno je odabrati opti-
malna kadrovska resenja kako bi se mogla
sprovoditi strategija.

6. Zakoni. Pridrzavanje mera propisanih od
strane Pokrajinskog sekretarijata i Mini-
starstva.

Prilikom primene posebnih strategija raz-
voja vinskog turizma Vojvodine, one su pode-
ljene u nekoliko glavnih grupa. Tri su glavne
grupe strategija: strategija rasta (razvoja), stra-
tegija stabilizacije, strategija redukcije.

1. Strategija rasta (razvoja) se deli na pet pod-
strategija:

a) Strategija operativnog razvoja - jedna
je od mogucih oblika strategije razvoja,
koju treba optimalno kombinovati sa
ostalim oblicima navedenih strategija.



b)

Strategija razvoja trZista - odnosi se na
usmeravanje aktivnosti prema odrede-
nim trzi$nim segmentima i ciljnim po-
tro$a¢ima (konzumentima).

Strategija razvoja novih proizvoda - od-
nosi se na nove proizvode u trziSnim
segmentima.

Strategija razvoja tehnologije - odnosi se
na unapredenje postojece i razvoj novih
tehnologija.

Strategija kombinovanog razvoja - odno-
si se na kombinovani razvoj osnovnih i
dopunskih proizvoda i usluga. Formira-
nje vinskih puteva, klubova potrosaca
kao i drugih oblika povezivanja turisti-
¢ke i vinarske industrije.

Strategija stabilizacije (normalizacije, kon-
solidacije) se deli na tri podstrategije:

a)

Strategija zadrZavanja i stabilizacije do-
stignutog stepena razvoja - cilj joj je za-
drzavanje dostignutog stepena kvaliteta
proizvoda i usluga.

9]

zeti odgovarajuce aktivnosti u svrhu po-
bolj$anja kvaliteta postojeceg proizvoda.
Strategija napustanja sporednih delatno-

tetnih proizvoda na trzistu.

Strategija redukcije se deli na tri podstra-
tegije:

a) Strategija smanjenja troskova.

b) Strategija smanjenja pojedinih delatno-

sti - napu$tanje nekvalitetne proizvo-
dnje vina.

Strategija privatizacije (prodaje) predu-
zeéa iz vinogradarsko-vinarske delatno-
sti - ova strategija je prvenstveno usme-
rena na privatizaciju odnosno prodaju
preostalih preduzeca, kako bi se stvo-
rili preduslovi za proizvodnju, otkup i
plasman vina. Od neprivatizovanih pre-
duzeca u Vojvodini su ostali “Podrum
Pali¢” i “Fruskogorski podrum” odno-
sno “Podrum Irig”.
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arketing u turizmu je posebna oblast

marketinga i deo je danas sve znacaj-

nijeg marketinga usluga. “Marketing
u turizmu je upravljacki proces anticipiranja i
zadovoljavanja Zelja postojecih i potencijalnih
turista efektivnije od kompetitivnih ponudaca
i destinacija, rukovodedi se profitnim ciljevi-
ma ili ciljevima zajednice ili i jednim i drugim”
(Hadzi¢, 2005). Mnoge definicije marketinga u
turizmu ukazuju samo na profitni cilj marke-
tinskih aktivnosti, ne uzimajuéi u obzir i cilje-
ve zajednice. Marketing aktivnosti na mikro i
makro planu moraju da budu povezane. Pod

TURISTICKO TRZISTE VINSKOG TURIZMA

tim se pod mikromarketingom u turizmu po-
drazumeva individualni marketing ponasanja
konkretnog proizvodaca, a makromarketing u
turizmu podrazumeva ponasanje celokupnog
marketing sistema. Danas je sve vi$e u upotre-
bi termin odgovorni marketing. Marketing je
od strateskog znacaja i za turizam i on treba
da je saglasan znacaju destincije. Dozivljaj tu-
riste pocinje da se formira od onog trenutka
kada poc¢ne da razmislja o putovanju, i on se
formira i pod uticajem informacija od turista
koji su ranije boravili na istoj destinciji (Ha-
dzié, 2005).

Trziste podrazumeva trziste kupaca odnosno
skup svih potencijalnih kupaca koji dele odre-
dene potrebe i Zelje i koji su sposobni da se
ukljuce u razmenu u cilju zadovoljenja tih po-
treba i Zelja. Da bi opstali, svi proizvodaci mo-
raju u odredenom stepenu prodreti na trziste.
Ovo se moze postic¢i proizvodnjom atraktivnog
proizvoda po ceni koju su kupci spremni da
plate, $to je proces koji obi¢no ukljucuje i uspo-
stavljanje sopstvenih metoda snabdevanja.

Razvoj trZista podrazumeva ubedivanje
ljudi koji inace ne konzumiraju vino, da se sa
konzumacije piva i drugih alkoholnih pi¢a pre-
bace na vino.

World Wide Web - prodiranje na trziste ili
razvoj trzista? World Wide Web je interesantan

primer toga kako proizvodaci teze ka prodira-
nju na postojeca trzista, dalje od sopstvene baze,
a da pritom teze i ekspanziji ukupnog trzista
putem edukacije kao dodatak onlajn naruciva-
nju. Vinogradi Sirom sveta su razvili veb sajto-
ve iz najrazlicitijih potreba. Ve¢i vinogradi su to
uradili da bi pojacali prodiranje na trziste, pri-
tom se ne takmicuci sa postoje¢im ispostavama.
Srednji i mali snabdevaci su pokusali da prosire
svoju prodaju kao i da koriste¢i ovaj srazmerno
jeftiniji metod promocije, prezentuju svoj regio-
nalni proizvod $iroj publici (Brown, Getz, 2005).

Diverzifikacija na novim trziStima podra-
zumeva aktivnosti koje nisu u direktnoj vezi
sa proizvodnjom alkohola, npr. razli¢iti oblici
turizma i koncertne aktivnosti.



Sema 4. Porterove generictke strategije za konkurentnu prednost

Konkurentna prednost

Niza cena Diferenciranje
= | ciljino Liderstvo u troskovima (ceni kostanja) Diferencijacija
3 | triiste mahom nije ostvarljiv u vojvodanskim | vojvodanska vinska produkcija je mala, ali pojedinci
é vinarijama pokusavaju da prosire ciljnu grupu pomocu raznih
g turisti¢kih aktivnosti (sale za konferenciju, mogu¢nost
A(:: u¢estvovanja u berbi, pravljenju vina i sl.)
= | masovno Fokus na troskove/cenu Strategija diferencijacije
Q | triiste npr. jeftinija vina za trgovinu u manje vinarije moraju da ponude nesto po ¢emu Ce se
é supermarketima (WOW, Vr3acki razlikovati

vinogradi, Coka)

Izvor: autor, modifikovano po Porteru (1990), preuzeto od Brown, Getz, 2005

Turizam je ocigledni partner vinara. Medu-
tim, ovaj odnos ne prolazi bez problema. Vinski
turizam sa sobom donosi i potrebu za stalnim
osobljem (naspram rada vikendom) i potrebu
za prostorijama za degustaciju. Ovo ni u jed-
nom momentu ne podrazumeva da ¢e posetioci
uraditi iSta viSe od degustacije i kori$¢enja toa-
leta. Takode, znacajan trosak predstavlja i rekla-
miranje u turistickim bro$urama. Mnogi vinari
ozbiljno investiraju u turizam, neki su napravi-
li luksuzne restorane, hotele, vinoteke i time bez
poteskoca prodaju svo vino koje proizvode.

Porter (1990) je u The Competitive Advan-
tage of Nations predlozio alternativni metod
analiziranja razvoja trzista. Proucio je moguce
genericke strategije s obzirom na razli¢ite kon-
kurentne prednosti i raspon konkurentnosti.
Prema Porteru, konkurentna prednost proiz-
vodaca se postiZe ili smanjenim cenama ili di-
ferenciranjem proizvoda. Neizdiferenciran
marketing je ocenjen kao ponuda istog proiz-
voda svim musterijama.

Tesko je smestiti marketinske vojvodanske
aktivnosti u sve sekcije Porterovog generickog
strateskog modela. Vina vojvodanskih vinara
koja se kupuju u maloprodaji (Wine shop) u ispo-
stavama vinarija nikad ne bi mogla da se takmice
kao cost leaders (prednost u ceni kostanaja) ili da

se prodaju broad target (da ciljaju na veliko trzi-
$te) gde je ekonomija obima esencijalna.

Strategija rasta

Razvoj vinarija zavisi od sposobnosti (i novca-
nih stredstava) da se sprovede ozbiljan marke-
ting. Mnogi mali vinari nisu sposobni, ili ne
zele da sprovedu takve aktivnosti. Ansoffje radi
sagledavanja mogucnosti rasta u obzir uzeo
dva klju¢na elementa: proizvod ($ta se prodaje)
i trziste (kome se prodaje). Ona u osnovi dovo-
di u vezu viziju vinskog turizma Vojvodine sa
generickim strategijama (pozicioniranje, spe-
cijalizacija i diferencijacija). Okolnosti koje se
uzimaju u obzir omogucavaju lakse razumeva-
nje problematike u okviru koje se donose pre
svega strateski ciljevi marketing plana.

Ansoff matrica nam ukazuje na strateske
mogucnosti koje Vojvodina ima. Ansoft je defi-
nisao cetiri strategije rasta:

1. Penetracija trzista
2. Razvoj trzista
3. Razvoj proizvoda
4. Diverzifikacija

Matrica daje Cetiri strate$ke mogucnosti sa
detaljnim opcijama u sklopu svake moguénosti.
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Sema 5. Ansoff-ova matrica rasta

Proizvodi
Postojeci Novi
Proboj na triiste Razvoj novih proizvoda
. + povecanje dolazaka + modifikacija postojeceg proizvoda
Postojeca P an v Ja postojeceg p
® + povecanje potro3nje + promene proizvoda
2 - razli¢iti nivoi kvaliteta proizvoda
S
= Razvoj trzista Diverzifikacija
Nova + novi kanali distribucije « saradnja privatnog i javnog sektora
* nova trzista « saradnja sa “svetskim” igracima u vinskom turizmu

Izvor: autor, prema originalnoj Ansoff matrici (1987)

Strategija penetracije trzi$ta (proboj na trzi-
te) podrazumeva da se postoje¢im proizvodima
osvoji trzite. Ona je znacajna, jer je vinski turi-
zam u rastu i jer je traznja znacajna. Korisna je
jer trziste jo$ nije zasi¢eno vinom iz naseg kraja
i stopa kori$¢enja od kupaca moze da se poveca.

Strategija razvoja trzi$ta podrazumeva da
se postoje¢im proizvodima ide na nova trzi-
$ta. Strategija razvoja proizvoda orjentisana je
na promene u proizvodu, kako bi se povecala
penetracija trziSta. Ova strategija je atraktiv-
na kada postoji proizvod u fazi zrelosti, pa se
tezi pobolj$anju; kada je doslo do brzog tehno-
loskog razvoja; kada konkurenti nude kvalitet-

ELEMENTI MARKETING MIKS-A

nije. Strategija diverzifikacije se preporucuje
kada se proceni da treba povecati rentabilnost
poslovanja.

Ansofova matrica je dragocen alat prilikom
analiziranja trendova na trzistu i razvoja proiz-
voda. Vedi vinari imaju pro$iren i trzi$ni opseg
i opseg svojih proizvoda, dok su manji vinari
ostali unutar svojih postoje¢ih trzista. Medu-
tim, otvaranje vinoteka je ovakvim vinarima
pruzio prostor za prodaju i trenutno ¢ini bitan
udeo u prodaji. Uprkos trenutnom haoti¢cnom
stanju licenciranja u takvim strukturama, ovo
lako moze biti kratkoro¢na budu¢nost za mala
preduzeca.

Vinski turizam i vinski putevi mogu da zazive
samo ako ih prati kompletan marketing. Mar-
keting planiranje je od esencijalnog znacaja za
proizvodaca vina bez obzira da li je u pitanju
vinarija sa jednim zaposlenim ili velika vinari-
ja. Medu faktorima su:

Proizvod

Proizvod u vinskom turizmu je pre svega vino,
a zatim i sve usluge koje se nude turistima, kao
$to su degustacija vina, hrana, obilazak prirod-

nih i kulturnih dobara u neposrednom okru-
Zenju vinarije. Medutim, proizvod nije samo to
$to turista moze da proba i oseti svojim culima,
proizvod predstavlja celokupan dozivljaj koji
posetilac posle nosi kudi.

Vino je osnovni proizvod kod vinskog tur-
izma. Dizajn mora da prodaje vino, jer preko
dobro dizajnirane ambalaze se moze postici
dobra trzi$na komunikacija. Proizvodaci vina,
ako hoce da postignu uspeh, moraju da se pri-
lagodavaju svetskim standardima.



Mesto i distribucija

Prodaja moze biti direktna i indirektna. Direk-
tni kanal prodaje je najzastupljeniji kod vinara.
Kako kazu “najsladi” novac je onaj koji je za-
raden prodajom vina iz podruma. Indirektni
kanal podrazumeva prodaju preko posrednika,
najce$ce su to vinoteke ili restorani.

Cena

Cena je najdinamicniji element marketing
miksa. Cenu turistickog proizvoda odreduje tr-
ziste. Odredivanje cene je u velikoj meri pove-
zano sa atraktivnosti proizvoda. Prilikom odre-
divanja cene treba se voditi racuna o plateznim
mogucénostima domacih i inostranih turista.
Cena mora da odrazava kvalitet proizvoda.

U radu, akcenat ¢e biti dat na promociji,
koja je u ovom momentu od najvece vaznosti
za razvoj vinskog turizma i njegovom podiza-
nju na visi nivo.

Promocija

Promocioni miks se defini$e kao komunicira-
nje sa potrosacima radi stimulisanja i unapre-
denja plasmana proizvoda. Sredstva komuni-
kacionog miksa su: propaganda, unapredenje
prodaje, veze sa javno$cu, li¢na prodaja, direk-
tan marketing, word of mouth.

Propaganda

Vinarije koje zZele da su ukljucene u vinski tu-
rizam i vinske puteve treba da na sebe skre¢u
paznju uodljivim putokazima i prepoznatljivim
simbolima, koji svakog prolaznika upozorava i
poziva na dobro pice i hranu.

Propagandni materijali moraju biti dostup-
ni turistima u informativnim centrima, turisti-
¢kim organizacijama, hotelima, restoranima i
drugim mestima. Na taj nacin ¢e se doprineti
da mnogi gosti, posebno stranci pozele da vide,
dozive i upoznaju §ta nasi krajevi nude, da za-

+ Slika 66. Ulaz u jednu
vinariju u Medoku
(Bordo)

Foto: dr Tamara Lukic¢

dovolje svoje nepce i nos. Moraju se napraviti
turisticki vodici i broSure sa spiskom svih vi-
nara koji Zele da se ukljuce u vinski put. Upi-
sati sve sadrzaje koji se nude od probanja vina
do smestaja i drugih aktivnosti. Treba napra-
viti kartu sa ucrtanim svim vinskim putevima.
Turisticka organizacija Vojvodine je napravi-
la turisticki vodi¢ “Vinski putevi Vojvodine®
na nekoliko jezika (srpski, madarski, nemacki,
italijanski...) kao i CD. Vinski putevi moraju
nadi svoje mesto u svim turistickim vodi¢ima,
brosurama i kartama, plakati o njima, dostup-
ni $to vecem broju potencijalnih gostiju. Pose-
bno treba voditi racuna da se podaci svake go-
dine azuriraju.

Vrlo vazna je saradnja vinskih puteva i ho-
tela. Iskustva o tome mozZemo na¢i i kod nas.
Nov hotel “Breg” u Vrscu za svoje goste, goto-
vo svakodnevno organizuje vinske degustacije
kod uglednih vinara u susednom vinogradar-
skom centru Gudurica.

Za vinske puteve su zainteresovane i turi-
sticke agencije. Broj turistickih agencija, koje u
svojoj ponudi nude posetu nekim vinarima, je
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mali (Magelan, Exkluziv turs). Agencije same
improvizuju posete gradana i stranih turista
pojedinim privatnim podrumima u nasim vi-
nogradarskim krajevima (najc¢es¢e su u ponu-
di vinarije u Sremskim Karlovcima - podrum
Zivanovi¢ poto u njegovoj ponudi ima i poseta
Muzeju pcelarstva, Vinski dvor).

Promociji vinarija svakako doprinose i spe-
cijalizovani ¢asopisi za vino, kao §to su “Vino”,
“Wine Style”, “Svet pic¢a” i postojanje web site-
ova, takode namenjeni vinu i kulturi vina.

Svecanosti koje se organizuju u dane berbe
grozda na Palicu, u Sremskim Karlovcima,
Vrs$cu, Banostoru i drugim mestima treba da
budu u znaku grozda i vina, a manje koncera-
ta poznatih pevaca narodne i zabavne muzike.
Takode, vinske manifestacije sve vise podseca-
ju na pijace gde se nudi sve, a najmanje vino.

Na sajtu www.localwineevents.com mogu
se nadi osnovni podaci o svim vinskim festiva-
lima u svetu. U spisku drzava se nalazi i Srbi-
ja, ali za sada se ni jedan vinski festival ne nala-
zi na spisku (http://www.localwineevents.com/
events/listing/int/549/serbia-wine).

U marketingu vinskih puteva ne smeju se
zaboraviti ni suveniri, pre svega suvenirska pa-
kovanja nasih vina, ¢asa, bokala, razglednica...
Suveniri se mogu kupovati u turistickim orga-
nizacijama ili informativnim centrima, koji bi
trebalo da su mesta u kojima se moze nadi sve
vezano za vinsku ponudu toga kraja i Sire.

Vazno je i povezivanje domacina nasih vin-
skih puteva sa svojim kolegama u Madarskoj,
Hrvatskoj, Sloveniji, Austriji... Posecujuéi se
medusobno sticace se nova iskustva i znanja,
Sirice se i glas o njima.

Neophodna je i saradnja sa novinskim ku-
¢ama i radio i TV redakcijama, ¢iji ¢e novinari,
koji prate turizam, na najlepsi nacin prikazati
$ta novi turisticki putevi nude budué¢im gosti-
ma, ljubiteljima vina i dobre hrane.

Unapredenje prodaje

Da bi unapredile prodaju vinarije mogu s vreme-
na na vreme da snize cene nekih od svojih proiz-
voda, mogu da svojim najvernijim potrosacima
daju vaucere sa popustima. Mogu da budu spon-
zori neke nagradne igre i da kao nagradu daju na
primer “vikend u vinariji” (odnosi se na vinari-
je koje imaju u ponudi smestaj: Selekta, Vinski
dvor, Vinski sala$...). Na ovaj na¢in promovisu
i sebe, a i druge vinarije na istom vinskom putu.

Odnosi sa javnoscu

Public relations - PR podrazumeva kontakte,
najbolje predstavnika udruZenja vinogradara i
vinara ili predstavnika jednog vinskog puta, sa
novinarima i davanje izjava u sredstvima jav-
nog informisanja. Prilikom svakog deSavanja,
manifestacije, novosti vezanih za vinski put ili
uvodenja novih sadrzaja i aktivnosti, novinari
se moraju kontaktirati da bi i javnost bila upoz-
nata sa svim dogadanjima i novostima. Odnosi
sa javno$¢u podrazumevaju i aktivno ucestvo-
vanje vinarija na sajmovima vina. Anketno
istrazivanje je utvrdilo da veliki procenat vi-
narija ucestvuje na domacim sajmovima.

Li¢na prodaja

Li¢na prodaja podrazumeva direktan kontakt
prodavca sa jednim ili viSe potencijalnih kupa-
ca. Ovo je najbolji na¢in prodaje, stvara se bli-
skost izmedu kupca i prodavca, kupac moze od
najmerodavnije osobe da sazna sve odgovore o
vinu, proizvodnji vina, uzgoju vinove loze. Vi-
nogradari su osobe koje mnogo vole svoj posao i
koje sa velikom ljubavlju pri¢aju o grozdu i vinu.

Direktni marketing

Direktni marketing se sastoji u kori$¢enju elek-
tronske poste, telefona, telefaksa i drugih sred-
stava komunikacije sa potencijalnim kupcima,
odnosno korisnicima usluga. Istrazivanje je



pokazalo da mali broj vinarija koristi mogu¢-
nosti Interneta (e-mail, web site).

Word of mouth

Usmeno preno$enje je najvazniji izvor infor-
macije koji koriste posetioci vinarija. Li¢na
iskustva turista na destinaciji, ako su pozitiv-
na, doprinose boljoj poziciji destinacije na trzi-
$tu. Nakon toga slede (po silaznom redosledu):

o Prethodno susretanje sa etiketom vinarije

+ Informacije iz novina ili ¢asopisa

o Brosure

o Prethodne posete vinariji

+ Bilbordi

o Lokalni obicaji i informativni centri

Postoje razlike sa obzirom na udaljenost od
vinarije i tip izvora informacija koji se smatraju
najvaznijim od strane posetilaca vinarije. Ljudi
koji Zive blizu vinarije koriste prethodno isku-
stvo sa vinarijom kao najvazniji izvor informa-
cije, dok posetioci koji su udaljeni vise od 50
km koriste brosure kao glavni izvor informaci-
ja. Za menadzere vinarija koji Zele da podstak-
nu posetioce koji Zive na znatnoj udaljenosti od
vinarije, jak program brosure bio bi najefektiv-
niji na¢in podsticanja ljudi da zastanu. Bro$u-
ra bi trebalo da obezbedi detaljne informacije
koje se ti¢u putokaza i trajanja jer ¢e ih vecina
tih ljudi prvi put posetiti.

Klju¢no pitanje je ko ¢e dovesti goste i ko ¢e
vrsiti propagandu? Naravno, ocekuje se da to
budu lokalne turisticke organizacije, ali, tu naj-
¢eS¢e u ovim nasim sredinama nastaje problem.

One uglavnom svoje aktivnosti i vezuju za svoju
lokalnu sredinu i dobre su za ove druge sadrzaje
iz ove price ali naj¢e$¢e nisu u mogucnosti da or-
ganizuju dolazak gostiju iz velikih urbanih sredi-
na ili inostranstva $to je zapravo osnovni cilj ovog
vida turizma. Namece se zato kao logi¢no da se
turisticke agencije iz ve¢ih urbanih sredina, koje
mnogo lakse dolaze do potencijalnih gostiju kako
domacih tako i stranih, organizuju i povezuju sa
ovim turistickim organizacijama u lokalu u sta-
nicama vinskih puteva i tako zajedno pruze svoje
usluge, na zadovoljstvo tih gostiju. To je zamisao
koja, nazalost, u praksi ne funkcionise bas tako.
Prepusteno je da se svako snalazi kako zna i ume.
Vecina nasih turistickih agencija iz ve¢ih urbanih
sredina nisu kadrovski spremne odnosno obu-
¢ene da vode ovakve vinske ture. O vinu uglav-
nom ne znaju nista, a trebalo bi da znaju i da je
na ovakvim putovanjima itekako preporucljivo
da se o vinu mnogo toga kaze, posebno o vinima
koja ¢e se degustirati na tom putu. Kod nas uglav-
nom to izgleda tako da agencija vodi grupu go-
stiju kod odredenog proizvodaca sa kojim se ne-
kako direktno dogovorila o poseti, a onda se to
tamo svede samo na razgledanje podruma i ve-
liko “Zderanje” i “pijancenje”. Nazalost, to sa vin-
skim turizmom nema ba$ nikakve veze iako one
to tako zovu. Takav upro$éen pristup moze da
nanese nesagledivu stetu ovakvom vidu turizma
koji je kod nas tek u povoju. Podrska Ministarstva
i TOV-e onima koji su na pravom putu bi u ovom
trenutku bila od klju¢ne vaznosti da zazivi ovaj
vid turizma koji preterano ne zavisi od godi$njeg
doba i aktuelan je preko cele godine.

TURIZAM VINA | INTERNET - INTERNET MARKETING

Internet marketing i prodaja predstavljaju ra-
stu¢i fenomen i “popularnost on-lajn prodava-
ca vina cveta...omogucavajuc¢i kupcima da ku-

puju vina koja ne mogu naci u svojim lokalnim
prodavnicama i steknu prednost zbog takvih
informacija koje ve¢ina prodavaca na malo ne

VINSKI TURIZAM VOJVODINE | 145



146 | VINSKI TURIZAM VOJVODINE

nudi”. Potreba za prodajom vina preko Inter-
neta u SAD na primer se hrani “pove¢anom
potrebom za premijum vinima, udruzenom sa
neadekvatnim sistemom distribucije” i to je do-
velo do procenjenih prodaja vina preko Inter-
neta od oko US $ 300 miliona godi$nje (Hall et
al, 2000). U januaru 1999. godine, Institut za te-
stiranje pi¢a je mogao da navede preko 700 veb-
sajtova o vinarijama i pivnicama Sirom SAD,
dok je u istrazivanju na uzorku od 176 vinara u
Kaliforniji viSe od polovine njih izjavilo da su
koristili Internet za prodaju vina. Prva austra-
lijska vinarija koja je uspostavila vebsajt je bila
Dzejn Bruk (Jane Brook) vinarija u Zapadnoj
Australiji 1995. godine (www.janebrook.com.
au). U 1998, samo 88 od 1.288 (manje od 7%) au-
stralijskih vinarija su prijavili da imaju vebsajt.
U 1999, australijski vebsajtovi koji se ti¢u vina
su se udvostrucili. Onlajn sajt Novog Zelan-
da (koji odrzava Institut vina u Novom Zelan-
du) je povezan sa vise od $ezdeset od 303 proiz-
vodaca vina na Novom Zelandu, dok nekoliko
drugih vinarija imaju sajtove koji nisu poveza-
ni sa New Zealand Wine Online. Iako se ¢ini
da su australijske vinarije manje spremne da se
prikljuce zajednici sajber-vina, one su povecale
svoje internet prisustvo na 115 % (127) od 1.104
vinarije u Australiji (Australian Wine Online
1999). I dok mnoge australijske vinarije nema-
ju svoj vebsajt kome su posvecene, dosta njih
je prisutno na Internetu kroz regionalne vin-
ske turisti¢ke organizacije kao $to su Viktori-
jansko Turisticko Vece Vinarija i Barosa udru-
zZenje vina i turizma (Hall et al, 2000).

Mnogi vebsajtovi vina koji se razvijaju po-
ticu od malih vinara Zeljnih da prevazidu si-
romasne distribucione kanale za male proiz-
vodace, da prosire prodaju i povecaju njihovu
nacionalnu i globalnu prisutnost. Male vinari-

je (kao i velike) nisu samo u mogucnosti da
ponude opis svojih vina i on-lajn uslugu do-
stave, ve¢ su u mogucnosti da obezbede i vir-
tuelne ture kroz vinariju (npr. Grand Burge
Virtual Winery Tour: http://www.wineaustra-
lia.com.au/tour/grant_burge.html i Sequoia
Grove Tour: http://www.sequoiagrove.com/
index.html), nesto $to trgovci na malo ili kata-
lozi preko kojih se porucuje putem poste nisu
u mogucnosti da urade. Naro¢ito dobar primer
vebsajta koji pruza Sirok spektar informacija je
sajt Viktorijanskog Turistickog Veca Vinari-
ja  (http://www.wineries.tourism.vic.gov.au/).
Ovaj sajt pruza opise preko 200 vinarija kroz
Viktoriju (Australija), dajuci virtuelnim pose-
tiocima pristup mapama, opisima objekata i
linkove ka sajtovima vinarija koji su i informa-
tivni i vizuelno stimulativni. Sajt pruza turisti-
¢ke linkove ka vinskim turistickim kompanija-
ma i drzavnim turistickim organizacijama koji
omogucava virtuelnim posetiocima da detalj-
nije istrazi vinske regione u Viktoriji.

Internet ¢ini viSe od toga da obezbeduje
mesto prodaje za male vinarije. Veb stranice
imaju neke ili sve od ovih osobina: profile nji-
hovih vina i menadzera, price o vinariji, ponu-
de putem poste, mape koje mogu dovesti turi-
ste do prostorija u kojima se proba vino, grupe
za diskusije u kojima potros$aci govore o pita-
njima vezanim za vino, istrazivanja, informa-
cije o povezanim turistickim atrakcijama, da-
tumi dogadaja, linkovi ka povezanim firmama
i udruzenjima, receptima koji spajaju hranu i
vino, saveti kako da se ¢uva vino, obrazovne
informacije o zdravlju i saveti o drugim infor-
macijama. Od velike vaznosti je upotreba In-
terneta od strane turistickih organizacija op-
$tina u Vojvodini kao i Turisticke organizacije
Srbije.



urizam kao razvojna grana zauzima jedno
od prioritetnih podrucja delovanja, kako
na nivou drzave tako i na nivoima opsti-
ne ili regije. Jedan od vaznih faktora za razvoj,
jeste klasterizacija postojece strukture turisti-
¢ke ponude posmatranog podrucja (Vojvodi-
na). U turizmu, klasteri su turisticka subpodru-
¢ja ili mikrodestinacije u sklopu jedne turisticke
regije koja imaju sli¢na turisticka obelezja. Kla-
ster predstavlja dinami¢nu koncentraciju i kom-
binaciju turistickih atrakcija, infrastrukture,
opreme, usluga, poslova, ljudi itd. u zatvorenim
geografskim podrudjima u kojima se razvija
odredeno turisticko iskustvo. Kako bi predsta-
vnici turisticke i ugostiteljske ponude bili kon-
kurentni na Sirem, medunarodnom trzistu ne-
ophodno je njihovo okupljanje i udruzivanje na
klaster principima. Turisticko umrezavanje je
vazan korak u postizanju konkurentnosti turi-
stickog proizvoda posmatranog podruéja. Bu-
duénost je u povezivanju ponude u koju ¢e svako
uneti svoj turisticki proizvod. Vinsko umreza-
vanje podrazumeva povezivanje vinogradara,
proizvodaca vina, hotelijera, ugostitelja, turisti-
¢kih radnika, ali i predstavnika lokalne uprave i
nauke u oblasti turizma.
Glavni ciljevi osnivanja vinskog turistickog
klastera su:
o Podizanje kvaliteta usluga i primena stan-
darda kvaliteta
o Stvaranje konkurentske prednosti i privla-
Cenje jos veceg broja domacih i ino-turista
o Unapredenje razvoja vinskog turizma regije

TURISTICKO UMREZAVANJE — VINSKI KLASTERI

o Saradnja u kori$¢enju resursa mikroregije

o Promocija rada klastera na regionalnom,
drzavnom i medunarodnom nivou

o Doprinos otvaranju novih radnih mesta u
turizmu regije

o Edukacija i obucavanje stru¢nih kadrova u
turizmu i uslugama

o Animiranje ciljnih grupa, poboljsanje turi-
stickog proizvoda, obogacivanje sadrzaja

« Promena/poboljsanje privredne strukture
regije i podsticanje celokupnog razvoja regije

Klasteri imaju za cilj objedinjavanje na ho-
rizontalnoj i vertikalnoj osnovi razli¢itih subje-
kata ponude kako bi se povecala dodatna vred-
nost njihovog zajednickog proizvoda.

Kako razviti vinske klastere?

o Usaglasiti interese svih zainteresovanih
subjekata u destinaciji (Sta se zeli, a $ta ne,
$ta se ima i $ta nema)

o Klaster treba da sagleda $ta bi moglo biti do-
minantno u njegovoj ponudi (specijalizacija)

o Graditi identitet vinske destinacije

o Podizanje kvaliteta proizvoda (vina i dru-
gih usluga)

o Zastita okoline i podizanje kvaliteta Zivota
stanovnis$tva destinacije

Da bi klaster bio uspesan, mora da ima
sledece:
o Klaster treba da bude voden i od poslovnih i
od civilnih (gradanskih) rukovodilaca
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» Razumevanje vaznosti kooperacije i konku-
rencije medu vinarima i vinogradarima

+ Cyrsta povezanost izmedu privrednih sub-
jekata (vinara) i institucija (ministarstva,
TOV i TO opstina)

PRIMER 1: VINSKI KLASTER U DOLINI NAPA

o U Kklasteru svi u¢esnici igraju vaznu ulogu

o Dobra komunikacija i dijalog izmedu svih
ucesnika u pokusajima da se resavaju poslo-
vni problemi, poboljsa konkurentnost i po-
stane inovativniji

Do Sezdesetih godina 20. veka dolina Napa u
Kaliforniji je bila siromasna, poljoprivredna
oblast sa nekoliko vinarija koje su se nalazile
pored zaliva San Franciska. Uzgajivaci grozda
i vlasnici vinograda su se svake godine borili
sa prirodnim nepogodama i trudili da proiz-
vedu grozde u koli¢ini koja ¢e dovesti do profi-
ta. Dolina Nape je imala nekoliko jeftinih Ran¢
klubova (seoska odmaralista) u koje su prven-
stveno dolazili oni koji su odrasli na farmama a
zatim se preselili u grad. Ovi klubovi su im slu-
zili da svojoj deci pokazu kakvim su Zivotom
ziveli pre nego su se odselili u gradove nakon
drugog svetskog rata. Iako su vinarije bile ot-
vorene za obilaske i degustaciju vina, one nisu
bile glavni razlog za dolazak posetilaca u doli-
nu Napa. U relativno kratkom periodu vreme-
na, vinarski region doline Napa se transformi-
sao od male ruralne oblasti u region poznat po
proizvodnji vina svetske reputacije.

Vinski klaster u dolini Napa je po¢eo malim,
neznatnim brojem proizvodaca koji se okupio
da resi zajednicke probleme. Nakon puta u Ev-
ropu ranih $ezdesetih godina Roberta Monda-
vija je inspirisao nacin proizvodnje vina i Zeleo
je da promeni odnos izmedu uzgajivaca i proiz-
vodaca da bi poboljsao uzgajanje grozda. Vra-
tio se u Kaliforniju sa vizijom da se dolina Napa
transformise u vodedi region za proizvodnju
vina. Po$to njegov brat nije delio ovu viziju, on
se odvojio od njega i otvorio svoju vinariju, Vi-
nariju Roberta Mondavija. Njegov cilj je bio

da iskombinuje najnovije americke tehnologi-
je, menadzment i marketing sa starim evrop-
skim umecem i tradicijom. Ovo je bio pristup
pravljenju vina koji je doveo do transformaci-
je u Americi.

Mala grupa vinarija se slozila sa Monda-
vijevom vizijom da proizvode najbolja vina
na svetu i da omoguci da sve vinarije u dolini
rade na tom visokom nivou. Znali su da ovo ne
mogu da postignu odvojeno, ve¢ da mogu biti
poznati kao region po svom kvalitetu, bas kao
$§to su mnogi regioni u Francuskoj poznati po
vinu i mnogim drugim proizvodima. Nakon
sastanaka sa uzgajiva¢ima i proizvodacima,
poceli su da se umrezavaju, a zatim i da formi-
raju klaster. Poceli su da razgovaraju sa snabde-
vacima i pruzaocima usluga koje su neophodne
za proizvodnju i prodaju vina kao $to su tran-
sportna preduzeca, prodavci opreme za Zetvu,
prodavcima dubriva, ljudi iz advertajzinga i
odnosa sa javno$cu, proizvodaci etiketa i opre-
me za proizvodnju vina. Posto je bio posve-
¢en istrazivanju i razvoju Mondavi je ukljucio i
istrazivace sa univerziteta kao integralnu kom-
ponentu klastera, $to je otislo ¢ak i do uvodenja
edukativnih programa za uzgajivace i proizvo-
dace. Zajedno, vinarije, proizvodaci, uzgajivaci,
Univerzitet Kalifornije Dejvis i njegovi istrazi-
vaci, oni koji su im pruzali druge usluge i njiho-
va mnogobrojna udruzenja, poceli su da se sa-
staju da bi resili probleme u proizvodnji i da bi
radili zajedno ka ispunjenju zajednicke vizije.



Kako su se druge vinarije pridruzivale kla-
steru tako su i one pocele sa inovacijama. Vi-
narija Dzozefa Felpsa je sakupila najbolje gro-
zde sezone u godini kada $ardone i kaberne nisu
bili najboljeg kvaliteta, tako zapocinjuci vre-
dnu kolekciju. Ovakav inovativan nacin suoca-
vanja sa problemima je doveo do stvaranja nove
vrste vina, vina koje je napravljeno od razlici-
tih sorti grozda svake godine da bi se napravi-
lo vino prepoznatljivog kvaliteta. Da bi promo-
visali ovo novo vino, vinarija Felps je pocela da
koristi netradicionalna imena, pakovanje i mar-
keting. Tokom dvadeset godina vinarije i snab-
devaci u dolini Napa su ucili iz tudeg iskustva i
implementirali strateSke promene da bi ovaj re-
gion lansirali u sam vrh vinarske industrije. Ino-
vacija, saradnja, tehnologije kombinovana sa vi-
zijom da se sve ovo objedini od male mrezZe je
napravila regionalni klaster.

Danas je region Nape poznat po svojim
kvalitetnim vinima ukljucujuéi vinarije koje
su osvojile brojne medunarodne nagrade. Re-
gion je domac¢in mnogim novim vinarijama
i specijalizovanim uslugama za vinarsku in-
dustriju koja se nalazi u regionu. Univerzitet
Kalifornije u Dejvisu je danas jedna od vode-
¢ih istrazivackih institucija u oblasti proizvo-
dnje vina. Specijalizovane firme za odnose sa

PRIMER 2: VINSKI KLASTER SREM

javnos$cu i reklamu opsluzuju vinarije u doli-
ni. Region je ¢ak poceo da objavljuje specija-
lizovane publikacije o vinu, kao §to je Wine
Spectator. Interes za vinarije u dolini Napa je
doveo do porasta turizma uz priliv od preko 5
miliona turista svake godine. Mozete putova-
ti ,vinskim” vozom od San Franciska do doline
Napa, usput probajuéi kalifornijsku kuhinju i
sa mogucéno$cu da posete mnoge vinarije. Turi-
sti mogu da biraju izmedu banjskog i “vinskog”
turizma, odmora sa $kolom kuvanja, odmora
sa posetom toplih izvora, mogu pohadati spe-
cijalne ¢asove za degustaciju vina koje nude vi-
narije i posetiti neke od najboljih restorana na
svetu, koji se nalaze u dolini Napa. Kao rezul-
tat njihove saradnje, vinogradi, obilasci, degu-
stacija vina, itd. predstavljaju osnovu za razvoj
turistickog klastera u regionu.

Od vinskog regiona koji se borio da prezivi
do uspesne regionalne ekonomije koja se sasto-
ji ne samo od vinskog klastera, ve¢ i od veoma
uspesnog klastera turizma i ugostiteljstva u do-
lini Napa, koja je sada jedan od najposecenijih
regiona u Kaliforniji - i sve to samo zato $to se
nekoliko vlasnika dogovorilo da saraduje i izra-
dilo zajednicku viziju i na¢in kako tu viziju po-
sti¢i  (http://www.sveovinu.com/index.php?to-
pic=663.5;wap2).

Godine 2009. je osnovan Vinski klaster Srema.
Klaster broji 38 ¢lanica, a svrha mu je pruziti pot-
poru investicijama i razvoju infrastrukture vin-
skog poslovanja. To bi trebalo povecati konku-
rentnost vinskih proizvodaca Srema i osigurati
laksi plasman srijemskih vina na zahtevno ev-
ropsko trziste. Vinski klaster Srema osnovan je
zahvaljujudi projektu WINE-DEYV, finansiranom
putem programa PHARE 2006 Jadranska pre-

kograni¢na saradnja. Projekat je vredan 166.000
evra. Klaster je jedan od najnaprednijih oblika
organizovanja ucesnika razvoja odredene privre-
dne grane gde kroz udruzivanje svi ¢lanovi dis-
tribucionog lanca, od dobavljaca preko samih vi-
nara do distributera i prodavaca proizvoda, rade
na ostvarivanju zajednickih ciljeva koji ¢lano-
vima klastera donose ekonomske i druge dobiti,
pri ¢emu su se pokazali kao uspe$ni u zemljama
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EU-a. Zahvaljuju¢i partnerima u projektu - Op-
$tini Lovas, Gradu Iloku, Opstini Tovarnik, Vu-
kovarsko-sremskoj Zupaniji i italijanskom part-
neru Confcooperativa Ravenna, iskori$¢eni su i
povezani lokalni resursi na primeru italijanske
dobre prakse. Vinski klaster Srem je organizovan
kao agencija za razvoj ucesnika vinogradarsko-
vinske proizvodnje, pri ¢emu su na skupstini kla-
steru pristupile ukupno 33 ¢lanice, od ¢ega je 10
vinara sa podruéja grada, nekoliko OPG-a i do-
bavljaca, Ilo¢ki Podrumi i Srednja $kola Ilok, dok
su kao pridruzene ¢lanice pristupili vinski insti-
tut GTZ i Zupanijska Hrvatske privredna komo-
re. Osim osnivanja klastera, projekat je omogucio
iizradu projektne dokumentacije za izgradnju za-
druznog pogona za preradu grozda i proizvodnju
ipakovanje vina.

Izgradnja pogona posebno je vazna za male,
porodi¢ne vinarije, kojima je trosak od 65.000

evra (a obi¢no i viSe) za izgradnju i opremu
malog vinskog podruma i pogona za preradu
prevelik zalogaj i moze dovesti u pitanje nji-
hov opstanak. Takode, aktivnosti klastera ¢e
se zasnivati prvenstveno na marketingu i pro-
mociji vinarstva i vinskog turizma kroz sara-
dnju sa TZ Grada Iloka i lokalnim turistickim
agencijama. Projekat je imao i brojne druge in-
direktne uticaje poput stvaranja novih ideja za
razvoj vinskog sektora, a neke od njih prijavlje-
ne su za nove konkurse za dodelu bespovrat-
nih sredstava EU-a. Na primer, vinski klaster
Srema i Grad Ilok pripremili su projekat Srem-
skog centra za posetioce kojim ¢e biti ureden
prostor vinoteke i kancelarijski prostor kla-
stera (http://limun.hr/main.aspx?id=755490&-
Page=6; http://www.radio-ilok.hr/component/
content/article/38-gradske-vijesti/138-osnovan-
vinski-klaster-srijem.html).



uralne oblasti su sve popularnija za urba-

ne stanovnike. To predstavlja veliku prili-

ku za turizam vina, ali mozda paradoksal-
no, moze potencijalno ugroziti vinogradarstvo
ako se razvija bez ikakvih ogranicenja, i na
kraju, moze da ugrozi i turizam vina. Rural-
ni turizam je bio glavni pokretac za promene u
ruralnim regionima doprinoseci trajnim dose-
ljavanjem i kupovinom ku¢a u ruralnim obla-
stima. Na primer, u oblasti Nelson, na severu
Juznog Ostrva na Novom Zelandu, cena zem-
lje pogodne za uzgajanje vinove loze je porasla
zbog velike potrebe za “novim stilom Zzivota” -
migracijom iz urbanih centara, a sli¢an pro-
blem je zabelezen i u Martinbarou oblasti. Uz
to, moze se dogoditi da uzgajanje vinove loze
nije preokupacija onima koji kupuju kuée i koje
je privukla slika mirnih vinograda u prijatnoj
ruralnoj oblasti. Na primer, da bi oterali ptice
koje kljucaju grozdove vinove loze, i time pri-
¢injavaju znatnu $tetu, mnogi vinogradi ¢e za-
posliti one koji ¢e terati ptice sa glasnim vazdu-
$nim puskama. Sli¢no, da bi sprecili da mraz
osteti nezne pupoljke grozdova, ponekad se an-
gazuju helikopteri. Medutim, buka od takvih
aktivnosti je naisla na protivljenje kod nekih
ljudi u odredenim vinogradarskim oblastima
gde je doslo do ogranicenja upotrebe helikop-
tera (Hall et al, 2000).

Vinogradarske oblasti u blizini urbanih
centara su takode sve vi$e predmet urbanih
pritisaka. Na primer, u razli¢itim oblastima
kao $to su Kalifornija, Okland i Adelaida, vi-

TURIZAM VINA — RURALNI RAZVO]J | ODRZIVOST

nogradi su zamenjeni predgradima posto su se
urbane oblasti prodirile.

Dok je turizam kulturnog i istorijskog na-
sleda, zajedno sa ekoturizmom, cesto posma-
tran kao jedan od kamena temeljaca odrzivog
turizma i ruralnog razvoja, nedostatak mu je
u tome $to je Cesto bio zasnovan na zastareloj
ili ¢ak falsifikovanoj tradicionalnoj kulturi. U
La Riohi (La Rioja) u Spaniiji cilj Evropske unije
i regionalne turisticke uprave je da se odnose
prema turistima na izbalansiran i odrziv nadin
da bi unapredili ekonomiju i socijalni Zivot re-
giona. U programu delovanja koji je razvijen za
taj region, vino i gastronomija su identifikova-
ni kao jedan od pet tipova turizma bitni za sti-
mulisanje odrzivog turizma. Turizam vina zato
ima prednost, jer je zasnovan na aktivnoj in-
dustriji i “zivoj” kulturi i ima potencijal da se
menja i da bude kontinuiran u toj promeni
(Hall et al, 2000).

Na nivou regiona ili destinacije, mnogo be-
neficija moze nastati iz razvoja vinskog turizma.
Na primer, neposredan turisti¢cki u¢inak od tu-
ristickog trosenja, se Cesto citira kao stimulaci-
ja razvoja vinskog turizma. Turisti i potrosaci
su, takode postali osetljivi na pitanja o¢uvanja
zivotne sredine, i kao rezultat, odredeni broj
uzgajivaca vinove loze i vinara je poceo da pre-
poznaje ekonomske prednosti upravljanja eko-
sistemom. Druge koristi koje imaju stanovnici
destinacija vinskog turizma uklju¢uju edukaci-
juiprilike za zaposlenje u industriji, bolje plate,
bolje uslove rada i socijalni status, kao i porast
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Sema 6. Okvir za
odrzivi razvoj vinskog
turizma na nivou
zajednice

|zvor: Poitras, Getz,
2006

i razvoj lokalnih preduzetnickih teznji. Intere-
sovanje posetilaca u tim regionima moze sacu-
vati od uni$tenja vrednost i postovanje lokal-
ne kulture.

Ipak, uprkos prednostima koje turizam
vina mozZe pruziti, postoje i brojni negativni
uticaji. Degradacija zivotne sredine, kao $to su
zagadenje i ogoljenje turistickih oblasti, pred-
stavlja problem stanovnicima i estetski trn u
oku za turiste.

Ekoloski ciljevi vinskog turizma

« zastititi prirodne resurse, posebno vode

* razvijati i vinograde i voc¢njake

« ¢uvati poljoprivredno zemljiste

« sacuvati ruralnu atmosferu i atmosferu malog grada
« sacuvati resurse za buduce generacije

VIZIJA

Multi stakeholders input

CILJEVI | STRATEGIJE

i konflikt rezolucija

Ekonomski ciljevi vinskog turizma
« poboljsanje infrastrukture za potrebe
turizma i lokalnog stanovnistva

» saCuvati ekonomski odrzivu
industriju vina

- kreirati i saCuvati odrZive atrakcije

i usluge

« privuci visoko platezne turiste,

« izbegavati masovni turizam

Socijalni ciljevi vinskog turizma

+ lokalno stanovni$tvo mora da ima
koristi od vinskog turizma

« svi akteri (stakeholders) moraju
biti uklju¢eni u planiranje turizma

« otvoreno resavanje sukoba

« kreiranje novih radnih mesta
i mogu¢nost za biznis
lokalnog stanovnistva

- zastita i stvaranje kulturnog
nasleda i atrakcija

+ obezbediti visok nivo
zadovoljstva posetiocu

VINSKI TURIZAM VOJVODINE

Posto regioni vina postaju sve vise zavisni od
turisti¢kih prihoda, potreba da se turizam odrzi
kao Ziv ekonomski izvor raste. Vazno je, medu-
tim, napraviti razliku izmedu odrzavanja same
industrije vinskog turizma i razvijanja vinskog
turizma prema principima odrzivog razvoja. U
prvom slu¢aju, turizam se razvija na takav nacin
da osigura svoj vlastiti uspeh beskonacno. U
drugom slucaju, razvija se sa namerom da odrzi
sve elemente koji ¢ine jednu destinaciju.

Od ova dva pristupa uspehu oblasti destina-
cije, neogranicen razvoj ili odrzivost, prvi je
nemoguce odrzavati, a drugi je izuzetno tezak.
Zaista, termin odrzivi razvoj je nekako parado-
ksalan u tome §to aludira i na o¢uvanje (odrziv)
i promenu (razvoj).

Razvoj odrzivog turizma bi trebalo da do-
nese sa sobom, dugoro¢nu perspektivu za upo-
trebu sredstava u turisti¢koj proizvodnji. Treba
da se razvije oblik turizma koji doprinosi stva-
ranju jednakosti i ekonomske i socijalne pomo-
¢i za lokalnu zajednicu; razvoj turizma treba
pazljivo da koristi prirodne i kulturne resurse,
ukljucujudi i izgradeno okruzenje; pozitivan
razvoj turizma treba da se slaze sa gore navede-
nim, a ne treba da bude teret drugim ljudima i
oblastima ili dolaze¢im generacijama.

U osnovi, da bi turizam opstao i prospe-
rirao, sredstva na kojima se zasniva turisticki
proizvod moraju biti zasticena. U slucaju vin-
skog turizma, uvodenje odrzivih regionalnih
razvojnih smernica je presudno za njegov du-
goro¢ni uspeh.

Usvajanje takvih smernica zahteva plani-
ranje, upravljanje, i obavezu. Sto je najvazni-
je, ono zahteva razumevanje potreba lokal-
nog stanovnis$tva i posvecenost poboljSanju
ekonomske dobrobiti, dozvoljavaju¢i im da
imaju korist od turizma i da se odupru neze-
ljenim promenama. Zaista, razumevanje stavo-
va i zelja vinskih turista, turistickih operatora,



vlade, i lokalnog stanovnis$tva u okviru des-
tinacije vinske oblasti trebalo bi da bude jedan
od prvih koraka u planiranju i upravljanju vin-
skim turizmom (Hall et al, 2000).

Uspesno planiranje vinske destinacije i raz-
voj zahteva poznavanje nosivosti prirodnog i
kulturnog okruzenja. Cesto je ispitivanje nosi-
vosti vinskog regiona ograniceno na distribu-
ciju profita ili vizuelni kvalitet prihvatljiv od

strane turista. Nosivost ima ekonomske, dru-
§tveno-kulturne, estetske kvalitete i kvalitete
zivotne sredine. To je vi$e od pitanja maksimal-
nog broja turista koje lokalitet moze da smesti.
Nosivost turistickog mesta je dostignuta kada
broj turista i njihove aktivnosti pocinju da de-
gradiraju prirodnu Zivotnu sredinu, kvalitet Zi-
vota koji Zeli lokalna populacija, i vizuelni kva-
litet lokaliteta.

CIKLUS EVOLUCIJE TURISTICKE OBLASTI PO BATLERU

Formalne modele turistickog razvoja je tesko
predstaviti, posto se varijable na svakom mestu
mogu promeniti zna¢ajno i nema dva mesta koja
¢e odgovoriti na razvoj turizma u istom stepenu
i istim sledom etapa razvoja. Ne moraju svi ele-
menti biti prisutni da bi oblast dostigla odrede-
nu etapu razvoja, niti ¢e etape slediti u neprekid-
nom stilu na svakoj destinaciji. Razvoj turizma
moze imati nekoliko vektora, od prisustva nisko-
budzZetnih putnika kao $to su kamperi sa ruksa-
cima koji dovode do uvodenja lokalno-kontroli-
sanog (ili organskog) razvoja, preko vladinih (ili
izvedenih) institucija turizma, do pomesanih pri-
stupa koji se nalaze izmedu organskih i izvedenih
ekstrema. Batlerov (Butler) model (1980) hipote-
ticke evolucije turisticke oblasti pruza pojmovni
okvir u okviru kojeg se moze analizirati razvoj
vinskih regiona s obzirom na turizam.

Batlerov model opisuje evoluciju turisticke
oblasti, od istrazivanja ili otkri¢a, preko rasta
do stabilizacije, i zavrSava se u nizu razli¢itih
ishoda, od podmladivanja do pada (Sema 7).
Ove razlicite faze evolucije su opisane:

o IstraZivanje - U fazi istraZzivanja, nekoli-
ko posetilaca pionira otkrivaju i posecuju
mesto bez obzira na nedostatak objekata, i
njihov dolazak i odlazak malo utice na lo-
kalnu zajednicu.

Ukljucenost — Kada broj posetilaca po¢ne
znacajno da se povecava, grade se objekti
specijalno da bi se zadovoljile potrebe turi-
sta. Promene u drustvenim i ekonomskim
strukturama zajednice se mogu ocekivati
kada oblast po¢ne da organizuje neke aktiv-
nosti oko turista.

Razvoj - U ovom momentu, oblast je naci-
nila vidljive promene fizickom predelu, po-
sebno u vezi sa infrastrukturom. Reklami-
ranje turistima je tesko, planiranje zahteva,

Sema7.

Hipoteticki model
turisticke evolucije
Izvor: po Batleru, 1980,
preuzeto od Hall et al,
2000.

! Podmladivanje ot

Stagnacija

Konsalidacija

Eraj turista

Razva)

Ukljuienost

IstraZivanje

KritiCni opseg
elemenata kapaciteta

Vreme
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politi¢cko angazovanje i sezonski ciklus je
proglasen. Lokalno stanovni$tvo se moze
udvostruditi u $picevima. Za turiste pionire
to vise nije prihvatljiva destinacija.

o Konsolidacija — Na kraju, u¢inak kontinui-
rane promene nailazi na protivljenje od
strane ¢lanova lokalne zajednice. Rekrea-
cione poslovne oblasti, sezonski aktivne
oblasti koje brinu skoro iskljuc¢ivo za turiste
su potpuno razvijene, dok starije prednosti
pocinju da padaju.

o Stagnacija - U fazi stagnacije, kapacitet je
dostignut, dok su prirodne i kulturne atrak-
cije koje su se jednom dopale turisti pioniru

Cesto zamenjene vestackim. Organizovan
masovni turizam je mozda prisutan, ali ne
proizvodi dovoljno poseta toj oblasti da na-
doknadi gubitke zbog popularnijih mesta,
a lokalni poslovi osecaju efekat opadanja
(Hall et al, 2000).

Od stagnacije oblast moze ili da ude u fazu
opadanja, sa par turista, rusevnim objektima, i
da se udalji od turisticke industrije, ili da ude
u fazu podmladivanja, kada ¢e do¢i do drasti¢-
nih promena u atrakcijama, ¢ine¢i time pono-
vni razvoj turizma Zivom alternativom udalja-
vanju od industrije.

PRIMENA RAZVOJNOG MODELA U VINSKIM TURISTICKIM MESTIMA

Primena Batlerovog razvojnog modela (1980)
u vinskim turistickim destinacijama dozvo-
ljava vinskim regionima da identifikuju svoju
poziciju u evolucionarnom kontinuitetu i da
prepoznaju promene koje se desavaju na des-
tinaciji. U Semi 6 evolucija vinskih turisti¢kih
destinacija je podeljena na Batlerove evolucio-
narne faze. Ovaj model razvoja vinskog tur-
izma takode obuhvata dve alternative stagna-
ciju i opadanju.

Model nudi predloge za identifikaciju ka-
rakteristika nekog mesta. Svako mesto vin-
skog turizma ili destinacije treba da se anali-
zira individualno, posto je podela izmedu faza
Cesto nejasna i sled razvoja moze biti prekinut
ili skracen. Na primer, vinogradarstvo moze
postati obelezje oblasti (faza IV-Konsolidaci-
ja) bez znacajnih ulaganja u turizam, kao $to
je to u regionu Burgundije u Francuskoj, gde
samo 260 od 5000 uzgajivaca vinove loze trazi
turisticke dolare. Kao druga opcija, region
moze iskusiti pocetak razvoja industrije (faza
IT), onda ga moze zauzeti urbanizacija, kao $to

je to slu¢aj u delovima okruga San Bernardino,
Kalifornija i oko grada Fontana ili u Svon doli-
ni u Zapadnoj Australiji.

U ranim fazama evolucije vinskog regiona,
ruralne oblasti vinove loze mogu imati samo
osnovnu turisticku infrastrukturu, kao $to je
mala gostionica ili motel, ili mozda nista u bli-
Z20j okolini (faza I). Postepeno, sa povecanjem
broja posetilaca dolazi do ekspanzije turisticke
infrastrukture, kao §to su prostorije za proba-
nje vina i adekvatniji smestaj na visem nivou,
kao i veci nivo reklamiranja destinacije (faze II
i III). Povecanje broja turista umanjuje uziva-
nje ostalih u pastoralnim predelima. Oni mogu
da ometaju normalno funkcionisanje radnog
okruzenja, da sa svojim saobracajem uspora-
vaju prenos grozda od vinograda do vinarija.
Razvoj se podstice rastom turizma i cene zem-
ljista skacu. Cesto zemljiste postane toliko vre-
dno da ¢ak i najuspesniji farmeri smatraju da
nije u njihovom najboljem interesu da ga zadr-
ze (faza IV). Na kraju vinogradarski kraj po-
stane ugrozen. Kako poljoprivredni interesi u



Tabela 8. Opis faza razvoja vinskog turizma

FAZAI
Istrazivanje

+ Vinova loza je predstavljena. Ime ustanovljeno. Ruralno prebivaliste. Malo ili ni malo turizma.
« Tri do pet godina da se pojavi odrzivost. Vinarije u meduvremenu kupuju grozde od drugih vinograda da bi pravile vino.
« Vinarije se grade u mestu. Pocinje proizvodnja. Prvi vinski entuzijasti po¢inju da uspostavljaju kontakte - proba vina.

Konsolidacija

FAZAI + Uspesna proizvodnja. Spori rast vinogradarskih poduhvata.
Uklju¢enost + Pisci piSu o vinu. Vina donose nagrade i priznanja.
« Broj turista znatno raste. U pojedinim vinarijama se prave prostorije za probanje vina.
« Stranci koji traze ruralni, seoski nacin Zivota u vinskom regionu pocinju da kupuju vinograde i grade kuce.
FAZAIII « Pojacan rast vinogradarstva.
Razvoj + Oblast se uklju¢uje u vecinu turisti¢kih vodica i vinskih mapa. Objavljuje se sezonski ciklus turizma.
« Pokusaji da se privuku turisti su uspesni. Broj smestaja koji reklamiraju dozivljaj u zemlji vina raste.
« Prostorije za probanje vina sada su deo svih vinarija.
« Imigracija radnika i preduzimaca raste kako se turistic¢ka infrastruktura i ekonomske moguénosti poboljsavaju.
« Turisti pioniri izbegavaju oblast.
FAZA IV - Vinogradarstvo postaje obelezje oblasti. Ulice i poslovi dobijaju imena vina.

« Stampaju se turisti¢ki vodi¢i samo za tu oblast. Uvodi se masovni turizam.

« Rast vinarija, uvecavaju se povrsine pod vinogradima, povecan je razvoj turizma. Neki manje sre¢ni prodaju ve¢im vinarijama ili
preduzimacima.

« Turizam donosi znacajne prihode. Turisti preplavljuju oblast. Lokalci su frustrirani zbog saobracaja, buke, zagadenja, guzve. Neki
lokalci se sele. Gradsko vece drzi sastanke da bi dosli do resenja.

« Turisti¢ki razvoj dovodi do gubitka poljoprivrednog zemljista.

+ Cene zemljiSta rastu toliko da samo bogati pojedinci mogu sebi da priuste da kupe kuce ili zemlju za vinograde.

FAZAV « Vinogradarstvo gubi zemljiSte zbog urbanog razvoja, izgurano je na krajnje granice regiona.
Stagnacija « Turizam je jos znatan, ali se pomera ka alternativnim atrakcijama. PoboljSana infrastruktura olaksava pristup.
« UdruZeni vinogradari traze jeftinije oblasti da obraduju. Jos lokalaca se seli da izbegne urbano Sirenje.
FAZA VI » Opadanje vinskog turizma. Pomeranje ka novoj industriji ili turisti¢ckim atrakcijama.
Pad + Oblast je sada potpuno urbana. Vinograrstvo se vise ne praktikuje.
+ Neke vinarije mozda jos uvek proizvode vina sa grozdem kupljenim u drugim regionima.
« Vinski turizam se mozZe nastaviti u malom stepenu ako neke vinarije ili prostorije za probanje vina ostanu u urbanim oblastima.
+ Imena ulica i lokalnih poslova mozda jedini ostanu kao znakovi biv3e industrije.
FAZAV « Uspostavlja se ocuvanje poljoprivrede. Vinogradarstvo je sacuvano. Razvoj je ograni¢en od strane gradskih planera.
(alternativa) + Vinarije razvijaju zajednicki turisticki plan da se nose sa znatnim brojem turista.
Kooperacija « Poboljsanje infrastrukture i alternativni vinski putevi olakSavaju pritisak turisti¢ckog saobracaja.
« Konflikti stanovnik/posetilac su smanjeni kroz komunikacijske veze izmedu stanovnika, turisticke industrije i lokalne vlade. Neki
lokalci ¢e se mozda jo3 uvek odseliti.
FAZA VI - Vinogradarstvo je u ravnotezi sa urbanim oblastima, odrzavajuéi pozitivne veze sa turizmom.
(alternativa) « Vinogradarski region je priznat na medunarodnom nivou. Kulturna tradicija vinskog regiona je o¢uvana tokom vremena.
Konzervacija

Izvor: Butler, 1980, preuzeto od Hall et al, 2000

oblasti slabe, dobavljaci i ostali koji podrzava-  ulica i istorijskim podacima. Santa Klara, Ka-
ju posao se sele na drugu lokaciju, povecavaju-  lifornija, poznata kao silikonska dolina, dobar
¢i troskove proizvodnje. Vinarije se sele posto  su primer faze VI - Opadanja. Nekada visoko
vinogradi koji ih izdrzavaju nestaju (faza V).  hvaljeni zbog svojih nagradivanih vina, sada su
Ubrzo vinski region bude pregazen rastom  poznati po procvetaloj tehnoloskoj industriji
urbane regije, a secaju ga se samo u imenima  (Hall et al, 2000).
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» Slika 67. Vinski voz u
Napa dolini
Izvor: http://winetrain.
com/winery-tours

156 | VINSKI TURIZAM VOJVODINE

Odrzivi proizvod vinskog turizma zavisi od
opstanka lokalne vinske industrije. U ovoj pri-
meni Batlerovog modela na vinski turizam, al-
ternativa stagnaciji, kooperacija, zahteva posve-
¢enost sporom rastu i partnerstvu svih strana na
koje utice bilo koja politika promena. Na primer,
sacuvane poljoprivredne oblasti kao one u Napi i
Santa Inez Dolini (Santa Ynez Valley). Medutim,
to o¢uvanje je uglavnom dobrovoljno i predmet
je periodi¢ne obnove. Zaista, stanovnici, farme-
ri, profesionalci vinske industrije, i odreden broj
drugih pristalica su se borili da ocuvaju poljo-
privredne vrednosti Napa doline, vukuéi region
delimi¢no u fazu V. Posto je tesko postici fazu
kooperacije, za sledecu fazu, konzervaciju, se ne
moze re¢i da je prisutna ni na jednom vinskom
regionu u Kaliforniji.

Slucaj Napa doline u Kaliforniji
Godine 1965. dolina Nape imala je posebno ru-
ralni karakter, narocito u gornjoj dolini, sa ran-

¢evima stoke, farmama $ljiva, i rastu¢im bro-
jem vinograda. Nekoliko bogatih porodica iz
San Franciska je imalo tamo letnje kuce, ali je
bilo jako malo turista. U tom trenutku njenog
razvoja, Napa dolina je bila u fazi istrazivanja
evolucije svojih vina.

Napa dolina je postala poznata zbog stece-
nog inernacionalnog statusa kao prvoklasnog
regiona za proizvodnju vina.

Do 1988. godine, u oblasti koja se sastojala
iz nesto vi$e od 100.000 stanovnika, broj turi-
sta koji su godi$nje posecivali Dolinu dostigao
je 4 miliona. Broj posetilaca je nastavio da raste,
dostizu¢i 5 miliona do 1998. godine

Danas se turisti kre¢u duz puteva od vinarije
do vinarije, kroz gust saobracaj za vreme letnjih
vikenda. Za vreme berbe grozda ili cedenja, tu-
risticki saobracaj se, takode, mesa sa premesta-
njem grozda iz vinograda u vinarije. Turistima
se reklamira alternativan nacin prevoza ume-
sto patnje u zakréenom saobracaju - Vinski voz
Napa doline prevozi putnike sa jednog dela Do-
line do drugog, sluze¢i vino i obroke putem, bez
toga da putnici ikada zaista budu izloZeni pra-
vom dozivljaju Doline. Prilagodena pruga pre-
seca glavni autoput na mnogim mestima, zau-
stavljajudi saobracaj na prelazima i dalje odlaze
prevoz grozda i namirnica. Prodorna pistaljka
na vozu, koja po zakonu mora da se aktivira na
svakom prelazu, moze se ¢uti kroz Dolinu, jo$
vi$e umanjujudi ruralni mir (Hall et al, 2000).



AFIRMISANA VINOGRADARSKA PODRUCJA U SVETU —
STUDIJA SLUCAJA

Slika 68. Vinski
regioni u svetu
http://www.thirtyfifty.
co.uk/wine-regions.asp

ino se danas proizvodi $irom sveta, od ¢u-
venih i dokazanih francuskih vinograda,
pa do najnovijih vinarija u Australiji i Juz-
noj Americi. Svakiregionimasopstvenekarakte-
ristike koje uti¢u na ukus i stil proizvoda
U ovom poglavlju bi¢e prikazane neke od naj-
znacajnijih vinogradarskih regija u “Starom
svetu” (Francuska, Portugalija, Spanija, Ita-

lija...), nove vinogradarske regije - “Novi svet”

(Australija, Novi Zeland, Juzna Afrika, SAD), a

bi¢e prikazano i stanje vinskog turizma u zem-
ljama u nasem okruzenju.

Na osnovu vise ili manje afirmisanih vino-
gradarskih regija, stepena razvoja vinskog tur-
izma i formiranih vinskih puteva, mozemo da
vidimo kakvo je trenutno stanje u vinskom tur-
izmu Vojvodine i kakve su njegove realne Sanse.
Iz navedenih vinogradarskih zemalja mogu se
izvudi pozitivni primeri koji se mogu aplikova-
tiina vinski turizam u Vojvodini.
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v Slika 69. Vinogradi
kod dvorca Lynch
and Bages (u
Medoku-Bordo)
Foto: dr Tamara Lukic¢

VINSKI TURIZAM “STAROG SVETA"

Francuska

Francuska je bila i ostala najbolji region gde se
mogu pronaci odli¢na vina, sa sjajnim finesa-
ma i elegancijom. Vekovima ¢uvane tajne hri-
$¢anskih monaha omogucéavaju Francuskoj da
proizvodi najfinija vina.

Vinski reoni Francuske su: Alzak (Alsa-
ce), Bordo (Bordeaux), Burgundija (Burgun-
dy), Sampanja (Champagne), Korzika (Corsica),
Langendok-Rusijon (Languedoc Roussillon),
dolina Loare (Loire Valley), dolina Rone (Cotes
du Rhone), Provansa (Provence), jugozapadni
deo Francuske (South West of France) (http:/
www.terroir-france.com/wine/regions.htm).
Svaka je specijalizovana u proizvodnji razlici-
tih tipova vina i ukusa. Proizvodnja vina u
Francuskoj datira jo$ iz rimskog perioda.

U Francuskoj je vinski turizam poceo da
raste 8o-tih godina 20. veka. Od tada se pove-
¢ava broj novih vinograda koji se otvaraju za

VINSKI TURIZAM VOJVODINE

javnost, vinski putevi i naravno nivo turisticke
infrastrukture. Vinski proizvodaci $irom Fran-
cuske koriste dva osnovna tipa strategije za raz-
voj vinske turisticke infrastrukture i privlac-
nost turista: znacajna ulaganja individualnih
proizvodaca u turisticku infrastrukturu, kao
$to su muzeji vina, istrazivacki centri, umet-
nicke galerije, izlozbeni centri, vinske rute, re-
storani i smestaj; stvaranje nezvani¢ne mreze
udruzenja i klubova, kao $to je Veliki vinski
klub u dvorcu Langedok, ili Udruzenje mladih
vinskih stru¢njaka iz Beaune (Bonea), ¢iji za-
jednicki rad doprinosi razvoju turizma i zajed-
nickom istupanju na turisticko trziste.

Francuske vinarije nisu stalno otvorene, te
se posete uvek moraju dogovarati preko turisti-
¢kih agencija ili licnog poziva.

Primer: vinska regija Bordo

Bordo se nalazi u blizini Atlantske obale, u ju-
gozapadnoj Francuskoj. Vinski region Bordoa
obuhvata Zirondu kao administrativnu oblast
Akvitanskog regiona.

Vinski region Bordoa ima povrsinu od 60
milja (10.725 km?). Povrsina pod vinogradima
je 120.000 hektara. Od sorti se uzgajaju: merlot
(50% vina Bordoa), kaberne-sovinjon (26%), ka-
berne-frank (10%), semiljon (8%), sovinjon (4%).

Bordo je sigurno najpoznatiji, najveci i naj-
stariji vinski region u Evropi i svetu. U njemu
se proizvede Y% kvalitetnog francuskog vina,
odnosno 850 miliona flaga. U ovoj regiji se na-
lazi oko 7.000 dvoraca (chateaux), i skoro svaki
dvorac je poznat po proizvodnji vina. Ima oko
13.000 vinskih proizvodac¢a (http://www.ter-

roir-france.com/wine/bordeaux_winemaking.
htm).



Portugalija

Portugalska vina su izuzetno jaka, i u njima se
ne oseca toliko ukus voéa, kao u vinima drugih
regiona. Zbog te Cinjenice ova vina su negde
izuzetno trazena, a u nekim zemljama kao §to
je SAD nisu tako popularna.

Portugalska vina se proizvode od jako ve-
likog broja razli¢itih podvrsti grozda, pa tako
na primer postoji ¢ak 18 vrsta varijacija portoa.
Zbog toga ova vina imaju narocitu vrednost
medu pravim ljubiteljima ovog pica.

Portugal ima dva vinska regiona koja su za-
$ticena od strane UNESCO-a kao svetske ba-
$tine: Dolina Duro - the Douro Valley Wine
Region (Douro Vinhateiro) - 2001. godine i
ostrvo Piko - Pico Island Wine Region (Ilha do
Pico Vinhateira) - 2004. godine.

Primer: vinska regija Dolina Duro

Prva vinska regija na svetu koja je tako i de-
finisana je Dolina Duro, a to je uéinjeno jos
1756. Ona je i prva koja je uvrséena u svetsku
bastinu UNESCO-a (http://www.intowine.
com/douro-valley-portugals-best-known-wi-
ne-region). To je mesto gde se proizvodi porto,
ali i odli¢na, mada manje poznata, crna vina.
Mnoga quintas (gazdinstva) otvorena su za tu-

riste, i tu je moguce degustirati Porto - uglav-
nom beli Porto, smedi, crni, ali najbolje mesto
je sasvim sigurno Vintage House Hotel u Pin-
hdo. Tamo se nalazi i Vinska akademija gde
se organizuju degustacije svake vrste, od po-
¢etnic¢kih do specijalistickih opcija. Moze se
probati samo Porto, Porto sa razli¢itom hra-
nom, Porto sa ¢okoladom, ali i pro¢i razlicite
edukativne kurseve o proizvodnji vina i vrsta-
ma grozda. Prvoklasna vinarija Quinta do Pa-
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» Slika 70. Obilazak
podruma u Bordou
(vinarija Calvet)
Foto: dr Tamara Luki¢

» Slika 71.
Vinoteka-Wine shop
(vinarija Calvet)
Foto: dr Tamara Luki¢

< Slika 72.Vinski
regioni Portugala
lzvor: http://www.
winesofportugal.info
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~ Slika 73. Pogled na
vinograde u vinskom
regionu Duro
Izvor: http://andrevi-
centegoncalves.com

v Slika 74.Vinske regije
Italije
Izvor: http://www.
wineexpert.org.uk
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nascal u Valenca do Douro posetiocima nudi
obilazak vinarije i to sa audio turom na osam
jezika. To je sjajan nacin da se ne$to nauci o
lokalnim sortama grozda, istoriji Portoa i nje-
govoj proizvodniji, i da se istovremeno uziva u
autenti¢nom okruzenju. Quinta Nova u Covas
do Douro je Sarmantan eko-friendly hotel koji
gostima nudi ¢itav niz aktivnosti, od kurseva
o vinogradarstvu, preko degustacije, do Setnji
po vinogradima i obilaska okoline biciklom
(http://www.travelwritersmagazine.com/Tra-

velFeaturesSyndicate/Douro_Wine_Region_
of_Portugal.html).

The Douro Wine Region, the oldest Quality
Wine Producing Region (QWPR) in the world
was considered, in March 2010, the World’s 7th
Best Sustainable Tourism Destination by Na-
tional Geographic (http://www.portugaltours.
com.pt/en/private-tours/douro-wine-region-
porto.aspx).

Italija

Italija ima 20 vinskih reona koji su smesteni u
103 provincije. Svaka provincija je ponosna na
raznolikost svoje hrane i vina. Italija ima dugu
tradiciju i veliku reputaciju u proizvodnji vina, a
i izvozi vino vise nego i jedna druga zemlja. Cu-
vene oblasti su Umbrija (Umbria), Emilja-Ro-
mana (Emilia-Romagnia, 50% italijanskog izvo-
za u SAD), Sardinija (Sardinia), Sicilija (Sicily),
Pijedmont (Piedmont), Toskana (Tuscany), Ve-
neto (Veneto), dolina Aosta (Valle d>Aosta)...

Italija tezi dominaciji u proizvodnji vina, §to
je praceno izvozom od 1/4 proizvodnje. Samim
tim trenutno trziSte vina je preplavljeno itali-
janskim proizvodima.

Vecina italijanskih vina se ubraja medu naj-
bolja na svetu, pa zbog toga mnoge zemlje uzi-
maju ova vina kao osnovu za uporedivanje kva-
liteta svojih proizvoda.

Primer razvoja vinskog turizma (MTV)

Italija je svetski najveci proizvodac vina, ali je
vinski turizam relativno skora$nji fenomen u
Italiji. Do 1993. ve¢ina vinskih proizvodaca u
Italiji nije htela da prizna ili je ignorisala turi-
sticki potencijal vinske industrije. Godine 1993.
Movimento del Turismo del Vino-MTV (Itali-
janska vinska turisticka asocijacija) je, da bi po-
rasla poseta vinskim regijama, je napravila slo-
gane “vidi §ta pije$” i “sa snaznom verom vinski



podrumi mogu privudi posetioce kao muzeji ili
letovalista”. MTV nastoji da za$titi Zivotnu sre-
dinu i kvalitet poljoprivrede kao i da promo-
viSe prirodni Zzivotni stil koji dovodi posetio-
ca u centar paznje. Medu gotovo 9oo ¢lanova
Udruzenja su neke od najprestiznijih vinarija
u Italiji, izabrane na osnovu vrlo preciznih ka-
rakteristika, od kojih je prvi njihov visok kvali-
tet gostoprimstva posetilaca. (http://www.mo-
vimentoturismovino.it/movimento_en.html).
Ova asocijacija (MTV) je neprofitabilno udru-
zenje koja okuplja vinske proizvodace, enolo-
ge, restorane, turisticke agencije, javne i vin-
ske eksperte, a takode je osnovala i regionalne
predstavnike koji ¢e da promovisu i organizuju
lokalne dogadaje. Aktivnosti MTV je primar-
no marketingki usmereno i ukljucuje:

» organizovanje Otvorenog festivala podru-
ma (Open Cellars Festival) koji ¢e da kon-
kuriSe da bude najvec¢i vinski festival u
svetu, gde ¢e Italijani da otvore svoje po-
drume za javnost i mase

o posrednu marketinsku proizvodnju (uklju-
¢ujuci regionalne, nacionalne i Internet ka-
taloge italijanskog vinarstva)

« razvoj vinskih puteva

o istraZivanja

 razvoj “ bitnih zahteva” za rad podruma

Uprkos neverovatnom porastu posetilaca
italijanskim vinarima sa 400.000 do 2,5 milio-
na (rezultat je 3000 milijardi lira od prodaje) iz-
medu 1993. 1 1996, MTV je zabelezila da je pri-
marno za razvoj vinskog turizma u Italiji da se
vinski proizvodi otvore za javnost.

MTYV istice da vinski turizam moze biti
snazan instrument za ekonomski razvoj, za po-
vecanje reputacije, marketinga vinskih regio-
nairegionalnih vina. Narocito, vinski turizam:
o povecava ugled i sliku o vinima, specijalno

onih visokog kvaliteta

obezbeduje moguénost porasta potrosaca
(ili potencijalnih potrosaca) koji se razume-
juuvino

porast komercijalnih mogué¢nosti vinarija
kroz direktnu prodaju i kroz distribucione
kanale (pr. restorani)

o dodavanje vrednosti na regionalni pejzaz,
kulturu i hranu

Karakteristike ¢lanova MTV koje se bave
proizvodnjom vina su:

o 89% nude besplatnu degustaciju vina

o posetiocima nude i druge proizvode kao §to

su masline ili voce

kod svih podrumara najmanje jedna osoba

govori strani jezik, najcesce engleski (83%)

o prostorije za degustaciju u podrumima su
savremene u 241 slucaj (61%), 68 podruma
imaju skromne mogu¢nosti, dok 29% proiz-
vodaca nude mogucnost degustacije u svo-
jim domovima

o 33% proizvodaca imaju mogucnost za ser-
viranje hrane (uglavnom su to restorani na
otvorenom)

o vedina domacinstava imaju istorijske vred-
nosti: na primer, 93 se nalaze u u starim ili
seoskim sredinama; 24 u dvorcima; 79 u vi-
lama i 98 u starim kolonijalnim ku¢ama
(Hall et al, 2000)

Madarska

Istorija proizvodnje vina u Madarskoj je duga
i bogata dogadajima, a podaci pokazuju da se
grozde uzgajalo jos u 5. veku.

Glavna programska ulaganja i uputstva vin-
skih profesionalaca su iz Britanije i Australije.
Vinogradi su unapredeni, vrhunske sorte su se-
lektovane i zasadene. Madarska je danas na 11
mestu svetskih proizvodaca vina i izvozi vise
od polovine od ukupno 115 miliona galona, od-
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Slika 75. Vinski
regioni Madarske
lzvor: http:/
budapestwinetasting.
com
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nosno, 4,6 miliona hektolitara koliko poizvodi
svake godine. Madarsko udruzenje poljoprivre-
dno - marketingkog centra je objavilo knjigu sa
detaljnim informacijama o svakom od 22 vin-
ska regiona: Congrad (Csongrad), Hajo$ Baja
(Hajos-Baja), Kunsag (Kunsag), Asar-Nesmelj
(Aszér-Neszmély), Badaconj (Badacsony), Ba-
latonfired-¢opak (Balatonfiired-Csopak), Ba-
laton felvidek (Balaton-felvidék), Etjek Buda
(Etyek-Buda), Mor (Mor), Panonhalma (Pan-
nonhalma), Somlo (Somlé), Sopron (Sopron),
Balatonboglar (Balatonboglar), Pe¢ (Pécs), Se-
ksard (Szekszard), Vilanj (Villany), Bukalja
(Biikkalja), Eger (Eger), Matra (Matra), Tokaj
(Tokaj), Balatonmelke (Balatonmelléke), Tolna
(Tolna)  (http://www.hungarianwines.co.uk/
hungarian-wine-regions-history).

O svakom regionu su dati podaci o veli¢i-
ni, klimi, tipu zemlji$ta, sortama grozda, vin-
skim podrumima, tavernama, smestaju, resto-
ranima, turistickim atrakcijama i festivalima.
Ukljucena je i karta koja pomaze posetiocima
da planiraju svoje rute. Madarska gaji svoj tra-
dicionalni nacin proizvodnje vina, za razliku

od ostalih zemalja koje se trude da u svemu ko-
piraju Francusku. Naime, madarska vina su
izuzetno jaka, jer se Madari trude da im se vina
slazu uz njihovu pikantnu kuhinju sa mnogo
zadina. Njihovo ¢uveno slatko vino je Tokay.

Primer: region Aszar-Neszmély

(Hilltop vinarija)

Primer jednog dobrog ulaganja u vinski turi-
zam je Hilltop vinarija u Aszar-Neszmély re-
gionu, 75 km severo-zapadno od Budimpeste.
Vinarija je osnovana 1990. od strane Cetiri vla-
snika i direktora: Eva Keresztury, bivsi vinski
trgovac, Imre Trak, bivsi bankar, Judit Storcz,
raniji vinski trgovac i Akos Kamocsay cuveni
vinar.

Vinogradi su stalno u porastu od njihovog
otvaranja, te danas izvoze oko 7 miliona flasa
godisnje ¢inedi 35 % ukupne izvozne vrednosti.
Britanija je njihovo glavno trziste koje uzima
85% njihovog izvoza, Kanada, Norveska, Sved-
ska, Poljska (5%) i Madarska (10%). Glavni po-
tro$aci su veliki supermarket u Velikoj Brita-
niji i specijalizovane vinske radnje: Mark and
Spencer, Tesco, Safeway, Waitrose, Asda, Sains-
bury (http://www.onlineprogramshungary.eu/
Restaurants/hilltop.html).

Njihova vinska kompanija je u gradovima
Neszmély i Czaszar (30 km udaljeno) i u njiho-
vom vlasni$tvu je i 500 ha vinograda okolo tih
gradova. Vinogradarska proizvodnja obuhva-
ta razlicite vrste vina, pre svega belo vino. Go-
dine 1997, Akos Kamocsay je izabran za “vin-
skog proizvodaca godine” od strane Grapevine,
u Londonu i tokom 1998. njegova vina su osvo-
jila brojne medalje u Britaniji, Belgiji i Madar-
skoj na brojnim vinskim festivalima, ukljucu-
ju¢i “Belo vino godine” na Medunarodnom
vinskom izazovu u Londonu.

Vinogradi su smesteni na strani brda okre-
nutoj ka Dunavu. Redovno se organizuju vin-



ske ture sa degustacijama. “Vinski hotel” i re-
storan u mestu nude smestaj i gurmanska jela
pripremljena od strane jednog od najboljih bu-
dimpestanskih kuvara Andras Székelyi. Resto-
ran nudi tradicionalne madarske specijalite-
te sa pogledom na Dunav. Ovo podrucje nudi
i druge atraktivnosti za hotelske goste: bicikli-
sticku stazu koja vodi izmedu Neszmély brda,
bazen i termalni bazen u obliZznjem gradu Tata,
konjicka staza i loviste u blizini Sume, vodene
sportove na Dunavu udaljenom 2 km (Hall et
al, 2000).

Spanija

Industrija vina u Spaniji ima skoro isto tako
dugu tradiciju kao i Francuska. Ali se vina
proizvedena u ove dve zemlje drasti¢no raz-
likuju.

Spanija proizvodi velike koli¢ine crnog vina,
$ampanjca i $erija. Spanija ima najve¢u povrsi-
nu pod vinogradima od bilo koje zemlje u svetu,
a nalazi se na tre¢em mestu po proizvodnji vina.
Americki uvoz $panskih vina se u poslednjih pet
godina povecao 75% (http://www.thewinedoctor.
com/regionalguides/spain.shtml;  http://wine.
about.com/od/winearoundtheworld/a/Spanish-
Wines.htm).

Primer: Vinski region Rioha (Rioja)

Rioha je najpriznatija i naj¢uvenija vinska regi-
ja u Spaniji. Rioha je jedan od prvih utvrdenih
vinskih regiona u Spaniji. Prvo vino je naprav-
ljeno 873 godine nade ere. Vinarije u ovom re-
gionu za proizvodnju vina koriste modernu
kao i staru $kolu vina. Savremena vina se prave
kori$¢enjem novije tehnike, kao $to su novija
burad, visi stepen alkohola, i koris¢enje odmah
posto su flasirana. Stara $kola je stari nacin
proizvodnje vina, vino ostaje u buretu duze,
nivo alkohola je nizi, a vina se obi¢no koriste

Jerez Xeres Shemy

nekoliko godina nakon $to su flasirana. Top 5
vinarija u ovom regionu su: Bodegas Lan, Bo-
degas Muga, Bodegas Ysios, Bodegas Conta-
dor and Bodegas R. Lopez de Heredia (http://
www.greatwinesfromspain.com/wine-regions/
rioja). Ovaj region je bogat prirodnim atrakci-
jama i nudi posetiocima mnogo. Pored degu-
stacije vina, ovaj region ima velike moguénosti
za razvoj seoskog turizma, i ako volite lov, ribo-
lov, planinarenje ili penjanje ovo mesto je gde
treba da budete (http://www.idealspain.com/
Pages/Places/Rioja.htm).

Nemacka
Nemacka ima 13 vinskih regiona (11 se nalazi
na zapadu, a 2 regiona su u isto¢nom delu zem-
lje): Ahr, Baden, Hessische Bergstrafle, Fran-
ken, Mittelrhein, Mosel, Nahe, Pfalz, Rheingau,
Rheinhessen, Saale-Unstrut, Sachsen, Wiirt-
temberg (http://www.germanwine.de/german-
wineregions.html).

Nemacka je najseverniji proizvodac vina u
Evropi. Najbolji vinogradi se nalaze duz reka

Slika 76. Vinski
regioni Spanije

lzvor: http:/
schiller-wine.blogspot.
com
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Rajne i Mozel i na strmim i sun¢anim padinama
(http://www.dummies.com/how-to/content/
germanys-wines-and-wine-regions.html). U
Nemackoj se nalazi oko 103.000 ha pod vinogra-
dima. Nemacka vina su uglavnom bela, vo¢na,
sa malim procentom alkohola, cesto slatka. Gla-
vnina proizvodnje je usmerena na slatki rizling,
koji ¢ak ima reputaciju izuzetno slatki.
Nemacka proizvodi 20% vise vina od Fran-
cuske, iako Nemci nisu skloni pijenju vina kao

VINSKI TURIZAM “"NOVOG SVETA"

Francuzi. Njihova vinarska industrija je uglav-
nom okrenuta proizvodnji belih vina, pa je
samim tim potraznja za kvalitetnim crnim vi-
nima van Nemacke slaba.

Nemacka vlada je izdala i sistem rangiranja
kvaliteta vina na: Tafelwein (nizak), QbA (sre-
dnji) i QmP (visok), i te informacije se nalaze
na svim bocama.

Primer: Vinski region Rajne - vinogradarstvo

kao svetska bastina

Sa oko 25.000 ha, oblast Rajne je najveci vi-
nogradarski region u Nemackoj. Samo crve-
na zemlja na kosim stranama leve obale Rajne
omogucava uzgajanje svetske klase rizlinga.
Najbolji vinogradi se nalaze u selima Nacken-
heim and Nierstein (http://www.rudiwiest.
com/regions_6.htm). 120 km izmedu Binge-
na i Bona se nalazi prelepi pejzaz pun bogate
istorije: brojni dvorci okruzeni vinogradima,
slavne rezidencije i poznata Loreli stena u ro-
manti¢noj dolini Rajne. Siebengebirge brdo i
Loreli dele region na dve razli¢ite oblasti u po-
gledu klasifikacije vina. Juzni deo, gornja sre-
dnja dolina Rajne izmedu Koblenca (Koblenz)
i Bingena (Bingen), dobila je status svetske ba-
$tine UNESCO-a 2002. godine za izvanredan
vinogradarski pejzaz. To je dovoljna motiva-
cija za proizvodace da nastave svoj rad na str-
mim vinogradima (http://www.germany.tra-
vel/en/towns-cities-culture/gemuetlichkeit/
wine-country/winegrowing-regions/winegro-
wing-regions.html).

U “Starom svetu” ruralno ekonomsko restruk-
tuiranje i promene potreba kod potrosaca su
bili glavni faktor u podsticaju razvoja vinskog
turizma. U zemljama “Novog sveta”, naroci-

to u Sjedinjenim Ameri¢ckim Drzavama, Ka-
nadi i Australiji, potrebe potrosaca ukazuju na
vecu potro$nju vina i na visi kvalitet. Za razliku
od Evrope vinski proizvodaci zemalja “Novog



sveta” kao $to su Sjedinjene Americ¢ke Drzave,
Novi Zeland i Australija imaju veliki broj uce-
snika u vinskom turizmu. Na primer, svega 5%
proizvodaca vina u Burgundiji su povezani sa
turizmom, takode, MTV (Italijjanska vinska
turisticka asocijacija) daje podatke da je svega
3,2 % proizvodaca vina u Italiji aktivno uzelo
uce$ce u turizmu. Za razliku od ovih podataka,
u Australiji 90% proizvodaca vina nudi moguc-
nost degustacije, a 60% novozelandskih vinari-
ja je otvorilo vrata svojih podruma u 1995. go-
dini (Hall et al, 2000).

Juina Afrika

Fina me$avina zemljista i klime u JuZnoj Afri-
ci predstavljaju idealno mesto za gajenje vinove
loze od koje se dobijaju visokokvalitetna vina
poznata Sirom sveta.

Istorija vina u toj zemlji datira jo$ iz 17. veka,
ali je interesovanje za vina iz ove zemlje, zbog
politi¢kih prilika, uvek bilo otezano.

Danas su, medutim ova vina izuzetno ce-
njena, a narocito bela vina The Chenin Blanc
i Chardonnay, koja se odlikuju lako¢om, svezi-
nom i punim ukusom voca.

Tako su bela vina popularnija, crno vino
pod imenom Pinotage, izaziva narocitu paz-
nju i rado je videno za trpezama $irom sveta.
Drugo po popularnosti je vino Shiraz.

Godisnja proizvodnja vina je izmedu 8oo
i 9oo miliona litara. Najvece povrsine pod vi-
nogradima su u Western Cape-95% ili 105.000
hektara (Bruwer, 2003).

Vinski turizam je odavno etabliran u juz-
noafri¢koj pokrajini Western Cape. Danas po-
stoji nekoliko vinskih puteva koje pokrivaju
Winelands isto¢no od Kejptauna, od kojih su
najpoznatije Constantia, Paarl, Franschhoek,
i Stellenbosch. Osnovana 1971., Stellenbosch
Wine Route je prva vinska mar$ruta u Juz-

noj Africi, i danas je jedna od glavnih atrak-
cija u regionu koja privlac¢i nekoliko desetina
hiljada turista godi$nje. Prednost ovog Zivopi-
snog kutka Juzne Afrike je i $to se do njega lako
stize iz Kejptauna. Pored toga, mozZe se pohva-
liti jedinstvenim pejzazima, bogatim lokalnim
istorijskim i kulturnim nasledem i dobrim iz-
borom zabavnih aktivnosti. A Stellenbosch je
rodno mesto juznoafricke autohtone sorte gro-
zda-Pinotage, tako da se ovde moze osetiti je-
dinstveni lokalni ukus, ali i mnoge druge sorte
grozda (ne samo crvenog) koje ovde dobro
uspevaju. Mar$ruta je podeljena na pet pod-
ruta, pri ¢emu svaka ima svoje karakteristike,
odrazavaju¢i ¢udesni spektar vrsta zemljista i
terena ovog podrucja. U vinski put je ukljuce-
no preko 130 vinarija.

Australija
Australija se nalazi na desetom mestu svetskih
proizvodaca vina i njena vina vaze za najbolja
na svetu. Na ¢etvrtom mestu je po izvozu vina
(iza Italije, Francuske i Spanije), prodajuci vina
u vise od 100 drzava Sirom sveta ostvarujuci 5,5
milijardi $. Australija je lider u kombinovanju
tradicije sa novim idejama i tehni¢kim inovaci-
jama. U Australiji postoji sedam vinskih obla-
sti: Novi Juzni Vels (mnogi smatraju da odavde
dolaze najbolja vina),, Severni deo, Kvinslend,
Juzni deo Australije (60% proizvodnje), Ta-
smanija (od cijih se novih vinograda tek oce-
kuju dobra vina), Viktorija i Zapadni deo Au-
stralije. Prvi vinogradi u Australiji su posadeni
1788. godine na malom prostoru u blizini Sid-
nejske luke. Danas u Australiji postoji 62 vin-
ska rejona koja se prostiru na 170.000 hektara
(http://www.wineaustralia.com/australia/De-
fault.aspx?tabid=302)

Australija predstavlja zemlju sa najve¢om
potro$njom vina od svih zemalja engleskog go-
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vornog podrudja. Osim toga, kao i Kalifornija
i Australija, koristi pogodnosti eksperimenti-
sanja sa novim tehnologijama i nekonvencio-
nalnim nacinima proizvodnje vina.

Godine 1989. je osnovana WFA kao Fede-
ration of Australian Winemaker Associations.
Naredne godine je ime promenjeno u Winema-
kers’ Federation of Australia.

WFA igra vodecu ulogu u razvoju odrzivog
vinskog turizma kako na nivou industrije tako
i na nivou individualnih proizvodaca, ukljucu-
judi i razvoj vestina prodaje vina iz podruma i
gostoljubivost osoblja. U septembru 2011. godi-
ne WFA je izdala novu nacionalnu strategiju za
turizam vina i hrane (Wine & Food Tourism
Strategy) koji je finansiran uz podrsku Vlade

Australije  (http://www.wfa.org.au/wine_tou-
rism.aspx)
Novi Zeland

Primorska klima Novog Zelanda uzrokuje dug
i spor period sazrevanja grozda $to dovodi do
dobijanja vrhunskog kvaliteta vina. Cela zem-
lja podeljena je na 10 glavnih oblasti, medu ko-
jima su najpoznatije Auckland (Oklend), Gis-
borne (Gizborn), Hawkes Bay (Hoks bej),
Marlborough (Marlborov)... Vinska industrija
na Novom Zelandu beleZi neverovatan porast
u poslednjoj deceniji. To pokazuju i slede¢i po-
daci: godine 1990. bilo je 4.880 hektara, a 2004.
- 17.809 hektara; broj vinarija je porastao od 175
(1993) do 516 (2005); izvoz vina je u istom perio-
du porastao od $NZ 40,8 miliona do $NZ434,9
miliona (Alonso et al, 2006). Domac¢i poseto-
ci ucestvuju sa svega 0,55% u vinskim putevi-
ma ili u obilascima vinograda. Na listi od 140
atrakcija, 33 mesto zauzimaju vinski putevi i
obilasci vinograda po oceni stranih posetioca.
Broj stranih posetilaca je porastao sa 11.220 u
1997. do 165.048 u 2005. Godini.

Proizvodnja je uglavnom orijentisana na
bela vina, od kojih se dobijaju vrhunski Sau-
vignon Blanc, Chardonnay, Muller-Thurgau i
Riesling.

Idealno mesto da se okuse najbolji primer-
ci Sauvignon Blanc je pitoreskni Marlborough,
najvece podrudje za proizvodnju vina u zemlji
- region sa pejzazima od kojih staje pamet, ali i
odli¢nim izborom zabave i aktivnosti, od po-
smatranja kitova i planinarenja, do voznje ka-
jaka i ribarenja.

Montana Brancott Winery u blizini Blenhei-
ma je prva vinska turisticka atrakcija u Marl-
borough-u otvorena 2000. godine. Posetiocima
na raspolaganju stoje vodici koji ih upoznaju sa
procesom proizvodnje vina, a mogu da probaju
i ¢asicu najboljih proizvoda Montane.

U mnogim vinarijama postoje restorani u
kojima se sluzi hrana uparena sa lokalnim vi-
nima.

Veliki je broj festivala hrane i vina u ovom
regionu, a najve¢i je Wine Marlborough Festi-
val, koji se ve¢ 25 godina odrzava svakog fe-
bruara na gazdinstvu Brancott Estate.

SAD - Zapadna obala

Zapadna obala SAD-a predstavlja glavnog
proizvodaca vina na svetskom trzistu. Sastoji se
iz pet velikih oblasti: Kalifornija, Dolina Nape
(Napa Valley), Severozapadno pacificka oblast,
Washington (Vasington) i Ajdaho (Idaho)
predstavljaju oblasti u kojima se proizvodi naj-
veca koli¢ina vina na svetu. U SAD puno paz-
nje poklanjaju na savremene tehnologije, pa su
sva njihova vrhunska vina dobijena primenom
novih metoda. Ali i uprkos tome Amerikanci
se jako trude da njihova vina u potpunosti lice
na evropska, a narocito na francuska, pa idu
¢ak do toga da primenom novih metoda u pot-
punosti kopiraju ¢uvena francuska vina.



Industrija vina u Kaliforniji je veliki posao.
Prema Institutu Vina, industrijskoj lobi grupi
osnovanoj u Kaliforniji, vinova loza se uzgaja u
45 od 58 okruga u Kaliforniji sa i vi$e od 407.000
hektara vinove loze proizvodnja vina se rangi-
ra medu prvih deset drzavnih poljoprivrednih
artikala. Sta vise, zabelezili su da je 1998. indu-
strija vina doprinela sa procenjenih USs10.9 mi-
lijarde u ekonomskim aktivnostima Kalifornije,
dok oko 8 miliona ljudi poseti svake godine kali-
fornijske oblasti koje proizvode vino. Ova aktiv-
nost vinskog turizma stvara dodatno trosenje u
iznosu ve¢em od US$300 miliona u restoranima,
hotelima i drugim udruZzenim javnim ustanova-
ma (http://www.wineinstitute.org/).

Kalifornijska Napa dolina (Napa Valley), sa
viSe od 240 vinarija duz njenih 30 milja duzi-
ne, predstavlja srce i dusu drzavne vinske in-
dustrije i njenog vinskog turizma. Udruzenje
vinara Napa doline procenjuju da je 17.000 po-
slova direktno povezano sa vinarijama, proiz-
vodnjom vina i vinskim turizmom u Napa do-
lini i da su vinarije, vinogradi i otvoreni prostor
predela tog regiona najvece turisticke atrakcije
Napa okruga, privlaceci 5 miliona posetilaca u
1998 (Hall et al, 2000). Vrednost vinske indu-
strije za regionalnu industriju i za turizam po-
kazuje i podatak da su vinogradi u Dolini Nape,
Kaliforniji, druge najvaznije turisticke atrak-
tivnosti u SAD posle Diznilenda.

SAD - Isto¢na obala
Uz to §to su deo Severoisto¢ne Vinske Rute, lo-
kalna vinska ruta je obelezena znakovima po-
vezujuci dvadeset i sedam vinarija u regionu
koje nude ture se vodi¢ima, probanje vina, re-
storane, i kupovinu.

Internet (http://www.tourismniagara.com)
se koristi za reklamu vinarija i dogadaja, zaje-
dno sa novinama vinskih staza. Godi$nja rekla-

ma “Cetiri vikenda u julu” dovodi oko 100.000
ljudi u region. Veliki broj festivala, posebnih
dogadaja i marketingkih strategija su razvijeni
da reklamiraju vinarije iz Nijagare.

Nekoliko turistickih kompanija je odgovo-
rilo tako $to su razvili specijalne vinske ture
u Nijagari. Internacionalne Nijagara vinske
ture nude dnevne ture kombijem ili biciklom,
uklju¢ujudi i gurmanski piknik rucak i posete
u nekoliko vinarija. Vinske ture nude uobica-
jene obilaske za grupe i kompanije ukljucuju-
¢i “posebna probanja, obroke u vrhunskim vi-
narijama i lokanim restoranima, seminarima
vina i hrane, agrikulturnim seminarima, $o-
ping ekskurzije u Nijagara-on-the-Lake, sport-
ske aktivnosti (golf, biciklizam, pe$acenje) i ve-
liki broj kulturnih dogadaja” (Hall et al, 2000).
Kompanije koje su se specijalizovale za bicikli-
sticke i pesacke ture, takode deluju u regionu,
zaustavljaju se u vinarijama i restornima uz put.

Kanada
Kanada nema tako povoljnu klimu za razvoj vi-
nogradarstva kao ostali regioni, ali sa ekspan-
zijom vinarstva u SAD i u ovoj zemlji su krenu-
li sa proizvodnjom jako finih vina.

Najpoznatije oblasti su Ontario i Britanska
Kolumbija u kojima se proizvode jako dobre
vrste Porta i Serija, ali zato stona vina nisu tako
dobrog kvaliteta.

Mnogi oc¢ekuju da ¢e vina iz Kanade u bli-
skoj buduc¢nosti dosti¢i zavidan kvalitet.

Tokom poslednjih ¢etvrt veka, kanadski vi-
nari, povecali su proizvodnju visokokvalitet-
nih vina. Iako Kanada nije veliki proizvoda¢
vina po svetskim standardima, industrija je
evoluirala u medunarodno ugledne proizvoda-
¢e hladnih vina (Icewines) i kasnih berbanskih
vina zbog hladnih klimatskih uticaja. Klimat-
ski uslovi u Kanadi su pogodni za gajenje sorti
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kao $to su rizling, $ardone i pino noir. Vino
¢ini oko 1% udela na trzi$tu pi¢a u Kanadi.

Dva glavna vinogradarska regiona, region
poluostrva Nijagara u Ontariju i Okanagan do-
lina u Britanskoj Kolumbiji, su veoma uspe-
$ni u povezivanju proizvodnje vina i turizma.
To je dovelo do ekonomske koristi za ove re-
gione. Vinski putevi su takode doprineli raz-
voju vinarija i poboljsanju kvaliteta vina. Oce-
kivanja su da ¢e u periodu 2005-2015 vinski i
gastronomski turizam porasti za 50% u Onta-
riju i Britanskoj Kolumbiji. Kvebek i Nova Skot-
ska su takode bili uspesni sa festivalima gro-
zda i vina i razvojem vinskih puteva (http://
www4.agr.gc.ca/AAFC-A AC/display-afficher.
do?id=1172244915663&lang=eng)

Cile

Tako vina iz Cilea nemaju reputaciju kao tradi-
cionalna evropska vina, mnogi smatraju da ova
vina poseduju zavidan kvalitet vredan istrazi-
vanja.

Glavna oblast je Maipo dolina, sa izuzetno
povoljnom klimom, u kojoj se proizvode odli-
¢na crna vina, a u skoroj buduénosti se o¢ekuju
i vrlo kvalitetna bela vina.

Cile sa svojom jedinstvenom kombinacijom
razli¢itih geografskih podru¢ja i mediteran-
skom klimom je idealna za eco-friendly vino-
gradarstvo. Cile ima dobre uslove za gajenje §i-
rokog spectra sorti grozda: od o$trog sovinjon
blan (Sauvignon Blanc), $ardonea (Chardon-
nay), rizlinga (Riesling), mirisnog viognjera
(Viognier) do pino noara (Pinot Noir), merloa
(Merlot), so¢nog $iraza (Sirah), klasi¢nog ka-
berne sovinjona (Cabernet Sauvignon) i carme-
nera (Carmenere) (http://www.chilewinetou-
rism.com/chileanwine/).

Cile ima 13 jasno identifikovanih vinskih re-
giona koji se prostiru u opsegu od 1000 km od se-

vera ka jugu: Elqui Valley, Limari Valley, Acon-
cagua Valley, Casablanca Valley, San Antonio
Valley, Maipo Valley, Cachapoal Valley, Colc-
hagua Valley, Curico Valley, Maule Valley and
the south region comprising Itata Valley, Bio Bio
Valley and Malleco Valley. Sest od trinaest regio-
na su uspostavili vinske puteve: Aconcagua Val-
ley, Casablanca Valley, Cachapoal Valley, Colc-
hagua Valley, Maule Valley and Curico Valley.
Maipo Valley je najposeceniji vinski region sa
116.000 posetilaca (u 200s5.) §to predstavlja 49%
svih poseta, zatim slede Casablanca Valley sa
21% i Colchagua sa 14% (Kunc, 2008).

Vinski turizam je u poslednjih nekoliko go-
dina porastao u Cileu, tako da mnoge vinarije
u privatnom vlasnis$tvu ulaze u vinski turizam,
otvaraju se novi hoteli i restorani.

U Cileu postoji 188 vinarija, od kojih je 96
uklju¢no u turizam (40 se nalazi u neposrednoj
blizini Santjaga) (http://www.travelagentcentral.
com/chilean-wine-country/wine-tours-chile).

Argentina
Sa 210500 ha pod vinogradima i godi$njom proiz-
vodnjom od 15,8 hl Argentina ucestvuje u svet-
skoj proizvodnji sa 4,9% i peti je svetski proizvo-
dac. Argentinska vina pocinju da se izvoze tokom
1990-tih godina, popularnost im i dalje raste i
predstavljaju najveceg izvoznika vina u Juznoj
Americi. Od toga 60% ¢ini proizvodnja crvenih
i 40% proizvodnja belih vina. Argentina se deli
u 10 vinskih regiona: Mendosa (Mendoza), Salta
(Salta), Katamarka (Catamarca), La Roha (La
Rioja), San Huan (San Juan), Neuken (Neuquen),
Rio Negro (Rio Negro), La Pampa (La Pampa),
Tukuman (Tucuman) i Hihu (Jujuy). Mendoza
proizvodi viSe od 60% argentinskog vina. Argen-
tina ima oko 1500 vinarija.

U prvih Sest meseci 2010. godine 768.846
ljudi je ucestvovalo u vinskim putevima Ar-



gentine, $to Cini porast od 57,7%, u poredenju
sa 2009. Mendoza (34%), San Huan (14%) i Salta
(11%) su argentinske provincije sa najve¢im bro-
jem vinskih turista. Ovi podaci su publikova-
ni u poslednjem izvestaju Odeljenja za turizam
Bodzes u Argentini (Bodegas de Argentina’s
Tourism Department), koja izvestava o delatno-
sti vinskog turizma iz 127 vinarija. U provinci-
ji Mendoza, 569.226 turista je posetilo vinarije,
$to je porast od 68%, u poredenju sa istim perio-
domu2009.110,5% vise od nacionalnog proseka.
35% vinskih turista su strani turisti, koji dola-
ze iz SAD-a, Brazila, Cilea, Engleske i Francu-
ske. 64% vinskih turista su Argentinci (http://
www.winesur.com/news/wine-tourism-grows-
in-argentina).

Izrael
Izrael je poznat kao rodno mesto vina, a arheo-
loske iskopine dokazuju da se vino u Palesti-
ni uzgajalo pre 4.300 godina. Uprkos davnom
pocetku vina kroz istoriju grcka, turska i iz-
raelska vinska proizvodnja je bila nezadovolja-
vajuca. Cinjenice su da je izraelska vinska in-
dustrija nestala u periodu od 1600. godine i tek
1882. velikodu$nos$¢u barona Edmonda Rotsil-
da ponovo su podignuti vinogradi.

Nekoliko distrikta u Izraelu imaju vinarije
sa razvijenom turistickom posetom (pr. Negev,
Haifa-Jerusalimska obala, Golan Heigts, Upper

Galilee). Nekolicina vinarija, takode, nudi po-
setiocima prostorije za degustaciju, prostor za
piknik, vinske obilaske, kao i moguénost ku-
povine nekih drugih domacih proizvoda (ma-
slinovo ulje, kolace, hleb).

Tradicionalno, izraelska vinska proizvodnja
se sastojala od slatkog, koser vina. Od 1990. go-
dine otvoreno je Sest vinarija i od tada je po-
raslo interesovanje za vinima. Porasla je i po-
tro$nja, po glavi stanovnika sa Cetiri litre 1993.
na pet litara u 1996. godini. Prema podacima
Izraelskog ministarstva za turizam (Infotour
1997) otvorene su tri vinarije za javnost u Gali-
lei, Mount Karmel i u Golan Heights. Danas u
izraelu ima oko 300 vinarija (35 industrijske, a
ostale srednje i butik veli¢ine).

Prema podacima Adama Montefiora, me-
dunarodnog marketing menadzera za Golan
Heights vinariju, posetioci dolaze u Golan
Heights vinariju pre svega zbog svog intere-
sovanja za vino i zbog toga $to se vinarija na-
lazi na glavnom turistickom putu u regionu.
Ova vinarija godi$nje primi 100.000 poseti-
laca. Specifi¢ne aktivnosti vinskog turizma u
Golan Heights vinariji imaju u fokusu eduka-
cioni aspekt koji ukljucuje:

o Obilaske sa vodi¢ima

o “Vinska Akademija”, nude se osnovi eduka-
cije o vinima i moguc¢nosti obuke

 Vinski i gastronomski festival “Golanska ber-
ba-festival vina ikulinarstva” (Hall et al, 2000)

VINSKI TURIZAM U ZEMLJAMA U NASEM OKRUZENJU

Istocna Evropa

Rusenje komunizma u zemljama Isto¢ne Evrope
krajem 8o-tih i u ranim go-im godina 20. veka
u prvu plan je stavljala politicke i ekonomske
probleme tih zemalja. Posle godina kolektivne

proizvodnje vina, vinogradi su opljackani, po-
slednjih godina se belezi veliki porast u proiz-
vodnji vina, stari vinogradi su privatizovani u
Bugarskoj, Ceskoj, Madarskoj, Moldaviji, Ru-
muniji, Slovackoj, Sloveniji i Ukrajini. Privati-
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zacija nekadasnjih drzavnih vinograda i mogu¢-
nost proizvodnje kvalitetnih vina po nizoj ceni
je postalo atraktivno za ulaganja brojnih pre-
hrambenih i vinskih kompanija iz Zapadne Ev-
rope, ukljucujudi lanac britanskog supermarke-
ta Sainsbury. Ulaganja u vinogradarstvo islo je
iz ruke u ruku stranih investitora iz drugih in-
dustrija uklju¢ujudi turizam sa bitnom pomodi i
zajmom Evropske unije (Hall et al, 2000).

Vina ove regije se odlikuju velikom raznoli-
kos$¢u i time ne igraju neku zapazenu ulogu na
svetskoj pozornici. Svaka od zemalja ovog re-
giona ima neke specifi¢nosti.

Bugarska izvozi skoro 80% svoje proizvo-
dnje vina, a najbolja su crna vina. Najéuvenija
vina su Pamid i Gamza.

Rumunija: Iako su Moldavska vina bila izu-
zetno cenjena u 19. veku u Parizu, danas vina iz
Rumunije nemaju takvu slavu. Najvise se izvo-
zi vino Traminer i Pinot Gris.

Istocni Mediteran

Grcka 1 okolne isto¢no mediteranske zemlje
imaju dugu tradiciju proizvodnje vina. Posto-
je podaci o gajenju grozda i proizvodnji vina od
najmanje 4000 godina. Razvoj, medutim, nije
uvek bio lak. Za vreme Otomanske imperije,
razvoj vinogradarstva u Gr¢koj je bio zaustav-
ljen jer su mnogi vinogradi bili unisteni. Proiz-
vodnja vina je nastavljena, narocito u mnogim
grckim manastirima.

Turska je jedan od svetski najve¢ih proiz-
vodaca grozda, ali zbog religioznih shvatanja
(99% stanovnistva su muslimani), domaca po-
tro$nja je na niskom nivou, dok je potraznja
stranih turista za turskim vinima velika.

Poslednjih dvadeset godina, Evrpska unija
je uradila mnogo na povecanju standarda gr-
¢kog vina. Proizvodnja vina je sa primitivne
presla na modernu tehnologiju. Povecano in-

teresovanje za gr¢ku vinsku industriju dovelo
je do organizovanja prvog Medunarodnog vin-
skog takmicenja u Solunu u martu 1999, kada
je ocenjivano, po medunarodnim standardima,
262 vina iz sedam zemalja. Glavni vinski proiz-
vodacki rejoni su Peloponez, Atika, Makedoni-
ja, Sanos, Santorini i Krit.

Greci koriste lokalno vino i kuhinju u pro-
mociji turizma. Na Internetu se promovise vin-
ski turizam, vinski putevi, promocija vina u
hotelima (pr. Grecotel).

Grcka: Mnogi smatraju da je Stara Grcka ko-
levka proizvodnje vina, a i ukoliko to nije tacno,
stoji da su oni zasluzni za popularizaciju ovog
pica, i zasigurno je da je kultura ispijanja vina po-
tekla od njih. Grci proizvode odli¢na stona vina,
kako bela tako i crna. Pa iako nisu veliki izvoznici
vina, njihov razvijeni turizam im u mnogome po-
maze da ih populari$u. Najpoznatija Gr¢ka vina
su: Agiorgitiko, Assyrtiko (vino sa Santorini-
ja), Athiri, Debina (vo¢no vino iz Epira), Kotsifa-
li, Liatiko (poti¢u sa Krita), Limnio (sa Limnosa),
Malagouzia  (http:/gogreecenow.com/alternati-
ve-tourism/wine-tourism/)

Provincija Makedonija se nalazi na severu
Grcke i poznata je po proizvodnji crvenog vina
koji se pravi od Ksinomavro grozda. Ova regi-
ja je pionir turistickog programa koji je nazvan
“Vinski putevi Makedonije”. 19 proizvodaca
vina rade zajedno u kreiranju cetiri vinska puta
koja ¢e povezivati vinograde sa ostalim vaznim
turistickim atraktivnostima u ovom podru-
¢ju. Vinski putevi se zovu: Vinski put Olimpij-
skih Bogova, Vinski put Makedonskih kraljeva,
Vinski put Halkidikija i Vinski put Dionisija.

Na vinskoj karti se tatno moze utvrditi po-
loZaj vinarija i mogu se dobiti detaljne infor-
macije o proizvodacima, njihovim kontakt te-
lefonima i radnom vremenu. Takode, date su
i informacije o vaznim arheoloskim mestima
i gradovima, prirodnim lepotama, detaljima
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o smestaju i restoranima. Vinarije su otvorene
za degustaciju, turisti mogu da kupe vino kao i
knjige o vinima i vinski pribor.

Turska: Procenjuje se da je Turska dom iz-
medu 600 i 1200 autohtonih sorti vitis vinife-
ra (evropska vinova loza), a manje od 60 njih
se gaji u komercijalne svrhe. Sa preko 1.500.000
ha pod vinovom lozom, Turska je ¢etvrti vode-
¢i svetski proizvodac grozda.

Mustafa Kemal Ataturk, prvi predsednik tur-
ske, je uspostavio prvu komercijalnu vinariju u
zemlji 1925. godine. Prema OIV (The Internatio-
nal Organisation of Vine and Wine ili na francu-
skom jeziku L'Organisation Internationale de la
Vigne et du Vin) ukupna proizvodnja vina 2005.
je bila 287.000 hl, a u prvoj polovini 2009., potro-
$nja vina u Turskoj je dostigla 20.906.762 litra.

Povrsina Turske kao i prirodno-geografske
karakteristike uticale su na raznolikost vinskih
regiona. Vinski regioni Trakije, duz Mramor-
nog mora imaju malo mediteranske klime koja
je sli¢na onoj iz susedne jugozapadne Bugarske
i severoisto¢ne Grc¢ke. U ovoj oblasti se proiz-
vodi 40% vina Turske. Vinski regioni duz obale
Egejskog mora (blizu Izmira) daju 20% proizvo-
dnje vina u zemlji (oni su pod veéim uticajem
mediteranske klime sa blagim zimama i toplim

i suvim letima). Preostala proizvodnja vina se 4 Slika 77. Vinogradiu
odvija $irom isto¢ne I centralne Anadolije. Re- Grckoj Makedoniji
gion centralne Anadolije je klimatski veoma Foto: Tatjana Pivac
tezak za proizvodnju vina, a ve¢ina vinograda se “ S.l|ka“78..Am|ndeon
nalazi na visinama od oko 1250 m iznad nivoa \Ellcjneas:.J?F(ich):iq:i?t
mora. Zimski mraz je velika opasnost za vino- Grékoj Makedonij
grade, a temperature Cesto zimi padaju do -25°C. Foto: Tatjana Pivac
Leti, grozda ovog regiona mogu da prime do 12
sunc¢anih sati dnevno. Vinogradi isto¢ne Ana-
dolije, oko Elazig, Malatya i Diyarbakir se na-
laze u dolini Eufrata, koja je jedna od najstarijih
svetskih vinskih regiona i lokacija Nojevog vi-
nograda iz 9. poglavlja “Postanja” (http:/www.
selcenli.com/turkishwines.html).

Oko 300 vinarija proizvodi gotovo 70 milio-
na litara vina godi$nje. Najvaznija izvozna tr-
zista su Belgija, Kipar i Nemacka (http://www.
intowine.com/wine-turkey-turkish-wine-re-
gions-history-varietals-and-producers).

Vinski turizam
u zemljama bivse Jugoslavije

Hrvatska
Proizvodnja grozda u Hrvatskoj ima dugu tradi-
ciju. Geografski se prostire duz Hrvatske obale Ja-
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dranskog mora, na ostrvima i u dolinama izme-
du reka Save i Drave. Dva su velika vinogradarska
regiona u Hrvatskoj: Kontinentalni i Primor-
ski. Svaki od ova dva dela se deli na vinogradar-
ske podregione koji ¢ine vec¢a vinogradarska po-
drudja. Kontinentalnom regionu pripada: Zagreb,
Sredis$nja Hrvatska i Slavonija, a primorskom:
Istra, Kvarner i gorje, Dalmacija (Zadar, Sibenik,
Split, Dubrovnik). Svaki od vinogradarskih po-
dregiona se deli na vinogorja koja su i najmanja
podela  (http://www.hrvatska-vina.com/hr/vin-
ske-regije). Postoji 82 vinogorja. Ukupna povrsi-
na pod vinogradima je 57.000 hektara, proizvede
se 333.000 tona grozda i oko 1.768.000 hektolitara
vina (Hrvatski biro za statistiku, 2004). Od nave-
dene povrsine, 91,7% se nalazi u vlasni$tvu privat-
nih porodica. Najcesca sorta u kontinentalnom
delu Hrvatske je grasevina, sa oko 51%, slede rajn-
ski rizling, traminac, $ardone i sovinjon. Od crve-
nih vina je naj¢esca frankovka sa oko 6%. U pri-
morskom delu Hrvatske najc¢esca je malvazija sa
oko 9%, slede debit, posip, zlahtina, merlot, ka-
berne sovinjon, marastina, vugava i grk.

U proslosti je bilo vise pokusaja da se napravi
vinski put (cesta). Tako je na Plesivici jo$ Sezdese-
tih godina proslog veka “otvoren” vinski put. Pre
dvadesetak godina beleZi se pokusaj na podrudju
Zeline. Medutim, bez odgovarajuce ponude kva-
litetna vina i domace hrane, ponuda na vinskim
putevima nije se mogla ozbiljnije razvijati i po-
kusaji su propali. Godine 1996. ambiciozno je za-
poceo projekat vinskih cesta u Hrvatskoj. U Hr-
vatskoj trenutno postoje Cetiri vinska puta: Istra,
Pljesevica, Zelina i Medumurje, sa ukupno 160 vi-
nara koji su ukljuceni u vinske puteve.

Primer: vinski put grada Daruvara

Vinska turisticka cesta Daruvar, prostire se na
podrudju Daruvarskog vinogorja. Ukupna duzi-
na vinskog puta je 11.685 m, a ukupna povrsina
49.888 m2. Vinski put turistima nudi upoznavanje

ovog prostora uzivaju¢i u zelenilu, odmoru i pe-
$acenju od hotela “Termal” preko Rimske $ume
(Park Suma), Jevrejskog groblja, pored “Julis-bru-
ma” (izvora zaljubljenih) do obilaska Daruvar-
skih vinograda, sa razgledavanjem prirodnih le-
pota: vinogradi, Sumske staze, putevi, prekrasni
vidikovei, izletiSte Vranjevina (2000. godine pro-
glaseno $umom s posebnom namenom za odmor
i rekreaciju, nadaleko je poznat vodopad koji se
obrusava uz vertikalnu stenu), posetu reprezenta-
tivnom dvorcu porodice Masten (imaju sopstve-
ni vinograd) do krajnjeg odredista planinarskog
doma Petrov vrh (vlasni$tvo Hrvatskog plani-
narskog drustva “Petrov vrh” Daruvar sa urede-
nim skijaliStem i zicarom i instaliranom rasve-
tom za noc¢no skijanje) (http://www.daruvar.hr/
daruvar.php?kateg=6&sub=28; http://www.vin-
skeceste-bbz.hr/index.php?option=com_con-
tent&view=article&id=47&Itemid=53).

Na vinskom turistickom putu ima nekoliko
kvalitetnih proizvodaca vina koji su registro-
vani kao kvalitetni proizvodaci vina (domadin-
stva: Podsednik, Stolz-Sudar, Stern-Konjovoda,
Klecka, “Lotada”, Masten i drugi).

Slovenija

U Sloveniji se izdvajaju tri vinogradarska re-
giona koja se rezlikuju u mikroklimi, sastavu
zemlji$ta i vinogradarskoj tradiciji: Podravina
(Maribor, Radgona-Kapela, Ljutomer-Ormoz,
Haloze, Srednje-slovenska i Prekomurje), Posa-
vina (Bizeljsko-Sremis, Dolenjska, Bela Kraji-
na i Smarje-Vir$tanj) i Primorje (Goriska Brda,
dolina Vipave, Kras i Koper). U Sloveniji se vi-
nogradi prostiru na preko 24.000 hektara. Slo-
venacki vinogradi su relativno stari, oko 7.000
hektara - 32,4% svih vinograda su stari preko
20 godina, oko 1.200 hektara-5,6% su novi vi-
nogradi, ne stariji od ¢etiri godine (http:/www.
matkurja.com/projects/wine/regions/).



Poslednjih desetak godina su poceli da se
razvijaju vinski putevi u Sloveniji u sva tri vi-
nogradarska regiona. U Sloveniji postoji 20
vinskih turisti¢ckih ruta i 770 vinara koji su u
njih ukljuceni (http://www.slovenia.info/de-
fault.asp?vinska_cesta=o&Ilng=2&pages=1,1&-
tab=1#resboxvinska_cesta).

Vinogorje (vinogradarsko podrucje) koje
se izdvaja u Podravskom regionu je Ljuto-
mer-Ormoz. Ovo vinogorje se nalazi izmedu
reke Drave na jugozapadu i Mure na severoi-
stoku. Reljef, plodna zemlja, topla i balansira-
na klima, dovoljna koli¢ina padavina ¢ine ovaj
kraj idealnim za vinovu lozu, a vinogradarstvo
ima dugu tradiciju. Najpoznatije mesto ovog
kraja se zove “Jeruzalem”. Po legendi ekspedi-
cija krstasa je boravila ovde, zabelezila je da je
vino dobro i da su ljudi gostoljubivi i jednosta-
vno su ovom kraju dali biblijski naziv. U po-
dru¢ju Jeruzalem-Ormoz proizvode se sve
vrste belog vina. Vina su vrhunskog kvaliteta,
a beli pinot je $ampion nad $ampionima. Jeru-
zalem-Ormoz su takode poznati i po Siponu.
Brojni su mali vinski proizvodaci, a dva veca
centra su Ljutomer i Ormoz. U Ormozu se na-
lazi najveca slovenacka kolekcija vina specijal-
nog kvaliteta (preko 32.000 flasa, a najstarija je
iz 1956.) (http://www.slovenia.info/en/vinska-
cesta/Jeruzalem-Wine-Road.htm?vinska_ce-
sta=56&Ing=2; http://www.jeruzalem.si/index2.
php?stran=vsebina&id=6&lang=hr_HR)

Makedonija

U Makedoniji postoji 38 vinarija, od kojih se 25
bavi izvozom vina na strano trziste u preko 26
zemalja $irom sveta. Makedonija je u 2004. go-
dini imala 24.777 hektara zasadenih vinovom
lozom. Ukupna proizvodnja je 254.613 tona gro-
zda. Proizvodnja vina je vise od 27 miliona lita-
ra godi$nje. Od toga 90% je izvoz, ve¢inom rinfuz.

Makedonsko vino zavr$ava na trzistu Zapadne
Evrope. Polovina od toga izvoza je u Nemacku i
Sloveniju gde se flasira kao vino bez porekla. Vin-
ski podrumi u Makedoniji se sve vi$e orjentisu na
proizvodnju flasiranog vina. U Makedoniji se iz-
dvajaju tri vinska regiona (Panov i dr, 2006).

Vinski region Povadarje je najpoznatiji i
najve¢i. U njemu se proizvodi 85% makedon-
skog vina. Ovaj region obuhvata Skoplje, Veles,
Tikves$, Gevgeliju, Vlandovo, Strumicu, Ovce-
polje i Ko¢ane-Vinica. Grozde se uzgaja na visi-
nama od 50 do 500 m nadmorske visine. U Pe-
lagonija-Polozki region obuhvata Prilep, Bitolj,
Prespa, Ohrid, Kicevo i Tetovo. U ovom regio-
nu grozde se uzgaja na visinama od 6oo do 700
m. Tredi region je P¢inja-Osogovo koji obuh-
vata Kumanovo, Kratovo i Pijanec (http://www.
mkvineyards.com/wine_regions.html).

Tikvesko vinogorje je glavno vinogorje u
drzavi. Cak 2/3 makedonskog grozda se ovde
uzgaja u dva velika centra: Kavadarci i Nego-
tino. Od sorti vina se isticu: beogradska rana,
julski muskat, kardinal, afus-ali, vranac-karto-
$ija, Sardone, crni burgundac, merlot, Zilavka,
semion, sovinjon, italijanski i rajnski rizling.

U Makedoniji postoje dva vinska puta: se-
verni i juzni. Vinski putevi u svojoj ponudi
imaju pored obilazaka malih i velikih podru-
ma, kontakta sa prirodom i gostoljubivoséu do-

Karta 3.
Vinogradarski regioni
Slovenije

lzvor: http://www.
matkurja.com/
projects/wine/regions/
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macdina i obilazak arheoloskih lokaliteta, po-
setu rimskim i turskim kupatilima. Vinski
putevi Makedonije upoznaju posetioce sa ¢i-
stim jezerima i rekama, gustim $umama, eko-
loskom hranom, &istim vazduhom.

Vinarije koje egzistiraju u vinskim regio-
nima Makedonije su svesni tendencija evrop-
skog turistickog trzista i uveliko razmisljaju
0 povezivanju vinarija sa turistickom ponu-
dom. Fonko vinarija nudi degustaciju za turi-
ste preko sajta Exploring Macedonia, jednod-
nevni izlet do vinarije ve¢ nude i turisticke
agencije. Salu za degustaciju vina za turiste ima
i vinarija Bovin, ¢ija se promocija ve¢ nalazi na
sajtu Explore the World of Wine. Pravi korak u
pravcu vinskog turizma su izveli investitori iz
Makedonije, SAD i Francuske sa vinarijom Po-
pova kula u Demir Kapiji, sa ve¢ izgradenom
salom za degustaciju atraktivnog izgleda, re-
storanom i motelom sa osam apartmana.

Makedonska vlada u svojoj Nacionalnoj
strategiji razvoja turizma 2009-2013, vinski tu-
rizam stavlja kao jedan od najznacajnijih turi-
stickih proizvoda, ali ne daje nikakve analize o
tome kako i gde se moze razvijati ova vrsta tur-
izma (Taleska, 2011).

Crna Gora

Podru¢ja pogodna za gajenje vinove loze svrsta-
na su u jedan vinogradarski rejon bez podrejo-
na, a koji ima dva vinogorja: podgoricki, u koji
ulazi i Cemovsko polje, a koji se nalazi u ba-
zenu Skadarskog jezera, i crnogorsko-primor-
ski, koje se prostire uskim pojasom od Sutorine
do Bojane, s vinogradima smes$tenim uglav-
nom u ulcinjskom, sutomorskom i grbanjskom
polju. U crnogorskom vinogradarskom rejonu
preovladuje sortiment za crna vina. Najvise je
zastupljena autohtona sorta vranac, koja se gaji
u smesi sa sortom kratosija, kao i sorte kaber-

ne sovinjon i merlo. Od sorti za obi¢na obojena
vina najce$ce se sre¢u sorte kadarun i plavka,
a za kvalitetna bela, koja se proizvode u ma-
njoj koli¢ini: krstac, zizak, muskacele, sardone
i dr. Klimatski uslovi i turisticka traznja pod-
sticu gajenje stonih sorti razlicitih perioda sa-
zrevanja. Rejon Crne Gore poznat je po proiz-
vodnji kvalitetnih i vrhunskih vina, specifi¢ne
arome i intenzivne tamne boje, s visokim pro-
centom alkohola (12%-15%) i velikom kolici-
nom ekstrakta, koja su ostra dok su mlada, a
kasnije vrlo harmoni¢na. Na prvom mestu na-
lazi se ¢uveni vranac, zakonom zasti¢eno vino,
a zatim, ostala vina, kao $to su: crmnic¢ko vino,
kratosija, plavac, “Kraljevi¢ Marko“ i dr. Od
belih vina, najpoznatije je vino krstac.
Republicka savjetodavna sluzba za biljnu
proizvodnju, GTZ, Direkcija za razvoj malih
i srednjih preduzeca i vinogradarsko-vinarska
udruzenja u regionu Skadarskog jezera su sre-
dinom 2006. godine razvili ideju uspostavlja-
nja vinskih puteva u Crnoj Gori. Crnogorski
vinski put, za sada okuplja regiju oko Skadar-
skog jezera i u nju su uklju¢ena udruzenja po
nahijama i to Ljesanska, Katunska, Rijecka i
Crmnica, a odnedavno su se prikljucila udru-
zenja iz Kuca, Pipera, Danilovgrada i Ulci-
nja. Vinski put u Crnoj Gori treba da dopri-
nese afirmisanju tradicionalnih crnogorskih
vina (posebno vina od autohtonih sorti poput
vranca, kratosije i krstaca) u regionu ali i $ire, i
da obezbedi vinarima odrzive izvore prihoda
(http://montenegrinwines.com/index.php?op-
tion=content&task=view&id=123&Itemid=147).

Bosna i Hercegovina

Do 1990. godine, Bosna i Hercegovina je imala
5.781 ha vinograda sa 24,5 miliona ¢okota ev-
ropske loze kalemljene na ameri¢ku podlogu.
Od toga, vinogradarski region Hercegovina



zauzimao je 5.691 ha vinograda ili 98,4%, a re-
gion Severna Bosna 9o ha ili 1,6%. Rejon Herce-
govine se deli na tri podrejona: Hercegovacko-
neretvanska Zupanija, Zapadno-hercegovacka
Zupanija i Opstina Trebinje. Pretezno su zastu-
pljene bele sorte. Najzastupljenije sorte su Zilav-
ka-belo i blatina-crno, zatim smederevka, vra-
nac, plavka, merlot i kabernet.

Projekat Vinski put Hercegovine realizova-
la je Turisticka zajednica HNK/HNZ. Vinski put
svim posetiocima omogucava upoznavanje sa
Hercegovinom i njenim lepotama, sa njenim vi-
nogradima i autohtonim sortama Blatine i Zilav-
ke, obilaske brojnih hercegovackih vinarija i vin-
skih podruma, probanje domacih vina i rakija, ali

i bogatu restoransku ponudu sa autenti¢cnom do-
macom kuhinjom, kao i smestaj u velikom broju
hotela i pansiona. Svi ucesnici Vinskog puta su u
prilici da vide i dozive hercegovacke znamenito-
sti kao $to su Svetiste Kraljice Mira u Medugorju,
Stari Most u Mostaru, Nekropolu ste¢aka u Ra-
dimlji kod Stoca, jedinstveni stari grad Pocitelj,
rimske iskopine u Mogorjelu kod Capljine, Ma-
nastir Zitomisliée, i jo§ mnogo toga. Na raspola-
ganju su i brojne prirodne lepote kao $to su: izvor
Bune kod Blagaja, vodopad Kravice kod Ljubu-
$kog, kameni vinogradi u Citluku, Park prirode
Hutovo blato koji je jedan od najbogatijih rezerva-
ta ptica u Evropi, itd. (http:/www.bihtimes.com/
vinska-cesta-hercegovine. html#more-205).

EKSTERNI BENCMARKING VINSKOG TURIZMA

Ben¢marking (Benchmarking) predstavlja teh-
niku komparativne analize vinskog turizma i
sluzi njegovom unapredenju. Eksterni konku-
rentski (kompetitivni) ben¢marking predstav-
lja kompariranje vinskog turizma sa vinskim
turizmom u okruzenju (proizvod, usluge, po-
slovanje). Vaznost informacija je velika, a ste-

na je da se najpre identifikuje nesto $to je bolje
kod konkurencije, a potom pokusa kroz imiti-
ranje ili prilagodavanje to sprovesti i kod nas.
Ben¢marking se provlaci kroz ceo rad, a u na-
rednoj Semi su izdvojene oblasti/proizvodi koji
zasluzuju da im se posveti veca paznja i koje
su od primarnog znacaja za razvoj vinskog tur-

pen poboljsanja je srednji (Masi¢, 2001). Susti-  izma.
Muzeji vinarstva i vinogradarstva Web site + Slovenija
+ Muzej vina na Peljescu (Hrvatska) « Viktorijansko turisti¢ko vece vinarija

+ Muzej vina u Parizu

+ Muzej vina fondacije Lugaroti (Italija)
+ Nacionalni vinski centar Australije

+ Kuca vina u Bordou

+ Muzej vinskih etiketa

« Australl

Vinske manifestacije
+ Okanagan vinski festivali (Kanada)
« Palava festival u Mikulovu (Ceska)

* Argenti
- Cile

+ Grand Burge Virtual Winery Tour (Australija)

Bro3ure vinarija

Marketing strategija
+ Australija
« Hrvatska

ija + SAD (Nijagara)

« Slovenija
« Francuska

Kori$¢enje vina u medicinske svrhe
« Francuska

+ Kina

* Japan

na

Karta vinskih puteva

On-line prodaja
» SAD
« Australija

« Australl

« Francuska

» Novi Zeland

Statistika vinskog turizma
+ Australija
» SAD

ija
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uristicka kretanja su nuznost savreme-
nog ¢oveka i predstavljaju jedan od egzi-
stencijalnih elemenata u njegovom zivotu.
Savremeni trenutak opredeljuje turistu da po-
stavlja probrane zahteve i da se opredeljuje za
odabrane programe, koji ¢e zadovoljiti njegove
najtananije turisticke potrebe. Turisti¢ka trzi-
$ta Evrope i sveta prezasiceni su stereotipima i
videnim programima, koji se godinama ne me-
njaju. Savremeni turista trazi nove, specificne
prostore, trazi nove nacine prezentacije novih
turistickih proizvoda. Traze ne$to autenti¢no i
karakteristi¢no za prostore koje obilaze.
Poslednjih dvadesetak godina, svetski turi-
zam, s obzirom na interes korisnika, uklju¢io
je u ponudu vinski segment, koji se pokazao
veoma uspe$nim. Vinski turizam prisutan je u
najpoznatijim svetskim vinogradarskim regi-
jama poput Toskane i Pijemonta (Italija), Bur-
gundije i Bordoa (Francuska), zatim u rajnskoj
oblasti (Nemacka), Gradis¢e (Austrija), Ka-
lifornija (SAD). U svetu se vino sve vise treti-
ra kao nacin Zivota, obavezni deo stila. Vino je
inspiracija za otkrivanje novih teritorija, pose-
ta poznatim i cenjenim podrumarima, potraga
za novim proizvodac¢ima, upoznavanje drugih
kuhinja, obi¢aja i navika, ali i oblik prijatnog
druzenja i sklapanja novih prijateljstava.
Vojvodina sa prirodnim (Dunav, Fruska
gora, Vrsacke planine, Deliblatska pe$cara, Ti-
telski breg, brojna zasti¢ena prirodna dobra) i
drustvenim bogatstvom (arheolosko, etnograf-
sko, kulturno-istorijsko), daje osnov za razvoj

turizma. Vojvodina ima sve predispozicije da
se nade na listi vinskog turizma. Medutim, pla-
siranje vinskog, u sada$njim uslovima, vezano
je sa nizom problema, koji bitno uti¢u na nje-
gov razvoj. Stanje vinogradarstva pokazuje da
ekonomska politika u zemlji nije bila naklonje-
na ovoj grani. Vinogradi, kao osnovno sredstvo
koje se eksploatise bar se ne mogu podizati dok
se drustvo ozbiljnije ne opredeli prema ovoj
grani i obezbedi materijalnu osnovu.

Danas vinogradarstvo i vinarstvo u Voj-
vodini objektivno, tehnicki i tehnologki bitno
zaostaje za razvojem u poredenju sa drugim
evropskim vinogradsko-vinarskim zemljama.
Tek manji pozitivni pomaci prisutni su u pri-
vatnom sektoru, kojem nedostaje ozbiljnija po-
drska drustvene zajednice. Vinogradima ne-
dostaje obnova i modernizacija, i sveukupna
revitalizacija. Krajnje je vreme da se uvazi eko-
nomski znacaj i moguénosti vinogradarstva i
vinarstva i merama ekonomske politike utice
na njihov razvoj i unapredenje, kako bi se u §to
kra¢em roku stvorila ozbiljnija osnova za nji-
hovo formiranje kao turistickog proizvoda.

Znacajan ekonomski momenat koji obez-
beduje vinogradarstvo u nasoj zemlji nije na
pravi nacin priznat, i krajnje je vreme da drza-
va uvidi moguc¢nosti koje ono pruza, i da kroz
veci broj poreskih olaksica i kredita obezbedi
privatnim vinogradarima da svoju ljubav i en-
tuzijazam prema proizvodnji vina podignu na
visi nivo i da postignu pravi uspeh u Evropi i
svetu.



Zbog jako loseg stanja u sektoru vinogra-

darstva i vinarstva u Srbiji (a time i u Vojvo-
dini), manifestovanog kroz smanjenje proizvo-
dnje grozda i vina i gubljenja konkurentnosti
domacih vina uz pojacan uvoz vina u rinfuzu,
a sa druge strane, usled neophodnosti za uskla-
divanjem standarda i regulativa sa EU, Mini-
starstvo poljoprivrede, $umarstva i vodopri-
vrede Republike Srbije je pokrenulo intenzivne
mere i akcije za unapredenje vinogradarske i
vinarske proizvodnje.

Te mere za poboljsanja stanja za svaku

grupu privatnih proizvodaca (proizvodaci gro-
zda, amaterski proizvodaci vina, mali, srednji
i veliki proizvodaci vina) i njihovih udruzenja,
kao i velikih sistema, bile bi realizovane kroz:

Izradu strategije vinogradarstva i vinarstva
Srbije. Sprovodenje konkretnih mera i akci-
ja na osnovu te strategije za svaku od pome-
nutih grupa proizvodaca po regijama,
Intenzivnije subvencionisanje i finansira-
nje svih grupa proizvodaca od strane Mini-
starstva poljoprivrede u skladu sa njihovim
potrebama, kroz posebne budzetske lini-
je namenjene samo ovom sektoru, a time i
njihovo animiranje za povecanje kvaliteta i
kvantiteta proizvodnje vina,

Usaglasavanje zakonske regulative i stan-
darda sa istim u EU, kao i uspostavljanja vi-
nogradarsko-vinarskog registra (katastra),
Implementaciju posebnih projekata u vino-
gradarsko-vinarskom sektoru.

Da bi se sprovele ove mere koje bi sa sigur-

no$c¢u dovele do ozbiljnih pozitivnih koraka u
razvoju domaceg vinogradarstva i vinarstva,
kao i borbu za trziste sa zemljama u okruze-
nju koje su poslednjih godina u ovom sektoru
jako napredovale, Ministarstvo poljoprivrede
trenutno sprovodi detaljnu sektorsku analizu,
koja se obavlja u tri $ire vinogradarske regije

(Vojvodina, $ira regija Sumadije, Juzna i Isto-
¢na Srbija). Analiza stanja, problema, priorite-
ta, mogucnosti i dr., kaoi prezentovanje nacrta
Zakona o vinu se obavlja sa svim udruzenji-
ma proizvodaca grozda i vina na terenu, kao i
kroz prikupljanje anketa koje ¢e posluziti kao
osnova za izradu Strategije. Takve informacije
¢e biti od velike pomo¢i Ministarstvu poljopri-
vrede u identifikaciji ciljeva i sprovodenju naj-
efikasnijih finansijskih, zakonodavnih i drugih
mera za unapredenje proizvodnje kod svih po-
menutih grupa proizvodaca.

Posle izrade i prezentovanja Strategije, Mi-

nistarstvo poljoprivrede najavljuje adekvatni-
je mere pomodi proizvodac¢ima u svim fazama
proizvodnje grozda i vina, kao i pomo¢ u zasti-
ti geografskog porekla i marketinskoj promoci-
ji srpskih vina u zemlji i inostranstvu.

Pokrajinski fond za razvoj poljoprivre-

de dodeljuje kredite za podizanje visegodis-
njih zasada vinove loze, nabavku loznih kale-
mova, stubova, Zice i opreme u vinogradarstvu
(http://www.fondpolj.vojvodina.gov.rs/). ~ Na-
stojace se da se ovaj kreditni nivo poboljsa, npr.
smanjivanjem cena kalemova i sl. (Podaci dobi-
jeni od gospodina Sabo Jozefa). Osnovna ideja
ovog projekta je povecanje povrsina pod vino-
gradima, jer je UN dala saglasnost da se na te-
ritoriji Srbije povr$ine pod vinogradima mogu
povecati za 40.000 hektara.

Pokrajinski sekretarijat za poljoprivrednu,

$umarstvo i vodoprivredu je krajem 2011. ra-
spisao konkurs za realizaciju aktivnosti: SA-
LASARSKI I VINSKI TURIZAM u ukupnom
iznosu do 69.000.000,00 dinara. Pod stavkom
1.2. Izgradnja, adaptacija i rekonstrukcija vin-
skih podruma za degustaciju vina finansira se:
izgradnja, adaptacija ili rekonstrukcija vinskih
podruma za degustaciju vina na teritoriji AP
Vojvodine, a pravo uce$éa na konkurs imaju:
pravna lica i preduzetnici sa podruéja AP Voj-
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vodine koji su registrovani u Agenciji za privre-
dne registre i koji su upisani u Vinarski registar
koji vodi ministarstvo nadlezno za poslove po-
ljoprivrede i ako imaju u vlasnis$tvu, odnosno u
zakupu ili u kooperaciji vinograd. (http://www.
psp.vojvodina.gov.rs/?q=node/44).

Sto se tie razvoja vinogradarstva i vi-
narstva, koji su svakako bitni za uspostavlja-
nje kvalitetnog vinskog turizma, neophodan
je razvoj naucnih institucija iz ovog domena i
njihov direktan kontakt sa proizvodnjom, kao
i rad upravo u tom pravcu ve¢ postoje¢ih insti-
tucija.

Saradnja Instituta za vocarstvo i vinogra-
darstvo iz Sremskih Karlovaca sa Institutima
te vrste iz Madarske je ve¢ godinama prisutna i
daje dobre rezultate, treba je svakako produza-
vati i proSirivati.

Posmatrajuci u globalu proizvodnju vina u
svetu i trendove u toj proizvodnji, pa zatim i
trendove u turizmu, posebno u seoskom tur-
izmu, ¢iji je neodvojiv deo gastronomija, a
u okviru nje svakako i vino, dolazi se do za-
klju¢ka da, kada su u pitanju tipovi vina koje
treba ponuditi potencijalnom posetiocu, proiz-
vod treba da je na visokom nivou kvaliteta i da
bude specifi¢an u odnosu na sli¢ne proizvode
iz drugih regiona.

Ono na ¢emu treba svakako insistirati, kada
je u pitanju specifi¢nost vina koje je u ponu-
di, to je gajenje autohtonih sorti grozda, zatim
sorti grozda koje su se od davnina gajile u re-
gionu i koje se mozda u drugim regionima ne
gaje, i naravno kori$cenje klonova, tih i takvih
sorti, pri sadenju vinograda i to klonova koji
daju najbolje rezultate upravo u specificnim
klimatskim i pedoloskim uslovima regiona.

Ovo poslednje, zahteva svakako i prilago-
davanje tehnologije odredenoj sorti, a mozda i
opreme za primenu specifi¢ne tehnologije. Ne-
izostavna aktivnost u ovom pravcu je geograf-

ska zastita porekla proizvoda kao i zastita poje-
dinih naziva proizvoda ili robne marke.

Odnos izmedu proizvodnje vina i turizma

je obostrano koristan. Vinarima ukljucivanje u
turizam moze povecati prodaju vina na mestu
njegove proizvodnje, $to je profitabilnije od dru-
gih sloZenijih i skupljih kanala distribucije; isto
tako, s obzirom da je svest o visokom kvalitetu
nasih vina na globalnom nivou prili¢no niska,
izgradnja svesti o kvalitetu putem turizma moze
podstadi izvozne mogucnosti i doprineti medu-
narodnoj reputaciji vojvodanskih vina. Kako
“vinski” turisti ocekuju da im se ponudi kom-
pleksan proizvod, koji ukljucuje lokalnu hranu
i kulturne sadrzaje, takav oblik turizma izrazi-
to je pogodan za regionalni razvoj i promociju.
Turisticka industrija time dobija visoko kvalite-
tan i trazen proizvod koji joj pruza moguénost
promocije, koja doprinosi: razvoju jedinstve-
nog destinacijskog imidza, povecanju potrosnje
po posetiocu, privlacenju novih posetioca, pod-
sticanje posetioca na ponovni dolazak, te, §to
je izuzetno vazno, kreiranju dodatne potraznje
van sezone. Da bi se iskoristile sve spomenute
prednosti, turizmu vina se mora pristupiti plan-
skiivazno ga je dobro integrisati u celokupni tu-
risticki proizvod destinacije.

Uspesan vinski turizam je rezultat razli¢itih
ciljeva prema kojima je vinarija usmerena i po-
sete turista je samo jedan mali deo sveukupnog
biznisa vinarije.

Privla¢no za ve¢inu posetioca — neki vlasni-
ci (menadzeri) vinarija vide uspeh u jednostav-
nom privlacenju velikog broja posetilaca prema
sadrzajima vinarije. Oni sprovode mas marke-
ting sa malim naporima u troSenju vremena za
pokazivanje vinarije posetiocima ili u sprovode-
nju edukacije pojedina¢nim posetiocima.

Maksimiziranje (povecanje) prodaje — u
fokusu drugih vinarija je povecanje prodaje.
Sve atraktivnosti i aktivnosti vinarije, kao $to



su obilasci i prezentacije u sobi za degustaciju
su usmerene ka poveéanju prodaje vina. Neki
vinari koriste veoma sofisticirane nacine i trose
dosta vremena sa svakim potro$acem.

Marketing odnosa - za neke vinare, pro-
daja i povecanje broja posetilaca moze da bude
posledica razvoja bliskih odnosa sa potrosaci-
ma. MiSljenje je da novi potrosaci kostaju vise,
moraju se upoznati i mora se stvoriti odanost,
za razliku od postojecih. Postojec¢i potrosaci
obezbeduju pozitivnu i besplatnu reklamu “od
usta do usta” (word-of-mouth).

Skupljanje marketinskih informacija i raz-
voj odnosa sa posetiocima je vazan deo u ak-
tivnostima vinarija. Posetioci obezbeduju broj-
ne mogucnosti za vinare da nauce vise o svojim
klijentima i da naprave listu potrosaca za bu-
duce kontakte. Vinari ponekad testiraju nove
vrste vina, nove promotivne metode sa posetio-
cima vinarije. To daje direktan odgovor da li
treba nesto menjati u vinariji ili ne.

Za nove vinske regione koji se tek pojavlju-
ju vazno je da se uzme popis elemenata lokal-
ne turisticke industrije. Poseta vinariji je samo
jedno od mnogih dozivljaja koje ¢e posetilac
imati za vreme svog boravka u vinskoj oblasti.
Isto tako vazno Ce biti:

o Smestaj

« Dozivljaj hrane, ukljucujuci kafice, hrana
koja se iznosi iz restorana, kafa

o Ljubaznost osoblja i lokalnog stanovnistva

» Raznolikost, kvalitet i autenti¢nost atrakci-
ja iaktivnosti

o Lakoca kretanja — znakovi i putevi - lakoc¢a
pronalazenja informacija i mapa

o Dostupnost i dobavljanje pouzdanog saveta
0 svemu spomenutom

Neophodno je saznati kakav smestaj, resto-
rani i atrakcije imaju $anse da zadovolje potre-
be posetilaca vinarija.

S obzirom na to da do vinskog turizma obi-
¢no dolazi u okviru konteksta posete regionu
koji obuhvata niz razli¢itih aktivnosti, oni koji
se bave vinskim turizmom bi trebalo da uzmu
u obzir sledece kako bi pomogli bududi razvoj
u vojvodanskoj industriji vinskog turizma:

o Razvoj partnerstva sa slicnim preduzetni-
cima

o Tesna saradnja sa lokalnim turistickim or-
ganizacijama kako bi se promovisali i re-
gion i proces proizvodnje proizvoda

o DPronalazenje komplementarnih preduzet-
nika ¢iji proizvodi i usluge mogu da pobolj-
$aju dozivljaj i iskustvo posetilaca

Opéti stav strucnjaka jeste da svetu treba
ponuditi nesto novo, i da je budu¢nost u autoh-
tonim sortama. Jer, kome je uopste potreban jo$
jedan $ardone, ili kaberne. Svaki stranac, u po-
slovnoj ili privatnoj poseti Srbiji, odnosno Voj-
vodini, radije se opredeljuje za lokalna vina, a
narocito su mu interesantna ba$ ona specifi¢na,
jedinstvena, proizvedena od autohtonih sorti.
Ipak, vina od autohtonih sorti ostaju rezervisa-
na za “deo Evrope u Vojvodini“ i interesantna
samo u svom podneblju. Zato, kada govorimo
o srpskim vinima za strana trzista, ne treba be-
Zati od internacionalnih sorti. Uostalom, Juzna
Afrika, Cile i Australija bum na trzistu nisu na-
pravili autohtonim sortama, ve¢ $irazom (sira),
kaberneom i $ardoneom. Sve manje je tehno-
loskih nepoznanica, grade se novi podrumi sa
najsavremenijom opremom, obnovljeni i mo-
dernizovani su neki stari. Pomak je pozitivan,
ali dug put da Srbija, samim tim i Vojvodi-
na, postane ozbiljna vinarska zemlja trebalo bi
brzo predi. Potencijal postoji i treba opstati dok
novi vinogradi sa pominjanih terena ne pristi-
gnu na rod, a onda Evropi u ozbiljnijim serija-
ma ponuditi novi stil srpskih vina - jo§ jedan
merlo, ili $ardone, vina specifi¢na zbog mikro-
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klimata i terena, zbog kreativnosti, domisljato-
sti i sveprisutne tvrdoglavosti nasih vinograda-
raivinara.

Vinski turizam je perspektivan posao, ali
kod nas jo$ uvek nema organizovanih dola-
zaka stranih turista jer, po standardima ev-
ropskih turisti¢kih agencija za jednu “vinsku
turu” potrebno je nekoliko sli¢nih vinarija
u neposrednom okruzenju. Vinski putevi su
isparc¢ani, ne postoji region sa nekoliko vin-

skih podruma $to je veliki nedostatak za proc-
vat vinskog turizma.

Nasa zemlja je nekada bila ozbiljna vinska
sila. I sada se svaki domac¢i vinogradar hvali
kvalitetom svog, domaceg vina. Ta¢no je da
postoje svi uslovi za vinogradarstvo, od kli-
matskih do geografskih, koji pogoduju nastan-
ku vina odli¢nog kvaliteta. Prednost ovog vida
turizma je u tome $to preterano ne zavisi od go-
disnjeg doba i aktuelan je preko cele godine.
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