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kulturne manifestacije | posebni daiga - jedan od sektora koji
beleze najbrzi rast | razvoj u turikoj privredi.

Turisticke organizacije kreiraju Organizacije festivala |
posebnih dog#aja kao deo marketinske i razvojne strategije
destinacije

IStrazivanje potreba, motiva i koristi potencijalnih posetilaca

Kreiranje dogdaja kojic¢e ispuniti njihova oekivanja, kao |
zahteve organizatora | sponzora.

Pretpostavka - naj¢e kvalitet ponude kulturnih dogaja u
destinacijama koje su najbolje opremljene za smestaj gostiju.




Ponasanje potrosaca - posetioci

manifestacija

Faktori ponasanja potro&asu IEni faktori, socijalni faktori i
psiholosSki procesi

Licni faktori: motivi | motivacija, percepcija, ponasanjeéng
karakteristike, verovanja i zivotni stil, stil i znanje

Socijalni faktori: kultura | subkultura, socijalni status,
referentnu grupu | poroéhi status

Psiholoski procesi: obrada informacij&enje, promenu
stavova | ponasanja che uticaje




e neophodno je da razumemo potrebe, motiveekivanja.

* trl osnovne kategorije potreba koje mogu da izazovu posetu
manifestacijama | odgovaraije koristi kulturnih manifestacija

1. FIZI CKE POTREBE

2. POTREBA ZA RAZUMEVANJEM ESTETSKIM
UVAZAVANJEM,

RASTOM | SAMOISPUNJENJEM
3. PRIPADANJE; LJUBAV; POSTOVANJE DRUGIH




Motivi mogu biti grupisani u dve
kategorije:

unutrasnja motivacija

spoljasnja motivacija




Anketiranje posetilaca




ENENTEUL
CI'ry




« Gradovi se danas stevaju sa dva izbora:
* i¢i U susret izazovima globalnih promena
 odoleti porivu za transformaciju i stagnirati.

« gradovi se okré@ strategijama koje se fokusiraju na sopstvene
resurse:
e istoriju,
* prostore,
 kreativhu energiju,
- talente.

koriste svoja'kulturna sredstva'resurse i pokusavaju da postanu
prepoznatljivi

Stvaranje | promocija dogadaja, kao sto su festivall,
predstave, izlozbe, sajmovi postali su vazna
komponenta urbane strategije Sirom sveta.




* Mnogi gradovi se transformist» postaju'festivalization" gradovi .

* Neki gradovi se promovisu kao daizgni gradovi €ventful cities).
* Melburn se etiketira kao "svetski dagai grad"” (the world’s event city’)

» Seul kao "jedan od najdaiggnijih gradova" (one of the most eventful cities of
the world’).

» Takade, vlada Hong Konga radi na tome da napravi od Hong Konga jedan o
najvaznijih gradova dogdaja.

* Reno u Nevadi se smatra kao najdiajaiji grad Amerike (‘Most Eventful City
iIn America’).

* Edmonton -"Kanadski festivalski grad” stavljajuna taj n&in sebe u ravni sa
Montrealom i Kvebekom.

* Gvadalahara - pokusava na nacionalnomdumarodnom nivou da postane
festivalski centar.

* Edinburg -zvanini website -Edinburg Festivals.

Experience Edinburgh, the world's leading
festival city




* | mnogi drugi gradovi sebe nazivaju "eventfubromovisu se kao gradovi
festivala: Adelaide, Auckland, Bremen, Cardiff, @d=Edinburgh,
Maastricht, Manchester, Muskogee, New Orleans, B\aitarta,
Regensburg, Reykjavik, Wellington and York.

Slogan "grad festivala" postaje popularan
Izbor za formiranje brenda grada.




Sta su to "eventful city"?

Koje su prednosi biti "eventful"?

Kako se "eventful" grad razvija?

Zasto neki gradovi izgledaju vise "eventful" od drugi?
Kakav je odnos izn# razvoja grada 1 kulturnih dodgaja?

Gradovi koji su uspesno iskoristili kulturne ddgge, kao sastavni
deo Sire strategije razvoja, imajuceekulturne, drustvene |
ekonomske koristi.

"Evenfulness" ne bi trebalo da bude cilj sam po sebi, e
sredstvo za unaprdenje grada koji ¢e gaciniti privla ¢nijim |
podnosljivijim.




- Sta predstavlja dogalaj?

Definicija dogaaja se najgese odnosi nha pojave koje su zame,
zanimljive, uzbudljive ili neoldne.

Klju¢ni aspekti kulturnih doghaja:

* obuhvataju niz aktivnosti,

* ograntenog trajanja,

» koje se ponavljaju.

Kulturni doga daji imaju sledec¢e karakteristike:

Kulturni sadrzaj (muzika, knjizevnost, film, slikiarana, moda)
Vreme | mesto (odvijaju se na spedmim lokacijama u odeno

vreme, za razliku od nekih drugih dagga, oni imaju téano utvideno
vreme pgdetka | kraja)

Publika

Stejkholderi (zainteresovane strane: pojedinci, grkigi imaju
direktan interes, déestvuju ili ulazu, vezani su kulturno, finansijgki
politicki za dogda))




Kulturni dogaiaji su postali sastavni
deo urbanog razvoja. Dodgl cine
grad modernijim |1 cool mestom u

kojem ljudi zele da budu.




* Prednosti dogalaja u odnosu na izgeno
nasleie:

* Dogaiayji su fleksibilniji od odrdene fiksne,
fizicke Infrastrukture

* Dogaiaj] moze da pomogne da se napravi

razlika u fizekom okruzenju, da se izbegne
serijska reprodukcija

* Dogaiaji Imaju ve&u mogunost da ponude
spektakl | dobru atmosferu

*Dogaiaj moze da kosta manje, a da ostvari
vecl uticaj za krage vreme




GRAD SA
DOGADAJIMA

Sektorski
Takti ¢ki
Reaktivan

Konkurentan

Udovljavanje publici

Vodi trziste

Mesto marketinga

EVENTFUL GRAD
(GRAD PUN
DOGADAJA)
Holistieki

Strategijski
Proaktivni
Saradniki
Provocira javnost
Trzisni lider

Mesto i1zrade




 Strategija dogdaja - Edinburg
 grad, vlada I privatni sektor ulozili mnogo u

stvaranje, odrzavanje | razvoj Sirokog spektra
festivala.

 Strategija uklju ¢uje:
* Poboljsanje kvaliteta zivota u gradu
 Kreativna aktivnost

 Porast publike
« Stvaranje partnerstva
* Rekreativne | obrazovne mognosti

« Ekonomske 1 drustvene koristi...
il
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JUNE 17-28, 2015

EDINBURGH INTERNATIONAL

FILM FESTIVAL

JULY 17-26, 2015

EDINBURGH

JUL 30-AUG 30 2015

EDIN
BURGH

AUG 7-31, 2015

The Edinburgh Festival




AUG 5-27, 2015

THE ROYAL

EDINBURGH
MILITARY

TATTOO

AUG 29-31, 2015

AUG 7-31, 2015

{ EDINBURGH
INTERNATIONAL
FESTIVAL

AUG 15-31, 2015

EDINBURGH

INTERNATIONAL

BOOK

FESTIVAL




DEC 30, 2015-JAN 1, 2016

OCT 23-NOV 1, 2015

Scottish International

Storytelling Festival (G

APR 4-19, 2015

MAY 11-17, 2015

EDINBURGH INTERNATIONAL

Imaginate ..; Cée n@e
festival » 1 ®
Festival




STUDIJA SLUCAJA-EVENTFULL

GRAD U RAZVOJU
DEN BOS. HOLANDIJA

Hertogenbosch, ili Den Bosch (140,000 stanovnika)

Grad je dosao na ideju da iskoristi Hieronimusa B&ég je raden
u gradu pre skoro 500 godina.

Kreativho resenje — napravili su visegodisnji progr@ogaaja
koncentrisani oko slikara.

Centralni deo ovog programa je glavna izlozba njegaada koja
¢e se odrzati 2016., na 500-tu godiSnjicu njegoviism

mreza "Bos gradova", koji sadrzi sve gradove sen@eBosa.
Procenjuje se dé dai 400 000 posetilaca

Na ovaj n&in, mali holandski grad je iskoristio veliki dadgg koji
¢e ga staviti na kartu sveta.




KREATIVNI GRAD

* "podnosiiv grad”
e Kreativni grad vreduzetrikom
gradu

 Kreativha industrija
e Multikulturalizam
e Interkulturalizam




* "Preduzetniki grad "," kreativni grad " |
“Interkulturalni grad obuhvataju raztite
oblike kulturne prakse.

Kulturni doga daji su postali jedan od

glavnih puteve za iskoriStavanje
Kreativnosti.




