UNIVERZITET U NOVOM SADU
PRIRODNO-MATEMATICKI FAKULTET
DEPARTMAN ZA GEOGRAFIJU, TURIZAM I HOTELIJERSTVO

DEFINISANJE POJMOVA
RURALNO, RURALNA
OBLAST I RURALNI
TURIZAM



DEFINISANJE POJMOVA ,,RURALNO* |
»RURALNA OBLAST"

Drzava Kriterijum

mesta sa manje od 1000 ljudi, sa gustinom naseljenosti manjom od 400
Austrija st/km2
Danska aglomeracija sa manje od 200 stanovnika

Engleska i Vels | naselja sa manje od 10000 stanovnika

Irska razlika izmedu ruralnih i urbanih oblasti je postavljena na 100 stanovnika
Italija naselja sa manje od 10000 stanovnika

Norveska aglomeracija sa manje od 200 stanovika

Portugal parohije sa manje od 10000 stanovnika

Skotska lokalne oblasti sa manje od 100 st/km2

SIENE naselja sa manje od 10000 stanovnika

Svajcarska

parohija sa manje od 10000 stanovnika




OECD-ova definicija ruralne oblasti: Na lokalnom nivou,

preferira se gustina naseljenosti od 150 osoba po kvadratnom
kilometru.

Na regionalnom nivou, geografske jedinice se grupisu u tri tipa:
dominatno ruralno (50%), u znacajnoj meri ruralno (15-50%) |
dominatno urbanizovane regije (15%).

Savet Evrope je uveo pojam ,ruralna oblast” koji

ima sledece karakteristike: potez zemlje u unutrasnjosti ili na obali,
koji ukljuCuje manje gradove i sela, gde se glavni deo teritorije koristi
za

- poljoprivredu, Sumarstvo, vodoprivredu i ribarstvo

- ekonomske i kulturne aktivnhosti stanovnistva te seoske oblasti
(zanatstvo, industrija, usluge)

- neurbanu rekreaciju i slobodne aktivnosti
- druge svrhe, kao npr. stanovanje



Struktura seoskih naselja je takode veoma heterogena- pod
selima podrazumevamo ne samo ona najbrojnija sa
dominantnom poljoprivrednom funkcijom, vec i naselja koja su
se afirmisala kao turistiCka, banjsko-lecCiliSna, prigradska,
periurbana naselja itd.

Kriterijumi koji odreduju selo kao naseljsku kategoriju razlikuju
se od jedne zemlje do druge i mogu se svrstati u pet grupa: (1)
demografski; (2) fizioloski; (3) funkcionalni; (4) pravno-formalni i
(5) kombinovani.

U nasSoj zemlji se na bazi statistiCke klasifikacije gradskim
naseljima smatraju naselja sa najmanje 2000 stanovnika i 90%
nepoljoprivrednog stanovnistva.



GLOBALNI POKAZATELJI RURALNOSTI

Ruralni prostor u vecini zemalja €ini oko 80-85%, pa ¢ak i do 95-99%
ukupne povrsine teritorije.

ViSe od polovine stanovniStva EU zivi u ovim oblastima i preko 40%
domacih proizvoda se tamo proizvodi.

Prostorna distribucija ruralnog stanovnistva ukazuje na znacajne
regionalne razlike- sa 63% ruralne populacije u 2000-0j godini Afrika i
Azija, u ostalim regionima/kontinentima je u istom periodu od 23-26%

Evropska unija- ruralno stanovnistvo ucestvuje u njenoj ukupnoj
populaciji sa 17,5%, (od 3% u Holandiji do priblizno 67% u Svedsko;j).

Ucesce ruralnog stanovnistva u ukupnom stanovnistvu Republike
Srbije je veoma znacajno i iznosi 43,60%.



Populaciona distribucija i ucesce ruralnog stanovnistva
1975, 2000. i 2030. godine- stanje i projekcija

Stanovnistvo (u milionima)

1975.

2000.

2030.

% ucesce ruralnog
stanovnistva

Urb.

Rur.

Urb.

Rur.

Urb.

Rur.

1975.

2000.

2030.

Afrika

102

304

295

498

787

702

75

63

47

Azija

592

1805

1376

2297

2679

2271

75

63

46

Juzna
Amerika

198

391

498

127

608

39

25

15

Evropa

455

534

193

540

131

33

27

20

Severna
Amerika

180

243

71

335

61

26

23

16

Okeanija

15

23

32

10

28

26

23

Svet

63

55

45




Populaciona distribucija i ucesce ruralnog stanovnistva -
Republika Srbija 2002. godine

Gradsko stanovnistvo

Ruralno stanovnistvo*

broj stanovnika | % ucesca

broj stanovnika

% ucesca

Srbija

4218 096 56,4

3261 341

43,6

Vojvodina

1 147 292 56,67

877 195

43,33

Centralna Srbija

3070 804 56,29

2 384146

43,71

-Beogradsko
podrucje

1 280 639

293 411

- ostali deo
Centralne Srbije

1 790 165

2 090 735




Ruralne oblasti okrenute ka turiz_mu i smeétajnim kapapitetima, _
zasnovane na objektima manjeg obima se karakterisu sledeCim:

mali, porodiCni objekti
visoko integrisan identitet i drustvena struktura

visok procenat radne populacije ukljucene u turizam, neki honorarno
zaposleni

bliske veze izmedu razliCitin lokalnih poslovnih sektora

mala i srednja preduzeca koja su se razvila da snabdevaju lokalno
trziSte (a tu spada i turistiCko)

ogranicenja u izgradniji i zahtevi za infrastrukturom, znacajna kontrola
zajednice nad zivotnom okolinom i upotrebom resursa, a u nekim
sluCajevima i namerna politika ograniCavanja broja turista

intenzivno koris¢enje mogucnosti stanovanja



STA JE RURALNI TURIZAM?- POJMOVNO
ODREDENJE

Siri koncept- ruralni turizam podrazumeva ne samo turizam na seoskim
domacinstvima ili agroturizam, vec i odredene odmore u prirodi, izlete
u seoske predele i boravisni turizam i usluga osim smestaja ukljuCuje i
manifestacije, festivale, rekreaciju, proizvodnju i prodaju ru¢nih radova,
zanatskih proizvoda i poljoprivrednih proizvoda.

Encyclopedia of Tourism (2000) navodi da je ruralni prostor
osnovni resurs za razvoj ruralnog turizma

Publikacija Rural Tourism in Europe - Experiences, Development
and Perspectives (2004) navodi da se termin “ruralni turizam”
koristi u sluCajevima kada je ruralna kultura kljuéna komponenta
ponudenog turistickog proizvoda



Termin ,ruralni turizam® je prihvacen od strane Evropske
unije

odnosi se na sve turistiCke aktivnhosti u ruralnim
predelima.

Posebni oblici ruralnog turizma: turizam na seoskim
domacinstvima, lovni, ribolovni, ekoturizam, sportsko-
rekreativni, rezidencijalni (ku¢e za odmor), edukativni,
gastronomski i etnogastronomski, turizam zasti¢enih
delova prirode, kulturni turizam, ostali posebni oblici



TERMINOLOGIJA RURALNOG TURIZMA U
EVROPSKIM ZEMLJAMA

Termin ,ruralni turizam® ima razliCita znacCenja u razliCitim zemljama.

U Finskoj- izdavanje vikendica posetiocima i obezbedivanje usluga
iIshrane u seoskim predelima.

U Madarskoj- postoji poseban termin ,village tourism®, koji ukazuje da
Su u ovu vrstu turizma ukljuCene samo aktivnosti i usluge koje se
pruzaju u selima.

U Sloveniji, najvaznji oblik seoskog turizma je turizam na porodi¢nim
farmama, gde gosti borave zajedno sa farmerskom porodicom ili u
gostmskq Kuci

U Nizozemskoj, seoski turistiCki proizvod znacCi boravak na farmi, sa
mnogo aktivnosti kao sto su biciklizam, pesacenje ili jahanje konja

U Grckoj, seoski turisticki proizvod podrazumeva nocenje i dorucak,
smestaj u tradicionalno opremljenim sobama i sa tradicionalnim
doruckom koji se zasniva na domacim proizvodima.



ANALIZA POZICIJE | STRUKTURE RURALNOG
TURIZMA PREMA KUSENU

R

IWVZTIINL INSITVdOY INNILTIVIN

RURALNI TURIZAM

TURIZAM TEMELJEN NA TRADICIONALNIM
VREDNOSTIMA, agroturizam, seoski turizam
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Kljuéni elementi ruralnog turizma:
Locirano u ruralnim oblastima

kontakt sa prirodom, nasledem, ,tradicionalnim® drustvima i
y2fradicionalnim® praksama

Dozvoljava ucesce u aktivnhostima, tradiciji i nacCinu zivota
lokalnog stanovnistva

Obezbeduje personalizovan kontakt

Ruralno u smislu gradevina i naselja - manjeg obima
uglavnom

Tradicionalnog karaktera i povezano sa lokalnim
porodicama. Cesto je u velikoj meri kontrolisano lokalno i
razvija se u pravcu dugorocnog dobra odredene oblasti

RazliCitih vrsta, predstavlja slozen sablon ruralne zivotne
sredine, privrede, istorije I lokacije

Visok procenat prihoda od turizma i koristi ruralnoj zajednici



INDIKATORI ODRZIVOSTI
U RURALNOM TURIZMU

INDIKATOR MERA
1. Pritisak - broj posetilaca/turista (godisnje/po
sezoni)
2. Drustveni pritisak |- odnos broja posetilaca/turista i lokalnog

stanovnisStva (godiSnje/po sezoni)

3. Atraktivnost - lista prirodnih i kulturnih resursa
- stepen atraktivnosti prirodnih i kulturnih
resursa

4. Planiranje - postojanje lokalnog/regionalnog plana za
razvoj

5. Turisticko - postojanje lokalnog/regionalnog plana za

planiranje turisticki razvoj




6. ZaStita prostora

- kategorija zastite
- procenat zasti¢ene oblasti u odnosu na celu
teritoriju destinacije

7. UceSc¢e lokalne
zajednice

- odnos broja turistickih delatnosti koje vodi
lokalno stanovnistvo i ukupnog broja turistickih
delatnosti

8. Kontrola lokalne
zajednice

- postojanje formalnih mera (javno mnjenje,
sastanci lokalne zajednice, lokalni referendum) da
bi se obezbedila kontrola od strane lokalne
zajednice u planiranju razvoja.

9. Zaposljavanje

- broj poslova u turistickoj delatnosti
- odnos zaposlenog lokalnog stanovnistva i broja
gostujuc¢ih radnika

10. Doprinos turizma
lokalnoj ekonomiji

- odnos ukupnog poreza na prihod i poreza na
prinod ostvarenog od turizma




11. Ekonomska raznolikost

- udeo razlicitih ekonomskih aktivnosti u ukupnom porezu
na prihod.

12. PotroSnja energije

- odnos obnovljivih energetskih izvora i neobnoviljivih
izvora energije (potrosnja)

13. Menadzment susnih oblasti

- procenat domacinstava sa odgovaraju¢im sistemom za
odvod vode
- nacin obradivanja zemlje

14. Obrazovanje i vezbanje

- procenat lokalnog stanovnistva ukljucenog u turizam
nakon profesionalne edukacije i treninga

- raspodela zaposlenih u turizmu na osnovu obrazovanja
- procenat zaposlenih u turizmu (i lokalnog stanovnistva)
koji su ucestvovali u obuci za posao u datom
vremenskom periodu

15. Zadovoljstvo lokalnog
stanovnistva

- opste shvatanje lokalne zajednice o uticajima turizma

16. Zadovoljstvo turista

- opSte zadovoljstvo turista u odnosu na kvalitet i odnos
vrednost/cena slozenog turistickog proizvoda.

- Procenat ponovljenih poseta u poredenju sa brojem
prvih poseta.




B
Ruralni turizam EU

m Danasnje trziste ruralnog turizma Evrope: 200000 smestajnih objekata sa
kapacitetom od 2 miliona lezajeva

m  Najveca receptivna kao i emitivna trzista ruralnog turizma su Francuska,
Nemacka, Austrija, Velika Britanija i Italija, koje zajedno Cine preko 77%
ukupnog trzista ruralnog turizma u Evropi.

m smeStaj na farmama, u privatnim seoskim ku¢ama i u malim porodiCnim
pansionima i hotelima privlaci direktnu godisnju turistiCku potroSnju od oko 12
milijardi evra. UkljuCujuci lokalno dodatu vrednost i multiplikativne efekte, taj
iznos dostize 26 milijardi evra u korist evropske seoske privrede.

m  Broj direktno i indirektno zaposlenih se procenjuje na 500.000

m Ukoliko se ukljuCe dnevne posete, ukupan uticaj seoskog turizma u
evropskim seoskim podrucjima 65 milijardi evra



B
Ruralni turizam Srbije

Razvoj turistiCke delatnosti u selima Srbije od 70-ih godina proslog veka.

u pocCetku nije bio pracen adekvatnim stimulativnim merama, nije mu pridavan
odgovarajuci znacaj

m osnivanje turistiCka drustva (Devici, Brankovina, Studenica), turistiCki savezi
opstina (Kosjeri¢, Ivanjica, Knic)

m  Godine 2006. prema podacima TuristiCke organizacije Srbije u Srbiji je

organizovan turistiCki promet u ruralnom turizmu u 18 opstina. Registrovano je
140 domacinstava sa oko 750 lezajeva u 44 sela

m  Prosecno u okviru ruralnog turizma u Srbiji se odvija 408580 noc¢enja, odnosno
oko 6,2% od ukupnog broja no¢enja u Srbiji.
Domaci posetioci Cine skoro 100% svih posetilaca ruralnog turizma u Srbiji
cena smestaja- 15 eura, proseCna zarada ruralnog turizma oko 6200000 eura.

Prema proceni autora Strategije razvoja turizma u Srbiji do 2015. godine,
ruralni turizam u Srbiji ¢e u 2015. godini obuhvatati 6,6% ukupnog broja
turistiCkih noCenja, sa procenom trziSnog potencijala od milion no¢enja u
okviru ruralnog turizma, a udeo stranih gostiju u ukupnom broju no¢enja, Cinice
15%.



Ruralni turizam Vojvodine

- Osnovne karakteristike dosadasnjeg razvoja
ruralnog turizma Vojvodine- podrucCje sa znacajnim
resursima, ali bez dovoljno tradicije u razvoju ovog
vida turizma.

- TuristiCki proizvod u ruralnom turizmu Vojvodine
moze biti znaCajan predmet turistiCke traznje:

+ salasi

« turistiCka sela

+ seoska arhitektura

+ etno kuce

+ seoske turistiCke manifestacije.



KLJUCNI PRINCIPI STRATEGIJE TURISTICKOG
RAZVOJA RURALNOG TURIZMA VOJVODINE

Integrativan pristup u stvaranju turistickog proizvoda
(udruzivanje- lokalna vlast, nevladine organizacije, turistiCke
organizacije, ekoloski pokreti, privatni preduzetnici).

Komplementarni nastup svih delatnosti od interesa za
turizam (poljoprivreda, stari zanati, saobracaj, i druge usluge).

Turisticka ponuda mora biti sadrzajna (raznovrsna, bogata i
prilagodena razliCitim segmentima turista)



Autenticnost seoske sredine (princip autenti¢nosti- izgled
naselja, Zivot lokalnog stanovnistva, negovanje tradicije)

Odrzivost zZivotne sredine. (uzimati u obzir kapacitete mesta i
njegov fizicki, prirodni i kulturni limit; izraditi indikatore, ukljuditi
turiste)

Efikasan marketing (web portal ukupne ruralne tur. Ponude,
obuka domacina-internet, lokalni informativni centri)



Obezbedivanje finansijske pomod¢i i davanje podsticajnih
sredstava za razvoj ruralnog turizma u Vojvodini. (Ministarstvo
poljoprivrede, medunarodne agencije)

Koordinacija (lokalna viast, drzavni sektor,
agencije za razvoj turizma) i kooperacija
(udruzenja seoskih domacina)

Edukacija i osposobljavanje.
(svi akteri i svi elementi)

Standardizacija i kategorizacija.
(mali broj objekata kategorisan, izvrSiti registraciju,
napraviti oznake, pratiti promet)
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