POSLOVNI
DOGADAJI




olzraz sajam (engleskair) od latinske
reci "feria" = manifestacija religioznog
karaktera,

oNemaka r& "messe vuce korene iz

latinskog jezika od @ "missd, Sto .
znati misa (liturgija).




medunarodna izlozba EXPO» veliki
uticaj na razvo] ameikih sajmova

opoljoprivredni sajmovi
o




oKonferencije- XIX vek

060-tih godina XX veka -zrii@ajne
Investicije u infrastrukturu neophodnu
za odrzavanje konferencija

onajveta ulaganja u poslednjoj decenij
XX veka




K|Ju ¢nl razlozl za nastanak i razvoj poslovnih ddgaa

Su:

O moguwnost ostvarenjaclike koncentracije ponude |
[raznje na jednom mestu u odienom vremenskom
periodu,

o moguwnostzaklju ¢ivanja kupoprodajninh ugovora po
osnovu prospekata i uzorka,

o dinamican rast | razvoj proizvodnje, proizvodnih
tehnologija I komunikacione infrastrukture,

o fleksibilnost i trziSna prilagodljivost sajmova koja je iSla &
u korak sa razvojem trzisnih ekonomija | promenama u
okruzenju,

o prodajni I komunikacioni efekti koji se ostvaruju
uceem na poslovnim dodajima




oSAD- na organizovanje idee na
poslovnim dogdajima godisnje -40
milijardi $.

oposlovni dogdaji glavni izvor
prikupljanja informacija neophodnih u
donosenju odluka o kupovini.

091% posetilaca koji su ostvarili kupovine|
na sajmovima, ove poslovne ddgge

smatraju najboljim izvorima u
prikupljanju potrebnih informacija




o Poslovni dogdaiji:

o Australija termin ,poslovni doghji“ (business events
o Evropa - konferencije, sajmovi | podsticajna putgaan

®©@ ®

O sajmovi,
o sastanci,
o konferencije i skno.

—poslovni turizamljusiness tourism)

seminar (grupa do 3@Eesnika razmenjuje iskustva iz odeme
oblasti),

radionica (kod nas je sve viSe u upotrebi englesknin
“workshop”, najvise 35 desnika),

simpozijum (panel diskusija o odi@noj oblast| red |
publikom), \ =N |
forum, LB _
panel, e el e
predavanje i drugo T




Akronim - (Meetings,
Incentives,Conferences and Exhibitions or
Event$

M NOENTIVE: - FERE@ :

MEETINGS AN S




M-sastanci (meetings)

@ Sastancli su skupovi kompanija,
vlada, asocijacija.

® 50 wesnika.
@ zahtevaju hotel, boravak |

konferencijski centar.




l-podsticajna putovanja (incentives)

o0 omogultavaju iskustvo | motivaciju

o nezaboravno iskustvo sa garantovanom pouzdanos
| savrSeno&u

o organizovano od kompanije ili preko specijalnih
posrednika

o ucesnici starosti izmi 25-40 godina.
o muskarci




Sastanci/skupovi ljudi nekoliko profesija na
kojima razmenjuju informacije

Konvencija (Amerika)
Konferencija (Evropa) |
Pripremanije -dve godi




E-izlozbe (exibitions)

opredmeti | stvari za prodaju

ootvorene za javnost

odva tipa izlozbi:
oizlozbe radinosti ;
opotrosake izlozbe gt




@ Kongresni turizam ukljéuje prisustvo sleden
elemenata:

 tehnicku pripremljenost za kongrese:
kongresne centre, kongresna mesta, kongres
sale sa hotelskim kapacitetima, tefke
Instrumente | opremu

e smestajne kapacitete
e saobratajnu infrastrukturu

» Organizacije: kongresni biro, profesionalne
kongresne organizacije, turifte agencije,
kvaliflkovane za kongresne aktivnosti
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kvalitetne karakte

[Stike mesta, regi

| zemlje

e




prednosti uéestvovanja na poslovnom dogidaju:

o Priroda odrédenih proizvoda/usluga zahtevaposredno
izlaganje, demonstriranje posetiocima, jer se jedino takdeno
doneti odluka o kupovini,

o Uce<e na poslovnim dogajima omogduje izlag&ima
izgradivanje ugledau javnosti I uspostavljanje, odrzavanje
kontakata sa poslovnim partnerima,

o Poslovni dogdaji olakSavajuzbor | selekciju neophodnih
posrednika u poslovanju,

o Izlag&i u toku odrzavanja poslovnih datmgastupaju u
kontakte I sa predstavnicima vlasti, odnosno relevantnih
drusStvenih institucija,

o Poslovni dogdaji su veoma pogodni zaalizaciju marketing
istrazivanja 1 prikupljanja informacija o elementima, faktorima
poslovnog okruzenija, -

o lzlagai su u prilici da na veoma efikasancmastupe u<ontaki
sa velikim brojenpotencijalnih potrosaca, 1 dr.




razlozi koji destimulisu:

oVisoki troskovi aktivhog &esa na
atraktivnim 1 afirmisanim poslovnim
dogaiajima,

oProblemiizbora | selekcijeodgovarajdih
poslovnih dogdaja,

oKoordinacija aktivnostimenadzmenta
dogadala u toku odrzavanja programa
poslovnih dogdaja.




SAIJMOVI KAO VRSTA POSLOVNIH
DOGADAJA

.

o ITB u Berlinu,
o IMEX u Frankfurtu
o EIBTM u Barseloni jiss

me The Global Meetings &
Frankturt / 20.22 May Events Exhibition

~19-21 November 2013
~ Fira Gran Via, Barcelona, Spain




oUFI razlikuje
omeaiunarodne,
onaclionalne

oregionalne sajmove.
oMedunarodni sajmovi:
ostrani izlagéai ¢ine najmanje 10%
ukupnog broja izlaga
olli broj stranih posetilaca iznosi
najmanje 5% ukupnog broja posetilaca.




oSajmovi se mogu grupisati u tri
kategorije:
opotros&ke,
otrgovacke |
oprivatne priredbe.




overtikalni 1l
specijalizovani saymovi |

oHorizontalni sajmovi




