
STRATEGIJA TURIZMA SRBIJE



Osnovni podaci u svetu

Globalni nautički proizvod se sastoji od dve glavne 
podgrupe:
–

 

more i aktivnosti vezane uz more,
–

 

mirne vode (reke, kanali, jezera) i aktivnosti vezane uz mirne 
vode.

Nautički proizvod je motiv drugog ili trećeg odmora u 
godini.

Traje 5-10 dana u proseku.



Glavne grupe nautičkog proizvoda mirnim vodama

Individualna plovidba vlasnika brodova
(mali brodovi smeštajnog kapaciteta 2-4 osobe),

Čarter – iznajmljivanje brodova i jedrilica radi plovidbe
(mali i srednji brodovi kapaciteta 4-12 osoba),

Kružna putovanja rekama (međunarodna turistička krstarenja) 
– organizovani paketi putovanja rekama i kanalima od strane 
tur-operatora i destinacijskih menadžment kompanija
(veći i veliki rečni brodovi kapaciteta 20-300 osoba).



Izražen trend rasta turističkog prometa.

Najveći porast se očekuje u novim evropskim 
destinacijama – receptivnim nišama 
nautičkog turizma:
–

 
Mađarska,

–
 

Rumunija,
–

 
Slovačka i

–
 

Srbija.

Ključna emitivna tržišta ovog turizma su SAD, 
Nemačka, Francuska, Velika Britanija, 
Austrija.







Turistička valorizacija pojma Balkan.

Turistička valorizacija Dunava.

Integralna interpretacija srpskog skupa 
vrednosti.

Proizvod nautičkog turizma Srbije baziran 
na strateškom potencijalu Dunava (vodeća
rečna “cruising” destinacija u Evropi).



Tabela 1. Dunav u Srbiji –
 

osnovne karakteristike

Dužina toka Dunava u Srbiji 588 km

Površina sliva 102.350 km2

Najveća/najmanja širina 2.000 m∗/147

 

m

Prosečna dubina 3-17 m

Najveća dubina 90 m (najveća rečna dubina u Evropi)
Glavne pritoke Tisa, Sava, Tamiš, Morava, Nera, Timok
Brane 2
Dvostepene brodske prevodnice 2

Zaštićena prirodna dobra Preko 50**

Veća naselja Beograd, Novi Sad, Sombor, Smederevo, 
Veliko Gradište, Golubac, Donji 

Milanovac, Kladovo

∗

 

Na Đerdapskom jezeru

**

 

Dva nacionalna parka, 12 rezervata prirode, tri parka prirode, jedna park šuma i 33 spomenika prirode.



Nautički turizam na Dunavu u Srbiji zasniva se na:

–
 

plovidbi u većim ili manjim plovilima po Dunavu i njegovim 
pritokama,

–
 

plovidbi u većim ili manjim plovilima po kanalskoj mreži,

–
 

sportsko-rekreativnim aktivnostima na reci, kanalima i 
jezerima (kupanje, sportovi, jedrenje) i dr;

–
 

manifestacionim sadržajima (sportskog, kulturnog i drugog 
karaktera);

–
 

ribolovnom turizmu,

–
 

komplementarnim turističkim vrednostima priobalja 
(raznoliko prirodno i kulturno nasleđe),

–
 

specijalizovanoj gastronomskoj ponudi priobalja (npr. riblje 
čarde, restorani) i dr.





Atraktivnosti su:

–
 

individualni plov rekom
 

(već
 

prisutan segment ovog 
proizvoda, koji se uglavnom zasniva na lokalnoj tražnji)

 
–

 

kvalitetna infrastruktura;

–
 

čarter plovidba
 

(za sada nerazvijeni segment proizvoda 
nautičkog turizma, koji će izgradnjom nautičke 
infrastrukture slediti razvojne procese u Evropi): charter 
kompanije;

–
 

rečno krstarenje -
 

“river cruising”
 

(segment proizvoda 
nautičkog turizma koji trenutno doživljava najveći rast, 
najviše kao posledica sve većeg interesa za rečna 
krstarenja Dunavom): saradnja sa specijalizovanim 
operatorima.



Smerovi razvoja i 
komercijalizovanja proizvoda 
nautike:
––

 

razvoj sistema marina za potrebe razvoj sistema marina za potrebe 
"gara"garažžiranjairanja„„

 

i servis plovila,i servis plovila,
––

 

usluga turistiusluga turističčkog kog ččartera, artera, 
––

 

"river cruise"."river cruise".

ProseProseččna ocena na ocena 
1,61,6

Proizvodi nautičkog turizma Srbije 
su u najvećem raskoraku s 
trenutnim i očekivanim razvojem 
tržišta.
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