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Nauticki turizam je?

> Nauticki turizam je “dio maritimnog turizma koji s
jedne strane predstavlja ukupnost stalninh, ucestalih ili
povremenih dobrovoljnih drustveno-socioloskih pojava,
aktivnosti | kretanja turista na moru | obalama, te na
rijekama, jezerima i kanalima, vilastitim, iznajmljenim ili
tudim turistickim brodovima, u turistickim lukama |
ostalim pomorsko-nauticko-brodogradevnim objektima
supra i infrastrukture, u svrhu zabave, odmora, sporta,
pasivne | aktivne rekreacije, relaksacije, ambijenta,
zadovoljenja zdravstvenih, kulturnih | drugih motiva, I to
sve iz turistickin, a ne lukrativninh motiva, i s druge
strane skup ekonomsko organiziranih poslovnih funkcija
u cilju racionalnog | planskog omogucavanja i razvijanja
te poboljsanja tih pojava i aktivnosti i to u svrhu
stvaranja i povecanja dohotka” (Jadresic, 1978).



> predstavlja “skup odnosa | pojava
koje proistiCu iz putovanja vodenim tokovima
razlicitim plovilima, | boravka turista u odredenim
mestima duz plovnih tokova”.
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> je slozen | podrazumeva vise
oblika organizovanog ili samoorganizovanog
turizma koji za sadrzaj boravka imaju voznju
manjim ili vecim plovnim objektima | zadrzavanje na

obalama u sportsko-rekreativhe svrhe ”



Razvoj

Poceci plovidbe radi zabave, rekreacije | sporta
na u

Nauticki turizam kao oblik savremene aktivnosti
poceo razvijati u

Intenzivna izgradnja specijalizovanih luka za privez brodova
| jahti | boravak njihovih posada

pocetak u

godina — termin

potreba

Godisnje se u svetu proizvede oko (Spanija,
Francuska, Austrija, VB, Nemacka...)
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> Prosecne cene godisnjeg veza u moru u marinama za
plovila duzine 10 -18 m (2004):

o Francuska (3.038 — 7.012),

. Spanija (3.099 — 6.127),

. Italija (2.997 — 6.808),

o Grcka (2.302 —4.592), @
o Hrvatska (2.294 — 4.6606),
o Turska (2.185 — 6.738),

« Slovenija (2.873 — 4.666),
o Crna Gora (1.745 — 3.417).




> Broj plovila:
« Norveska  700.000
o Danska 366.000
» Svedska 1.300.000
o Italija 3840.000 60 miliona
o Francuska 1.000.000
» Engleska 600.000
» Poljska 82.000

. SAD  17.000.000

268 miliona



Turisti nauticari

> U odnosu na nacin boravka i vlasnistvo nad
plovnim objektom:

o Turisti nautiCari koji ceo boravak provode na plovnoj
jedinici usidreni u nauticko-turistickoj luci;

o Turisti koji kombinuju boravak u luci sa duzim ili
kracim plovidbenim izletima;

o Turisti koji samo na proputovanju navracaju u luke,
odnosno naselja radi snabdevanja potrebnim
namirnicama ili iz znatizelje;

o« luristi koji plove na viastitoj, iznajmljenoj ili tudoj
plovnoj jedinici sl.



Objekti nautiCkog turizma

> U najsirem smislu:
o prirodni resursi,
o turisticke luke,
» plovne jedinice,
» brodogradilista,
e razni servisi,
o trgovinski kapaciteti,
» hoteli,
» Sabracajna infrastruktura,
» Sportsko-rekreativni kapaciteti,



» poslovna preduzeca,
« putniCke agencije,

« luCke kapetanije,

» OSiguravajuca drustva

o 1 drugi potrebni objekti od neposrednog ili
posrednog znacaja za razvoj nautickog
turizma.



> “Pod nautickom delatnoscu, u smislu ovog
zakona, smatra se pruzanje usluga nautickog
turlzma prihvat, servisiranje i iznajmljivanje
plovnih objekata nautickog turizma,
organizovanje sportskih motonautickih aktivnosti
na vodi, turistickih krstarenja, kao | pruzanje
drugih usluga za potrebe nautickog turizma. U
smislu ovog zakona, objekti nautickog turizma
su: prinvatni | plovni objekti nautiCkog turizma.”

Zakon o turizmu - “Sluzbeni glasnik RS”, broj
45/2005



> “Prihvatnim objektom smatra se objekat
instaliran na obali | vodi koji sluzi za prihvat,
snabdevanje, Cuvanje, odrzavanje | popravku
plovnih objekata.

> Prinvatni objekti su:

VEZ — lznajmljivanje prostora za smestaj plovnih objekata i
turista nauticara koji borave na njemu.



> predstavljaju delove vodene povrsine
Koji su opremljeni uredajima za vezivanje
nautickin plovila, ali bez mogucnosti pesackog
prilaza sa obale.

> predstavljaju uredene delove obale ili
prostore povezane sa obalom koji sluze za
prihvat i privez nautickih plovila.
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> su slozen i specijalizovan tip prihvatnih
objekata namenjenih nautickom turizmu.

> Sastoje se od nautickog, usluznog i turistickog

dela.
> Pruzaju niz razlicitih usluga:

o Mmogucnost vezivanja nautickin plovila,
njihovo snabdevanje gorivom,
cuvanje,
odrzavanje,
servisiranje,
iznajmljivanje.

» mogucnost ugostiteljskih i nekih drugih usluga

neophodnih turistima nauticarima.




s




AYTOHOMHA NOKPAJMHA BOIBOOWMHA
MNOKPAJUHCKW CEKPETAPWIAT 3A NPUBPELNY

CTYAWUIA MPEXXE MAPVUHA HA 1IYHABY
Y ATl BOIBOAVHM

s,
»

i Y al
'} 5
T s ¥
& e
. y {4 i
o
* . 3
ek .

n 3ABO/J 3A ¥YPBAHW3AM BOIBOAWMHE
HOBW CAL

HOBM CAQ, 2006,




~

)
1 At
. Lal m







RFT TR
o .

Mi Ll







Plovni objekat

> Smatra se objekat sa tehnickim karakteristikama
predvidenim za nauticko-turistiCke delatnosti.

> Plovni objekti nautickog turizam, u smislu ovog
zakona, jesu:

namena i gabariti



predstavljaju onu vrstu
nautickih plovila koja se koriste za zabavu |
sportsku rekreaciju u neposrednoj okolini
prinvatnog objekta nautickog turizma:
e Manji Camci sa | bez motora,
o jedrilice,
o pedoline,
daske za jedrenje,
skuteri i sl.







> predstavlju nautiCka plovila koja
sluze za duzi boravak nauticara na vodi.

> Opremljene su sa najmanje dva lezaja, toaletom
| uredajima za kuvanije.

> Mogu biti na motorni ili na pogon uz pomoc
vetra.



> su
dobro opremljena nautiCka plovila sa posadom
koja se koriste za viSednevna turisticka
Krstarenja | Kruzna putovanja.




Prema itinererima plovidbe

> Nauticki turizam se deli na:
e rekama,
e |EZErima,
e NAuticki turizam u zatvorenim: morima,
e PrekomorsKi |
o Prekookeanski

o lokalni, =
» Nacionalni i
» Medunaroani.







KRSTARENJA

> WTO je 1998. godine u “Studiji turisticke vizije”
predvidela pet oblika turizma koji ce u sledece
dve decenije izazivati najvecu traznju:
o kulturni turizam,
» turizam dogadaja,
o ekoturizam,

o tematski turizam.



1995. 0,67
2000. 9,61
2006. 16,00

 Globalna turistiCka traznja porasla po godisnjoj stopi od
4,3%, a trziste kruzeva po stopi od 7,9% (WTO, 2003).
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* Vodece destinacije kruzeva: KARIBI, EVROPA, ALJASKA.

« U SAD-u ponuda: 19 vodecih kruz kompanija,
Flota od 150 brodova,
16.500 turistickih agencija,
preko 450.000 radnih mesta ($ 15 milijardi).

* Oko 30 miliona amerikanaca pokazalo interes da se ukljuci u
medunarodna turistiCka krstarenja u naredne 3 god.



> MeHalMEHT OKpYy>XeHsa Uinun “3esfieHa nonuTuka” ce MHKoprnopupa Kpoa3
nporpame yBolheHha eKkosioLKNX ctTaHgapaa :

e O[HOC NMpema NoBpLUMHCKMM BOo4aMa,

o OAHOC Npema oTnagy (aenoHoBawe, Npepana uta.),

« YynoTpeba Boae (peaykuuja, npepaga uta.),

o KOpuwheHe enekTpnyHe eHepruje,

e MUHUMN3MpPaH-E YNOTPEDE TOKCMYHUX MaTepujana n ap.
e €[yKauuja nepcoHarna.

TEPMAH eHTHO YCABPIIARALh €
3HaIba H BELITHHE

I[poy4aeam <
(research)




Medunarodna turisticka krstarenja rekama

> U 2003. promet od 1,3 miliona turista:

> U Evropi (ukljucujuci | kanalsku mrezu) ima
preko 15.000 plovnih kilometara:
« Dunav, Rajna, Neva,
« Volga, Laba, Sena,
» Rona i Po.



> ProseCna cena krstarenja je £ 1.205.

> Najvise krstarenja nalazi se u cenovnoj kategoriji:
. £501 -1.000 (30 %),
. £1.001 - 1.500 (25 %),
. do £ 500 (18 %).

> Prosecna duzina krstarenja u 2004. godini je 9,7
nocenja
« najpopularnija krstarenja 5 - 7 dana (46 %),
e 8-14 dana (40 %),
« 1-5dana (6 %).

> Prosecna cena krstarenja po danu iznosi £ 124.



Profil turiste

> |z pretezno urbanih sredina.

> ViSe Ili visoko obrazovanje.

> Uzrast: 25 - 55 godina
« Parovi najzastupljeniji u grupi 45 - 595,
e grupe prijatelja 25 - 35,
o Individualci u grupi 35 - 45.



> lzvori nformacija o ovom odmoru:
o preporuka prijatelja,
o Internet
 tour operatora / putnicke agencije.

WELCOME ABOARD




Ocekivanja turista

> Vrednost za novac
> Odredeni nivo sigurnosti
> Laka rezervacija

> Jednostavna kupovina (bez komplikacija)



Komplementarne vrednositi

> Zelja za dodatnim aktivnostima
« Obilazak mesta u okolini,
o kulturne I istorijske atrakcije,
o posebni interesi.

> Vrednovanje destinacije radi ponovnog povratka
| eventualne kupovine nekog drugog turistickog
proizvoda.



Plovni put slatkih voda

> Pojas vode u reci / kanalu po kojem plove
brodovi:

e Sirina,

» dubina,

» poluprecnik krivine,

» povrsinska brzina vode.
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Shema 1. Efekti promotivnih i prodajnih
aktivnhosti turoperatora

STVARANJE POZITIVNOG IMIDZA UKLJUCIVANJE RAZLICITIH

ODREDENE ZEMLJE, ELEMENATA (UCESNIKA)
REGIONA, GRADA U TURISTICKU PONUDU

w
RAZVOJ TURISTICKE PRIVLACENJE INVESTICIJA
INFRASTRUKTURE U KA RECEPTIVNIM

RECEPTIVNIM PODRUCJIMA PODRUCJIMA

* TuristiCka krstarenja viSestruko doprinose zemljama JugoistoCne Evrope, jer se
odrazavaju (podsticu) turistiCku afirmaciju podunavskih gradova, regiona i drzava
uopste.
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