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m TuristiCka valorizacija je sigurno jedna od
najznacajnijih tema teorije o turizmu.
Koliko vredi neki objekat, spomenik,
prostor ili pojava?

m Da li ima turisticku privlacnost, na koji se
nacin moze koristiti u turizmu ili koliko se
ona moze | ekonomski aktivirati?






POJAM | CILJEVI TURISTICKE
VALORIZACIJE

valor- vrednost, cena

Valorizacija je strucno-metodoloski postupak
Kada se sprovodi?

Definicija: tur. valorizacija predstavija
utvrdivanje ili procenu vrednosti turistickih
atraktivnosti, odnosno procenu turistickih
atraktivnosti svih onih pojava, objekata | prostora
koji Imaju, pored ostalih karakteristika i svojstvo
da su atraktivni (interesantni) za turiste | da kroz
njih turisti mogu zadovoljiti svoju turisticku
(kulturnu ili rekreativnu) potrebu.
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m Predmet turisti¢ke valorizacije mogu biti svi objekti,
pojave | prostori nastali prirodnim procesom ili
delatnosScu Coveka

m Ciljevi turistiCke valorizacije:

= Procena turisticke vrednosti svih pojedinacnih objekata
nekog prostora ili prostora u celini (npr. Zlatibor)

= Procena moguce turistiCke posete (Fruska gora)

= Procena mogucih investicionih aktivnosti, kako po obimu
Investicija tako | po vrsti objekata (Stara planina)

= Zastita prostora u kome se zeli razvijati turizam (G.P.)
= Qrganizacija turizma (NS)
= TuristiCki marketing




atraktivnhost |
vrednost

atraktivnost = valorizacija = vrednost



Karakteristike turisticke vrednosti

TuristiCka vrednost je relativna veli¢ina, koja zavisi od
vremena, prostora, razvijenosti i karakteristika turisticke
traznje, ali i od subjektivhe procene autora;

TuristiCka vrednost je manje ili viSe subjektivna ocena
(priblizava se objektivnosti sa pove¢anjem autoritativnosti autora)

turistiCka vrednost je promenljiva (dzega zavisi




Turisticka valorizacija ne moze biti
Sablonska vec pretpostavlja vrlo
konkretna istrazivanja kojima se

utvrduje kvalitet prostora i njegove
mkomparativhe prednosti u odnosu na
vrednosti iste vrste | u odnosu na maticna
mesta turista.
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Metode turistiCke valorizacije

® Najznacajniji metod turistiCke valorizacije je kombinovani
kvalitativno-kvantitativan komparativan metod.

Osnovni principi ovakve slozene metode su sledeci:

m Mogu se porediti samo turistiCke atraktivnosti iste vrste
(spomenik sa spomenikom...)

m moraju se utvrditi elementi na osnovu kojih Ce se vrsiti
vrednovanje i poredenje (festivali)

m U sistem komparacije moraju se uvrstiti najvise afirmisani
motivi, najblizi i neki drugi karakteristicni motivi,

B moze se primeniti i princip komplementarnosti
ukljuCivanjem u vrednovanje motiva druge vrste.
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Preduslov pristupanja turistiCkoj valorizaciji jeste da neki
objekat, poseduje turisticka svojstva, a pre svega
svojstvo atraktivnosti (raritetnost, znamenitost, estetske
vrednosti ili kuriozitetnost), da bude turistiCka vrednost, a
to znaci da svojim svojstvima zadovoljava turistiCku
potrebu.

Pre pristupanja turistickoj valorizaciji, neophodno je
utvrditi elemente na osnovu kojih Ce se vrsiti
valorizacija.




Valorizacijom prostora dobijaju se
vazne informacije:

koji je vid turizma najpogodniji za razvoj
na prostoru koji se valorizuje;

sta nedostaje da bi sve vrednosti prostora
| objekata doSle do punog izrazaja;

sta graditi, odnosno kako opremiti prostor;

na kom standardu graditi i za koje
korisnike




Postoji shvatanje da je turistiCka
valorizacija postupak procene vrednosti
pojedinih turistickin motiva u konkretnom
turistickom prostoru

do koncepcije da je valorizacija
sveobuhvatni postupak ocene celokupnog
turistickog potencijala odredene regije
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POSTUPAK TURISTICKE VALORIZACIJE
SPOMENIKA

Za turistiCku valorizaciju kulturno-istorijskih spomenika tipa
prostornih celina, neophodni su sledeci elementi:

m Turisticko-geografski polozaj- polozaj u odnosu na
matiCna mesta turista, polozaj u odnosu na saobracajne
komunikacije 1 pristupacnost.

m Umetnicke vrednosti- odnosi se na vrednovanje
estetskih kvaliteta, monumentalnosti, raritetnosti
kulturno-istorijskog znacaja.
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m Turisticka vrednost ambijenta - dopunjuje osnovne
umetniCke vrednosti. Vrednuju se vrsta geografskog
prostora, raznolikost, oCuvanost prirode | uredenost

ambijenta.

m Turisticka atraktivnost i prepoznatljivost- kad se
ocenjuju znamenitost i privilacnost za turiste, kao i stepen

turisticke posecenosti.
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m Izgradenost i opremljenost prostora- podrazumeva
nivo izgradenosti turistiCkin osnovnih i dopunskih
objekata.

m Uklopljenost u turisticko bogatstvo i procena
turistiCke vrednosti komplementarnih motiva iste
destinacije. Ova procena se vrsi u cilju utvrdivanja
komplementarnosti ili konkurentnosti drugih motiva.



REZULTATI ANALIZE POJEDINIH ELEMENATA
TUR. VALORIZACIJE- Fruskogorski manastiri

Turisticko-geografski polozaj

- TuristiCki polozaj je jedan od osnovnih elemenata s
obzirom da povoljan polozaj doprinosi brzem i
kvalitetnijem savladavanju prostorne udaljenosti mesta
traznje | mesta ponude.

- TuristiCki polozaj Fruske gore, u odnosu na glavne
turisticke tokove u Evropi, u odnosu na Dunav, u odnosu
na maticCha mesta turista.

- TuristiCko-geografski polozaj manastira pospesuje
turisticki razvoj | ima medunarodni znacaj.
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Umetnicke vrednosti manastira

vecina manastira ima izvorne umetnicke vrednosti, koje
su danas obnovljene i pripremljene za prezentaciju Cime
je porasla njihova atraktivnost.

Vecina manastira ima istorijski ili znacaj za kulturu
srpskog naroda

U vecini manastira su u toku obimni radovi na
restauraciji, uredenju i revitalizaciji, tako da vise od
polovine manastira ima danas jedan od atributa koji ga
Izdvaja od ostalih kulturnih vrednosti.






TuristiCka vrednost ambijenta

Fruskogorski manastiri su podignuti na kontaktu plodnih nizih
obronaka Fruske gore,

U okolini veCine manastira nalaze se ocuvane prirodne vrednosti,
Na taj nacin manastirski kompleksi predstavljaju na neki nacin
kompleksne turistiCke motive, jer su kombinacija prirodnih i
antropogenih vrednosti.

Medutim, okolina vecCine manastira je neuredena i nepripremljena za
prijem posetilaca

TuristiCka vrednost ambijenata mogla bi biti znatno veca kada bi se
okolina manastrirskih kompleksa uredila u skladu s izvornim
prirodnim ambijentom



TuristiCka atraktivnost i prepoznatljivost

Vrednovanje atraktivnosti manastirskih kompleksa u cilju utvrdivanja
mogucnosti koje pruzaju za turizam, odnosi se na vrednovanje svih
onih elemenata koji privlace posetioce i omogucavaju im potrebne
iInformacije.

Da bi manastir bio atraktivan za turiste, mora posedovati neke od
sledecih vrednosti: - visoku kulturno-umetni¢ku vrednost samih
objekata ili predmeta u njemu: freske, ikone-istorijski znacaj, da se
danas u manastiru nalaze neke kulturne ustanove ili vrednosti
Interesantne za turiste.

Privlacnost manastira se pak ogleda kroz dobru turistiCku
posecenost, narocito Hopovo, Krusedol, Vrdnik, Grgeteg, Jazak ali i
drugi. Najbrojniji posetioci su izletnici, dacke ekskurzije i druge
organizovane grupe.

Fruskogorski manastiri su danas jedan od najposecenijih
spomenicki prostora u Srbiji.



Izgradenost i opremljenost prostora

Vecina manastira jos uvek nije dovoljno turisticki
opremljena niti su izgradeni minimalni turisticki objekti.

Samo manji broj manastira ima postavljene putokaze,
Informativne table.

Malo je manastira koji imaju uredena odmorista za
posetioce ili druge objekte za pruzanje minimalnih
turistiCko-ugostiteljskih usluga.

Savremena turistiCka prezentacija podrazumeva
kompleksnu turistiCku uslugu (smestaj, ishrana, kultura).
Takve uslove fruskogorski manastiri nemaju, te na tome
znatno gube na turistiCkoj vrednosti | konkurentnosti na
turistickom trzistu.



Uklopljenost u turisticko bogatstvo

Ovaj element turistiCke valorizacije sigurno je jedna od
najjacCih strana fruskogorskih manastira.

Upravo njihova dobra uklopljenost u bogatu kulturno-
Istorijsku bastinu juznobackog | severnosremskog
podrucja bitan je element turistiCke atraktivnosti i
prepoznatljivosti.

Osim brojnih, raznovrsnih i Cuvenin spomenika kulture
(Sremski Karlovci, Strazilovo, spomenici NOB-a,
etnografske vrednosti, kulturne vrednosti Novog Sada |
drugih naselja), turisticko bogatstvo okruzenja manastira
cine i svi prirodno-geografski elementi ovog raznovrsnog
podrucja.
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Opsta turisticka vrednost
manastira

m Na osnovu rezultata analize osnovnih elemenata

turistiCke valorizacije, pristupa se vrednovanju tih
elemenata, u ciljju formiranja opste turistiCke vrednosti.

Vrednovanje se vrsi primenom kvalitativno-
komparativhog metoda.
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Vrednovanje je vrseno pojedinacno za svaki manastir na
sledeci nacin:

m ocena 1 (nedovoljan kvalitet)- nije za turistiCku
prezentaciju

ocena 2 (kvalitet zadovoljava)- lokalni turistiCki znacaj
ocena 3 (dobar kvalitet)- regionalni znacaj

ocena 4 (vrlo dobar kvalitet)- Sire regionalni znacaj
ocena 5 (odlican kvalitet)- medunarodni turistiCki znacaj



Manastir Turisticki Umetn. Ambijent Atraktivnost Izgradenost Uklop. u | Opsta tur.
polozaj vrednost tur. vrednost
bogatstvo
Beocin 4 g g 3 2 3 3,0
BeSenovo 2 2 1 1 1 1 1,3
V. Remeta 3 3 2 2 1 3 2,3
Vrdnik 5 4 3 4 3 5 4,0
Grgeteg 4 4 4 5 3 4 4,0
Dipsa 1 1 2 1 1 1 1,1
Jazak 3 3 3 3 2 3 2,8
Krusedol 5 5 4 5 4 4 4,5
Kuvezdin 2 1 2 1 1 2 1,5
M. Remeta 3 2 2 1 2 2 2,0
Priv. glava 3 2 2 1 1 2 1,8
Rakovac 3 3 2 2 2 2 2,3
Sv. Petka 1 1 1 1 1 1 1,0
St. Hopovo 2 1 2 1 1 2 1,5
Hopovo 5 5 5 4 4 5 4.8
Sisatovac 3 2 1 1 1 3 2,3
Prosec¢na 3,1 2,6 2,3 1,8 1,8 2,6 2,5

vrednost
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Na osnovu opste turistiCke vrednosti, manastiri se mogu podeliti u tri
grupe:

m Prva grupa, manastiri s najpovoljnijim mogucnostima turistickog
aktiviranja. Hopovo, Krusedol, Vrdnik i Grgeteg s ocenama iznad 4 i
nacionacnim turistickim znacCajem.

m Druga grupa, manastiri Cije su opste turistiCke vrednosti
zadovoljavajuce do dobre za turistiCko aktiviranje i sa regionalnim
turistickim znacCajem. U ovQj grupi su manastiri: BeocCin, Velika
Remeta, Jazk, Rakovac, i SiSatovac, koji joS mogu poboljéati
turistiCku privlacnost.

m Trecéa grupa, manastiri koji ili nemaju turisticku priviaénost ili su
porusenio i koji bi vrlo teSko mogli poboljsati turistiCku privlacnost.

Ovako izvrSena turistiCka valorizacija spomenickih prostora,
omogucava dalji postupak ukupnog osposobljavanja spomenickih
prostora za prezentaciju turistima (izradu programa uredenja, samo
uredenje, organizaciju i marketing)



