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ДЕСТИНАЦИЈА КОНГРЕСНОГ ТУРИЗМА 

1. Смештај 

2. Конгресни капацитети 

3. Саобраћајна повезаност 

+ превоз на дестинацији 

4. Туристичка атрактивност 

– пре и пост конгресне 

туре 

5. Конгресни биро 

6. Цена услуга??? 

 



КЛАСИФИКАЦИЈА ОБЈЕКАТА ЗА ОРГАНИЗОВАЊЕ 

КОНФЕРЕНЦИЈА, КОНГРЕСА И КОНВЕНЦИЈА 

• Хотели 

• Конгресни центри 

• Универзитети (факултети) 

• Специфични објекти 

• Стандарди 

 



ХОТЕЛИ КАО ОБЈЕКТИ ЗА ОРГАНИЗОВАЊЕ 

ПОСЛОВНИХ ДОГАЂАЈА 

• Градски хотели 

• Хотели у близини важних 

саобраћајница (аутопутева) 

и саобраћајних терминала 

(аеродроми, жел. станице) 

• Хотели ван града 

• Економски ефекти!!! 

• Пакети услуга 

 

 

 

 

 

 

 



ХОТЕЛИ КАО ОБЈЕКТИ ЗА ОРГАНИЗОВАЊЕ 

ПОСЛОВНИХ ДОГАЂАЈА 

• Просторни стандарди  

•  Сале – услови 

• Пословни гости одвојени 

од класичних гостију 

• Сигнализација 

• Регистрација 

• Мултифункционалност 

• Величина и број сала 

• Пословни центар 

• Додатни садржаји у хотелу 

 

 

 







• Стандарди у Србији  

• Правилник о стандардима за категоризацију 

уг.објеката за смештај – пословни, конгресни хотел 

• Стандарди у Словенији 

• Међународни хотелски ланци (priority club)  

• IAPCO стандарди 

•Предности организовања догађаја у хотелу? 
 

 





КОНГРЕСНИ ЦЕНТРИ 

 • Велике инвестиције у конгресне центре! 

• Предност? 

• Локација? 

• Простори у конгресном центру: 

– главна сала највећег капацитета 

– велика балска дворана 

– мање сале са могућношћу прилагођавања простора у зависности 
од величине скупа 

– board сале за 10 до 20 особа 

– изложбене сале 

– пријемни хол, ресторан, бар, информациони пултови, сале за 
регистрацију учесника скупа, продавнице, банка, туристичка 
агенција, техничка подршка, хотелски смештај у склопу конгресног 
центра или у непосредној близини 



КОНГРЕСНИ ЦЕНТРИ 

• Одвојени улазно-излазни простори за посетиоце, 

особље, робу и службена возила, приступ за 

непокретна лица, паркинг у непосредној близини, као 

и излазе у случају опасности 

• Мултифункционалност 

• Стилови поставки сала 

 





КОНГРЕСНИ ЦЕНТРИ 

• Партнерство приватног и јавног сектора 

• Мотиви за инвестирање у градњу конгресних 
центара: 

– Катализатор за обнову оронулих централних 
делова градова (инвестирање у хотеле, ресторане 
и друге комерцијалне садржаје) 

– Ревитализација одмаралишта 

– Имиџ водеће културне и привредне дестинације 

– Подршка дестинацији у привлачењу пословних 
могућности, технологија и/или истраживачких 
активности 

– Ревитализација дестинације 

 



КОНГРЕСНИ ЦЕНТРИ 

• Међународно удружење конгресних центара 

www.aipc.org 

• Дизајн, уређење и опремања конгресних центара 

• Унапређење менаџмента, маркетинга конгресних 

центара и односа према животној средини 

• Сава центар у Београду 
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КОНГРЕСНИ ЦЕНТРИ 

• Удружење историјских конгресних центара Европе 

(HCCE) http://www.hcce.com/ 

– 26 историјских објеката у 13 земаља 

– Објекат мора бити стар најмање 100 година, али 

опремљен са најсавременијим технологијама 

– Кључна активност: конгреси, отворен целе године 

– 1 сала за мин 150 особа + 3 или 4 мање сале 

– У граду који је познат по свом архитектонском 

наслеђу и култури 

– Добро повезан са хотелима и туристичком 

инфраструктуром 
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Mediterranean Conference Centre, Valletta, Malta 

 





УНИВЕРЗИТЕТИ 

• У земљама Западне Европе, још од 80-тих година ХХ 

века 

• Значајни учесници на страни тражње! 

• Простор, опрема, смештај учесника у кампусу 

• Трошкови за организаторе и учеснике су нижи  

• Приход за универзитет 

• Сарадња са привредним субјектима, локалном 

заједницом и даље проширивање опсега активности 

самог универзитета 

• Venuemasters http://www.venuemasters.co.uk 



СПЕЦИФИЧНИ ОБЈЕКТИ 

• Организују пословне догађаје, али им то није основна 

функција 

• Музеји, галерије, позоришта, спортски објекти, бродови, 

дворци  

• Главни клијент – купац је корпоративни сектор! Зашто? 

• Јединствена атмосфера и елементи забаве  

• Недостаци: 

– ограничен капацитет 

– немогућност прилагођавања простора потребама 

пословног догађаја  

• Бродови за крстарења 











Примери специфичних објеката 

• Гранд казино Београд 

• Српско народно позориште у Новом Саду 

• Виминацијум 

• Мадленианум у Београду 

• Салаши на тлу Војводине 

• Градска кућа у Суботици 

• Бели двор 

• Гимназија у Сремским Карловцима 

• Београдска тврђава 

• Дворац Фантаст, Каштел Ечка 

 



ХВАЛА НА ПАЖЊИ! 


