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POJAM TURISTICKE GEOGRAFIJE

eografija je veoma stara nauka. U poCetnoj fazi razvoja svodila se na fizicku geografiju iz

koje su se vremenom razvile ne samo pojedine geografske discipline, ve¢ i potpuno nove

nauke. Prirodnom i drustvenom komponentom geografija je, vise i bolje od drugih nauka,
pozvana i predodredena da se bavi turizmom, utoliko pre $to isti predstavlja poseban vid migra-
cije stanovniStva, a one su oduvek bile predmet geografskih proucavanja.

Geografskim istrazivanjima na terenu obu-
hvataju se prostorni odnosi koji definisu osnov-
na svojstva turizma kao savremenog procesa koji
ima bogatu i dugu tradiciju. Turizam se odvija u
prostoru koji je ne samo njegov okvir, ve¢ i turi-
sticka vrednost.

Kao dobri poznavaoci prostora, geografi su
jasno uodili da je turizam pojava i proces sa na-
glasenim prostornim obelezjem, te viSe nego
neke druge pojave i procesi spada u domen nji-
hovih istrazivanja. Prostor, u smislu geograf-
ske ili Zivotne sredine, sa brojnim i raznovr-
snim prirodnim i antropogenim turistickim
vrednostima, osnova je razvoja turizma. Eko-
nomski efekti se javljaju kao posledica toga.

Turisticka geografija je nauka o turistickim
kretanjima. Njeno polje istrazivanja je $iroko i
raznovrsno. Ona se bavi:

« Analizom i klasifikacijom, odnosno valori-
zacijom prirodnih i antropogenih turisti¢-
kih vrednosti

« Definisanjem mati¢nih mesta od znacaja za
inicijativni turizam

« Izucavanjem pravaca i frekvencije turistic-
kih tokova

« Osobenostima turisti¢kog mesta i turistic-
ke regije

« Osobenostima disperzivne zone (zone §i-
renja turistickih tokova) mati¢nih mesta i
kontraktivne zone (zone privlacenja turista)
turistickih mesta i turisti¢kih regija

Turisticku geografiju mozemo podeliti na:

. Opstu turisticku geografiju (bavi se geo-
grafskim, teorijsko-metodoloskim i prak-
tinim pitanjima razvoja i razmestaja tu-
rizma u prostoru)

« Regionalnu turisticku geografiju (proucava
konkretne turisticke regije i druge predeo-
ne celine u kojima je turizam osnovna ili
dopunska privredna i drustvena delatnost)

Turisticka geografija se ubraja u najmlade
geografske nauc¢ne discipline i nastavne pred-
mete. PocCela se razvijati pocetkom XX veka,
mada je sadrzaja bliskih savremenoj turistic-
koj geografiji bilo i u znatno starijim geograf-
skim proucavanjima. Prvi nauéni prilozi tu-
risticko-geografske problematike javljaju se
u Nemackoj, Engleskoj, Francuskoj, Austriji,
SAD, Spaniji, Rusiji, Poljskoj itd.

Proucavanja su se odnosila na prirodne po-
tencijale za razvoj turizma i promet putnika.
Zbog toga je turisticka geografija u pocetku
bila veoma bliska fizickoj geografiji i ekonom-
skoj geografiji. Na isti nac¢in moze se smatra-
ti veoma bliskom geografiji naselja i geografiji
stanovnistva, odnosno klasi¢noj antropogeo-
grafiji, Cije je metode koristila u istrazivanjima,
prilagodavajuéi ih svojim potrebama.

Usko vezana za druge geografske discipli-
ne, turisticka geografija je takva i danas, jer
uspesno neguje vise pravaca istrazivanja, in-
tenzivno se angazujudi na problemima ocuva-
nja, zastite i unapredenja zivotne sredine.

U razli¢itim zemljama postoje razlicite
koncepcije turisticke geografije, ali se u sustini
svode na izucavanje prirodnih i antropogenih
turistickih vrednosti i osobenosti turistickih
kretanja, koja u sebi sadrze ekonomske i vane-
konomske elemente, vreme i prostor i uvek ¢o-
veka i drustvo, kao osnovne pokretace svih ele-
menata, pojava i procesa u turizmu.
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DOMENI ISTRAZIVANJA TURISTICKE GEOGRAFIJE

Tradicionalne i savremene metode geograf-
skog istrazivanja prostora, odlikuju se Sirinom
obuhvatnosti pojava, procesa i objekata. Kada
se uzmu u obzir istraZivanja na terenu i u kabi-
netu, komparacija, kriticki osvrt, kartografsko
uopstavanje, analiza i sinteza, ocena proslog
stanja i prognoza bududeg razvoja, statistic-
ka dokumentacija, prozimanje i spajanje, stice
se utisak o primenjivosti geografskih metoda u
istrazivanju savremenog turizma..

Bez turisticko-geografskih proucavanja
prostora, gotovo je nemogude objektivno sa-
gledati i nau¢no objasniti brojna pitanja teorije
i prakse turizma. U konkurenciji i komplemen-
tarnosti sa drugim geografskim disciplinama
i ostalim naukama koje se bave turizmom, tu-
risticka geografija se stalno usavrsava, potvr-
duje i obogacuje novim metodama, tehikom i
tehnologijom.

Prema S. Stankoviéu (2003), u domene istra-
Zivanja turisticke geografije spadaju:

« prirodne turisticke vrednosti,

« osnovne vrste turistickih kretanja koje po-
¢ivaju na bogatstvu i raznovrsnosti prirod-
nih vrednosti i

« brojne uzrocno-posledi¢ne veze i odnosi
matiénih i turistickih mesta, odnosno ma-
ti¢nih i turistickih zemalja.

PRIRODNE TURISTICKE VREDNOSTI
Prvi domen savremenih turisticko-geograf-
skih istrazivanja su prirodne turisticke vred-
nosti, koje su brojne i po nizu pokazatelja to-
liko raznovrsne da su za nau¢na uopstavanja
potrebna sistemska pradenja razvojnih faza
i potraznje na turistickom trzistu. Na osno-
vu rezultata geoloskih, hidroloskih, geomor-
foloskih, klimatoloskih, biogeografskih i sli¢-
nih istraZivanja, potebno je donositi naucno
zasnovane i objektivne sinteze o prostoru kao
turistickoj vrednosti, ili potencijalu za buduéu
traznju na turistickom trzistu.
Turisticko-geografsko proucavanje prosto-
ra, nezavisno od njegove veliCine, mora biti u
funkciji turisticke ponude, koja se stalno mora
prilagodavati turistickoj potraznji koja je veoma
promenljiva. Istovremeno se moraju istraziva-
ti elementi sadrzaja turistickog boravka, jer je

to osnova privlaCenja i duzeg zadrZzavanja turi-
sta, Sto rezultira veéim ekonomskim efektima
po osnovu boljeg koriséenja smestajnih i ugosti-
teljskih kapaciteta. Sadrzaj boravka je i element
od znacaja za turisticku propagandu, kao i os-
nova za odredivanje kapaciteta prostora kako
bi isti ostao u izvornom ili $to je moguée manje
izmenjenom obliku. Dobro turisticko-geograf-
sko poznavanje prirodnih turisti¢kih potenci-
jala, osnova je pravilne turisticke valorizacije i
zastite prirode. Kako pod turistickom valoriza-
cijom podrazumevamo kompleksnu ocenu turi-
stickih vrednosti, a zaStitu zasnivamo na kon-
cepciji bolje unapred planirati, nego posledi¢no
sanirati, istraZzivanja se moraju od opsteg svodi-
ti ka konkretnom.

Prirodne turisticke vrednosti su evolutiv-
ne pojave, Cesto sa malom moéi samoregulaci-
je. Neplanski razvoj turizma, predimenzioni-
rana i nekontrolisana turisticka kretanja mogu
dovesti do degradacije. To ukazuje na potrebu
da se turisticka geografija, uz valorizaciju pro-
stora, mora baviti i problemima zastite i unap-
redenja prirodnih i antropogenih vrednosti, a
u kontekstu savremenih nastojanja ka planira-
nom, kontrolisanom, odrZivom razvoju. Za ra-
zliku od drustvenih, zakonskih, organizacio-
nih i saobrac¢ajnih uslova, od kojih zavisi razvoj
turizma, a koji se mogu relativno lako menja-
ti i prilagodavati turistickoj potraznji, svoj-
stva gotovo svih prirodnih turistickih vredno-
sti su trajnog karaktera. Temperaturu vazduha
ivode, debljinu snega i duzinu peéina, salinitet
mora i nagibe skijaskih staza, gotovo je nemo-
gude promeniti i prilagoditi turistickoj potra-
znji, ali je zato moguc veliki izbor lokacija, re-

mogu zadovoljiti svoje potrebe.

VRSTE TURISTICKIH KRETANJA
KOJA POCIVAJU NA BOGATSTVU |
RAZNOVRSNOSTI PRIRODNIH VREDNOSTI

Drugi domen savremenih turisticko-geograf-
skih istrazivanja tiCe se onih vrsta turistickih
kretanja koje pocivaju na bogatstvu i raznovr-
snosti prirodnih vrednosti. Primorski, jezerski,
reni, planinski, banjski, lovni, ribolovni, spele-
oloski turizam, turizam na selu (seoski ili rural-
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ni) i neke druge vrste, uslovljene su odgovara-
juéim prirodnim vrednostima i objektima, koji
su u velikoj meri predmet proucavanja klasi¢nih
geografskih disciplina. Iz njihovih rezultata,
turisticka geografija izvlaci osnove svojih sinte-
znih stavova. Turisticka geografija ih istrazuje
pojedinacno i kompleksno i na osnovu toga for-
mira stavove za operativu.

Razmestaj prirodnih turistickih vredno-
sti u prostoru i komparativne prednosti jednih
nad drugim, utvrduju se turisticko-geograf-
skim metodama. Dobro poznavanje pojedi-
nacnih vrednosti, osnova je za sagledavanje
kompleksa turistickih vrednosti odredenog
prostora. Kako u domen savremenih turistic-
ko-geografskih proucavanja spadaju i neke an-
tropogene turisticke vrednosti (ambijentalne
celine, tradicionalne manifestacije, tipovi pej-
zaza, razmestaj spomenika), proistice potreba
za turisti¢kom regionalizacijom. Ona je neop-
hodna radi definisanja odgovarajuéih turistié-
kih regija i vrsta turistickog prometa u njima.
Takav pristup proucavanja osnova je donose-
nja ispravnih odluka o izgradnji i dimenzioni-
ranju turistickih i ugostiteljskih objekata, kao
dela materijalne baze.

ODNOSI MATICNIH | TURISTICKIH MESTA

Treéi domen istrazivanja turisticke geografi-
je odnosi se na brojne uzrocno-posledi¢ne veze
i odnose mati¢nih i turistickih mesta, odnosno
mati¢nih i turistickih zemalja. Kako se neke re-
gije i neke zemlje javljaju i kao inicijalne i kao re-

ceptivne, izuCavanjima je potrebno obuhvatiti
Sirok spektar pojava i procesa. Izu¢avanje na-
stanka turisticke potrebe u domicilu (gradovi,
industrijski centri, gusto naseljene regije), naci-
na i vremena njihovog razresavanja kretanjem i
boravkom u turistickom mestu, prava je susti-
na turizma. Medusobna spajanja i prozimanja,
komplementarnost i kolizije mati¢nih i turistic-
kih mesta i regija, zajedno sa pravcima i zona-
ma turistickih kretanja, proucavaju se na bazi
postojece statistike, povremenih anketa, inter-
vjua, pracenja zivotnog standarda i stepena mo-
torizacije.

Medusobna prozimanja disperzivnih zona
matic¢nih mesta i kontraktivnih zona turistickih
mesta, brojna suiraznovrsna. Turizam je spona
jednih sa drugima. U ovom slucaju do jasnog
izrazaja dolazi drustveno-geografska kompo-
nenta. Ona, zajedno sa prirodno geografskom
turistickom komponentom, ¢ini celovitost pro-
blematike od znacaja za nauku i praksu.

Prirodne turisticke vrednosti, vrste turiz-
ma, turisticka regionalizacija, valorizacija i
odnos disperzivnih i kontraktivnih zona ma-
ti¢nih i turistickih regija i zemalja, ¢ine osnovu
turisticko-geografskih istrazivanja. Uvid u li-
teraturu, sa razli¢itih delova nase planete, po-
kazuje da ima mnogo zejdnickog u predmetu
i metodama proucavanja turisticke geografije.
To je ¢ini savremenom i drustveno korisnom
geografskom disciplinom. Nastala na dubo-
kim korenima klasicne geografije, pokazu-
je visok stepen primenjivosti, Cemu teZe broj-
ne nauke.

ODNOS TURISTICKE GEOGRAFIJE PREMA DRUGIM NAUCNIM DISCIPLINAMA

Integralnost proucavanja i razvoja turizma
utice i na saradnju sa mnogim nauénim disci-
plinama, $to se odnosi i na turisticku geogra-
fiju. Ta saradnja se ostvaruje sa ekonomskim
naukama, socioloskim, psihologijom, medici-
nom, istorijom, etnografijom, arheologijom,
istorijom umetnosti ...

Posmatrajué¢i meduzavisnost turisticke ge-
ografije i drugih nauénih disciplina mozemo
reCi da se ta veza ostvaruje kroz:

« odnos prema prirodno-geografskim dis-
ciplinama: klimatologija, hidrologija, geo-
morfologija...

« odnos prema drustveno-geografskim dis-
ciplinama: demografija, geografija grado-
va, ekonomska geografija, turisticka karto-
grafija...

+ odnos prema ekonomskim naukama
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DEFINICIJA, SVOJSTVA | VRSTE MOTIVA

MOTIVI TURISTICKIH KRETANJA

Kao $to u osnovi turistickih kretanja stoje po-
trebe i odgovarajuéi elementi koji odreduju
specificna svojstva ove vrste kretanja, tako i
motivi predstavljaju osnovne repere za njihovo
prostorno sagledavanje. Turistickim motivima
nazivamo za turiste atraktivne pojave i pred-
mete u prirodi i drustvu. Turisticki motivi su
osnovni podsticaji kretanja u kojima se reali-
zuju kulturne i rekreativne potrebe. Dok je po-
treba subjektivni odraz, motiv je spoljna draz
koja podstice i razresava tu potrebu.
Turisticka potreba je primarna i ona postoji
nezavisno od motiva. Realizacija potrebe, me-
dutim, stoji u tesnoj vezi s motivima. Genetski
posmatrano, turisticka potreba izrazava i zi-
votnu sredinu zbog Cega se i motivi ne mogu
nalaziti u mestima stanovanja, odnosno tamo
gde se stvara potreba kretanja. Ako bi se mo-
tivi nalazili u mestima stanovanja onda ne bi
postojala ni turisti¢ka potreba kretanja. Prema
tome, odlazak u pozoriste (kulturna potreba)
ili u park (rekreativna potreba) nije u vezi sa tu-
rizmom ni sa turistickim kretanjima. Konac-
no, turisticko kretanje je samo jedno od sred-
stava za podmirivanje kulturnih i rekreativnih
potreba. Kao §to se rekreacija postiZe i spava-
njem i ishranom, tako se i kulturne potrebe i
navike zadovoljavaju ¢itanjem, sluSanjem radi-
ja, gledanjem televizije i sl. Za razumevanje su-
$tine turistickih motiva vazno je i definisanje
pojma mesta boravka. Sa stanovista turistic-
kih kretanja, mesto boravka je prostor u kojem
se odvijaju osnovne Zivotne funkcije: ishrana,
spavanje i rad. Osnovnim Zivotnim funkcijama
priklju¢uju se jo$ i kulturni Zivot i razonoda te i
odgovarajuci objekti kao $to su pozoriste i bio-
skop, parkovi, itd. Medutim i kulturni rekrea-
tivni objekti u mestu boravka ne mogu da za-
mene turisticko putovanje koje je kao sredstvo
i kulture i rekreacije, kompleksnije i efikasnije.
Naprotiv, kulturni i rekreativni objekti u nase-

lju povoljno uti¢u na kretanja bilo da poveca-
vaju ili da podsti¢u potrebu putovanja. I veli-
ki gradovi kao $to su Cikago, London, Minhen,
itd, koji imaju lepe parkove i Setalista i veliki
broj kulturno-umetnickih institucija su isto-
vremeno 1 najve(i turisticki disperzivi. Uop-
Ste uzevsi, broj turista bice utoliko veéi ukoli-
ko je neko naseljeno mesto vise urbanizovano
i industrijalizovano, i ukoliko ima bogatiji kul-
turni Zivot. Prema tome, turisti¢ki motivi se ne
nalaze u mestu boravka, u kojem se po pravilu
formira potreba kretanja. Odnose motiva i po-
trebe turistickih kretanja treba traziti u njiho-
vom protivre¢nom medudejstvu.

Turisticka potreba, znaéi, odreduje turi-
sticki motiv, a motiv razresava potrebu preko
raznih oblika kretanja.

Pitanje prostornog razgranifenja motiva
i mesta stanovanja, odnosno njegovih naseo-
binskih elemenata, je takode znaéajno i sa te-
orijskog i sa prakti¢nog stanovista. Pre svega,
reSavanjem ovog pitanja potpuno otpada vre-
menska komponenta definicije pojma turiste,
koja je, i u teoriji i u praksi, dosta veliki kamen
spoticanja. Svi motivi i objekti koji se nalaze
izvan jedinstvene urbanizovane celine (ulice,
vodovod, kanalizacija), a imaju potrebna svoj-
stva, predstavljaju za to naselje turisticke mo-
tive i objekte. Znadi, i najuredeniji parkovi u
gradu ne mogu biti turisticki objekti, jer su sa-
stavni deo tog grada u kojem se formira potre-
ba kretanja njegovog stanovnistva. Naprotiv,
$uma ili jezero koja je udaljena samo kilometar
od naselja, moZe biti turisticki objekat. Uop-
Ste uzev, rekreativni objekti u gradu ne mogu
biti turisticki, jer ne zadovoljavaju potrebe re-
kreacije, ne samo zbog nedovoljnih kapaciteta
ve( i zbog toga $to odrazavaju, makar i u naj-
manjoj meri celinu u ¢iji sastav ulaze. U pro-
tivnom, niti bi se formirala potreba rekreacije
niti bi postojala rekreativna turisticka kreta-
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nja. Zar nam primer, da gradske plaze mogu
biti zagadene recito ne govori o tome. Tako-
de, i u parkove dospevaju aero-zagadivadi ili
gradska buka. Sve $to je reCeno za rekreativne
moze se odnositi i na kulturne objekte, jer se, i
pored takvih objekata takode formira potreba
kulturnih turisti¢kih kretanja. Jos vise, $to je
ve(i broj kulturnih objekata u gradu, to je veca
i kulturna potreba turistickih kretanja.

O ispravnosti gornje teze svedoCi i veoma
mali broj turista sa sela. Ova naselja nemaju in-
dustriju, ni jako razvijen saobracaj te su i po-
Stedena aerozagadenosti i buke. U vezi sa tim
u seoskim naseljima ne postoji izrazita rekrea-
tivna potreba turistickih kretanja. Takode u se-

ATRAKTIVNI ATRIBUTI MOTIVA

lima je mnogo slabije razvijen kulturni Zivot, te
se ne mogu ocekivati ni jace izgradene navike
kulturnih kretanja. Naprotiv, velegradska buka
i industrijski dimovi ostavljaju Cesto na poseti-
oce sa sela jake impresije. To je takode i dokaz
da turisticka kretanja odrazavaju razlike u ge-
ografskim sredinama. Prema tome, tamo gde
prestaje naseobinska celina kod ¢ijih se stanov-
nika formira u potrebe kretanja, mogu posto-
jati turisticki motivi i objekti. Turisticki moti-
vi kao spoljna draz i podsticaj kretanja razlikuju
se medusobno ne samo morfoloski ve¢ i po spe-
cifi¢nim svojstvima. Jedinstvo oblika i svojstva
¢ini atraktivnost motiva kroz koju se neposred-
no razresavaju potrebe kretanja.

Turizam je dinami¢na pojava koja se uvek ma-
nifestuje u nekom prostoru, koji mora imati
privlacnu snagu za ljude Zeljne rekreacije. Zato
od kvaliteta prostora umnogome zavisi koje ce
podrudje turisti poseéivati, u kojoj meri, u koje
doba i uz koje ekonomske efekte.

Uticaj prostora na ekonomske efekte tu-
risticke privrede veoma je vazan, a najcesce i
presudan. Iako, naime, veéina podrucja ko-
jima se kreéu turisti nema za turizam karak-
ter dobra s direktnom prometnom vrednoséu,
odnosno dobra, koje bi se prodavalo u fizickom
obliku kao zemlja, planina, more ili vodopad,
ipak ¢ée ukupni ekonomski efekti od turizma
biti veéi i povoljniji $to su kvalitetniji i inten-
zivniji atraktivni faktori prostora. Zato se pro-
stor i s njim povezani atraktivni faktori treti-
raju kao jedan od faktora ponude, dakle kao
jedan od faktora trzista.

Turisticka atraktivnost motiva ne moze
biti ni bezliéna ni apstraktna. Ta svojstva mo-
tiva da privlace turiste nazivamo atraktivnim
atributima. Postoje Cetiri takva atributa: re-
kreativni, kuriozitetni, atributi znamenito-
stiiestetski. Svaki motiv mora posedovati bar
jedan od ova Cetiri atributa. Motivi sa viSe atri-
buta su kompleksni (planina ili grad, na pri-
mer), ali se moZe govoriti i o samostalnim re-
kreativnim, znamenitim, kuriozitetnim ili
estetskim motivima. Za razliku od samostal-
nih postoje i komplementarni motivi kod kojih

su atraktivni atributi nedovoljno izrazeni.
Takvi motivi su mala planinska jezera i re¢ni
tokovi, pojedina¢na arhitektonska ostvarenja,
kulinarski specijaliteti i sli¢no.

Rekreativni atribut je svojstvo motiva da
preko odredenih agenasa (voda, vazduh, sve-
tlost) deluju, uglavnom, na fizioloske funkcije:
disanje, varenje, metabolizam itd. Kuriozitet-
ni, znameniti i estetski atributi deluju uglav-
nom na psihicke funkcije - paznju, misljenje,
mastu, emocije itd.

Kuriozitetni atributi karakterisu retkosti
i vrednosti raznih vrsta (predmeti, pojave, do-
gadaji, ostvarenja).

Atributi znamenitosti vezani su za pred-
mete, mesta i pojave od posebnog istorijskog,
politickog ili kulturnog znacaja kao $to su isto-
rijski spomenici, slike i arhitektonska ostvare-
nja ¢uvenih majstora, itd.

Najzad, estetski atributi odredeni su har-
monijom oblika, boja i tonova; takve atribute
poseduju prirodni pejzaZi, umetnicka ostvare-
nja, arhitektonske gradevine itd.

Svi atraktivni atributi su relativni i varija-
bilni, zbog Cega je i definisanje i stepenovanje
turisticke atraktivnosti motiva veoma delika-
tan, odgovoran i, pre svega, stru¢an posao. O
kojim se atributima radi, o njihovoj izraZenosti
i odnosima, kompetentna je samo re¢ strucnja-
ka za odgovarajucu vrstu motiva (turizmolozi,
geografi, istori¢ari, umetnici, arheolozi, etno-
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lozi) koji (stru¢njaci) takode moraju poznavati
osnovna teoretska i metodologka pitanja turi-
stickih kretanja. Upravo, turisticka valorizaci-
ja bi trebalo da bude njihova uza struc¢nost.

Podela - Prema atraktivnom dejstvu moti-
vi mogu biti rekreativni i kulturni, upravo i kao
istoimene potrebe kretanja. Rekreativni su oni
motivi koji prvenstveno deluju povoljno na fi-
zioloske funkcije coveka. Dejstvo rekreativnih
motiva preko osnovnih agenasa u prirodi ima,
pre svega, preventivni znacaj za ljudsko zdrav-
lie. Rekreativni motivi su kompleksi prirode
u kojima se u razli¢itim kombinacijama sticu
osnovne komponente njenog sastava - voda,
vazduh, reljef, zivi svet itd. Voda i vazduh, kao
aktivni agensi, imaju primarni znacaj u pri-
rodnim kompleksima. Glavni rekreativni mo-
tivi su: more, jezero, reka, planina i Suma.

Dok rekreativni motivi, kao $to smo rekli,
imaju povoljan fizioloski uticaj na covekovo
zdravlje (u Cemu i lezi njihovo atraktivno dej-
stvo), kulturni motivi zadovoljavaju kultur-
nu potrebu turistickih kretanja i deluju nadra-
Zujuce na psihicke funkcije. Atraktivno dejstvo
kulturnih motiva leZi takode u njihovoj formi, a
narocCito u nacinu i znacaju sadrzaja. Ima vise
kulturnih motiva: monumentalni (tvrdave, mu-
zeji, prirodne retkosti), spektakularni (sajmovi,
revije), kreativni (slikarstvo, skulptura, muzika
itd.) i drugi.

Prakti¢na je i podela motiva prema genezi
na prirodne i atropogene. Razlika izmedu rekre-
ativnih i prirodnih motiva je u tome $to svi re-
kreativni motivi nisu prirodni (ve$tacka jezera,
kanali, parkovi), kao $to ni svi prirodni moti-

vi ne moraju biti rekreativni (peéine, vulkani).
Proizilazi da ni svi antropogeni motivi nisu
kulturni, a kulturni motivi mogu imati i rekre-
ativno obelezje.

Prema poreklu prirodni motivi se dele na:
« geomorfoloske,
« klimatske,
« hidrografske i
« biogeografske.

Kulturni motivi se mogu rasé¢laniti na:
« etnosocijalne,
. umetnicke,
« ambijentalne,
- manifestacione i
- pejzazne.

Po velicini i oblicima atraktivnog dejstva,
motivi mogu biti samostalni, kompleksni i kom-
plementarni. Dok se kompleksni odlikuju sa
viSe atraktivnih atributa, te poseduju i razno-
vrsne mogucnosti za turisticku posetu, kom-
plementarni motivi se po pravilu uklapaju i
pojacavaju atraktivnost samostalnih motiva.
Razvrstavanje motiva po ovim grupama za-
hteva kompletnu turisticku valorizaciju ali i
veoma jasno indicira potencijalne moguénosti
turistickog razvoja.

Od atraktivnih motiva zavisi turisticki kva-
litet prostora, a prema tome i stepen njegove
privlacnosti, kao i mogucénost ekonomske valo-
rizacije putem turizma.

Ti motivi mogu biti odraz geografske sre-
dine ili, pak ¢ovekove aktivnosti, pa se u tom
smislu razlikuju: prirodni i kulturni motivi.
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PRIRODNI TURISTICKI MOTIV!

arazliku od antropogenih, prirodni motivi su postali van uticaja covekove volje i mo¢i. Pri-

rodni motivi, kao posebne pojave u prirodi, nastali su dejstvom dveju osnovnih vrsta pri-

rodnih sila na nagoj planeti - endogenih i egzogenih. Endogene sile su zemljina gravitacija i
zemljina toplota, a egzogene su sunceva toplota i gravitaciono dejstvo Sunca i Meseca.

U prirodi na zemljinoj povr$ini sticu se ra-
znorodni elementi kao §to su voda, klima, re-
ljef, geoloska podloga, Zivi svet itd. Razlidi-
te kombinacije ovih elemenata obrazuju razne
tipove prirodnih sredina. Tipoloska raznovr-
snost prirodnih sredina stoji u neposrednoj
vezi sa porastom geografske Sirine i sa pove-
¢anjem nadmorske visine- dva smera koja su
odredila i zonalnost turistickih kretanja. Obic-
no se u jednom prostoru nade nekoliko od na-
vedenih elemenata (reljef, klima, voda itd.), a
$to ih ima viSe te $to su raznovrsniji i kvalitet-
niji, prostor dobija na turistickoj atraktivnosti.
Posebni kvalitet daju prostoru takvi prirodni
elementi koji, se javljaju u izuzetnim oblicima,
pa oni s opsteg gledista predstavljaju prirodne
retkosti.

GEOMORFOLOSKI MOTIVI

Razli¢iti tipovi prirodne sredine razlicito se
odrazavaju na turisticku rekreaciju. I objek-
ti prirode su, prema tome, razli¢ito atraktiv-
ni, jer su promenljiva i dva osnovna rekreativ-
na agensa, voda i klima, a menja se konacno i
spoljni izgled kao njihov estetski atribut. Mada
su atraktivna svojstva prirodnih turistickih
motiva isprepletena, izdvajanje njihovih vrsta
nema samo teoretski, ve¢ i prakti¢ni znacaj.
Aktiviranje najatraktivnijih objekata u prirodi
stoji u tesnoj vezi sa poznavanjem odgovaraju-
¢ih grupa motiva. Bez dobrog poznavanja mo-
tivskih grupa nema ni uspesnog vrednovanja
turistickih motiva. Odredivanje kontraktivnih
zona i proucavanje turistickih pravaca, takode
je u neposrednoj vezi sa poznavanjem pojedi-
nih grupa prirodnih motiva.

Medu vaznim prirodnim faktorima koji us-
lovljavaju razvoj turizma nalazi se reljef. Re-
lief kao kompleks geomorfoloskih pojava
predstavlja jedan od znacajnih ¢inilaca koji
deluju ne samo atraktivno$éu pojedinih obli-
ka ve¢ i razli¢itim tipovima predela. Buduéi
da reljef velikim delom utiCe na klimu, na zi-
votinjski i biljni svet, na raspored stanovnis-
tva i uopSte na nacin zivota, on u odredenim
geografskim sredinama ima vrlo velik udeo
u stvaranju i oblikovanju turisticke ponude.
Govoredi o reljefu, treba istaknuti, da su za
turizam, privla¢ni samo neki odredeni oblici
reljefa, i to u odredenim prostorima. Takvi se
oblici mogu naéi u horizontalnoj i vertikalnoj
razvedenosti.

Pod reljefom podrazumevamo prostor-
ni odnos tacaka na Zemljinoj povrsini. Prema
vertikalnoj dimenziji razlikuju se dva osnovna
oblika reljefa — udubljenja i uzvisenja. Udu-
bljenja su: doline, kotline, kraska polja, cirk,
krateri i druga. UzviSenja su: planine, vulkan-
ske kupe, morenski bedemi, humovi, dine itd.

Svi oblici reljefa nisu podjednako atraktivni
i nemaju ista turisticka svojstva. Rekreativna
svojstva reljefa ogledaju se u njegovom utica-
ju na klimu, a preko ove reljef utice i na hidro-
grafiju i vegetaciju. Opadanje temperature i
porast koli¢ine padavina, sa poveéanjem visi-
ne, daju osnovno obeleZje planinskoj klimi. Na
primer, visinska komponenta u reljefu odredu-
je preko klime i zonalnost vegetacije, pa i neke
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Slika 1. Krasko polje, Popovo polje, Bosna i Hercegovina Slika 2. Cirk, Vrangel-Sent Elajas Nacionalni park, Aljaska, SAD

Izvor: Wikipedia Izvor: Researchgate

Slika 3. Krater, vulkan Vezuv Slika 4. Vulkanska kupa, vulkan Augustin, Aljaska, SAD
Izvor: Vesuvio NP Izvor: Wikipedia

Slika 5. Morena Slika 6. Dine, pustinja Mohave, SAD

Izvor: Wikidata Izvor: Wikipedia
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Slika 7. Adis Abeba, Etiopija, 2.245 m.n.v.
Izvor: Africanunionsc

Slika 8. La Paz, Bolivija, 3.200 m.n.v.

Izvor: Wikipedia

Tabela1. Vertikalna razudenost po kontinentima

Kontinenti

Evropa
Azija

S. Amerika
]. Amerika
Afrika
Australija

Zemlja

Srednja
visina (m)

340
960
720
590
750
340
875

Najveca
visina (m)
4807
8882
6240
7010
6010
2246
8882

Visina <

200 m (%)
56,4

24,6

29,8

38,3

9,7

39,0

25,4

Visina 200-
2000 m (%)

41,6
63,0
59.4
54,5
86,6
60,8
61,4

Visina >

2000 m (%)
2,0

12,4

10,8

72

37

0,2

13,2

drustveno-geografske pojave kao $to su naselja
i naseljenost, zanimanje stanovnistva itd.

Rekreativni znacaj visinske komponente
reljefa proistice iz guste naseljenosti nizijskih
predela i retko naseljenih, ili i nenaseljenih
planinskih podrudja. Poznato je da se velike
nizije kao: zapadnoevropska, isto¢noevrop-
ska, severnoamericka, isto¢nokineska i druge,
odlikuju gustom naseljenosc¢u, razvijenom in-
dustrijom i saobradajem i ve¢im brojem mili-
onskih gradova. Tako, na primer, planinski
zapad SAD obuhvata jednu treéinu celokupne
drzavne teritorije, a tu zivi tek 2,5 % ukupnog
stanovnistva ove zemlje; medutim, na seve-
roistok, koji je pretezno ravnicarski, otpada
manje od jedne tre¢ine drZavne teritorije, ali
tu zivi preko polovine stanovniStva SAD. Jos je
interesantniji primer Kine, u ¢ijim primorskim
provincijama zivi i po nekoliko stotina stanov-
nika na kvadratnom kilometru, dok u planin-
skim provincijama - Sikjangu i Tibetu, Zivi 1-3
stanovnika na jednom kvadratnom kilometru.
U Svajcarskoj, tipi¢noj planinskoj zemlji, samo
pet procenata stanovnistva Zivi iznad izohipse
od hiljadu metara. Naravno, visinska kompo-
nenta dobija drugo znacenje u tropskim prede-
lima: glavni grad Etiopije, Adis Abeba, nalazi
se na 2.245 metara (osmi stepen severne geo-
grafske $irine), a glavni grad Bolivije, La Paz,
na 3.200 metara nadmorske visine, i to je najvi-
$a prestonica sveta.

Ako su nizijski delovi zemljine povrsine da-
leko vige civilizovani od planinskih, onda je sa-
svim razumljivo $to su i rekreativna turisticka
kretanja usmerena prema visijama.

Prema opSteusvojenoj podeli, nizije se ra-
¢unaju do 200, pobrde 200 - 500, niske planine
do 1.000, srednje do 2.000 i visoke - iznad 2.000
metara nadmorske visine. Neki autori izdvajaju
i alpske planine sa visinom iznad 3.000 metara.

Kao sto se vidi iz Tabele 1, najgusce naselje-
ni kontinent, Evropa, ima najnizu srednju visi-
nu, najvecu povrsinu do izohipse od 200 metara
i veoma mali procent visokoplaninskog reljefa.
Dodamo li ovome da Evropa sa Severnom Ame-
rikom spada u najcivilizovanije kontinente, mo-
Zemo zakljuciti da planine u Evropi imaju veliki
znacaj za rekreativni turizam. Nasuprot Evro-
pi, Afrika, koja spada u najrede naseljene kon-
tinente, ima vise nego dvostruko vecu srednju
nadmorsku visinu, i veoma mali procent povr-
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$ine do 200 metara. S obzirom na to da je Afri-
ka u ekonomskom i kulturnom pogledu najza-
ostaliji kontinent, te ne postoji ni jaCe izraZena
potreba za turistickom rekreacijom, to ni njene
planine nemaju veéi rekreativni znacaj.

Slika 9. Spomenik
"Sloboda" na
Iriskom vencu
(Fruska gora) sa
Novim Sadom u
pozadini (znacaj
"ostrvskih" planina
u Panonskoj niziji)
Foto: L.Lazi¢

Pri oceni rekreativne uloge planina treba
imati u vidu njihov poloZaj u odnosu na gusto
naseljene nizije, njihovu vertikalnu i horizon-
talnu rasélanjenost i njihovo prostranstvo.
Tako, na primer, Alpi, Karpati i Pirineji u Evro-
pi, ili Stenovite planine i Apalaci u Sevemoj
Americi, imaju veliki rekreativni znacaj, jer se
nalaze u blizini gusto naseljenih i ekonomski
razvijenih naselja. Naprotiv, planine u srednjoj
Aziji i jugozapadnoj Africi nemaju tako povo-
ljan polozaj prema naseljenim podrucjima, te
nemaju ni vedi turisticko-rekreativni znacaj.
Jos$ bolji primer o presudnoj ulozi geografskog
polozaja za turisticko-rekreativni znacaj pla-
nina su “ostrvske” planine u Panonskoj niziji:
Bakonjska suma u Madarskoj i Fruska Gora u
Srbiji, nize su od 1000 metara, ali su opkolje-
ne velikim brojem gradskih naselja, te imaju i
veliki turisticko-rekreativni znacaj. U sastavu
Alpa, Karpata ili Pirineja, njihova uloga u re-
kreativnom turizmu bila bi beznacajna.

Rasclanjenost reljefa je takode vazan ele-
menat u proceni njegove turisticko-rekreativ-
ne uloge. Pre svega, u ras¢lanjenom reljefu je
jaCe izraZeno strujanje vazduha, ali su jaki i
psiholoski momenti vezani za plasti¢nost i mo-
zaiCnost pejzaza u takvom reljefu. Takode, od
dva oblika reljefa koji su po polozaju prema na-
seljenom podrucju, po dimenzijama i po ra-

$¢lanjenosti sli¢ni, vecu turisticko-rekreativnu
vrednost imace onaj koji je bogatiji drugim tu-
ristickim motivima.

Pored rekreativnih, neki oblici reljefa imaju
i atraktivna svojstva vezana za estetske i kuri-
ozitetne elemente. Planina je, recimo privla¢na
zbog vazduha i zelenila, ali moze biti privlacna
i zbog nekih pojava koje nisu vezane za osnovu
pojam njenog oblika: vulkan, vodopad, peéine,
retke bioloske vrste, lednici i sl. Pored planina,
od oblika reljefa atraktivni su jo$ kanjoni, peéi-
ne i vulkani.

PLANINE, iako su najcesce veoma sloze-
nog reljefa, vise privlace kao geografski kom-
pleksi, pri ¢emu glavnu ulogu igra visinski
element, tj. ipak su atraktivne kao uzvisenja.
Odli¢ni poznavalac Alpa i planina uopste, fran-
cuski geograf Pol Vejre je rekao da nema nista
monotonije od ravnice, niti iSta varijabilnije od
planine. Ta suprotnost ravnici, koju covek na-
stanjuje, i ta varijabilnost su dve najvece drazi
planina. “Planina - kaZe Vejre - to je izvrstan
svet prirodnog spektakla, sastavljen od arhi-
tekture stena, snega i leda, klanaca i vodopa-
da”. Planine kao uzviSenja privlacne su i zbog
raznih sportova kao $to su skijanje, planina-
renje i alpinizam. Naravno, i moguénosti za
pomenute sportove vezane su za vertikalnu
komponentu. Atraktivnost planina i drugih
uzvisenja zavisi od oblika njihovih elementar-
nih delova -vrhova, padina i podnozja.

Vrhovi, kao najvise tacke planina, su na-
jatraktivniji, jer u najvecoj meri simbolizu-
ju osnovne drazi uzviSenja; preglednost i do-
minacija nad horizontom su najvazniji efekti
vezani za pogled sa vrha. U tom pogledu, po-
$umljeni vrhovi se Cesto devastiraju da bi se
prosirio vidik. Planinski vrhovi mogu biti
tesko pristupacni, bilo zbog ostrih nagiba, a
Cesto i zbog velike nadmorske visine, kada is-
klju¢ivo postaju predmetom interesovanja pla-
ninara i alpinista. Iz teZnje da se visoki vrho-
vi ucine dostupnim turistima, postavljene su
zZicare koje u Alpima dosezu i do samog Mon
Blana. Iako vrhovi najvise karakterisu osnov-
ne draZi planina, retko kad dolazi do njihovog
aktiviranja, uglavnom zbog nedostatka vode
i teskoce u izgradnji komunikacija. Planinski
vrhovi, medutim, tretiraju se kao nezamenji-
vi izletnicki punktovi planinskih turistickih
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Slika 13. Polozaj i
reljef Alpa
Izvor: Wikipedia

Slika 11. Dolomiti,
deo Alpau
severoisto¢noj
Italiji

Izvor: Travel and
leisure

mesta. Zaobljeni i zaravnjeni, planinski vrhovi
nisu toliko privla¢ni kao grebeni, ali su od ovih
pogodniji za turisticko uredenje i izgradnju.
Planine, odnosno planinske strane, ra-
zlikuju se prema veli¢ini, kontinuitetu nagi-
ba na strme, blage i stupnjevite. Strme padine
se teze savladuju, nepovoljne su za izgradnju
te, po pravilu, i ne tangiraju sferu turisticke
atraktivnosti. Naprotiv, blage padine se odli-
kuju pitominom, povoljne su za zimske sporto-
ve, naroCito amaterske, i omugucuju turisticku
izgradnju. Jo$ znacajniju turisticku vrednost
imaju stupnjevite padine, jer najéesée, naro-
¢ito ako su geoloskog porekla, zasecaju hidro-
grafske zone, a izvori i vrela su poseban motiv
i skoro nezamenjiv elemenat u turistickom ak-
tiviranju pejzaza. Turisticka vrednost stupnje-

vitih padina leZi i u njihovom uticaju na razno-

likost pejzaza.

Planinska podnozja su najpodesnija za tu-
risticko aktiviranje, narocito sa stanovista mo-
guénosti izgradnje smestajnih kapaciteta i ko-
munikacija. Atraktivnost podnozja vezana je
za razgrani¢avanje osnovnih morfoloskih su-
protnosti izmedu planine i ravnice. Sto su od-
seci podnoZja strmiji, to su suprotnosti izmedu
planina i ravnice o¢iglednije, a zona turistickih
mesta je neposrednije vezana za morfoloski
kontakt. Kod blagog i postupnog uzdizanja od-
seka, zona turistickih mesta se pomera prema
planinskim vrhovima.

Ne treba gubiti iz vida da su planine sloZe-
na uzvisenja, sastavljena iz dva ili viSe para-
lelnih venaca i da su disecirana brojnim i po
obliku razli¢itim udubljenjima. To upravo ¢ini
planine kao morfoloske komplekse jo$ privlac-
nijim, jer se morfoloska heterogenost odrazava
iu pejsazu. U vezi s tim je i problem vrednova-
nja planinskih turistickih motiva jos delikat-
niji, a i pitanje lociranja usluznih objekata jos
komplikovanije. Vrednovanje i aktiviranje pla-
ninskih turistickih motiva je utoliko sloZenije,
$to se oblici uzvisenja ne mogu tretirati isklju-
¢ivo sa stanovista morfoloske atraktivnosti.

Na Zemlji, postoji veéi broj planina i planin-
skih sistema, sa manjim ili veéim atraktivnim
dejstvom. Bez sumnje, najvece atraktivno dej-
stvo poseduju Alpi. Ovaj planinski sistem, kao
§to je poznato, pruza se na duzini od 1200 ki-
lometara, od Nice na Sredozemlju - turisticke
prestonice sveta, kako je zovu - do milionskog
Beca —velikog evropskog raskrséa. Turisticke
vrednosti Alpa zasnivaju se na:

1. njihovoj izvanrednoj morfoloskoj i pejsaz-
1N0j raznovrsnosti,

2. kuriozitetu najvisih planinskih vrhova u
Evropi,

3. blizini Sredozemlja - najvece svetske kon-
centracije turista,

4. neposrednoj povezanosti sa gusto nase-
lienim i ekonomski veoma razvijenim po-
drugjima Evrope,

5. administrativnoj pripadnosti veCem broju
zemalja,

6. relativno dobroj komunikativnosti i

7. kulturnom razvoju alpskog predela, koji je
u neposrednoj vezi sa razvojem poznatih
civilizacija - rimske, gotske, renesansne itd.

TURISTICKA GEOGRAFIJA |11


https://www.travelandleisure.com/travel-guide/dolomites-italy
https://www.travelandleisure.com/travel-guide/dolomites-italy
https://en.m.wikipedia.org/wiki/File:Alpenrelief_02.jpg

Slika12. Atabaska
vodopad, NP
DzZasper, Stenovite
planine, Kanada
Izvor: Club Wyndham

Slika13. Torres del
paine, Andi, Cile
Izvor: Wikipedia

Blagodareéi tim vrednostima, Alpi su,
danas, jedno od najpoznatijih turistickih po-
druéja u svetu. Milioni turista u Svajcarskoj,
Francuskoj, Italiji i Austriji dolaze u ove zemlje
i zbog atraktivnosti alpskih pejsaza, a stotine
veoma renomiranih i veoma razlicitih turistic-
kih mesta, pocev od skijaskih terena i plani-
narskih staza do gradskih naselja i modernih
auto-puteva neposredan su izraz atraktivnosti
i turisticke vrednosti Alpa. I kao $to su neka-
da, kao izraziti fenomen prirode, pobudili in-
teres Citave armije razli¢itih nauénika - geolo-
ga, geografa, biologa i etnografa - Alpi bi danas
trebalo da budu predmet proucavanja turistic-
kih struc¢njaka, jer bi se sredivanjem i izucava-
njem svih komponenata alpskog turizma doslo
do dragocenih podataka o ovom fenomenu u
celini.

Prema turistickoj atraktivnosti i vredno-
sti, posle Alpa treba staviti Stenovite planine u
Severnoj Americi. Sa¢uvana priroda, tako reéi
u iskonskom stanju (Jeloustonski nacional-

ni park, najstariji na svetu, 1872), duboki ka-

njoni, odli¢ni skijaski tereni i relativno dobra

prohodnost su najvaznije odlike na kojima se
zasniva atraktivnost Stenovitih planina ¢iji vr-
hovi dostizu i preko 4.000 metara visine.

Medu znacajnije turisticke vrednosti treba
ubrojati i Ande u Juznoj Americi, planine koje
sa visinama preko 7.000 metara presecaju
skoro sve klimatske pojaseve; zatim -Himalaje,
KilimandzZaro, Kavkaz, Apalace, Pirineje, Kar-
pateidr.

U Srbiji, za zimski turizam su znacajne sle-
dece planine: Kopaonik, Zlatibor, Tara i dr.

U turistickoj valorizaciji planina i planin-
skih lanaca treba imati u vidu dve ¢injenice, i
to:

« rekreativna turisticka vrednost planina
stoji u upravnoj srazmeri sa gustinom na-
seljenosti susednih podrudja, a u obrnutoj
srazmeri sa udaljeno$¢u od naseobinskih
zona; 1

. atraktivnost planina vezana je u celini za
rekreativne, ali, takode, i za kuriozitetne i
estetske elemente koji stoje u upravnoj sraz-
meri sa rangom retkosti morfoloske pojave.
U tom pogledu, svakako su najatraktivniji
Himalaji sa najvisim vrhom sveta itd.

VULKANI predstavljaju posebne forme u
reljefu, sa turistickim atraktivnim dejstvom.
Kupasti oblici ugasenih vulkana, kao $to su
Fudzijama (3.773 m) i Kenija (5.240 m), mogu
imati i rekreativno dejstvo, ali su privlacni i
kao specifi¢ni oblici reljefa - kao morofloski
kurioziteti.

Atraktivniji su, medutim, zivi vulkani koji
raznim formama svojih aktivnosti (lava, dim,
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gasovi, tutnjava) privlace paznju turista. Ku-
riozitet vulkanske aktivnosti kao geoloske po-
jave vezan je za dejstvo unutrasnje stihije nase
planete. Interesovanje turista za vulkansku
aktivnost praceno je Cesto strahom, ¢udenjem
i divljenjem pred moénom stihijom. Naravno,
atraktivnost klju¢anja lave u krateru (Kilauea
na Havajima je pristupacna turistima) se razli-
kuje od atraktivnosti gustog stuba crnog vul-
kanskog dima ili belih oblaka vodene pare ili
pak potmule podzemne tutnjave itd. Ponekad
se radoznalost turista zavrSava tragicno, kao
Sto se to nekoliko puta dogodilo u Japanu -ze-
mlji, u kojoj postoje i specijalno obuceni turi-
sticki vodici za posetu vulkanima.

Slika14. Fudzijama, Japan Danas u svetu postoji 624 Zziva ili aktiv-
Izvor: Gaijin pot travel na vulkana, od kojih se 418 (skoro 70%) nalazi
u oblastima Tihog okeana. To je “vatreni pojas
Pacifika”. Na poluostrvu Kamcatki nalaze se 22
ziva vulkana a na Kurilskim ostrvima 39 itd.
Medu najposecenije Zive vulkane ubrajaju se
japanski, havajski, Vezuv u Italiji, Etna na Sici-
liji, Hekla na Islandu itd.

KLISURE su suZeni delovi dolina koji vise
privlace drugim geografskim osobinama (kli-
matskim, hidrografskim), a manje svojim obli-
kom. Razli¢ito je znalenje atraktivnosti kli-
sura u nizijskim i planinskim podruéjima: u
nizijskim, klisure imaju veéi znaéaj i kao re-
kreativni i kao kuriozitetni oblici. Njihova re-
kreativna vrednost zavisi od visine i razmaka
dolinskih strana: $to su strane vise i $to je kli-

Slika 15. Vezuv, Napulj u podnoZju, Italija sura uza to Ce u ve¢oj meri biti modifikovana i
Izvor: National Geographic klima susednih terena. Tipi¢an je primer Der-

dapske klisure gde Dunav, izmedu dve nizi-
je sa stepskom klimom, preseca planinski luk
Karpata na duzini od oko 100 kilometara. Od
drugih klisura u nasoj zemlji, veliki turisticki
znacaj imaju Si¢evacka klisura na reci Nisavi,
Svrljiska klisura na SvrljisSkom Timoku, Ovcar-
sko-kablarska klisura na Zapadnoj Moravi, Gr-
delicka klisura na Juznoj Moravi itd.
Klisuraste forme dolina u izvori$nim pla-
nimskim terenima imaju vise posredan znacaj,
jer diseciraju planinski reljef i stvaraju odre-
denu plastiku koja nalazi svoj odraz u razno-
vrsnosti pejsaza. Uz to, takve doline, kao pri-
rodne predispozicije, olaksavaju prohodnost
Slika 16. Derdapska klisura i komunikativnost planinskih sistema. Takve
Izvor: Feel Serbia klisuraste forme dolina u Alpima su duboke i
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Slika 17. Skywalk
- Veliki kanjon
Kolorada

Izvor: GC Tours

Slika 18. Skywalk,
Kelnbrajn, najvisa
brana u Evropi (200
m), Hohe Tauern,
Austrija

Foto: Lazar Lazi¢

Slika19.
Kanjon Tare
Izvor: Tara Bodo

preko 2000, a u Himalajima i preko 4000 meta-
ra. Najvecu turisticku vrednost takvih dolina
poseduju upravo delovi na prelazu iz planin-
skog u nizijski reljef. To su ne samo morfo-
loske grani¢ne i prelazne forme ve¢ su i, u kli-
matskom i hidrografskom pogledu, kompletne
zone kontrastnih, planinskih i nizijskih prede-
la.

KAN]JONI su klisure sa veoma uskim dnom
i sa skoro vertikalno strmim stranama. Najve(i
kanjon na svetu je Veliki kanjon Kolorada u Se-
vernoj Americi, dubok oko 1800 metara. Kanjo-
ni su kao morfoloske retkosti veoma atraktivni
objekti i to utoliko vise ukoliko su uzi i dublji.
Kanjoni su veoma Cesti u kre¢njackim tereni-
ma, zbog Cega su i kanjoni u Crnoj Gori, tipi¢-

noj zemlji krasa, uvrs¢eni medu najdublje na
svetu. Takvi kanjoni su na rekama Tari, Pivi
i Moraci duboki do 1000, pa i do 1300 metara.
Kanjoni kao morfoloske retkosti su kuriozi-
tetni turisticki motivi ¢ija se atraktivnost iscr-
pljuje u razgledanju, $to ne iziskuje duze za-
drzavanje turista. Za duguljaste forme i strme
strane kanjona dovoljan je dobar put, mozda
ZiCara 1 uredeni vidikovci, ali se atraktivnost
kanjona moze iskoristiti i za aktiviranje, a na-
roCito za propagiranje susednih motiva druge
vrste.

PECINE se ubrajaju medu najvise turistié-
ke kuriozitete u reljefu. Pe¢inske magije poput
magneta privlade svake godine stotine hilja-
da turista. Lavirinti peé¢inskih kanala, dvorane
raznih oblika i dimenzija, duboki ponori i ve-
¢ito Zuborenje i, pre svega, peéinski nakit, koji
i najvete majstore skulptura moze da zanese,
predstavljaju neodoljivu draz za turizam. Za
razliku od kanjona, turisticka animacija peéi-
na zahteva posebno uredenje, ali su od kanjo-
na znatno atraktivnije, te su i u ekonomskom
pogledu rentabilnije za turisticku eksploataci-
ju. I atraktivnost pe¢ina moze se, u vecoj meri,
iskoristiti za aktiviranje susednih motiva.
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Slika 20. Mamutska peéina

Izvor: Circle of blue

Slika 21. Pecina Ajsrizenvelt
Izvor: Trip advisor

Slika 22. Postojnska jama

Izvor: Wonderout

Izvor: Blic

Najpoznatije pecine u svetu su: Mamutska u
drZavi Kentaki (SAD) sa mreZom kanala od 160
kilometara - najveca pedina na svetu i jedna od
najbolje uredenih. Vajndot, takode u SAD, sa du-
zinom kanala od 85 kilometara, po pecinskom
nakitu spada medu najlepse peéine u svetu.

Cuvene su po lepoti i Jenolanske peéine u
Plavim planinama Australije. U Evropi su po-
znate Holoh (Svajcarska), koja je najveéa peéina

Slika 23. Resavska peéina

Evrope sa duzinom od 109 km, zatim Ajsrizen-
velt u Austriji, Postojnska u Sloveniji itd.

U Srbiji, za potrebe turisticke posete ure-
dene su sledee pecine: Resavska peéina kod
Despotovca, Rajkova pecina kod Majdanpeka,
Vernjikica i Lazareva peéina kod Bora, Cere-
mosnja kod Kuceva, Risovaca kod Arandelov-
ca, Petnicka pecina kod Valjeva, Potpecka pe-
¢ina kod Uzica i Stopi¢a pecina kod Zlatibora.
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Slika 24. Kepen—
Cajgerova karta

klimatskih zona

Izvor: Wikipedia

KLIMATSKI MOTIVI

Klima je jedan od naznacajnijih turistickih
motiva. Znacaj klime leZi u neposrednoj atrak-
tivnosti podneblja, ali i u posrednom uticaju
na atraktivnost drugih motiva. Ne treba zabo-
raviti i ulogu u genezi drugih prirodnih turi-
stickih motiva kao $to su lednici, Sume itd. Ko-
nacno, nije mali uticaj klime u diferenciranju
ekumenskih prostora pa i u fizionomiji geo-
grafskog pejsaza u celini.
Klima, kao srednje stanje meteoroloskih po-
java za duzi period, stoji pod uticajem geograf-
ske $irine, nadmorske visine i stepena kontinen-
talnosti. Sa promenom ovih ¢inilaca menja se i
klima u celini, i njeni elementi pojedinac¢no.
Prema geografskoj Sirini razlikujemo sle-
dece klimatske pojaseve od severa prema jugu:
o arkticki izmedu 90. i 73. stepena severne
geografske Sirine
. subarkticki, od 73. do 60. stepena severne
geografske Sirine

« severni umereni, 60- 40. stepena severne
geografske Sirine

. severni subtropski 40.- 30. stepena severne
geografske Sirine

. severni tropski 30.- 6. stepena severne geo-
grafske Sirine

. ekvatorijalni, izmedu 6° sev. geogr. §irine i
6° juzne geogr. Sirine

« juZni tropski, izmedu 6. i 28. stepeni juzne
geogr. Sirine

« juznisubtropski, od 28. do 40. stepeni juZne
geografske Sirine

« juzniumereni, 40. do 53. stepeni juzne geo-
grafske Sirine.

. subantarkticki, 53. do 73. stepeni juZne ge-
ografske Sirine

« antarkticki, od 73. do 90. stepeni juZne ge-
ografske $irine.

Svaki od klimatskih pojaseva razlikuje se
prema odnosu i osobinama godisnjih doba. Na
polovima, na primer, srednje temperature naj-
toplijeg meseca se retko kada penju iznad nule,
a na ekvatoru temperatura najhladnijeg mese-
ca se ne spusta ispod 24°C. Popularno receno,
na polovima postoji veéita zima, a na ekvatoru
vecito leto. Izmedu polova i ekvatora, smenju-
ju se i razli¢ite kombinacije hladnih i toplih go-
dis$njih doba.

Jedan od najprihvatljvijih klimatskih klasi-
fikacija je Kepen—Gajgerov sistem klasifikaci-
je klime kategoriSe klimatske zone Sirom sveta
na osnovu lokalne vegetacije. Vladimir Kepen
(Wladimir Képpen), nemacki botanicar i kli-
matolog, prvi je razvio ovaj sistem krajem 19.
veka, na osnovu ranijih istrazivanja bioma.
Ova istrazivanja su pokazala da su vegetacija
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Tabela 2. Zonalna turisti¢ka kretanja uslovljena su srednjim temperaturama

Geografska Severna hemisfera Juzna hemisfera
sirina (°g) Januar (°C) Juli (°C) Januar (°C) Juli (°C)
0 26,4 25,6 26,4 25,6
5 26,3 26,2 26,4 24,0
10 25,8 26,9 26,3 23,9
15 24,0 27,9 25,9 22,3
20 21,8 28,0 25,4 20,0
25 18,7 27,9 24,3 17,5
30 14,5 273 21,9 14,7
35 9,6 25,8 18,7 19,8
40 5,0 24,0 15,6 9,0
45 1,7 20,9 12,3 6,2
50 71 18,1 8,3 3,0
55 -10,9 15,7 31 -3,9
60 16,1 14,1 1,2 -10,3
65 -23,0 12,4 0,0 17,4
70 26,3 73 -1,3 23,9
75 -29,0 3,4 -3,5 -29,7
80 32,2 2,0 7.4 36,3
85 -38,1 03 -10,1 -40,3
90 -41,0 -1,0 1,0 -42,0
i klima kompleksno povezane. Vegetacija koja
raste u regionu zavisi od temperature vazdu-
ha, te vrste i koli¢ine padavina, koji su dva
klju¢na faktora klime. Podrudja sa vise pada-
Slika 25. vina i viSim temperaturama imaju vise Suma,

Kisna Suma u
ekvatorijalnom
klimatskom pojasu
Izvor: Geography

dok su regioni sa manje padavina obi¢no pusti-
nje. Kepenov sistem klasifikacije klime je una-
preden i modifikovan nekoliko puta od kada je
prvi put objavljen. Sistem deli svet na pet kli-

matskih zona na osnovu pomenutih kriteriju-
ma. Kepen-Gajgerova mapa koristi razlicite
boje i nijanse da bi predstavila razlicite klimat-
ske zone sveta.

Zonalna rekreativna turisticka kretanja
moguce je diferencirati i na osnovu toga pro-
cenjivati vrednosti rekreativnih motiva. To se
lako uoc¢ava u tabeli 2 kojom nemacki nau¢nik
V. Majnardusa prikazuje srednje temperature
na svakih 5 stepeni geografske Sirine.

Iako su u tabeli 2 temperature vazduha sve-
dene na morski nivo, ¢ime je eliminisan uticaj
reljefa, ipak se moze dobiti globalna predstava
o potencijalnim turistickim vrednostima poje-
dinih toplotnih pojaseva. Naravno, bilo kakva
ocena bila bi nerealna bez uzimanja u obzir i
drugih klimatskih elemenata, a narocito nji-
hove interakcije. Kona¢no, za procenu turi-
sticke vrednosti pojedinih pojaseva treba uzeti
u obzir i terapeutski, odnosno, patogeni zna-
¢aj klime kao i njeno stimulativno ili sedativno
dejstvo. Ali dok se terapeutski znacaj klime ne
moze dovesti u vezu sa turistickim kretanjima,
njeno patolosko dejstvo se mora uzeti u obzir,
i tu je pomo¢ medicinskih stru¢njaka nezame-
njiva. Upoznajmo se, prethodno, sa klimat-
skim pojasevima.

Ekvatorijalni klimatski pojas odlikuje se
toplim i vlaZnim vremenom, neznatnim tem-
peraturnim kolebanjem, Cestim kiSama i ka-
rakteristiénim mainama (tisine). Ovakvaklima
pogoduje razvoju visokih i gustih Suma u koje
slabo dopire sunceva svetlost, i zbog toga do-
lazi do raspadanja organskih materija. Jed-
nolika, topla i vlazna klima brzo zamara, ¢ini
coveka tromim i ravnodusnim. Ekvatorijalna
klima, prema tome, ne moZe biti stimulativna,
te nema ni vedi turistic¢ki znacaj. A dodajmo i
to, da su ekvatorijalni predeli retko naseljeni.

Tropski klimatski pojasevi imaju nesto
viSe, a i znatnije godisnje kolebanje tempe-
rature. Okeanski tip tropske klime ima sred-
nju godis$nju temperaturu oko 20°C sa godis-
njom amplitudom do 5°C, a kontinentalni tip
istog klimata ima srednju godisnju temperatu-
ru preko 20°C, a amplitudu od 6 do 8°C. Trop-
sku okeansku klimu koju karakterisu i viso-
ke padavine (1.000 mm) imaju ostrva Havaji,
Veliki Antili, Isto¢na obala Meksika i Brazila,
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ostrvo Madagaskar itd. Na istim geografskim
§irinama, Havaji i neka druga ostrva na Oke-
aniji kao i pomenute obale Meksika i Brazila
su turisticki ve¢ afirmisana podruéja. Dodu-
Se, toplom podneblju i plazama treba doda-
ti i egzotiénu vegetaciju koja znatno povecava
atraktivnost navedenih ostrva i obala. Konti-
nentalni tip tropske klime, sa jednim izrazito
susnim dobom, obuhvata slabo naseljene pre-
dele i osim lova ne pruza druge pogodnosti za
razvoj turizma.

Subtropski klimatski pojasevi razliku-
Slika 26. Vaianapanapa "crna"” plaza, Havaji, SAD, tropski klimatski pojas ju se od tropskih po izrazitijem suvom godis-
lzvor: Hawaii njem dobu i po veé¢im godisnjim amplitudama
(od 5 do 25°C). Od razlicitih tipova suptrop-
skih klimatskih pojaseva, za turisticka kreta-
nja najvedi znacaj imaju mediteranski i planin-
ski. Mediteranski klimatski tip (Sredozemlje,
Kalifornija, Jugozapadna Australija, rt Dobre
Nade, srednje primorje Cilea) je najprijatniji
klimat na Zemljinoj povrsini, te je i razumlji-
vo §to se podrudje sa ovom klimom ubraja u
najvece turisticke koncentracije u svetu. Sup-
tropski predeli su s jedne strane znatno uda-
ljeni od ekvatora te su postedeni tropske Zege,
ali u njih ne dopiru ni hladni talasi visih geo-
grafskih $irina. Sa letnjim temperaturama od
22 do 30°C, mediteranska klimatska podrudja
su neposredno vezana za severne umerene ge-
ografske Sirine koji obuhvataju najguséa nase-

Slika 27. Port de Soler, Majorka, Spanija, subtropski klimatski pojas liena podruéja na Zemljinoj povrsini. Tri grupe
Izvor: Kayak gradova sa preko milion stanovnika (zapadno-

evropska, isto¢noamericka i isto¢no-azijska)
ili neposredno tangiraju suptropski pojas ili
se nalaze u severnim, umerenim Sirinama, $to
takode ukazuje na znacaj ovog klimata za re-
kreativna turisticka kretanja u svetu.

Umereni klimatski pojasevi uglavnom za-
hvataju prostrana podrucja kontinenata na
sevemoj polulopti, dok na juznoj u ovim S$iri-
nama, lezi samo Patagonija. U umerenim kli-
matskim pojasevima, koji u klimatskom po-
gledu i po svom imenu predstavljaju sredinu

slika 28. Smena izmedu vrelih tropa i hladnih polova, izdva-
godignjih doba jaju se razliciti klimatski tipovi sa veéim bro-
kao karakteristike jem varijanata. U celini, ovi pojasevi se odli-
umerenog kuju velikom promenljivo$éu vremena, koja se
klimatskog pojasa manifestuje ne samo u smeni godisnjih doba
lzvor: Word ve¢ i u njihovim klimatskim karakteristikama.
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Slika 29.
Kuriozitetna
privlacnost
polarnog
klimatskog pojasa
Izvor: Elegant

Godisnje amplitude, u zavisnosti od geograf-
ske Sirine i stepena kontinentalnosti, kre¢u se
i iznad 60°C, a srednje godiSnje temperatu-
re po pravilu opadaju sa poveéanjem geograf-
ske Sirine i sa udaljenjem od okeanskih obala.
U istom smeru smanjuju se godisnje koli¢ine
kise, a poveéavaju se temperaturna kolebanja.
Manja i veéa izrazitost u smeni godisnjih doba,
$to je takode vazna karakteristika i individu-
alnost ovih pojaseva, dala je snaZan pecat ne
samo zivotu prirode, ve¢ i ljudskoj aktivnosti.
Dok se u Zivotu prirode uticaj smenjivanja Ceti-
ri godisnja doba najvidnije odrazio u funkcija-
ma biljnog, pa i Zivotinjskog sveta, u aktivnosti
ljudi to se najvise primecuje na poljoprivredi.
Smena godi$njih doba odrazila se, medutim, i
u sezonskoj fluktuaciji turistickih kretanja.
Znacaj umerenih klimata za turisticka kre-
tanja u svetu moramo da cenimo sa dva aspekta:
1. relativno najgusce naseljena podrucja koja
oni pokrivaju (SAD), Zapadna Evropa, Ru-
sija, sevema Kina, Japan) i
2. njihova turisticka atraktivnost.

Pre svega, treba imati u vidu da izmedu 30.
i 60. stepena severne geografske Sirine Zivi oko
50% celokupnog stanovnistva zemljine kugle
(na juznoj hemisferi, umerenom klimatskom
pojasu pripadaju mala podruéja, na kojima
Zivi samo nesto vise od 30 miliona stanovnika).
Pored toga, umereni klimati pokrivaju i u eko-
nomskom, i u kultumom pogledu, najrazvije-
nija podrudja, pa je i razumljivo da ta podruc-
ja predstavljaju i najveée turisticke disperzive.

Sa aspekta turisticke atraktivnosti, podne-
blje klimatskog tipa zapadnih primorja (zapad-
ne obale Evrope i zapadne obale Severne Ame-
rike), je u prednosti nad ostalim, po najmanjim
temperaturnim kolebanjima, umereno toplim
letima i blagim zimama.

Polarni klimatski pojasevi (subarkticki,
arkticki, subantarkticki i antarkticki) se odli-
kuju stalno niskim temperaturama, padavi-
nama pretezno u, obliku snega, i dosta jakim
i estim vetrovima. Naravno, i u ovim klimat-
skim pojasevima mogu se izdvojiti razliciti ti-
povi klimata, kao $to je, na primer, klimat tu-
ndri (juzna obala Grenlanda itd), sa srednjom
julskom temperaturom i do 10°C. U severoi-
stoénom Sibiru i na Antarktiku su zabeleZe-
ne apsolutno najnize temperature na zemljinoj
povrsini. Godine 1960, 24. avgusta izmerena je
na ruskoj stanici “Vastok”, na Antartiku, tem-
peratura od -88,30°C. Imajuéi u vidu ovakve
klimatske prilike, a i s obzirom na druge ne-
povoljne uslove za Zivot, moZemo zakljuciti da
polarna podrucja, bar danas, nemaju vece tu-
risticke vrednosti. No, ne moZze se poricati nji-
hova kuriozitetna privlaénost, kao osobenih
geografskih prostora. Transpolarni avionski
putnicki saobracaj moze u tom pogledu da do-
nese i neke konkretne rezultate.

Iz ovog kratkog pregleda klimatskih poja-
seva moze se zakljuditi da su umereni i sup-
tropski klimati najznacajniji za turisticka kre-
tanja. Potrebno je, takode, da se detaljnije
upoznamo sa osnovnim tipovima klime koji,
kroz komplekse meteoroloskih elemenata, ta-
kode uti¢u na turisticka kretanja.

Prema odnosu kopna i mora, kao jednom od
klimatskih faktora, izdvajamo dva tipa klime:
maritimni 1 kontinentalni. Kao Sto se zna,
kopno i voda su dve mase sa razli¢itim speci-
ficnim toplotama, tj. razliito se termicki po-
nasaju, te i razli¢ito uticu na klimu. Specifi¢na
toplota vode je dva do tri puta veca, usled cega
moze da primi veée koli¢ine toplote, ali se zato
sporije zagreva i sporije hladi. U vezi sa tim,
opste crte maritimnog klimata su: mala tem-
peraturna kolebanja, neprimetno smenjivanje
godisnjih doba, vece srednje godisnje tempera-
ture i ve¢a obla¢nost. Temperaturne amplitu-
de, idnevneigodisnje, su mnogo veée na kopnu
nego u primorju, i to je primarna i osnovna ra-
zlika izmedu ova dva klimatska tipa, na svim
geografskim S$irinama. Manja temperaturna
kolebanja kod maritimnih klimata rezultira-
ju iz povisenih noénih i zimskih temperatura
(termicke osobine mora), i sniZenih dnevnih i
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letnjih temperatura; upravo zbog toga se izo-
terme najtoplijih meseci spustaju, na sever-
noj hemisferi, sa visih $irina na kopnu prema
nizim Sirinama na okeanima, dok se januarske
izoterme spustaju sa visih Sirina na okeanima
prema nizim $irinama na kopnu. Manja tem-
peraturna kolebanja, i niZe letnje, a vise zim-
ske temperature, upravo su one rekreativne
osobine maritimnih klimata koje privlace turi-
sticke tokove iz unutrasnjosti. Naravno, mari-
timni klimati tropskih, a narocito suptropskih
Sirina (topla i beskisna leta, i blage zime), dale-
ko su atraktivniji od istih klimata drugih geo-
grafskih Sirina.

Povoljno dejstvo maritimne klime na Co-
vecije zdravlje proistiCe iz bogatstva vazdu-
ha kiseonikom i ozonom, kao i solima natri-
jum-hlorida, joda i broma. Tako, na primer,
u vazduhu iznad mora ima 12 puta vise joda
nego u vazduhu u unutragnjosti kopna. Pored
toga, vazduh iznad mora ima veoma malo pra-
Sine i vrlo malo mikroba. Mikrobi su, na slabo
naseljenim obalama, vrlo retki, a na dvadese-
tak kilometara od obale skoro da is¢ezavaju.
Naprotiv, u naseljenim ravnicama, u jednom
kubnom metru vazduha moze se naci i do pet
stotina mikroba.

Ukratko, osnovna obeleZja maritimnog kli-
mata su: ujednacenost meteoroloskih eleme-
nata, povisena vlaZnost, intenzivna insolacija,
vazduh bogat kiseonikom i solima halogenih
elemenata, i minimalan procenat prasine i mi-
kroba.

Dejstvo maritimnog klimata na ¢oveciji or-
ganizam u celini je stimulativno i toni¢no. Me-
dutim, medicinski klimatolozi su utvrdili i uti-
caj maritimnog klimata na pojedine fizioloske
funkcije: kod disanja, na primer, usporavaju
se respiratorni pokreti, ali se poveéava respi-
ratorni koli¢nik, a naro¢ito pulmolarna venti-
lacija; takode, povecava se broj crvenih krvnih
zrnaca i hemoglobina; navodi se da boravak na
moru moZe povecati broj crvenih krvnih zrna-
ca od 250.000 do dva miliona. Pored uticaja na
koZu (pigmentacija i stvaranje vitamina), ner-
vni sistem i varenje, maritimno podneblje po-
voljno deluje i na bazalni metabolizam. Treba
naglasiti da se povoljno dejstvo ovog klimata,
kao fizioloski stimulativnog i toni¢nog agensa,
odnosi prvenstveno za zdrav organizam. Tera-
peutsko i patogeno dejstvo maritimnog klima-

ta je, bez sumnje, u strogoj nadleznosti medi-
cinskih stru¢njaka.

Kao §to i kontinentalni klimati mogu da
imaju vise varijanata, od blage do ultrakonti-
nentalne, tako i kod maritimnih razlikujem
okeanski tip, gde su iskljuceni uticaji kopna
(Havaji i niz drugih ostrvskih grupa na Paci-
fiku), i viSe varijanata litoralnog tipa, $to zavisi
od veli¢ine uticaja kopna.

Prema uticaju reljefa, takode znacajnog
klimatskog C¢inioca, izdvajamo dva klimat-
ska tipa: planinski i nizijski. Kao $to obala i
more svojim klimatskim osobinama privla-
Ce turisticke tokove sa kopna, tako i planinska
klima ima atraktivno dejstvo na turiste iz ni-
zije. Naravno, kao i kod maritimnog, i rekre-
ativna vrednost planinskog klimata zavisi od
geografske $irine, od visinskog odnosa prema
ravnici, od gustine naseljenosti i od nekih dru-
gih ¢inilaca.

Osnovna odlika planinskog klimata zasno-
vana je na opadanju temperature sa visinom,
prose¢no za 1°C na 180 metara (aerotermski
gradijent). Veli¢ina aerotermskog gradijenta
zavisi od geografske Sirine, stepena kontinen-
talnosti i od ekspozicije u reljefu. Naime, ae-
rotermski gradijent ima nesto manju vrednost
u nizim geografskim §irinama, na prisojnim
stranama planina i na planinama koje su blize
moru. Ta kolebanja su, medutim, neznatna, te
je i opadanje temperature sa visinom osnovno
obelezje planinskog klimata, bolje reéi, najvaz-
niji modifikator ostalih klimatskih elemenata.

Planine se odlikuju manjim godisnjim tem-
peraturnim kolebanjem u odnosu na ravni-
ce, blagodareéi nizim letnjim temperaturama.
Na, primer, dok u polutarskim Andima godis-
nja amplituda srednjih mese¢nih temperatu-
ra iznosi 10°C, u Stenovitim planinama ona se
penje i do 25°C; u Moskvi, medutim, kao pred-
stavniku nizijske kontinentalne klime, godis-
nja amplituda prelazi i 30°C. Nasuprot go-
di$njim, dnevne temperaturne amplitude su
veoma izrazite, i Cesto prelaze godisnje vred-
nosti. Tako se, na primer na Bolivijskoj vi-
soravni temperatura u toku dana popne i do
30°C, a u toku nodi se spusti i do minus 10°C.

U vezi s temperaturama treba spomenuti i
temperaturnu inverziju po kojoj je, narocito u
toku zime, planinski vazduh topliji od vazduha
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u nizijama. Inverzija nastaje sa pojacanom in-
solacijom na planinama u vezi sa redim vazdu-
hom. Zahvaljujuéi pojacanoj insolaciji, na pla-
ninama se ne ose¢a u pravoj meri hladno¢a ni
pri veoma niskim temperaturama; pojacana
insolacija usled razredenog vazduha, je pored
nizih letnjih temperatura, druga vazna crta re-
kreativne vrednosti planinskog klimata.

Sa povecanjem visine dolazi do promena i
kod drugih meteoroloskih elemenata. Tako,
vazdus$ni pritisak na planini opada prose¢no
na svakih 10,5 metara za jedan milimetar; na
visini od 1.000 metara pritisak iznosi oko 670
milimetara, a na visini od 2.000 metara opa-
$¢e na oko 595 milimetara. Sa porastom visi-
ne smanjuju se, takode, i relativna i apsolutna
vlaZnost, a raste koli¢ina padavina do izvesnog
nivoa. U zavisnosti od geografske Sirine i uda-
ljenosti od mora poveéava se insolacija veoma
bogata ultravioletnim zracima. Sa visinom se,
takode, povecavaju Cestine i brzine vetrova.

Prema opstim osobinama, razlikuju se dve
varijante planinskog klimata -suptropskih i
umerenih, i tropskih i ekvatorijalnih Sirina.
Predstavnik prvog klimata su Alpi, a pred-
stavnik tropskog i ekvatorijalnog klimata su
planine Malajskog arhipelaga i Andi. U odgo-
varajué¢im Sirinama u polutarskim i tropskim
Andima izdvajaju se tri visinska pojasa:

. topli - od 600 metara visine u tropskim, i do
1.000 metara u ekvatorijalnom - sa sred-
njom godisnjom temperaturom od 23°C;

« umereni - do 1.800, odnosno 3.300 metara,
sa srednjom godi$njom temperaturom od
17°C, i

« hladni-do3.200, odnosno do 4.000 metarau
polutarskim Sirinama, sa srednjom godis-
njom temperaturom od minus 10°C.

U medicinskom pogledu, za planinski kli-
mat je najznacajnije da se sa opadanjem
vazdusnog pritiska smanjuju i koli¢ine kiseo-
nika ida se pocev od 600 do 1.000 metara naglo
smanjuje i procenat prasine i broj mikroba.
Iznad 1.000 metara, pra$ina i mikrobi skoro
i$Cezavaju. Imajuéi u vidu pomenute odlike,
medicinski stru¢njaci dele planine na niske -
do 800 metara, srednje - visoke od 800 do 1.000
metara i visoke od 1.000 do 1.500. Naravno,
ova podela varira po geografskim Sirinama,
ali imajuéi u vidu znacaj suptropskog i umere-

nog klimatskog pojasa, ova podela je veoma in-
struktivna za usmeravanje turistickih tokova.

Ostavljajuéi po strani terapeutsko dejstvo
planinske klime na rahiti¢na, anemicna sta-
nja ili pluéna oboljenja, ne upustajuéi se ni u
njene Stetne uticaje na pojedina oboljenja (kon-
traindikacija), mozemo zakljuciti da planinski
klimat u celini deluje stimulativno, pojacava-
juéi otpornost Covecljeg organizma. I ovaj kli-
mat deluje na poveéanje broja crvenih krvnih
zrnaca, a u manjoj meri i na poveéanje hemo-
globina. Ispitivanja su pokazala da se proce-
nat kiseonika u krvi kod zdravih organizama
smanjuje tek iznad 2.000 metara, a poveca-
nje hemoglobina prestaje iznad 1.700 metara.
Medutim, zbog razredenosti kiseonika na vi-
sinama povecavaju se frekvencija i amplituda
respiratornih pokreta, a ubrzava se cirkulacija
u organizmu, i vazduha i krvi. Veéa potrosnja
kiseonika u organizmu zbog nizih temperatu-
ra, naroCito zimi, jo$ viSe pojacava frekvenci-
ju i amplitudu respiratornih pokreta. Planin-
ska klima povoljno deluje i na psihu, kao i na
lucenje endokrinih zlezda. Veé ranije smo po-
menuli povoljno dejstvo pojacane planinske in-
solacije na pigmentaciju i aktiviranje metabo-
lickih procesa.

Mikroklima i turisticka kretanja — U iz-
dvajanju klimatskih pojaseva rukovodili smo
se uticajem geografske Sirine, a kod izdvaja-
nja klimatskih tipova uticajem odnosa kopna i
mora, i reljefa. Na mikroklimu utice mikrore-
lief, podloga i ljudska delatnost. U naseljima, a
narocito u velikim gradovima zapazaju se po-
sebni klimatski uslovi u odnosu na klimu Sireg
podrugja.

Stvarajudi velika i jako civilizovana nase-
lja, Covek je u znatnoj meri stvorio i vestacku
klimu (vestacko osvetljenje, centralno greja-
nje, klima-uredaj). Pre svega, aerozagadenost
kao jedna od Stetnih posledica civilizacije je,
bez sumnje, najvaznija odlika klime grado-
va, koje biolozi sve Cesce nazivaju “kulturnim
pustinjama”. Zamagljenja atmosfera, smanje-
na insolacija za jednu petinu, povisena srednja
godisnja temperatura i do 1,5°C, povecane pa-
davine (zbog veéeg broja kondenzacionih jez-
gara uvazduhu) i smanjena brzina vetra su, ta-
kode, odlike gradske klime u odnosu na klimu
regiona. Kao $to smo ranije zakljudili, u grado-
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Slika 30. Prisojna
(desno) i osojna
(levo) padina
Izvor: WTA

Slika 31.
Vetrozastitni pojas
Izvor: Orchard

vima sa takvom klimom stvara se rekreativna
turisticka potreba. Klime gradova potencira-
ju klimu kopna umerenih $irina sa temperatur-
nim ekstremima, te jo$ vise uti¢u na masovnost
turistickih tokova prema moru ili planinama.

Ni klimati planina, ni klimati morskih
obala nemaju iste osobine na celom podrudju
koje zahvataju. Upravo, klimatske osobine sit-
nih teritorijalnih celina (mikro-klima) varira-
ju u zavisnosti od raznih Cinilaca, pre svega od
mikro-reljefa i strukture podloga.

Reljef utice na klimu svojim razli¢itim obli-
cimaiekspozicijama. Uze doline, uvale ili neka
druga udubljenja u koja u punoj meri ne dopi-
ru suncevi zraci, hladniji su u odnosu na za-
ravnjene vrhove ili prevoje. Temperature vari-
raju i na istoj padini sa razli¢itim nagibom, ali
su te razlike narocito povecane na suprotnim
ekspozicijama; prisojne strane mogu biti topli-
je od osojnih za 5 -6°C. Razlike u temperaturi
pracene su razli¢itim isparavanjem, nejedna-

kom vlaZnoséu tla pa i drukéijom vegetacijom.
Konacno, i vetrovitost i padavine, ovde mogu
biti modifikovane pod uticajem reljefa.

Podloga takode modifikuje klimatske ele-
mente. Razlika u temperaturi, na primer, iz-
medu stenovite i travnate povrSine moze da
bude i do 30°C.

Jedan od najjac¢ih modifikatora klime je
sumski pokriva¢. Veli¢ina izmene pojedinih
klimatskih elemenata zavisi od visine Sum-
skog drveéa, gustine i sklopa sastojine i $iri-
ne Sumskog pojasa. Najveéi uticaj Suma na mi-
kroklimu ogleda se u smanjivanju brzine vetra:
na strani prema vetru, polje smanjene brzi-
ne vetra moZe biti Siroko do petostruke visine
sumskog drveca, a u zavetrini $irina zastitnog
polja krece se i do tridesetostruke visine drve-
¢a. Sumski pojas takode smanjuje isparavanje,
a $titi i od navejavanja snega.

U celini, mikroklima ne utice u veéoj meri
na pravce, a jos manje na masovnost turistic-
kih tokova, ali moze imati veéi znacaj za loci-
ranje pojedinih objekata turisticke izgradnje.
To se naro¢ito odnosi na lociranje izletista, gde
oblici reljefa, njihova visina, osuncanost, izlo-
Zenost vetru i prisustvo sumskog pokrivaca
mogu da budu odlucujuéi, pogotovo ako se ne
radi o izuzetno atraktivnim turistickim moti-
vima.

Znacaj klimatoloskih proucavanja za tu-
rizam — Zbog toga $to je klima veoma atrak-
tivni turisticki motiv, njena proucavanja imaju
veliki prakti¢ni znacaj. Specifi¢nosti proucava-
nja klime za potrebe turizma u, odnosu na kli-
matska proucavanja za potrebe saobracaja, po-
ljoprivrede ili urbanizacije, proisti¢u, upravo,
iz prostornih osobenosti turistickih kretanja.
Naime, kod drugih vrsta kretanja (trgovinska,
ekspediciona, diplomatska) ciljevi i potreba
kretanja stoje izvan klimatskih uslova. Narav-
no, klima moZe veoma snazno da se odrazi na
te vrste kretanja, ali ih u celini ne moze i one-
moguciti. Boravak nauénih ekipa na Antar-
tiku, upravo zbog veoma nepovoljne klime za
Zivot, graniCi se sa najveim podvizima, ali
se ipak ta proucavanja obavljaju veé godina-
ma. Medutim, dok se kod drugih vrsta kreta-
nja klima javlja kao njihov stalan ili varijabilan
¢inilac; kod turistickih - klima je njihov nepo-
sredan cil].
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U proucavanju klime za potrebe turiz-
ma treba se rukovoditi i potrebama turisticke
promocije kojom se prezentuju atraktivnosti
klime, ali i turisticka izgradnja takode zahteva
dobro proucenu klimu. Klimatska proucavanja
su, prema tome, osnova turisticke valorizacije
ne samo podneblja ve¢ i drugih motiva.

Do atraktivne vrednosti klime nekog po-
drudja ili mesta dolazi se komparacijom kli-
matskih elemenata sa elementima sli¢nih
klimatskih tipova i sa elementima klime u po-
drugjima iz kojih dolaze turisti. Bez takvog
uporednog pregleda sli¢nih i razlicitih klima-
ta, ne moze se sagledati prava turisticka vred-
nost jednog podneblja.

Ono $to proucavanje klime za potrebe tu-
rizma razlikuje od proucavanja klime za druge
prakticne svrhe je nuznost posmatranja i obra-
de svih klimatskih elemenata, uklju¢ujuéiione
kompleksne, kao $to su mo¢ hladenja ili moé
susenja. Za potrebe turistickih kretanja vazno
je znati ne samo temperaturu i insolaciju, nego
i obla¢nost, i relativnu vlaznost, i padavine,
i vetar, i druge klimatske elemente. Naroci-
tu paznju zahteva verovatnoda pojavljivanja
odredenih vrednosti nekih klimatskih eleme-
nata koji se nepovoljno odrazavaju na kretanja
turista, kao $to su nepogode, niske temperatu-
re, padavine i tome sli¢no.

Dobro proucena klima metodom upored-
nog pregleda je najbolja osnova turisticke pro-
mocije, narocito kada je re¢ o propagiranju
maritimnih i planinskih klimata. Upravo ser-
viranje na primer, Nemcima ili Cesima, ¢ak i
veoma prozai¢nih ali instruktivnih i naro€ito
ubedljivih prikladnih publikacija o podneblju,
recimo, crnogorskog primorja moze da done-
se vece efekte od bilo koje ukusno opremljene,

sladunjave, ali neubedljive promotivne publi-
kacije. Pri obradi klimatskih podataka za tu-
risticku promociju, treba imati u vidu i Siroku
primenu grafikona, skica i karata $to se mozZe
odli¢no uklopiti u tehnicku i estetsku obradu
publikacije.

Ne manji znacaj ima i proucavanje klime za
potrebe turisti¢ke izgradnje. Sto duZa insola-
cija i $to bolja zaklonjenost od vetrova su dva
najvaznija elementa mikroklime koji uti¢u na
izbor lokacije smestajnih ili drugih objekata.
Fiksiranje skijaskih staza, i izgradnja skakao-
nica takode iziskuju detaljna klimatska i mi-
kroklimatska proucavanja. I kod razudenih i
vertikalno razvijenih obala, kao $to je na pri-
mer, dinarska, uredenje plaza i izgradnja obje-
kata za sportove, mora biti zasnovana, izmedu
ostalog, i na dobro proucenim klimatskim ele-
mentima.

Klimatoloskim proucavanjima za potrebe
turizma, metodom komparativnog pregleda
slicnih i razlicitih klimata treba da se bave kli-
matolozi, jer se radi o potrebi potpunog i kom-
pleksnog poznavanja klime. Medutim, izna-
laZenje i postavljanje zadataka o potrebama
tih proucavanja je u tesnoj vezi sa valorizaci-
jom motiva, zbog Cega je nuZno angazovanje
i saradnja strucnjaka za turisticka kretanja.
S obzirom na veliki znacaj klime za kretanja,
a i nuznost poznavanja bioklimatskih odnosa
u njenom proucavanju, moze se pretpostaviti
afirmisanje nove nauc¢ne discipline - turistic-
ke klimatologije. Iznad svega, ostaje da metod
proucavanja klime za potrebe turizma proisti-
Ce iz specifi¢nosti kretanja i da su ta proucava-
nja samo jedan elemenat turisticke valorizacije
motiva kao najkompleksnijeg zadatka u teorij-
skom i prakti¢nom sagledavanju kretanja.
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HIDROGRAFSKI MOTIVI

Kretanje relativno najveceg broja turista po-
kazuje da hidrografski elementi ¢ine uz klimu
najprivlacniji faktor savremenog turizma, i to
kako za ljude koji putuju na godisnji odmor
tako i za izletnike. Zato i prostori koji se nalaze
uz vece ili manje vodene povrsine predstavljaju
vrlo privlaéna podrudja.

ViSestruki znacaj vode za turisticka kre-
tanja vezan je za njenu biolosku i geografsku
funkciju. Pre svega, voda, kao i vazduh, je ne-
ophodan elemenat za zivot i zdravlje ljudi. Bez
hrane ¢ovek moze da Zzivi vise nedelja (svetski
rekord je 70 dana), ali bez vode umire za neko-
liko dana. To je sasvim razumljivo, jer je voda
nezamenjiv elemenat mnogih fizioloskih pro-
cesa u Covecijem telu, koje sadrzi oko 45 lita-
ra vode ili oko 70% ukupne tezZine. Takode, i
hrana, koju ¢ovek unosi u organizam sastoji se
od velikog procenta vode; povrée, recimo, sa-
drZi oko 94% vode, voée 85, meso 70 itd.

Ako imamo u vidu tako veliki znacaj vode
za zivot ljudi nece nas zacuditi $to je i drevni
Vavilon, jedan od najstarijih gradova u istori-
ji CoveCanstva, imao izgraden vodovod i kana-
lizaciju, ili Sto su stare civilizacije nikle bas na
obalama reka (Tigar, Eufrat, Nil i dr), i $to se
sve do danasnjih dana vodi pridaju natprirod-
na svojstva.

Pored upotrebe za pice, voda se u licnom
zivotu koristi za odrzavanje higijene i utoliko
vise ukoliko je i kultura razvijenija. Dok se, na
primer, pocetkom 19. veka u Parizu trosilo pro-

Slika 32. Zahvaljujudi Nilu, u Egiptu se razvila
stara civilizacija
Izvor: Egyptmagic

secno oko 9 litara vode na jednog stanovnika,
danas svaki Parizanin trosi prose¢no oko 500
litara vode. Za turisticka kretanja najveéi zna-
¢ajvode lezi u moguénosti kupanja, i u mogué-
nosti razvoja razliCitih sportova (plivanje, ve-
slanje, jedrenje, ribolov itd). Najzad, ne manji
znacaj vode u prirodi leZi u njenoj saobracajnoj
funkciji.

Znacajvode za pice i ishranu postavlja se, pre
svega, kao problem snabdevanja pija¢om vodom
turistickih objekata i mesta, narocito kad je re¢
0 manjim ostrvima ili kre¢njackim obalama,
pa i najvisim delovima planina. Ipak, nedosta-
tak pijace vode ne moZe u veéoj meri da umanji
atraktivnost turistickih motiva. Naprotiv, $to je
atraktivnost motiva veca, to je nedostatak pija-
¢e vode manji problem. Prirodni izvori i vrela,
ne samo $to povecavaju atraktivnost obliznjih
motiva i objekata ve¢ i sami mogu biti privla¢ni
za turiste, narocito ako se radi o posebnim fizic-
kim i hemijskim kvalitetima.

Kupanje i sportovi na vodi daju mnogo veéi
znacaj hidrografskim objektima u prirodi, pa
se kroz te moguénosti najvise i ceni njihova tu-
risticka atraktivnost. U moguénosti kupanja
i upraznjavanja posebne vrste sportova sagle-
dava se, u najvecoj meri, rekreativna vrednost
hidrografskih motiva. Kupanje, kombinovano
sa suncanjem, deluje stimulativno na pojedi-
ne funkcije u organizmu i odrazava se veoma
povoljno na fizicki i psihicki tonus coveka. Re-
akcija izmedu unutrasnje temperature tela ku-

Slika 33. Koristi tusiranja hladnom ili toplom
vodom

Izvor: Quora
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Slika 34. Raspored
povrsinskih
temperatura vode
(°C) u svetskom
okeanu

Izvor: Wikipedia

paca i temperature vode znatno povecava res-
piratornu razmenu, a pojacava i varenje radi
dobijanja novih kalorija potrebnih za samood-
branu organizma od gubljenja toplote rashla-
divanjem. Naravno, poja¢ano varenje pojacava
apetit, te i metabolicke procese. Kupanje uvodi
sa pokretima (talasanje - oticanje) deluje po-
voljno, preko mehanicke masaze, na periferni
nervni sistem i pojacava otpornost organizma
u celini. Znaci, rekreativno dejstvo sportova na
vodi ogleda se i u povecanju misiénog tonusa i
jacanju telesne kondicije. Naravno, sportovi na
vodi, kao oblik aktivnog odmora, imaju znaca-
jan rekreativni efekat.

Saobradajna uloga vode, odnosno hidro-
grafskih objekata u neposrednoj je vezi sa tu-
ristickim kretanjem. Kao $to smo rekli, mak-
simalan komfor saobracajnih sredstava,
mogucnost masovnog prevoza i povezivanje
hidrografskih motiva su najvaznije odlike sa-
obradaja na vodi.

Pored velikog procenta vode u CoveCjem
telu i ¢itavoj biosferi, voda pokriva i 70,8% uku-
pne povrsine nase planete (510 miliona km?).
Znacajnija je, medutim, raznovrsnost hidro-
grafskih objekata; sve vode na zemljinoj po-
vrsini moguéno je podeliti na okeane i mora,
i kopnene vode. Kopnene vode su reke, jezera,
lednici i podzemne vode.

Okeani i mora — Dok prostrane vodene po-
vrsine okeana sluZe za saobracaj, njihove obale
u zavisnosti od klimatskog pojasa i priobalnog
reljefa iskoris¢avaju se za izgradnju i urede-
nje kupalista. U saobra¢ajnom pogledu najveéi

znacaj ima Atlanski okean, jer spaja dva najgu-
$¢e naseljena i ekonomski najrazvijenija konti-
nenta, Evropu i Severnu Ameriku. Saobradaj-
na uloga Tihog okeana u turizmu proistice iz
atraktivnosti velikih ostrvskih arhipelaga, sa
tropskim i suptropskim klimatom i sa bujnom
egzoti¢nom vegetacijom. Indijski okean nema
ve(i saobracajni znacaj za turisticka kretanja
jer ne dotice nijedan od pomenuta dva konti-
nenta, odnosno nijedno od svetskih mati¢nih
podrudja turisticke klijentele.

Blagodarec¢i svom izvanrednom komforu,
pomorski saobracaj ima veliki znacaj za turi-
sticka kretanja na svim vodenim povrsinama;
narocito je razvijen duz razudenih obala, kao
$to su, dalmatinska, egejska, norveska i dr.

Obale okeana i mora imaju daleko veéi zna-
Caj za turizam od njihove saobracajne uloge,
jer su to linije koje razgranicavaju dve kontra-
stne prirodne sredine. Obale i primorja su bez
sumnje najkompleksniji i najpostojaniji turi-
sticki motivi. Njihova atraktivnost sastoji se iz
rekreativnog dejstva klime i vode, ali ne treba
ignorisati ni estetske i kuriozitetne elemente
zaliva, rtova, potkapina, primorske vegetacije
i drugih specifiénih pojava.

Za uredenje morskih plaza potrebna je po-
voljna temperatura vode i ravno, blago nagnuto
dno priobalnog mora. Naravno, ova dva osnov-
na uslova podredena su klimatskim prilikama.
Sto se ti¢e klimata, redeno je da su maritimna
podneblja suptropskih i umerenih geografskih
$irina najpovoljnija za turisticka kretanja. Me-
dutim, i u pogledu temperature vode, pome-
nuti pojasevi geografskih Sirina su takode zna-
¢ajni za turizam.

Imajuéi u vidu da temperature povrsin-
ske vode na okeanima kolebaju u toku godine
od 1°C na ekvatoru, do 4°C na 40 stepeni sever-
ne geografske $irine, moZzemo zakljuciti da se i
kupali$ta nalaze, uglavnom, izmedu 45 stepe-
na severne i 40 stepena juzne geografske Siri-
ne. Uzima se da temperature vode ne bi treba-
lo da budu niZe od 18°C, ali to ne moZe da vazi
kao apsolutno pravilo, posto coveciji organi-
zam ima izvanrednu mo¢ prilagodavanja. Uzi-
majuéi temperaturu povrsinske vode od 18°C
i temperaturu vazduha, koja mora biti visa,
moZe se odrediti i sezona kupanja u nekom tu-
ristickom mestu. Sezona kupanja se najcesce
poistovecuje sa turistickom sezonom primor-
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Slika 35. Raspored
povrsinskih
temperatura

vode (°C) u
Sredozemnom
moru

Izvor: ESA

skih mesta, ali se ne sme zaboraviti da turistic-
ka sezona, podrazumevajuéi pod tim godisnji
period sa najmasovnijim kretanjima, odrazava
ne samo prirodne, veé i drustvene uslove, $to
se tice prirodnih elemenata duZine trajanja se-
zone, oni su vrlo varijabilni te bi ih za svako tu-
risticko mesto trebalo posebno odredivati.

Prirodne osobine kupalista na morima i oke-
anima se znatno razlikuju; okeanske obale su
izloZene uticajima stalnih ili periodi¢nih vetro-
va (zapadni vetrovi, pasati, monsuni) ili, pak,
hladnim strujama (Humboltova, Labradorska,
Bengalska, Oja-Sio i druge). U vezi sa ovim i
klima nekih primorja, bez obzira na geografsku
$irinu, moze biti znatno izmenjena. Naprotiv,
unutrasnja, medukontinentalna ili sredozemna
mora, uglavnom su postedena nepovoljnih kli-
matskih uticaja hladnih struja ili stalnih i peri-
odi¢nih vetrova. Zbog toga, sredozemna i unu-
tragnja mora u tropskim i suptropskim Sirinama
(Karipsko, Sredozemno, Crno, Kaspijsko, Persij-
sko, Crveno), imaju najpovoljnije uslove za ure-
denje kupalista. Tako se, na primer, voda Sre-
dozemnog mora zagreje u toku leta i do 28°C.
Na crnogorskom primorju maksimalne tempe-
rature vode su kod Budve (24,2°C). Najzad, pod
jakim toplotnim uticajem kopna letnje tempera-
ture morske vode su vise od temperatura oke-
anske vode. Najbolji primer je Crveno more, ¢ija
se voda pod uticajem okolnih uzarenih pustinja
zagreje leti i do 34°C. Treba, medutim, imati na
umu da fizicko-hemijske pa i bioloske osobine
priobalnih voda, i okeanskih i morskih, veoma
variraju u zavisnosti od geografske Sirine, geo-
logije i morfologije dna, koli¢ine priticanja slat-
ke vode s kopna, razudenosti obala itd. Prema
tome, i temperaturu, boju, providnost, salinitet
i neke druge osobine morske vode, treba utvrdi-
ti za svaki lokalitet koji dolazi u obzir za izgrad-
nju i uredenje kupalista.

Razudenost obale i po formama i po inten-
zitetu je dosta vazan elemenat za njihovu tu-
risticku valorizaciju. Razudene obale pruzaju
povoljnije moguénosti za raznovrsniju turi-
sticku izgradnju i uredenje, pre svega, za ra-
znovrsniji sadrzaj turistickog boravka. Zali-
vi, zatoni i kanali, ili rtovi, poluostrva i ostrva,
razbijaju jednoli¢nost pravolinijskih i niskih
obala, modifikuju pojedine klimatske elemen-
te - insolaciju i vetrove, i pruZaju moguéno-
sti raznovrsnog sadrZaja turistickog boravka.
Odrazavajuéi prirodne odnose mora i kopna,
razudene obale su privla¢nije i zbog estetskih
i kuriozitetnih oblika: fjordovi norveske obale,
zaliv Ria u JuZnoj Americi, zaliv Boka Kotorska
u Crnoj Gori itd.

More ima dominantno znacenje u doma-
¢em turizmu zemalja koje ga poseduju, no ono
je jos istaknutiji i atraktivniji faktor u meduna-
rodnom turizmu. U tom pogledu najznacajniju
ulogu ima Sredozemno more, koje sa svojim broj-
nim velikim zalivima apsorbuje oko polovine
svih evropskih, a i relativnu veéinu svetskih tu-
ristickih kretanja. Karakteristike koje mu daju
osnovnu atraktivnu notu jesu povoljna tempe-
ratura vode, veliki salinitet, prozirnost i atrak-
tivna boja, te mirnoc¢a vode, bez obzira na to
$to se neke od tih karakteristika razlikuju u
pojedinim delovima, koji se Cesto nazivaju mo-
rima (iako je zapravo re¢ o zalivima, kao npr.
Lionski, Ligurski, Tirenski, Jadranski, Jonski,
Egejski ili Crnomorski).

Salinitet mora (salinitet) ima, uz eksploa-
tacionu vaznost za dobijanje soli, velik zdrav-
stveni uticaj i higijensku ulogu, a doprinosi i
providnosti vode i lakoéi plivanja. ProseCan sa-
linitet Mediterana je oko 38%e, s tim da je sa-
linitet isto¢nih delova za jedan postotak veéa
(39%s), a u zapadnim za isto toliko manja (37%).
Jadransko more se u celini karakterise visokim
salinitetom. Na pucini prema Boki Kotorskoj,
on je najvedi na Jadranu (38,70%o).

Jedino Crno more predstavlja izuzetak s
15%o do 18%o saliniteta te je manje bistro.

Providnost je vazan estetski faktor pri-
vlaénosti sredozemnih voda. U Sredozemnom
moru ona prodire u velike dubine i iznosi oko
25 m, ali u pojedinim predelima mnogo je veéa
te doseZe i do 40 m, kao kod Nice, dok se izu-
zetno smanjuje tamo gde je uticaj velikih reka
koje se ulivaju u more ili gde je nepovoljan sa-
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Slika 36.
Sredozemno more
sa zalivima koja
se kolokvijalno
nazivaju morima
Izvor: Britannica

Slika 37.
Sredozemno more
poznato je po
svojoj modroj boji
(Lindos, Rodos,
Grcka)

Foto: Lazar Lazi¢

stav morskog dna. Providnost u toku leta na
juznom Jadranu iznosi 33,1 m.

Za Mediteran je karakteristicna njegova
modra boja, osim donekle kod Crnog mora,
koje je nesto tamnije i sivo, odakle mu i ime.
Dakako da se i u ostalim delovima pojavljuju
nijansiranja prema godi$njem dobu, atmos-
ferskim prilikama, sastavu tla ili biljnom
svetu, te se ona kreéu od tamnomodre do ze-
lenkastomodre. Te razlike od modrih do ze-
lenkastih boja posluzile su pri davanju imena
nekim morima ili podrudjima uz njihove
obale (Azurna obala, Smaragdna obala, plavi
Jadran).

Od velike je vaZnosti za turisticku privlaé-
nost $to se Mediteran ubraja u mirna mora, jer
tu u letnoj sezoni vladaju slabiji i ugodni ve-
trovi, pa nema velikih talasa ni jakih struja. U
Sredozemnom moru su male i razlike izmedu
plime i oseke.

Jezera su drugi vazan hidrografski obje-
kat koji ima svoje mesto i ulogu u turistickim
kretanjima. Za razliku od unutrasnjih i ivi¢nih
mora, jezera su izolovani baseni slatke vode,
od kojih su neki udaljeni - (Bajkalsko) i po ne-
koliko hiljada kilometara od morske obale.

Jezera leZe na svim geografskim Sirinama i
na razli¢itim nadmorskim visinama, pocev od
morskog nivoa (i niZe), pa do visoko-planin-
skih jezera obrazovanih u cirkovima i vulkan-
skim kraterima. Tako, Mrtvo more ima dno
392 metra ispod nivoa mora, dok jezero Horpa
u Tibetu lezi na 4.400 metara nadmorske visi-
ne. Procenjuje se da jezera svojom povrsinom
pokrivaju oko 1,8% ukupne povrsine kopna.
Najvece je Kaspijsko jezero (371.000 km?) a naj-
dublje Bajkalsko (1.620 m). Raspored jezera na
zemljinoj povrSini je veoma neravnomeran;
dok ih, na primer, u Australiji ima 763, a u Fin-
skoj ih ima 75.000.
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Slika 38. Mrtvo more (-392 m n.v.) Slika 39.)Jezero Titikaka (4.400 m n.v.)

Izvor: Stay close Izvor: Wikipedia

Slika 40. Finska —
zemljajezera
Izvor: Geoatlas

Slika 41.)ezero
Balaton
[zvor: Balaton

Jezera su ve¢ pred kraj 19. veka -pre mora
-privlacila mnoge turiste, a danas, kad je turi-
sticka privlac¢nost hidrografskog faktora, dobi-
la jo§ mnogo vise na vaznosti, ona su, postala
istaknuti centri pojedinih turistickih podruc-
ja. Turisti posebno posecuju ona jezera koja
leZe u planinskim zonama te s klimom i vege-
tacijom stvaraju povoljne moguénosti za orga-
nizovanje kvalitetne rekreacije.

Temperatura jezerske vode zavisi od geo-
grafske Sirine, nadmorske visine, veli¢ine ba-
sena, visine oboda basena i jo$ nekih ¢inilaca.
Naravno, $to je manji jezerski basen to je i tem-
peratura njegove vode pod veéim toplotnim
uticajem kopna. DuZina sezone kupanja na je-
zerima smanjuje se sa povecanjem geograf-
ske Sirine i sa porastom nadmorske visine. Bez
jakih kretanja vode, slatkovodni jezerski ba-
seni mogu imati veoma prijatne plaze. Atrak-
tivnost jezera povecava se sa udaljenoséu od
morskih obala i sa blizinom ve¢éih aglomeraci-
ja stanovnistva. Tipi¢an primer je jezero Bala-
ton u Madarskoj, na kojem je ureden veliki broj
turistickih mesta i koje svake godine posecu-
ju stotine hiljada turista. Takode, i grupa Ve-
likih jezera u Severnoj Americi, blagodareci
gusto naseljenom i industrijski veoma razvije-
nom americkom severoistoku, odlikuje se veli-
kim turistickim vrednostima.

Estetski i kuriozitetni elementi jeze-
ra takode su sastavni delovi njihove turistic-
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Slika 42. Velika jezera, SAD i Kanada

Izvor: Hunter Pasteur

Slika 44. Lago di
Garda
Izvor: Tui

Slika 45. Zenski
strand, Pali¢ko
jezero

Foto: Lazar Lazi¢

Izvor: Swiss

Slika 43. Lemansko jezero, Svajcarska

ke atraktivnosti: boja vode, forma i narocito
skladno uklapanje u okolni pejzaz. Blagoda-
rei tim estetskim elementima Alpska jezera,
na primer, postala su poseban pojam kod tu-
ristickog sveta. U tom je pogledu poznata pre
svega Svajcarska, koja ima vise od 1500 veli-
kih ili malih jezera, a ta je zemlja medu pr-
vima u Evropi organizovala i prihvatne tu-
risticke kapacitete na obalama svojih jezera
(Lemansko jezero, Tunsko jezero, Briensko

jezero, Bodensko i mnoga druga). Po jezeri-
ma s turistickim karakteristikama isticu se
jo$ Austrija (narocito Koruska jezera), Itali-
ja (Lago di Garda, Lago Madore i dr), Madar-
ska (Balaton jezero), Nemacka, Rusija i druge,
a posebno mesto imaju jezerski kompleksi u
Poljskoj (Mazurska), Velikoj Britaniji (Skotska
jezera), Finskoj, dok se izvan Evrope po jeze-
rima vaznim za turizam odlikuju osobito Ka-
nadaiSAD.

I u nasoj zemlji jezera imaju osetnu vred-
nost u turizmu. Perdapsko i Palicko jezero
raspolazu kompleksom vrednosti i dobro su
opremljena za pruzanje bogatih i raznovrsnih
sadrzaja boravka.

Kuriozitetni elementi atraktivnosti jezera
vezani su za neke retke pojave, pre svega, kod
kragkih jezera. Najbolji takav primer su Pli-
tvicka jezera u Hrvatskoj; naime, rec¢ je o nizu
od Sesnaest jezera koja se preko travertinskih
precaga prelivaju jedno u drugo. Ova u svetu
jedinstvena prirodna retkost je istovremeno
izvanredan atraktivan pejzaz satkan od $iro-
kog spektra boja, skladnih oblika i prijatnih
Sumova.
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Reke su takode veoma znacajni turistic-
ki motivi. Njihova atraktivnost zasniva se, kao
i kod drugih hidrografskih objekata, na mo-
guénostima kupanja, kao posebnom obliku
rekreacije. Prema tome, veéi rekreativni zna-
¢aj imace oni re¢ni tokovi koji se nalaze u sup-
tropskim i umerenim geografskim Sirinama
- najnaseljenijim podrudjima Zemljine povrsi-
ne. Takvi tokovi su: Volga, Dunav, Rajna, Rona,
Odra, Visla, Dnjepar, Sava, Tisa, Sena idr.

Rekreativnost reka zavisi od njihove duzine
i veli¢ine i fizicko-hemijskih i bioloskih osobi-
na vode; Sto je reCni tok duZi to se njegova voda
duze zagreva, pa ¢e i temperature vode na po-
jedinim sektorima takode biti razli¢ite. Kao
primer mozemo uzeti reku Savu, koja tece od
zapada prema istoku, na duzini od 945 kilome-
tara; naime, u gornjem toku (Krsko) tempera-
tura Savske vode u avgustu iznosi 24,3°C, a u
Beogradu, na uséu, penje se i do 29°C. Narav-
no, temperatura vode zavisi jos od dubine i br-
zine i od rasporeda pritoka. U suptropskim i
umerenim geografskim Sirinama najvise tem-
perature recne vode su u letnjim mesecima, pa
i sezona kupali$nog turizma zavisi od geograf-

Slika 46. Plitvicka jezera
Foto: Lazar Lazi¢

Slika 47. Plaza Strand, Dunav, Novi Sad Slika 48. Najvisi vodopad na svetu, Angel
Foto: Lazar Lazi¢ Izvor: Britannica
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Slika 49. Viktorijini vodopadi, Zambija i Zimbabve

Izvor: Andbeyond

Slika 51. Ale¢,
dolinski lednik,
Svajcarska
Izvor: Qutdoor

Slika 50. Nijagara vodopad, SAD i Kanada

Izvor: Over the falls

ske $irine. Tako, sezona kupali$nog turizma na
Dunavu u Panonskom basenu traje prose¢no
oko Cetiri meseca.

Rekreativni znacaj reka, medutim, uto-
liko je veéi $to se brojni gradovi, narodito in-
dustrijski, nalaze na re¢nim obalama. U vezi s
tim, rekreativni znacaj reka je najveéi za lokal-
na, manji za regionalna, a neznatan za medu-
narodna turisti¢ka kretanja.

Atraktivnost reka vezana je i za kuriozitet-
ne hidroloske pojave, ali i za estetske elemen-
te, naro€ito ako su povezani sa drugim motivi-
ma. Kuriozitetne hidrologke pojave na rekama
su vodopadi, slapovi, ponori i sl. Najvisi vo-
dopad na svetu, Angel, nalazi se u slivu Ori-
noka, u Venecueli, na reci Curun - visok 1.054
metra; po koli¢ini vode najveéi su Viktorijini
na reci Zambezi, gde sa visine od 120 metara
pada svake sekunde 9080 kubnih metara vode.
Najvecu turisticku reputaciju imaju vodopadi
Nijagare gde se, na Sirini od 1.200 metara i sa
visine od 50 metara, uz strahovit i jedinstven
$um (najverovatnije da i re¢ Nijagara oznacava

na indijanskom jeziku jak Sum) srucuje svake
sekunde oko 7.500 kubnih metara vode. Vo-
dopadi Nijagare sa modernim hotelima veliko
su steciSte turista ne samo iz Amerike ve¢ i iz
ostalih delova sveta.

Lednici - su hidroloska pojava, na velikim
nadmorskim visinama i na polarnim geograf-
skim Sirinama. Opadajuéi na svakih 180 meta-
ra visine i na svakih 660 kilometara udaljenosti
od ekvatora za 1°C, temperatura se na odrede-
nim linijama spusta na granicu iznad koje se
vodeni talozi izlu¢uju pretezZno u ¢vrstom sta-
nju. Ta granicna linjja ili tzv. “snezna grani-
ca”, nalazi se na razli¢itim visinama, pocev od
morskog nivoa na polovima do 5.500 metara vi-
sine u tropskim geografskim Sirinama, u zavi-
snosti od ekspozicije u reljefu, visine padavina,
pravaca vetrova itd.

Prema obliku, razlikuju se, uglavnom, dva
tipa lednika: dolinski ili planinski (Alpi, Hima-
laji), i regionalni (Grenland, Antarktik). Led-
nici mogu biti debeli i preko 2.000 metara, a
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Slika 52. Gejzir
Old faithful,
Yellowstone NP,
SAD

Izvor: USnews

dugi do 801 vise kilometara. Brzine lednika su
veoma male i iznose od nekoliko santimetara
do nekoliko metara na dan. Alpski lednici, na
primer, kre¢u se brzinom od 10 do 40 santime-
tara dnevno.

Kako se turisticka atraktivnost lednika
uglavnom iscrpljuje u kuriozitetnim elemen-
tima, to ¢e vecu turisticku vrednost imati oni
lednici koji se nalaze blize mati¢nim podruc-
jima i koji se uklapaju u neku turisticku ambi-
jentalnu celinu kao $to su Alpi, Island, Kavkaz,
Skandinavija, Andi itd.

Najvecu turisticku afirmaciju imaju lednici
Alpa i Islanda. Jedan od najposecenijih je sva-
kako lednik Ale¢ dug 26,8 kilometara u Bern-
skim alpima. Izmedu vise stotina manjih led-
nika iznad visine od 2.500 metara na juZnim
i 3.200 metara na severnim ekspozicijama po-
znatiji su jo§ Gorner, Pasterce i drugi. Skandi-
navija i Island odlikuju se posebnim platoskim
tipom lednika; lednici Islanda debeli su pro-
seCno 320 metara i Cesto se spustaju sasvim
blizu (na 100 metara) ili do same morske obale.

Gejziri su termalni vodoskoci u vulkan-
sko-trusnim oblastima. I atraktivnost gejzira
iscrpljuje se kroz kuriozitetne elemente, mada
posredno povecavaju turisticku vrednost dru-
gih motiva, kao $to je sa gejzirima u ledu na

Islandu ili Tibetu. Erupcije gejzira su najce-
$¢e intermitentne sa pravilnim ili nepravilnim
vremenskim razmacima od nekoliko minuta
do vise dana. Najpoznatiji gejziri su na Islan-
du, Novom Zelandu i u Jeloustonskom parku u
SAD. Veliki gejzir na Islandu baca svaki dan u
utvrdeno vreme mlaz vode visok 60 metara sa
pre¢nikom od tri metra, u trajanju od 20 minu-
ta; u Jelouston parku, gde ima vise gejzira nego
u bilo kojem drugom podrudju, najpoznatiji je
Old Faithfull (Stari verni ili Stari dobri drug)
koji svaka 63 minuta sa izvanrednom ta¢noséu
izbacuje paruivodu do 40 metara visine.

Termomineralni izvori su juvenilnog pore-
kla i najéesée su vezani za rasedne zone i linije.
Kako su rasedi veoma cest tektonski element
na Zemljinoj povrsini, to su Cesti i termomine-
ralni izvori.

Lekoviti izvori su od davnine poznati kao
faktor zdravstvenog turizma jer je iskorisca-
vanje lekovitih voda mnogostruko i raznoli-
ko. Te se vode mogu upotrebljavati u zdrav-
stvene svrhe pijenjem na samom mestu, aiu
obliku individualnih ili zajednickih kupki uz
razliCite medicinske postupke (hidroterapi-
ja). Ali, osim iskori§¢avanja izvora u izrazi-
to medicinske svrhe, pri ¢emu se redovno jos
upotrebljava i lekovito blato, kao nusprodukt
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Slika 53. Park u
Vrnjackoj banji
Izvor: Putujem

termalnih izvora, postoji i mnogo $iri naéin
turisticke rekreacije uz ove lekovite vode. To
su kupalista, osnovana na toplim izvorima i
izgradena najcesce u obliku otvorenih ili za-
tvorenih bazena, kod kojih se po potrebi jake
lekovite vode razblazuju dodavanjem obi¢ne
vode.

Atraktivnost termomineralnih izvora ne is-
crpljuje se samo kroz rekreativne ve¢ je veza-
na i za kuriozitetne, a narocito za estetske ele-
mente. Svakako da vode Meskutin-amama u
Alziru sa temperaturom od 95°, ili Vranjska
banja u Srbiji sa temperaturom od 89 do 91°C,
pobuduju interesovanje turista, kao svojevrsan
fenomen. Takode i moguénosti iskori§¢avanja

toplotne energije (zagrevanje hotela, tople aleje
za proizvodnju zimskog povréa i cveca) pove-
¢avaju njihovu turisticku vrednost.

Najzad, velilka tradicija u koris¢enju ovih
voda, jo$ od starih Grka, i Rimljana, ¢ini ih
veoma znalajnim turistickim motivima i
danas. Pijetet i kult prema termalnim izvori-
ma kroz dugu tradiciju uticao je na formiranje
njihovih, u rekreativnom i estetskom pogledu,
veoma atraktivnih pejzaZa i ambijenata. Visi,
Baden-Baden, Karlove Vari, Vrnjacka Banja i
stotine drugih najbolje potvrduju ulogu i zna-
¢aj ovih hidrografskih motiva.

U Srbiji ima 40 banja, a najposecenije medu
njima su Vrnjacka, Sokobanja i banja Vrdnik.
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Slika 54.
Deforestacija
Evrope od 1000

p.n.e.do 1500. n.e.

[zvor: Trees for life

BIOGEOGRAFSKI MOTIVI

Biljni i Zivotinjski svet imaju viSestruki zna-
¢aj za zivot ljudi. Pre svega, savremena ishra-
na i normalan bioloski razvoj ¢oveka se ne
mogu zamisliti bez belancevina, masti, skroba
ili nekih drugih materija organskog porekla.
Pored toga $to sluZe za ishranu, proizvodi bilj-
nog i Zivotinjskog porekla su i osnovne sirovine
mnogih industrijskih grana. Sem toga, u znat-
nom delu sveta neke zivotinje sluze ¢oveku kao
jedino saobracajno sredstvo.

Biljni i Zivotinjski svet imaju poseban zna-
¢aj 1 za turisticka kretanja. Iako u prirodi po-
stoji tesna povezanost izmedu dve osnovne ka-
tegorije Zivog sveta, njihova specifi¢na obelezja
se razli¢ito manifestuju u turistickim kreta-
njima. U celini, vegetacija ima veli znacaj, te
¢emo se prethodno upoznati sa njenim atrak-
tivnim svojstvima.

Biljni svet je u veoma razli¢itim i brojnim
oblicima rasprostranjen na ve¢em delu kopna.
Bez vegetacije su polarne kalote, vrhovi viso-
kih planina i pustinjski predeli. Nasuprot ovim
predelima stoje guste tropske prasume u ko-
jima su uslovi za Zivot takode teski. Na ra-
zvoj vegetacije utice niz ¢inilaca, medu kojima
su klima i ljudska aktivnost dva najznacajni-
ja. Ekvatorijalna i tropska vlazna i topla klima
pruza najpovoljnije uslove za razvoj biljnog
sveta, te je na tim geografskim Sirinama za-
beleZen i najveci broj biljnih vrsta (u Brazilu -
40 hiljada, u Indiji 21 hiljada, u tropskoj Africi
13 hiljada, itd). Naprotiv, u Kurskoj oblasti Ru-
sije zabeleZeno je samo 1300 vrsta, na Tajmir-
skom poluostrvu 200, a na Zemlji Franca Jozefa
svega 37.

Ljudska aktivnost se dvojako odrazava na
vegetaciju: nepovoljno, zbog unistavanja pri-

rodne vegetacije radi iskori$¢avanja zemljista u
druge svrhe, i povoljno - posumljavanjem i ra-
cionalnim iskori$éavanjem biljnog sveta. Kao
§to je poznato, ogromni kompleksi pod Sumom
na obalama Sredozemnog mora unisteni su
u srednjem veku za potrebe brodogradnje ili
radi dobijanja pasnjaka i ratarskih povrsina.
Danas, svuda u svetu, mnogo se ¢ini na posu-
mljavanju kao zastitnoj meri protiv erozije, a
podiZu se i zeleni pojasevi oko velikih gradova
radi higijensko-zdravstvene zastite stanovnis-
tva. Najzad, sve masovnija turisticka kretanja
stavljaju u prvi plan i dekorativnu funkciju ve-
getacije, i ne treba naglasavati u kojoj meri tu-
rizam utiCe na preobraZzaj poljoprivrednog pej-
zaza itd.

Rekreativna svojstva biljnog sveta proisticu
iz njegove fizioloske funkcije. Tako se, proce-
som fotosinteze, iz atmosfere asimiluje ugljen
dioksid, a oslobada kiseonik, ¢ime se nepo-
sredno preciséava vazduh. Racuna se da biljni
svet potrosi godisnje tridesetpeti deo od uku-
pne koli¢ine ugljendiokisida u atmosferi, $to
znaci. da bi se te rezerve utrosile za 35 godi-
na kad ne bi postajalo njihovo obnavljanje (di-
sanje Zivotinjskog sveta, razne vrste sagoreva-
nja, raspadanja organske materije i sl). Takode,
jedan kvadratni metar zelene povrSine moze
da apsorbuje oko 2 litra ugljendioksida. Kako
se zna da Covek izlucuje dnevno proseéno 600
litara ovog gasa, to bi bilo potrebno obezbediti
oko 50 kvadratnih metara zelene povrSine po
jednom stanovniku radi precis¢avanja vazdu-
ha. Naravno, u industrijskim gradovima, s ob-
zirom na povecanu produkciju ugljendioksida,
na jednog stanovnika treba obezbediti 70, pa i
vise kvadratnih metara zelene povrsine, u za-
visnosti od vrste industrije, vetrovitosti, nad-
morske visine itd.

Na procisc¢avanje vazduha vegetacija delu-
je 1 posredstvom transpiracije, jer se utroskom
vece koli¢ine toplote stvara iznad zelenih povr-
$ina hladnije polje iz kojeg struji vazduh prema
povrsinama bez zelenila. Kolike su koliine te
isparene vode moze se videti iz sledecih pri-
mera: stabljika kukuruza ispari u vegetacio-
nom periodu 14 litara vode, stabljika suncokre-
ta oko 66 litara, odrasla breza oko 7.000 litara,
a drvo bukve staro 100 do 115 godina ispari u
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toku leta 9.000 litara vode, odnosno jedan hek-
tar stare bukove Sume ispari svakodnevno oko
26.000 litara vode.

Kao sto je vec ranije reCeno, vegetacija, pre
svega, Sumska, modifikuje i druge klimatske
elemente a naro¢ito temperaturu i vetar. Sma-
njujuéi brzinu vetra, na primer, $uma pojacava
akumulaciju prasine i tako u ulozi filtera Stiti
naselja u svojoj blizini. Vegetacija kao vazdus-
ni filter sa svojom higijensko-zdravstvenom
ulogom, odnosno rekreativnim svojstvima,
ima najveéi znacaj za turisticka kretanja. Taj
znacaj je utoliko veéi ukoliko su naselja u ko-
jima se obrazuje rekreativna potreba siromas-
na zelenim povr§inama. Naravno, vegetacija u
slobodnoj prirodi imace uvek veéa rekreativ-
na svojstva od zelenih povrsina u naseljima. U
vezi sa tim, gradski parkovi trpe uticaj “grad-
Slika 55. Umetnicki park Keukenhof, Holandija ske klime”, odnosno aerozagadenosti, od naj—
lzvor. Pinterest laksih formi do tegkih ostecenja. Neke biljke ne
mogu Cak ni opstati u gradovima zbog $tetnih,
narocito sumporovitih gasova. Tako se liSaje-
vi kao odli¢ni indikatori Cistog vazduha, retko
zapazaju u gradskim parkovima, a jela, bor, pa
i bukva, veoma se tesko odrzavaju u gradovi-
ma.

Estetski elementi turisticke atraktivno-
sti vegetacije vezani su za formu i boju njenih
predstavnika. U tom pogledu pitoresknost i
mozaicnost suptropske ili tropske flore daleko
je atraktivnija od jednoli¢ne i u vrstama siro-
masne vegetacije visih geografskih Sirina. Po-
sredstvom Coveka stvoreni su umetnicki par-
kovi i vrtovi kao osobite kombinacije boja i
oblika bogatog i raznovrsnog biljnog sveta.

Kuriozitetni elementi turisticke atraktiv-
nosti biljnog sveta odnose se na retke pred-
stavnike i relikte kakvi su, na primer, gigant-
ske sekvoje i taksodijumi u Severnoj Americi,
Panci¢eva omorika u Srbiji, ginko u Zapadnoj
Kini i sl. Kombinovani kuriozitetno-estetski
elementi vezani su za neke kulturne biljke kao
$to su polja lale u Holandiji, ruZi¢njaci u Bu-
garskoj, aleje lijandera u Grckoj, a zatim voé-
njaci banana, pomorandZi itd.

Opsta atraktivnost biljnog sveta zavi-
si od vrste, oblika i sastava biljnih zajednica.
Od fizionomskih tipova (Sume, livade, pusti-

Slika 55. Sekvoja "General Serman”, najvece drvo na svetu po zapremini, nje, lutajuca flora), Sume su bez sumnje naj-
visoka je 84 m, Sekvoja NP, SAD znacajnije za turizam, jer u najvecoj meri
Izvor: flyingdawnmarie odrazavaju atraktivna svojstva biljnog sveta u
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Slika 57. Panciceva
omorika
Izvor: Srbija pod lupom

riti u turisticki lokalitet. Razume se turisticka
vrednost nekog Sumskog kompleksa ne proce-
njuje se samo prema njegovim fitocenoloskim
ve( i prema opstim biljnogeografskim osobina-
ma. Sume sa izvorskom vodom i sa moguéno-
stima lova imaju najvecu turisticku vrednost, a
u blizini gradskih naselja takve Sume su zaista
veoma kompleksna izletista.

Od Sest floristickih oblasti na Zemljinoj po-
vrsini — holarkti¢ka, paleotropska, eotrop-
ska, australijska, kaplanska i antarkticka —
za turizam je najznacajnija holarkticka, jer
obuhvata celu Evropu i Severnu Ameriku bez
Meksika. U ovoj floristickoj oblasti, medite-
ranska podoblast je najinteresantnija jer za-
hvata Sredozemlje, kao najvecu svetsku kon-

celini. Naravno i razne vrste Suma imaju ra-
zli¢ita atraktivna svojstva: bukova $uma, na
primer, je jako senovita, brezova svetla, boro-
va Cista i miri$ljava itd. Vazno je da se bilo koja
$uma brzo i bez velikih teskoéa moze pretvo-

centraciju turista. Na zalost, stare civilizacije,
koje su nekada cvetale u tim podrucjima, osta-
vile su pored spomenika svoje materijalne kul-
ture, znacajne komponente turisticke aktiv-
nosti Sredozemlja, i kamenite goleti umesto

Mocévarni éempres, taksodijum, u Novom Sadu

Dunavski park se moZe pohvaliti vrlo
retkom vrstom koja uspeva u njegovim
nedrima. Radi se o mo¢varnom ¢empre-
su (Taxodium distichum) koji vodi poreklo
iz mocvarnih predela jugoisto¢nog dela
SAD - pogotovo ga ima u Luizijani i oko
Misisipija. Zovu ga i ¢elavi cempres jer,
iako zimzelen, ima karakteristike listo-

padnog drveca ukoliko se nalazi u hlad-
nijim podrudjima. Pretpostavljate da su
ovi nasi bas takvi, $to se vidi i po rume-
noj jesenjoj boji, dok je lis¢e u vegetaci-
onom periodu svetlozeleno.

Ovo drvo sporo raste, ali moZe do-
stii visinu do 40 m. Zbog bogatog ko-
renovog sistema koji vezuje peskovito i
muljevito tlo koristanje kao prirodan re-
gulator poplava. Najstariji fosilni osta-

ci pronadeni u sedimentima Severne
Amerike potiCu iz gornje krede. Prisut-
ni su bili i u Evropi do pre 2,5 miliona go-
dina, a svi danasnji su poreklom iz SAD i
vrlo su retki na nasem kontinentu.
Mocvarni cempres je veoma dugovecno
drvo — primerak u Severnoj Karolini star
je oko 1600 godina. U Dunavskom parku
ih ima 18 i nisu stariji od 120 godina.

Foto: Lazar Lazi¢
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Slika 58.
Severnoamericka
pacificka podoblast
poznataje po
dZinovskim
sekvojama

Izvor:
Morethanjustparks

Slike 59. i 60.
Zabelezenoje
blizu Cetiri stotine
vrsta eukaliptusa
u Australijskoj
floristi¢koj oblasti

Izvor: Jparkers i
Guttervac

bujnih $uma. Utoliko vise su primorski etina-
ri i hrastovi, stari maslinjaci, ukrasni kedrovi,
Cempresi, palme i eukaliptusi na obalama ovog
toplog mora nezamenjiva i rekreativna i deko-
rativna vrednost. Kinesko-japanska podoblast
je takode zanimljiva jer se odlikuje bogatstvom
vrsta, velikim brojem relikata i veoma deko-
rativnim pejzazima; u Kini je zabeleZeno oko
20 hiljada, u Japanu 5.500 vrsta, itd. Narocito
je privlacan floristi¢ki pejzaZ japanskih ostrva
zbog raznovrsnosti oblika i boja, zbog prole¢-
nog cveta tresnje i jesenjih hrizantema, zbog
cveta lotosa itd. Iz ove fitogeografske oblasti
treba spomenuti i makronezijansku podoblast
(Kanarska, Azorska, Zelenortska ostrva i ostr-
vo Madera), sa veoma bogatim i raznovrsnim
biljnim svetom, u kojoj se isti¢u kanarski lovor,
kanarska palma i kanarski bor. Najzad, sever-
noamericka pacificka podoblast poznata je po

dzinovskim sekvojama - tercijernim reliktima
u Kaliforniji - koje dostizu visinu i do 115 me-
tara, sa stablom debelim do 10 metara, a mogu
da zive od dve do Cetiri hiljade godina.

1z paleotropske floristicke oblasti koja za-
hvata tropske geografske Sirine treba poseb-
no spomenuti malezijsku i havajsku podoblast.
U malezijskoj podoblasti (Indokina sa Mala-
kom, Cejlon, Sundska i Filipinska ostrva), be-
leZi se rekordno bogatstvo vrsta (i do 2.000 na
jednom kvadratnom kilometru), sa vise rodova
palmi, izmedu kojih je kokosova palma kultivi-
sana skoro na svim ostrvima. Tu sujo$ i veoma
korisne tropske vrste tikovog i sandalovog dr-
veta, a zatim mahagoni, bambusi itd. Havajska
oblast takode ima tropsku vegetaciju u kojoj se
isti¢u drvenaste paprati.

U neotropskoj floristickoj oblasti (Latin-
ska Amerika do 40° juZne geografske Sirine),
po broju vrsta jednoj od najbogatijih, srece se
tropska vegetacija sa brojnim rodovima palmi,
drvenastih paprati i kaktusa. Australijska flo-
risticka oblast (Australija i Tasmanija) takode
je bogata vrstama, medu kojima posebnu pa-
znju zasluzuje blizu Cetiri stotine vrsta euka-
liptusa, ¢ija visina varira od sitnog zbunja do
120 metara. U horizontalnoj projekeiji, vege-
tacija ovog najmanjeg kontinenta se koleba od
pustinjske u sredisnim, do prasumske u sever-
nim i severoisto¢nim delovima.

Iz kratkog pregleda floristickih oblasti moze
se zakljuciti da su u turistickom pogledu atrak-
tivnija podrudja u niZim geografskim Sirina-
ma gde vise dolazi do izraZaja bogatstvo vrsta
i oblika. Mada je to bogatstvo izrazitije u ekva-
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torijalnim i vlaZnim tropskim predelima, bilj-
ni svet suptropskih i umerenih geografskih si-
rina ima vedi turisticki znacaj zbog povoljnijih
klimatskih uslova, odnosno zbog veceg stepe-
na turisticke atraktivnosti u celini. Medutim, i
u suptropskim predelima biljni svet moze delo-
vati kao samostalan turisticki motiv samo u bli-
zini velikih gradova u vezi sa izletnickim kreta-
njima. Dekorativna uloga suptropske vegetacije
je mnogo znacajnija za kretanja, zbog ¢ega su
italijanska i andaluzijska rivijera utonule u boje
i mirise suptropskog cveca i egzoti¢nog bilja. U
umerenim geografskim Sirinama, Sumski kom-
pleksi imaju vedi turisticki znacaj jer su to, kao
$to je ve¢ reCeno, gusto naseljena podrudja, jako
industrijalizovana i urbanizovana, a uz to sa vi-
sokim letnjim temperaturama. Razumljivo je,
dakle, sto je u ovakvim podrucjima daleko izra-
zitija potreba turisticke rekreaciie. I u suptrop-
skim i u umerenim, geografskim $irinama biljni
svet je jedan od najznacajnijih elemenata priro-
de planinskih pejzaza. Ogolele planine su puste
i beZivotne, prepustene erozivnim razaranjima
te su i turisticki potpuno neprivlacne. Ocenju-
juéi ukratko turisticku vrednost i znacaj bilj-
nog sveta, moramo istaci dve njegove funkcije:
higijensko-rekreativnu i estetsko-dekorativnu.
Higijensko-rekreativna funkcija daje biljnom
svetu svojstva rekreativnih motiva ¢ija je turi-
sticka vrednost utoliko veéa $to je tangiraju-

¢e podrucje gusce naseljeno i jace urbanizova-
no. Estetsko-dekorativna funkcija daje biljnom
svetu svojstva estetskih i pejzaznih motiva ¢ija
je turisticka vrednost srazmerna njihovom bo-
gatstvu oblika i harmonije boja. U procenjivanju
turisticke vrednosti biljnog sveta ne treba gubiti
iz vida moguénost covekove intervencije u ople-
menjavanju i u pojacavanju njegovih higijen-
sko-rekreativnih i estetsko-dekorativnih funk-
cija.

Zivotinjski svet je, kao $to se zna, od najra-
nijih vremena sluZio ¢oveku za ishranu, odeva-
nje, transport i sportske vestine. Sa stanovista
turistickih kretanja Zivotinjski svet je atrak-
tivan po moguénosti odredenih vrsta sport-
sko-zabavnih manifestacija kao $to su lov,
ribolov, jahanje, borba sa bikovima, borbe pe-
tlova, itd.

Ako izuzmemo uce$ée Zivotinjskog sveta
u ishrani, odnosno snabdevanje turistickih
mesta hranom Zivotinjskog porekla, ako izuz-
memo i neke kulinarske specijalitete - takode
zivotinjskog porekla, zakljucak je da se kroz lov
i ribolov najvise manifestuju turisticka atrak-
tivnost ovog motiva.

Turisticka atraktivnost lova i ribolova po-
¢iva na kuriozitetnim momentima, ali s obzi-
rom na ambijent za koji su vezane, ove dve ma-
nifestacije poseduju i rekreativne elemente koji

Slike 61.i 62. Aktivnost ¢oveka je znacajan Cinilac bogatstva i raznolikosti divljaci

Foto: Jaroslav Pap
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Slika 63. Bizon se u Severnoj Americi sree jos samo u rezervatima
Izvor: NWF

Slika 64. Foto-safari, Masai-Mara NR, Kenija
Izvor: NairobiNP

Slika 65. Podvodni ribolov je sve popularniji
Izvor: Spearfishing

im daju $ire turisticko obelezje. Prema veéem
i raznovrsnijem broju lovne divljadi, te i prema
veoma Sirokim moguénostima lovnog turizma
na celoj Zemljinoj povrsini, stoji ribolovni turi-
zam vezan za obale mora, jezera i reka. Narav-
no, i lovna divlja¢ i podvodni Zivi svet kao mo-
tivi sportsko-turistickih manifestacija vezani
su za svoje areale (oblasti rasprostranjenosti) i
stanista, Sto znadi da su i uslovi za lov i ribo-
lov regionalno veoma razliciti. Tako, na pri-
mer, na bogatstvo i raznovrsnost ribljeg sveta
uti¢u morske struje, razudenost obale, fiziko-
hemijske osobine vode i neki drugi ¢inioci. Na
bogatstvo i raznovrsnost lovne divljaci utice,
takode, niz ekoloskih ¢inilaca, medu kojima je
aktivnost Eoveka jedan od najznacajnijih. Si-
re¢i svoju ekumenu ¢ovek menja i suzava are-
ale pojedinih Zivotinjskih vrsta, unistava sta-
nista pa i zivotinjske vrste u celini. Tako je, na
primer, na Britanskim ostrvima istrebljen vuk
(poslednji je ubijen 1680. godine); irvasi u Za-
padnoj Evropi, nekoliko vrsta divno obojenih
ptica na Havajskim ostrvima, itd. Ne treba,
medutim, zaboraviti da se u novije vreme stva-
raju posebni rezervati da bi se o¢uvale poje-
dine Zivotinjske vrste. Tako se bizon u Sever-
noj Americi srece jo§ samo u rezervatima, iako
je u proslom veku nastanjivao ogromna pro-
stranstva prerija; neke Zivotinjske vrste se po-
sebnim zakonom zasti¢uju itd. U novije vreme
afirmisao se “safari” turizam (Kenija, Tanzani-
ja, Uganda). Turisticki boravak u “safari” lovu
krece se od 15 i viSe dana, a cena ovog boravka
krece se preko 15.000 US$.

Tako se lov i ribolov mogu uzeti kao poseb-
ni i samostalni turisticki motivi, u jedinstvu s
drugim motivima, mnogo je izrazitija njihova
turisticka vrednost. Zbog toga moguénosti za
podvodni i razne druge forme sportskog ribo-
lova predstavljaju vaZan elemenat u valoriza-
ciji hidrografskih turistickih motiva, kao sto i
raznovrsne moguénosti za lov poveéavaju turi-
sticku vrednost planina i $uma.
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KULTURNI TURISTICKI MOTIVI

rirodni su uslovi redovno glavni faktor koji privlaci turiste u neki prostor, a mnoga su mesta

i podrudja pocela svoj turisticki razvitak, a i danas se turisticki razvijaju, oslanjajuéi se goto-

vo isklju¢ivo na privla¢nost prirodnih motiva. Ali se ubrzo zapazilo da turizam baziran samo
na prirodnim atraktivnostima, ma kako one bile kvalitetne, redovno jos ne donosi onakve efekte
kakvi se postizu tamo gde osim prirodnih uslova turiste privlace i neki drugi faktori.

Kad su se u novije vreme pocele sagledava-
ti sve prednosti turizma, a posebno ekonom-
ske, sva su mesta, a i zemlje zainteresovane za
dolazak turista pocele putem turizma iskori-
$¢avati i mnoge druge zanimljivosti i privlac-
nosti, naroc¢ito kulturne atraktivnosti, ¢ime su
povecale priliv turizma. Na to ih je terala sve
veca konkurencija na turistickom trzistu, i to
posebno izmedu mesta i zemalja koje imaju
slicne prirodne atraktivnosti, a i nastojanje,
da putem turizma postignu $to vece koristi od
te privredne delatnosti. Te su koristi postajale
vece ako se uspelo privudi vise turista i, naro-
¢ito, vise njihovih sredstava.

Time se medutim, ne misli da ljude nisu i
ranije privlacdile pojedine kulturne ili druge
znamenitosti, nego se Zeli naglasiti da su se
u savremenom turizmu u, skladu s njegovim
prosirenim funkcijama — pocele svesno i ma-
sovno traziti odgovarajuce zanimljivosti, uk-
lju¢yjuéi ih u turisticku ponudu.

Danas viSe gotovo i nema mesta koje ne
isti¢e neku svoju znamenitost. Medutim, vrlo
malo ima posetilaca koji dolaze u neko mesto
samo radi pojedine znamenitosti, osim ako
ona nema izuzetno znacenje. No mnoge ¢e pri-
vuéi to mesto ako u odnosnom podrudju ili ze-
mlji ima mnogo pojedina¢nih znamenitosti,

koje u celini obeéavaju zanimljiv i sadrzajan
boravak.

Sve motive koji razre$avaju kulturnu potre-
bu kretanja nazivamo kulturnim turistickim
motivima. Oni se dele na:

. etnosocijalne,

« umetnicke,

« ambijentalne,

- manifestacione i

« pejzazne kulturne motive.

U atraktivnom pogledu za kulturne motive
su najcesce vezani atributi estetskog i znameni-
tog, ali nuzno prozimanje kulturnih i rekreativ-
nih elemenata podrazumeva i ¢isto rekreativne
efekte (zabavna manifestacija, sportska uta-
kmica). U praksi, za kulturne motive su vezani
kraéi turisticki boravci, $to je u skladu sa obli-
kom i trajanjem dejstva ovih motiva na psihic-
ke funkcije, jer na njih deluju neposredno preko
organavida i sluha. Intenzitet odraza kulturnih
motiva u neposrednoj, je zavisnosti od kultur-
nog i obrazovnog nivoa turisticke klijentele. Pri-
menu svetla i zvuka u turistickom aktiviranju
spomenika, na primer, treba shvatiti kao nasto-
janje da se posebnim efektima poveca atraktiv-
nost koja ¢e uticati na povecanje turisticke pose-
te te i na povecanje ekonomskih efekata.
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ETNOSOCIJALNI MOTIVI

Etnosocijalna grupa kulturnih turistickih mo-
tiva je veoma heterogena, po obliku pojav-
ljivanja, ali kompleksna po nacinu dejstva.
Upravo, tek u kompleksu ova grupa kulturnih
motiva ima najveéu turisticku vrednost i mozZe
u atraktivnom pogledu dejstvovati samostal-
no.

Etnosocijalna grupa kulturnih motiva. za-
hvata u celini Zivot nekog naroda, njegovu ma-
terijalnu i duhovnu kulturu. Na toj sloZenosti
pojave zivota nekog naroda bazira se i kom-
pleksno dejstvo etnosocijalne grupe kultur-
nih turistickih motiva. Ishrana, na primer, kao
jedna od zZivotnih komponenata svakog naro-
da, teSko se moZe shvatiti kao samostalni turi-
sticki motiv. Medutim, strani turisti koji letuju
u nekoj zemlji traZe i njene kulinarske specija-
litete, kao $to e i oni koji putuju zbog spome-
nika kulture, upoznati folklor. Ali, tu se radi
o sadrzaju boravka, a ne o motivima koji ne-
posredno vezuju turisticku posetu. Naprotiv,
folklor, ishrana, nosnja, neposredni kontakti
sa liudima na ulici, u restoranu, u vozu - jed-
nom reci, sve ono $to ¢ini zivot nekog naroda,
ili bolje reCeno njegova etnosocijalna obelezja,
predstavljaju posebnu i po atraktivnosti veoma
kompleksnu grupu kulturnih turistickih moti-
va. Ne moze se bez sumnje, iskljuciti mogué-
nost da neki od pomenutih motiva deluje svo-
jom atraktivno$éu i samostalno, ali se tu radi
ili o pojacanoj atraktivnosti (recimo mozaic-
nost ili dinami¢nost srpskog folklora) ili o po-
sebnoj kategoriji klijentele sa naro¢itim afini-
tetom prema toj vrsti motiva.

Manifestacioni mehanizam turistickih kre-
tanja nuzno namece potrebu ukljucivanja et-
nosocijalnih motiva u sadrzaj turistickog bo-
ravka. Time se poveéava vrednost osnovnih,
samostalnih turistickih motiva, ili ¢itavih pod-
rucja u kojima su zastupljeni neki iz ove grupe
motiva. Posebno je pitanje oblika aktivira-
nja i prezentiranja etnosocijalnih motiva. Kod
nekih motiva (folklor) to se postize organizaci-
jom festivala i koncerata, za neke se prireduju
karnevali (Kuba, Spanija, Brazil), a za neke se u
“domacoj radinosti”, izraduju suveniri i prire-
duju izlozbe ili se ureduju u nacionalnom stilu
posebni ugostiteljski objekti. Mentalitet naro-
da, na primer, ili neke druge njegove socijalne

odlike: (gostoljubivost, pristupacnost i nepo-
srednost, druZeljubivost i sl.) naj¢esée dolaze
do izrazaja u direktnim kontaktima ili su pri-
sutne gotovo na svakome mestu. Sve ono $to
je specifiéno za Zivot jednog naroda treba tu-
risticki aktivirati, ponekad negovati, a skoro
uvek isticati u turistickoj propagandi.

Sa razvojem civilizacije pojacava se tenden-
cija izumiranja nekih etnickih pojava kao na-
cionalnih kulturnih obelezja, a sve je izrazitije
kulturno prozimanje i ujednacavanje, razume
se u razli¢itim oblicima i na razli¢itim nivoi-
ma. U takvim uslovima, interesovanje turista
se sve viSe prenosi na etnografske muzeje koji-
ma je i cilj da o¢uvaju autenticne tragove iz zi-
vota naroda i proslosti. S druge strane, etnic-
ke pojave tamo gde su o¢uvane (nosnja, obicaji,
muzicki folklor) i dalje deluju kao veoma atrak-
tivni turisticki motiv. Upoznavanje Zivota na-
roda je istovremeno i odraz kulturnih potreba
turistickih kretanja, bez obzira dali je re¢ o Zi-
votu primitivnih, sa skoro dominantnim kuri-
ozitetnim turistickim atributima, ili o veoma
civilizovanim narodima ¢ije upoznavanje zah-
teva visok stepen opste kulture (primitivce, re-
cimo uopste ne interesuje moderan svet ili se
¢ak i plase dodira sa civilizacijom).

I uvrednovanju etnosocijalnih motiva treba
poéi od njihove atraktivnosti, koja je mnogo
viSe relativna od atraktivnosti rekreativnih
motiva ali, treba uzeti i stepen opste turisticke
i privredne razvijenosti $to, takode, nije od to-
likog znacaja za vrednovanje rekreativnih mo-
tiva. Najzad, i moguénosti, i nacin aktiviranja
i prezentovanja etnosocijalnih motiva je od po-
sebnog znacaja za njihovu turisticku valoriza-
ciju.

Sto se ti¢e atraktivnosti ove grupe motiva,
treba naglasiti da ona varira po etnickoj pri-
padnosti klijentele: jugoslovenski muzicki fol-
klor, na primer, pobuduje drukcije intereso-
vanje kod turista iz slovenskih, a druk¢ije kod
turista germanskih i romanskih zemalja. Rekli
smo ve¢ da oblici aktiviranja i prezentacije et-
nosocijalnih motiva mogu biti vrlo razlic¢iti, u
zavisnosti od nacina njihovog pojavljivanja, ali
se to mora uzeti u obzir i kao poseban eleme-
nat njihove turisticke valorizacije; nije tesko na
primer, ni prezentovati ni propagirati kulinar-
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Slika 66. Crkva
Notr Dam, Pariz,
Francuska

Izvor: Notredame

ske specijalitete, ali je to vrlo delikatno kad je
u pitanju gostoljubivost ili neka druga osobina.
U stvarnosti je tesko, ali je vrlo potrebno odvo-
jiti gostoljubivost od kulturne usluge, umesno-
sti ili dobre poslovnosti.

U turistickoj valorizaciji etnosocijalnih mo-
tiva mora se uvazavati stepen opste turisticke
privredne razvijenosti, kako zbog velikih po-
treba infrastrukture na kojoj pociva turistic-
ko privredivanje tako i zbog relativno kratkog
turistickog boravka vezanog za kulturne mo-

UMETNICKI MOTIVI

tive u celini. To je jedan od razloga $to veoma
atraktivni etnosocijalni motivi u Aziji i Africi
nisu do sada aktivirani, dok u visokocivilizo-
vanim podrudjima, zapadne, srednje i severne
Evrope i slabo atraktivni etnicki motivi pose-
duju znacajnu vrednost. Razumljivo je tako-
de, sto su etnosocijalni motivi narocito dobro
iskorigéeni u Spaniji, Meksiku i1i Kubi, tojest u
onim zemljama gde su ti motivi i veoma atrak-
tivni, ali gde i turizam ima tradiciju ili je ve¢
uhvatio duboke korene.

Umetnicki motivi odraZavaju interesovanje tu-
rista za umetnicke spomenike koji obelezavaju
razvojni put nekog naroda u proslosti, ali nisu
manje atraktivna i savremena umetnicka do-
stignuca.

Za razliku od etnosocijalnih, umetnicki
motivi imaju Siru osnovu turisticke atraktiv-
nosti. S jedne strane, spomenici istorije i kul-
ture se ne vezuju za nacionalne granice, kao
§to je to slucaj sa etnosocijalnim motivima.
Zar, Akropolis u Atini, Koloseum u Rimu ili
Ajfelova kula u Parizu nisu i spomenici Evro-
pe koje americki turisti stavljaju u prvi plan
kad prelaze Atlantik. S druge strane, kao sto
spomenici viSe obelezavaju vreme, a manje
prostor, tako i savremena umetnicka dosti-
gnucda treba posmatrati kao komponentu op-
$tedrustvenog progresa: zar bi se mogla, na

primer, oceniti vrednost Metropolitena ili Mi-
lanske skale ako se ne bi poznavao nivo oper-
ske umetnosti u svetu; zar bi se mogli pra-
vilno oceniti pa ¢ak i objasniti uspesi ruske i
ameriCke astronautike kad se ne bi poznava-
li privredni potencijali i tehnicki i tehnoloski
razvoj u ovim zemljama.

Imajudi u vidu ove osnovne razlike izmedu
etnosocijalnih i umetnickih motiva nije tesko
zakljuciti da postoje i razlike u njihovom atrak-
tivnom dejstvu. Naime, umetnicki turisticki
motivi mogu u atraktivnom pogledu delova-
ti samostalno, i utoliko jace ukoliko im je veéa
monumentalnost. Spomenici Pariza su, na pri-
mer, sinonimi za turisti¢ku atraktivnost svet-
ske metropole, ali se crkva Notr Dam - jedan
od najdivnijih primera rane gotske umetno-
sti iz XII veka — odlikuje i sopstvenom atrak-

TURISTICKA GEOGRAFIJA

42


http://Notredame

Slika 67. Crkva

Svetog Marka,
Venecija, Italija
Izvor: Italia

tivnos¢u. Umetnicke vrednosti Venecije se po
atraktivnosti izjednaCuju sa ambijentom ka-
nala i mostova, ali je sigurno da umetnicko bo-
gatstvo i raskos crkve Svetog Marka iz XI veka,
u ¢ijoj su arhitekturi i dekorativnosti izme$ani
uticaji romanske i vizantijske umetnosti, pred-
stavlja poseban turisticki motiv.

Prema nacinu pojavljivanja, pa i oblicima
atraktivnosti, razlikujemo arhitektonske, likov-
ne i teatralne umetnicke motive. Hronoloski,
medutim, umetnicki motivi mogu biti istorij-
ski i savremeni.

U arhitektonske turisticke motive ubraja-
mo razne vrste gradevina sa umetnickim vred-

nostima, arhitektonskim znacajem ili kultur-
noistorijskim funkcijama. Prema tome, u ovu
kategoriju kulturnih motiva spadaju i Velike
piramide u Egiptu, stare 5000 godina i visoka
145 metara, Empajer stejt bilding u Njujorku.,
visok 380 metara sa 102 sprata, sagraden tek
1931. godine. U tu kategoriju spadaju i mana-
stir Sopocani iz XIII veka i Beogradski sajam
sagraden sedam vekova kasnije. Sa stajalista
epoha, najveéi deo kulturno-istorijskih obje-
kata koji privladi turiste pripada antici, feuda-
lizmu i ranijoj epohi kapitalizma. No turistic-
ki interes privlace - iako znatno rede - i neki
objekti iz novije istorije, pa i neka savreme-

Slika 68. Velike piramide na platou Gize, Egipat

Izvor: Khanacademy

Slika 69. Empajer stejt bilding,
Njujork, SAD
Izvor: Britannica
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Slika 69. Manastir Sopocani
Izvor: Wikipedia

Slika 69. Beogradski sajam

Izvor: Sajam

Nacionalni spomenik i Muzej 11. septembra, Njujork,

Jedan od objekata iz novije istorije, koji
posecuje velik broj turista, je Nacional-
ni pomenik i muzej u Njujorku koji obe-
lezava secanje na teroristicki napad 11.
septembra 2001. na Svetski trgovin-
ski centar u kome je poginulo 2.977 lica.
Spomenik se nalazi na lokaciji Svetskog
trgovinskog centra, nekadasnjoj lokaci-
ji kula bliznakinja koje su tada unistene.
Ovde se izdvaja nekoliko objekata gde
pominjemo One World Trade Center,
Ground Zero Pools i Oculus.

One World Trade Center - Glavna
gradevina obnovljenog Svetskog trgo-
vinskog centra gradena je od 2006. do
2012. Trenutno je najvisa zgrada zapad-
ne hemisfere (541 m), a sedma u svetu.
Simboli¢no je projektovana njena visina

koja nas podseca na godinu kada je SAD
postala nezavisna drzava - 1776 stopa.
Ground Zero Pools - Sredisnji deo
memorijalnog trga su dva bazena koja
se nalaze na mestima severne i juzne
kule bliznakinje. Voda neprekidno tece
na sve Cetiri strane, spustajuéi se ka-
skadno oko 10 m. Zubor tekuée vode pri-
gusuje obliznju gradsku vrevu, dajuci
vam osecaj smirenosti. Sama voda tece
naniZe u pojedina¢nim tokovima, ali se
zatim spaja na dnu bazena. Ovo govori
o ideji spajanja mnogih odvojenih Zivo-
ta, individualnih i kolektivnih iskustava,
u jedno. U sredini bazena je sekundar-
ni pad, gde voda tece niz dodatnih 10 m.

Bez obzira gde stojite, nemoguce je vi-
deti dno - ne znate gde tacno voda za-
vrsava. Ovo odrazava oseaj praznine
kada izgubite nekoga koga volite. Pra-
zan prostor simbolizuje i gubitak Zivota
i fiziCku prazninu koju je ostavilo uniste-
nje kula bliznakinja.

Oculus - Saobracajno cvoriste na
kome se stice 12 metro linija, trg i trz-
ni centar pored Memorijala 9/11. Sama
struktura je prikaz ptice koja treba da
poletiizrukudecaka kako bi pokazalada
bez obzira na prepreku sa kojom se grad
suocava, uvek e biti pun nade. Simboli-
zuje spoj zemlje i neba, koji omogucava
ljudskoj molitvi da se uznese na nebesa.
Arhitekta: Santiago Calatrava.

Foto: Lazar Lazi¢
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Slika 72. Najvise zgrade su oduvek privlacile paznju turista; redosled i visine najvisih zgrada na svetu
Izvor: Floornature

na ostvarenja, ali takvi objekti za sada teoret-
skijos$ ne spadaju u kategoriju kulturno-istorij-
skih spomenika.

U ovu grupu motiva mozemo svrstati i muze-
je. Oni predstavljaju kulturne institucije koje na
odgovarajuéi nacin omogucuju proseénim lju-
dima da se na lako pristupacan naéin upoznaju
s kulturnim tekovinama neke sredine ili epohe.

Turistickim atraktivnostima sposobnim
da privuku turiste u mesto ili zemlju mogu se
smatrati samo one najznacajnije. Medu njima

je u prvom planu pariski Luvr kao jedan od
najvrednijih i najpoznatijih po svojim ekspo-
natima. U tom kompleksnom muzeju skuplje-
no je ogromno blago, vrednost koje se ne sa-
stoji samo u broju eksponata nego i u kvaliteti
umetnickih dela i u $irini vremenskog raspo-
na koji je zastupljen u izloZenim delima (od
faraonskog Egipta do savremene epohe). Luvr
je umnogome doprineo da je Pariz postao naj-
vedi turisticki velegrad i kulturna metropola
sveta.

Slika 73. Najvisa
zgrada na svetu,
Burj Khalifa, 828 m
Izvor: Cuinness

Slika 74. Palata Luvr
(Palais du Louvre)
ima povrs$inuod
73.000 m? gde
jeizloZeno oko
35.000 umetnickih
predmeta

Izvor: Louvre
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Slika 75. Unutrasnjost muzeja Luvr

Izvor: Sortiaparis

Slika 77.
Milanska Skala
Izvor: Artsandculture

Slika 76. Najveéu paznju privlaci Da Vincijevo delo—Mona Liza

[zvor: Kunstloft

U likovne umetnicke motive ubrajamo i
vrednosti iz najranijeg perioda ljudske istorije
i savremena ostvarenja. No, svakako da se po
turistickoj atraktivnosti razlikuje staroegipat-
ska skulptura pisara koja se ¢uva u Luvru, od
nekog modernistickog skulpturnog ostvare-
nja, kao $to se razlikuje i srednjovekovno zidno
slikarstvo od savremenog enformela, itd.

U teatralne turisticke motive ubrajamo
ostvarenja operske, dramske ili muzicke umet-
nosti. lako danas postoje moguénosti snimanja
i prenosenja ovih umetnickih ostvarenja, treba
napomenuti da je daleko veca njihova atraktiv-
nost u mestima kreiranja. Operski ansambl Mi-
lanske skale ili moskovski balet postizu velike
uspehe na gostovanjima, ali ostaje ¢injenica da
su dali i posebne atribute gradovima u kojima
su ponikli i da su u sopstvenim kuéama nastu-
pi ovih umetnickih ansambala najatraktivniji.

Slicno kao muzeji, i pozorista postaju
atraktivni faktori turizma ako njihove repro-
duktivne izvedbe steknu porpularnost po viso-
kom umetnickom dometu.

Kao primer moze posluZiti poznata operska
kuca Skala u Milanu. Milano, taj industrijski
kolos Italije, moZe svoj znatan turisticki priliv
zahvaliti - osim povoljnom saobracajnom po-
loZaju i privrednoj atraktivnosti - trima vaz-
nim faktorima: jedinstvenoj “Poslednjoj ve-
Ceri” Leonarda da Vinéija, znamenitoj gotskoj
katedrali i Skali.

Nezavisno od neospornog nivoa ove oper-
ne kuce, osnovane 1776, kojim je ona decenija-
ma stvarala svoju popularnost u celom svetu,
velina turista je viSe zainteresovana da vidi tu
opersku kuéu nego da uziva u kvalitetu neke
predstave. To pozoriSte poseduju, uz izvan-
redno skupe ulaznice, ¢ak i turisti koji nema-
ju nikakvog smisla za opersku muziku ili balet,
a vrsi se i organizovano turisticko razgledanje
zgrade u vreme kada nema predstava.

Kao $to se moze zakljuditi, teatralni pa i li-
kovni umetnicki motivi mogu se odli¢no isko-
ristiti u obogadivanju sadrzaja turisti¢kog bo-
ravka: u zavisnosti od stepena atraktivnosti
mogu figurirati kao dopunski ili komplemen-
tarni motivi a samo izuzetno, uglavnom u
obliku manifestacije, i kao samostalni. Napro-
tiv, arhitektonski motivi i istorijsko zidno sli-
karstvo figuriraju kao samostalni i to su sve
znaajniji turisticki motivi. Sto se tiCe turi-
sticke vrednosti umetnickih motiva treba na-
glasiti da je ona u mnogo vecoj meri vezana za
atraktivnost nego $to je to slucaj kod prirod-
nih motiva. Ovo tim pre, Sto su i atributi tu-
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Slika 78. Palata
Senbrun, Be¢
Foto: L.Lazi¢

Slika 79. Trg Svetog
Petra, Vatikan, Rim
Foto: L.Lazi¢

risticke atraktivnosti umetnickih motiva blize
odredeni. Atributi turisticke atraktivnosti
nekog monumentalnog dela (na primer) veoma
su precizno odredeni njegovim umetnickim
vrednostima (estetski kvaliteti i znamenitost).
Svakako da ée veéu turisticku vrednost imati
spomenici starog Egipta ili stare Grcke, koji
pripadaju dalekim epohama i koji su vezani za
uza podrucja, od veoma Cestih i rasprostranje-
nih spomenika gotske umetnosti.

Kao $to su primorja evropskog Sredozemlja
bogata etnickim motivima, niSta manje nisu
atraktivna i po spomenicima koje su ostavi-
le stare civilizacije (pocev od starih hramova)
aipo savremenim i luksuznim arhitektonskim
ostvarenjima. Pored Sredozemlja, atraktivno-
$¢u umetnickih vrednosti starih civilizacija,
odlikuju se jos Meksiko, Peru, Kina, Japan, In-
dija, Egipat, zemlje Bliskog istoka i druge.

Velike evropske gradske metropole — Pariz,
Bec¢, Prag, London, Minhen, Rim, Amsterdam,
Budimpesta i dr. koje su takode zabelezile naj-
starije epohe istorije kontinenta, svojom kul-
turnom stratifikacijom i zaostavstinama pred-
stavljaju prave muzeje. Razumljivo je da se ti
najveci evropski gradovi ubrajaju i u najvece
centre medunarodnog turizma u svetu.

Zarazliku od etnickih motiva koji su se pod
udarom savremene civilizacije zadrzavali u
retkim oazama ili se premestali u muzeje, mo-
derna umetnost kao poseban turisticki motiv
obelezavala je pa i odrzavala tokove tehnickog
progresa, ne samo u arhitekturi veé i u svim
drugim vidovima umetnickog izraza. I dok
su istorijske umetnicke vrednosti usko vezane
za prostor i vreme, moderna umetnost pozna-
je svoje tokove, ali ne i okvire, $to u turistickoj
valorizaciji predstavlja posebnu teskocu.
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Slikagois1.
Aerodrom Tampa
Bay International
—velika paznja
se poklanja
autohtonim

i ugroZzenim
vrstama kao $to
su flamingosii
kornjace

Foto: Lazar Lazi¢

AMBIJENTALNI MOTIVI

Ambijentalni motivi su manje ili veCe pro-
storne celine sa nekim od atributa turisticke
atraktivnosti. Ambijentalni turisticki motivi
su, najCesce, ansambli antropogenih eleme-
nata: razliciti tipovi naselja, privredni objekti (hi-
drocentrale, industrijski rejoni) saobraéajni objekti,
(aerodromi, moteli, komunikacije, luke), manje ur-
bane sredine (trgovi, bulevari), parkovi, rekreativni
sportski centriidr.

Turisticka atraktivnost ambijentalnih mo-
tiva vezana je za njihovu namenu, funkcional-
nost i individualnost. Da li jedan velegradski
trg ima trgovacku, ugostiteljsku, kulturnu ili
neku drugu funkciju, je u istoj meri znacajno
za njegovu turisticku atraktivnost kao i samo
urbanisticko resenje. Nisu u istoj meri turi-
sticki atraktivni aerodromi, namenjeni za na-
cionalni, internacionalni ili interkontinentalni
saobraéaj, kao $to nije svejedno kako je ureden,
i od kojih se sve biljnih kultura i arhitektonskih
elemenata sastoji jedan park ili sportsko-re-
kreativni centar.

Turisticka vrednost ambijentalnih mo-
tiva zasnovana je, ne toliko na sopstvenoj,
koliko na atraktivnosti i vrednosti znacaj-
nijih motiva i $irih podrudja. Na primer: aero-
drom Tampa Bay International u Tempi (Flo-
rida, SAD), metro u Moskvi, Dunavska ulica u

Novom Sadu, parkovi i fontane u Parizu, ka-
nali i mostovi u Veneciji, atraktivnost neke hi-
drocentrale na reénom toku, atraktivnost seo-
skih naselja i Sirih prostora, itd. Samim tim $to
su pot¢injeni atraktivnosti znacajnih motiva i
veih podrudja, ambijentalni motivi retko spa-
daju u grupu samostalnih, veé¢ su to najcescée
komplementarni turisticki motivi. Izuzetak su
svakako gradska naselja, kao ambijentalni ali,
pre svega, veoma kompleksni kulturni turi-
sticki motivi. Upravo na primeru povezanosti
turistickih vrednosti ambijentalnih i drugih
motiva ogleda se i kompleksnost atraktivnog
dejstva kulturnih motiva u celini.
PoveCavajuéi atraktivnost samostalnih i
kompleksnih kulturnih, pa i rekreativnih mo-
tiva, ambijentalni motivi u jo$ ve¢oj meri po-
primaju obeleZje kulturnih motiva, preko
kojih se turisticka kretanja odrazavaju kao
faktor urbanizacije, uredenja prostora i regi-
onalnog planiranja. Prema tome, ambijental-
ni motivi kao komplementarni, nemaju vedi
neposredan znacaj za turisticka kretanja, ali
su izuzetno vazni kao elementi atraktivnosti
samostalnih i kompleksnih motiva, zbog cega
im u politici razvoja turizma treba posveti-
ti posebnu paznju. Upravo, stepen atraktiv-
nosti ambijentalnih motiva odraz je i politike
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Slika 82. Dunavska
ulica, Novi Sad
Izvor: Wikimedia

razvoja turizma. Drugim re€ima, u izgradnji
nekog naselja, treba poéi, ne samo od njego-
ve funkcionalnosti ve¢ i od fizionomije koja ga
u najvecoj meri individualise, a samim tim i
atraktivira. Jedan autoput, na primer, sa ne-
znatnim skretanjem pravca stvara sasvim
drugi ambijent (mozda atraktivniji), a nekoj
hidroelektrani potrebne su ponekad veoma
male dopune (dogradnja) da bi turisticki po-
stala atraktivnija, itd. - a o tome se, najcesce,
ne vodi racuna.

Najzad, i prezentovanje ambijentalnih mo-
tiva je podredeno prezentovanju samostalnih
kulturnih turisti¢kih motiva (oko crkve No-
tr-Dam u Parizu, na primer, najcesce su radnje
za prodaju suvenira). Prezentovanje ambijen-
talnih motiva treba dovoditi u vezu sa name-

nom i funkcionalnoséu tih objekata i celina.
Najjednostavnije je, medutim, propagiranje
ambijentalnih turistickih motiva gde i najobic-
nije crno-bele razglednice verno prikazuju nji-
hovu atraktivnost. Fotografija neke umetnicke
tvorevine ili objekta istorijske vrednosti, traZi i
propratni tekst, ali fotografija jednog trga, bu-
levara, ili panorama naselja i bez teksta dovolj-
no verno predstavlja atraktivnost tih ambijen-
talnih celina.

Ambijentalni motivi su, kao $to se moZe za-
kljuciti, komplementarni turisticki motivi, ali
je vrlo o¢igledan njihov veliki uticaj na atrak-
tivnost drugih vrsta motiva, kao sto je ocigled-
no i to, da aktiviranje ambijentalnih motiva
odrazava ne samo stepen ve¢ i politiku turi-
stickog razvoja.
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Slika 83. EXIT
festival, Novi Sad
[zvor: Exitfest

MANIFESTACIONI MOTIVI

Ova grupa motiva odredena je vrstom i znaca-
jem manifestacija (kulturne, politicke, umet-
nicke, sportske, zabavne) za koje se vezuju tu-
risticka kretanja; u ovu grupu motiva ne ulaze
priredbe lokalnog znacaja koje se mogu odra-
ziti na produZenje boravka, (film, pozoriste),
ali mnogo ne uti¢u na veli¢inu poseénosti.

Atraktivnost manifestacionih motiva odre-
dena je vrstom i znacajem priredbi i mestom i
vremenom njenog odrZavanja. VeCom atrak-
tivnos$éu odlikuju se zabavne i sportske prired-
be, jer imaju Siroku osnovu spektakularnosti i
ne pretpostavljaju visi kulturni nivo.

Znacaj priredbi odraZava se na veliinu
kontraktivne zone, pa i na geografsku struk-
turu klijentele: $to je veéi znacaj neke prired-
be toje vecaikontraktivna turisticka zona i he-
terogenija geografska struktura. Prema tome,
svetske izlozbe (Njujork) i festivali (Kan), ili
svetska sportska takmicenja, svakako su i tu-
risticki najatraktivnije manifestacije i odliku-
ju se geografski najheterogenijom strukturom
posetilaca.

Mesto odrzavanja priredbi je takode vazan
elemenat njihove turisticke atraktivnostii vred-
nosti. Svakako da ¢e mesta u naseljenim obla-
stima, sa razvijenim saobracajem i sa odgova-
rajucom turistickom atraktivnosc¢u, biti mnogo
pogodnija za razne priredbe i manifestacije.

Vreme odrzavanja priredbi se prilagoda-
va brojnim organizacionim momentima, ali

je van svake sumnje da e u sezoni turistic-
kih kretanja vrednost manifestacija biti znat-
no veca.

Zarazliku od vrsta motiva kod kojih je nadin
prezentovanja najcesce problem i bitan uslov
turistickog aktiviranja, manifestacioni motivi
su istovremeno i turisticke manifestacije. Fol-
klor, na primer, u svom naturalnom obliku, ne
predstavlja narocitu turisticku vrednost, nego
je potrebna njegova prezentacija - karneval;
filmski festival, medunarodna izlozba, sport-
ska takmicenja i slicne manifestacije su upra-
vo zbog svoje prezentacije turisticki atraktivni.
Takode i opera, kao turisti¢ki motiv, podrazu-
meva opste pevacke kvalitete jednog ansambla
ili nekog soliste, ali festival operske umetnosti
kao manifestacioni motiv oznacava priredbu
sa unapred odredenim programom, uz sude-
lovanje vise ansambala i solista.

Turisticka eksploatacija manifestacionih
motiva pretpostavlja visok stepen turistickog
razvoja i u tim poslovima ve¢ dobro uhodanu i
snaznu organizaciju. Za manifestacione moti-
ve vezuju se i posebna turisticka kretanja, koja
se odlikuju dosta stabilnim elementima plani-
ranja i poslovanja, zbog priblizno poznate du-
Zine boravka, prethodnih aranZmana itd.

Prema tome, turizam je danas gotovo ne-
moguce zamisliti, bez brojnih manifestacija,
koje doprinose razonodi turista, pa u svim tu-
ristiCkim mestima ima takvih manifestacija,
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Slika 84. Svetska

i kontinentalna
sportska
takmicenja beleze
velik broj stranih
turista - Evropsko
prvenstviu
fudbalu, Nemacka,
2006.

Izvor: Wikipedia

Slika 85. Sport

kao planetarni
atraktivni faktor
turizma - otvaranje
Olimpijskih igara
2012. u Londonu
Izvor: Meer

ustanova ili organizacija koje ih organizuju, i
to u najrazli¢itijim oblicima i na raznovrsnim
nivoima. Ovde spadaju stalni veliki muzi¢-
ki dogadaji, medu kojima se kao primer istice
festival u San Remu ili EXIT festival u Novom
Sadu.

Sport moze biti takode vazan atraktivni
faktor turizma. Sport kao privla¢an drustveni
faktor — ovde se ne govori o prirodnim uslovi-
ma — deluje po pravilu cesée onda kad turisti
ucestvuju kao gledaoci zanimljivih sportskih
priredbi. U tu vrstu atraktivnih faktora treba
narocdito ubrojati velika i znacajna takmicenja

i sportske manifestacije, kao $to su Olimpija-
de, te razna svetska, kontinentalna i nacional-
na prvenstva, posebno stalna (npr. Vimbldon,
US Open, Rolan Garos, ...).

Specifi¢nu vrstu masovnih atraktivnih pri-
redbi od velikog znacenja za turizam nekih
zemalja (posebno za Spaniju, Meksiko, juZnu
Francusku) ¢ine borbe s bikovima, koje su svo-
jevrsna priredba, s pomesanim elementima
sporta, folklora, antickih gladijatorskih igara
idr.

Veliku atraktivnost imaju i neke tradici-
onalne zabavne priredbe i obi¢aji, kao $to su
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Slika 86. CeBIT (Centrum fiir Biiroautomation, Slika 87. EICMA (Esposizione Internazionale Ciclo Motociclo e Accessori),

Informationstechnologie und Telekommunikation), sajam u Milanu
sajam u Hanoveru; Foto: Lazar Lazi¢ Foto: Lazar Lazi¢

posebno karnevali i priredbe, od kojih pojedi-
ne privlace velike mase turista, a medu ovima
su najznacajniji karneval u Rio de Zaneiru, te
u Nici.

I velike privredne priredbe stvaraju interes
kod ljudi i pospesuju priliv posetilaca. Izraziti

primer takvih priredaba su velesajmovi, koji se
odrzavaju redovno svake godine kao manife-
stacija privrednih dostignuéa jedne ili niza ze-
malja. Najpoznatiji u Evropi su u Milanu, Ze-
nevi, Barseloni, Be¢u, Frankfurtu na Majni,
Hanoveru, Parizu itd.
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Slika 88.
Ravnicarski
(panonski) pejzaz
Foto: Lazar Lazi¢

PEJZAZNI MOTIVI

Pejzazni motivi su kompleksni turisticki moti-

vi sastavljeni od prirodnih i antropogenih ele-

menata. Prema razliditirn kombinacijama tih

elemenata, razlikujemo tri osnovna tipa pejza-

7a 1brojne varijante:

1. ravnicarski (holandski, panonski, ukrajin-
ski);

planinski (alpski, pirinejski, karpatski);

3. primorski (Azurna obala, Jadranska rivije-
ra, itd).

Osnovna razlika izmedu ambijentalnih i
pejzaznih motiva je u tome §to su prvi sastav-
lieni pretezno od antropogenih, a drugi od
antropogenih (kulturnih) i od prirodnih ele-

menata. Pejsazni motivi se odlikuju poliatrak-
tivnim dejstvom, zbog ¢ega ih uvrséujemo u
kompleksne turisticke motive. Usled toga $to
su isprepleteni razli¢itim elementima, veoma
je tesko diferencirati i atribute njihove turistic-
ke atraktivnosti; to je upravo i najjaci dokaz tu-
risticke kompleksnosti ovih motiva.

Ako u jednom pejzazu dominira neki od
atributa turisticke atraktivnosti, onda se moze
govoriti o posebnoj vrsti motiva.

Turisticka vrednost pejzaznih motiva je u ne-
posrednoj zavisnosti od stepena turisticke razvi-
jenosti i od atraktivnosti onih motiva koji im daju
osnovno obeleje. Tipi¢an primer su Svajcarska i

Slika 89. Planinski (alpski) pejzaz
Izvor: Muchbetteradventures

Slika 90. Primorski (jadranski) pejzaz
Izvor: Jahte
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Srbija — dve zemlje koje imaju pribliZno atraktiv-
ne planinske pejsaze, ali je visok stepen turisticke
razvijenosti Svajcarske odredio i veéu vrednost
njenih pejzaznih motiva. Takode od dva primor-
ska pejzazna motiva imace vecu turisticku vred-
nost onaj sa toplijim morem i povoljnijim drugim

S obzirom na to da je stepen turisticke ra-
zvijenosti glavni €inilac u aktiviranju pejzaz-
nih motiva (znaci, ve¢ postoji dobra saobracaj-
na mreza i uhodan mehanizam propagande),
to i prezentovanje ove vrste motiva ne pred-
stavlja problem niti traZi poseban modus.

uslovima za kupali$ni turizam.

Od ukljucivanja kulturnih motiva u turizam moZe se postici dvostruka korist. Prvo se pokazalo da su
mogucnosti valorizacije kulturnih motiva putem turizma velike i raznolike, a uz to da najcesée spomenici
zbog turizma niti propadaju niti se degradiraju, nego se bolje odrZavaju i lakSe saniraju.

Sigurno je, dakako, da je potrebna najveca paznja pri provodenju nekih akcija ili zahvata u vezi s tim
objektima ili ambijentima, a posebno kod avhitektonskih spomenika, da se ne upropasti prostorni, odnos,
ritam elemenata ili atmosfera, jer to kod njih stvara odredenu celinu i unutrasnju harmoniju te im daje i
osnovnu vrednost. Ali, poStovanje njihovog kulturno-istorijskog znacaja - osim u izuzetnim slucajevima -
nikako ne iskljucuje da se tim objektima daju odgovarajuce savremene funkcije i sadrzaji.

S turistickog gledista se kao interesantna kulturna bastina najvise isticu i iskoriscuju arhitektonska
dela, i to bilo kao pojedini objekti (zgrade, crkve), bilo kao urbanisticki ambijenti, odnosno urbanisticke
celine.
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FAKTORI TURISTICKIH KRETANJA

od faktorima turistickih kretanja podrazumevaju se odredene ljudske aktivnosti koje se

odrazavaju na oblike, masovnost, pa i na pravce kretanja. Faktori, to su dejstva koja se mogu

predvideti i usmeravati i koja u vecoj meri odrazavaju politiku odredenog razvoja. Na tu-
risticka kretanja kao specifi¢nu pojavu u prostoru, deluju, izdvojeni prema svom poreklu, Cetiri
grupe faktora: ekonomski, politicki, kulturni i organizacioni.

Prema mestu dejstva, faktori se mogu po-
deliti na: inicijalne i receptivne. Inicijalni delu-
ju u mati¢nim mestima turista, uslovljavajuci
pokretljivost turista, a receptivni u turistickim
mestima opredeljujuéi organizovanje i promet
turista.

Prema veliCini uticaja, faktori se mogu po-
deliti na lokalne, regionalne, nacionalne i me-
dunarodne. Svakako da su najznacajniji me-
dunarodni, jer se odraZavaju na kretanja u

EKONOMSKI FAKTORI

kontinentalnim i interkontinentalnim razme-
rama.

Prema trajanju dejstva, faktori se dele na
povremene i stalne; povremeno zategnuti me-
dunarodni odnosi, na primer, mogu biti jaka
prepreka turistickim kretanjima, ali se pobolj-
$anjem tih odnosa pojacavaju i kretanja; navi-
ke kretanja kao odraz kulturnih fakotra imaju,
medutim, stalno dejstvo iz Cega proizilazi i ve-
liki znacaj podizanja turisticke kulture.

Ekonomski faktori su primarni ne samo u po-
javljivanju, nego i u dinamici i rastu turistickog
prometa. Kao inicijalni, ekonomski faktori ne-
posredno uslovljavaju kretanja, a kao receptiv-
ni odraZzavaju se uveli¢ini turistickih investicija.

Ekonomski faktori tangiraju ekonomsku
osnovu turistickih kretanja i ekonomske efekte
turistickog razvoja. Po pravilu, covek se ukljucuje

u turisticko kretanje na odredenom nivou svog Zi-

votnog standarda. MoZemo reéi da se turizmom

obelezava najvisi domet Zivotnog standarda koji u

svom razvoju prelazi tri evolutivne etape:

. zadovoljenje osnovnih zivotnih potreba
(ishrana, odevanje, stanovanje),

. modernizacija Zivotnih uslova (opremanje
stana savremenim uredajima i kupovina
automobila) i

« turizam- obavezne turisticke ture u toku
godine i kupovina kuce za odmor.

Ekonomski faktori u turistickim mesti-
ma odreduju turisticku investicionu potros-

nju i odgovarajuce efekte. I licna i investicio-
na turisticka potrosnja moze se finansirati iz
porodi¢nih i drzavnih budZeta kao i iz fondova
radnih organizacija. Izvori finansiranja licne
i investicione potros$nje mogu biti isti, zbog
Cega, upravo, i prave ekonomske vrednosti tu-
ristickog prometa dolaze do izrazaja u medu-
narodnim kretanjima.

INICIJALNI FAKTORI

Inicijalni faktori deluju preko visine licnih i po-
rodicnih dohodaka, preko dohotka preduzeia, i
najzad preko nacionalnog dohotka.

Znacaj licnog dohotka je vise naglasen, jer
se na osnovu njega procenjuju prosecne mo-
guénosti turistickih kretanja. Visina li¢nih do-
hodaka utice na daljinu i trajanje kretanja kao i
na izbor nivoa usluga, uglavnom saobraéajnih
i ugostiteljskih, kao najnuznijih.

Najveéi procenat americkih turista, npr.
putuje u susedne zemlje, Kanadu i Meksiko iz
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Slika 91.
Medunarodni
turisticki promet
u2018. (milijarde
US$). Sposobnost
turistickog
investiranja

kao receptivni
ekonomski faktor
prometa u tesnoj
je vezi sa stepenom
ekonomskog
razvoja na jednoj

i rentabilnosti
turistickog
privredivanja na
drugoj strani.
Izvor: Visualcapitalist

razloga sto su troskovi prevoza preko Atlant-
skog okeana visoki. Takode jedna anketa u Ne-
mackoj pokazala je da visina li¢nih dohodaka
odreduje duzinu trajanja turistickog boravka.
0Od kolikog je uticaja visina licnih dohodaka na
turisticku pokretljivost posredstvom struktu-
re licne potros$nje moze nam ilustrovati i visok
procenat potros$nje za luksuzne potrebe (zaba-
va, putovanje), koji u zemljama sa najve¢im na-
cionalnim dohotkom po stanovniku (Svedska,
SAD, Svajcarska i Nemacka) iznosi oko 40%.

RECEPTIVNI FAKTORI
Ovi faktori deluju u turistickim mestima i na
pravcima kretanja. Najvazniji su rentabilnost
turistickog privredivanja, stepen ekonomske ra-
zvijenostii sposobnost turistickog investiranja.
Rentabilnost turistickog privredivanja je
ekonomski izraz turisticke vrednosti motiva.
Naravno, atraktivnostivrednost motiva nuzno
se reflektuju i na politiku turistickog razvoja i
faktor cena. Ovaj faktor je veoma kompleksan
i obuhvata politiku turistickog razvoja, orga-
nizaciju poslovanja i koordiniranost privred-

nim i turistickim komponentama (ugostitelj-
stvo, saobradaj, trgovina) i najzad, cene usluga
kao najneposredniju vezu izmedu rentabilno-
sti privredivanja, velicine turistickog prome-
ta i atraktivnosti motiva. Takode, rentabilnost
privredivanja je u neposrednoj vezi sa stepe-
nom opste ekonomske razvijenosti i sa sposob-
noscu turistickog investiranja.

Faktor rentabilnosti turistickog privrediva-
nja dolazi do izrazaja u ekonomski nerazvije-
nim, a turisticki atraktivnim podrudjima. Ula-
ganja u turizam uticu na povecanje turistickog
prometa, jer je izgradnja smestajnih kapaciteta
osnovni uslov za vedi priliv turista, pa i ostvari-
vanja odredenih ekonomskih efekata.

Stepen opste ekonomske razvijenosti se
dvostruko odrazava na obim i strukturu turi-
stickog prometa: neposredno preko saobraca-
ja, pa i infrastrukture u celini, nuZne kompo-
nente ekonomskog razvoja, i posredno, preko
moguénosti turistickog investiranja. Ovaj fak-
tor narocito dolazi do izraZaja u ekonomski vi-
soko razvijenim zemljama i sa ne tako naglage-
nom atraktivnom turistickom bazom. Tipican
primer su zapadno-evropske zemlje, a narocito
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Slika 92.
Demonstracije
gradana 9. marta
1991. u Beogradu.
Devedesete
godine 20. veka na
prostoru bivse SFR]
bile su politicki
veoma nestabilne,
$toje uzrokovalo
nesigurnost

u turisti¢kim
kretanjima

Izvor: Blic

Velika Britanija i Nemacka, koje imaju izvan-
redno razvijen saobraéaj, trgovinu, komunal-
ne sluzbe, pa i hotelijerstvo. Visok stepen eko-
nomskog razvoja povoljno utice na turisticki
promet stimuli$uéi razvoj turisticke privrede:
na niskom stepenu ekonomskog razvoja odlu-
¢ujuca je atraktivnost motiva, a s tim u vezi i
rentabilnost turistickog privredivanja.
Sposobnost turistickog investiranja kao re-
ceptivni ekonomski faktor prometa u tesnoj je
vezi sa stepenom ekonomskog razvoja na jed-
noj i rentabilnosti turistickog privredivanja na
drugoj strani. Jasno je da ¢e kod ekonomski ne-
razvijenih podrudja, bez razvijene i moderne
poljoprivrede, na primer, ili sa velikom neza-
poslenos¢u i iznad svega sa niskim kulturnim

PoLITICKI FAKTORI

nivoom - turisticka privreda ustupiti mesto si-
gurnijim i pre svega akumulativnijim privred-
nim granama. Sa druge strane, vece turisticke
vrednosti uticace preko rentabilnosti privredi-
vanja i na veli¢inu turistickih investicija.

Naravno, sposobnost turistickog investi-
ranja je u neposrednoj zavisnosti od drustve-
no-ekonomskog sistema razvoja. Nedovoljna
identifikovanost turistickih investicija i njihova
naglagena heterogena struktura potenciraju ne
samo veliki obim, nego i odreden tempo ulaga-
nja. Takode i strukturna obeleZja prometa uticu
na strukturu i obim investiranja. Prema tome, i
sposobnost turistickog investiranja treba proce-
njivati od sitnih indiviualnih, do krupnih drzav-
nih i medunarodnih ulaganja.

Pod politickim faktorima podrazumevamo
politicke odnose i prilike u mati¢nim i turistic-
kim podruéjima koje se odraZzavaju na turistic-
ki promet. I politicki faktori mogu biti inicijal-
ni i receptivni.

INICIJALNI FAKTORI

Inicijalni politi¢ki faktori deluju u mestima
i podru¢jima potencijalne turisticke traznje,
psihicki se odrazavaju¢i na sigurnost kreta-
nja narocito na daljim putovanjima. Pored pla-
teznih moguénosti kao primarnog uslova tu-
risticke pokretljivosti, politicki momenti su

najvazniji faktor koji uti¢e na masovnost, prav-
ce i naroCito na radijus i trajanje kretanja.
Politicka situacija je, bez sumnje, jedan od
najvaznijih inicijalnih faktora. U mestima i po-
drugjima sa nestabilnim politickim prilikama
povecava se uznemirenost i nesigurnost sta-
novnistva i smanjuje se opsta turisticka pokret-
liivost. Naravno, stepen uznemirenosti varira
od neznatnih, vezanih za tiha politicka pome-
ranja i previranja, do velikih Strajkova, sukoba
i gradanskih ratova koji mogu potpuno da pa-
raliSu privredu i drustvenu aktivnost pa i turi-
sticka kretanja. U politicki stabilnim sisitemi-
ma, turisticka pokretljivost je znatno veca zbog
Cega ona znatno vise zavisi od drugih inicijalnih
faktora. U prednosti stabilnih politickih siste-
ma treba ubrojati demokratiénost i afirmaciju
slobode li¢nosti - dve vrednosti koje se presud-
no odrazavaju na turisticku pokretljivost.
Blokovske grupacije drzava su tipi¢an regi-
onalni faktor turistickih kretanja koji deluje na
promet turista preko raznih mera: cene, devi-
zni rezim, granicne formalnosti itd. Najbolji
primer blokovske grupacije je trziste Evropske
Unije, gde se turizam kompletno uklapa u pri-
vredne odnose drzava-clanica. Slobodna cir-
kulacija deviza i ptopuna liberalizacija granic-
nih formalnosti, snazno stabilizuju turisticka
kretanja unutar ove grupacije. Upravo, turi-
zam kao kompleksna drustveno-ekonomska
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Slika 93. Bejrut,
glavni grad Libana,
sve do gradanskog
rata (1975-1990)
bio je poznat kao
Pariz Bliskog istoka.
Turisticki promet
sa pocetka 70-tih
godina proslog
veka jos uvek nije
nadmasen.

Izvor: Historical photos

aktivnost je sve znacajniji ¢inilac saradnje tih
drzava.

Partijsko-politicka pripadnost je takode
jedan od inicijalnih faktora koji se preko li¢-
nih ubedenja raznoliko odraZzava na turisticko
kretanje. Partijsko-politicka pripadnost utice
na masovnost i pravce kretanja pa i na diferen-
ciranje posebnih centara turistickog prome-
ta; Rim je poznat, na primer, kao centar kato-
licanstva, Meka kao Ziza islamskog sveta, itd.
Naravno, ovde treba razlikovati privlacnost
ovih gradova kao atraktivnih motiva od turi-
stickih kretanja koja su u vezi sa partijsko-poli-
tickim ubedenjima.

RECEPTIVNI FAKTORI
Politicka situacija kao receptivni faktor nuzno
se reflektuje u veliCini i strukturi prometa. Ne-
povoljna politicka situacija (medustranacke raz-
mirice, $trajkovi, diktatura i nasilje, ratno sta-
nje i dr.) snazno paralise priliv turista. Naprotiv,
zemlje sa stabilnom politickom situacijom (Si-
roka demokratija, velika licna bezbednost, ne-
zavisna i miroljubiva spoljna politika) stimulisu
priliv turista, mozemo reéi da su turisticka kre-
tanja veoma osetljiv barometar unutrasnje poli-
ticke stabilnosti. Ni u jednoj drugoj aktivnosti
politicki faktori se ne odrazavaju tako snazno
kao kod turistickog prometa.

Blokovske grupacije drzava odraZavaju se
u receptivnom turizmu uvek povoljno i sa ve-

likim moguénostima planiranja turistickog
prometa na tom prostoru. Moguénosti mak-
simalnog uskladivanja inicijalnih i receptivnih
faktora kao i turizma sa drugim privrednim
aktivnostima su najvee prednosti turisticke
receptive kod blokovskih grupacija. Ipak, blo-
kovske grupacije ne mogu da uti¢u na tokove
turistickih kretanja na $irim prostranstvima.

Medunarodni politicki odnosi se odrazava-
ju na turisticku receptivu preko kolebanja pro-
meta, smanjujudi i povecavajuéi obim posete.
Medunarodni politicki odnosi mogu se na tu-
risticku receptivu odraziti na uZim i $irim po-
drucjima, u zavisnosti od toga da li se radi o
odnosima izmedu dve zemlje ili je u pitanju
medunarodni dogadaj Sirih razmera. Uti¢u-
¢i na strukturu poseéenosti, medunarodni po-
liticki odnosi se odrazavaju i na obim i struk-
turu potrosnje. S obzirom na sve znacajniju
ekonomsku ulogu, turizam ¢ée se sve izraziti-
je ispoljavati kao faktor medunarodne sarad-
nje u svim njenim oblicima. Turizam i turistic-
ka razmena sve viSe se namece kao obavezan
element medunarodne ekonomske i politicke
saradnje.

Za razliku od drugih faktora, politicki naj-
neposrednije deluju na samu turisticku po-
kretljivost. S druge strane, politicke prilike su
izraz celokupnog drustveno-ekonomskog, na-
cionalnog ili medunarodnog razvoja, pa je vrlo
tesko korigovati njihova nepovoljna dejstva na
turizam.
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KULTURNI FAKTORI

Ova grupa faktora odlikuje se pored ekonom-
skog i velikim propagandnim dejstvom: radi
se o Sirokom spektru kontaktiranja u kojima
se ispoljava i koja zahtevaju odreden kulturni
nivo. Jo$ odredenije, kulturni elementi usluga
se poistovecuju sa njihovim kvalitetom, ali su
usluge u celini vazZna komponenta i turisticke
privrede.

INICIJALNI FAKTORI
Kao inicijalni, kulturni faktori se neposredno
odrazavaju na obim, pravce i oblike kretanja.
Pod pretpostavkom povoljnog dejstva ostalih
faktora, kulturni pojacavaju ili smanjuju po-
kretljivost. Dva osnovna inicijalna faktora su
stepen opste obrazovanosti i turisticka kultura.
Stepen opste obrazovanosti se neposredno
odrazava, ne samo na realizaciju ve¢ i na stva-
ranje kulturne potebe turistickih kretanja. Ste-
pen opste obrazovanosti snazno se odrazava i
na selekciju motiva i turistickih pravaca; sto je
obrazovanost veca, to je jaca i orijentacija na
iznalaZenje novih, jo$ neafirmisanih motiva i
pravaca.

Slika 94. Izletnicko-
rekreativna
(vikend) kretanja
uticu na rast
turisticke kulture
Izvor: Veseli izleti

Inicijalni kulturni faktori najneposredni-
je uti¢u na formiranje turistickih navika i turi-
sticke kulture. Isti je odnos i kod drugih oblika
kultiviranja; kod pozorisne kulture, na primer,
stvara se navika pracenja pozori$nog repertoa-
ra i posecivanja pozoris$nih predstava. Narav-
no, i za sticanje ove navike nuzan je odreden
stepen opSte obrazovanosti.

Turisticka kultura Ce sve snaznije uticati
ne samo na omasovljenje ve¢ i na transforma-
ciju kretanja; treba ocekivati da Ce jacati izlet-
nicko-rekreativna i ekskurziona kulturna kre-

tanja. Svakako da je to u skladu sa znacajem
dnevne i nedeljne turisticke rekreacije kao i sa
sve razvijenijim saobracajem. Konacno i svest
o turizmu kao sredstvu kultiviranja sve zna-
Cajnije ¢e dolaziti do izrazaja.

Turisticka kultura kao inicijalni faktor kre-
tanja odrazava se takode na izbor motiva i pra-
vaca kretanja pa i na izbor ponudenih pro-
grama u celini. Zbog toga je poznavanje ovog
faktora veoma vazno za utvrdivanje turisticke
traznje. Po pravilu, stanovni$tvo sa veéom tu-
ristiCkom kulturom lakse se pokrece, ali zah-
teva sadrZajniju i ubedljiviju propagandu i $to
elasti¢niju ponudu.

RECEPTIVNI FAKTORI

Od receptivnih faktora — razlikuju se usluz-
nost i sadrZaj turistickog boravka. Oba faktora
snazno deluju na duzinu turistickog boravka,
na obim i strukturu potrosnje, na ustaljivanje
publike i na omasovljenje ukupnog prometa.
I receptivni faktori se vezuju za opste obrazo-
vanje i kulturu, ali za njihovo dejstvo su od ne
manjeg znacaja i organizacija turizma i kvali-
tet kadrova. U efikasnijoj i funkcionalnijoj or-
ganizaciji prometa i kod obrazovanijih i struc-
nijih kadrova povoljnije ¢e delovati i kulturni
receptivni faktori.

Usluznost kao receptivni faktor ima vise-
struki znacaj za turisticka kretanja, ali su sva-
kako propagandni efekti i poveéanje potrosnje
najznacajniji. Kod usluznosti nuzno treba ra-
zlikovati kvalifikovanost kadrova i kulturno opho-
denje. Po pravilu, kulturno ophodenje trebalo bi
da bude sastavni deo strucne spreme ali je ono
najcesce znatno vise od toga. Zbog toga je i op-
ravdano misljenje da odredeni kulturni nivo i
stepen opsteg obrazovanja treba da budu osno-
va u Skolovanju kadrova za turizam, ili u njiho-
voj selekciji.

Usluznost se ne moze svoditi na konkretno
usluZivanje, to je kompletan odnos prema lic-
nosti potrosaca. U tome je i specifi¢nost turi-
stickih usluga, a u tome je i sustina usluzno-
sti kao receptivnog faktora. O¢igledno, i razni
profili kadrova za potrebe turizma moraju do-
biti specifiéno obrazovanje. Prema tome, oso-
blje u ugostiteljstvu, saobracaju, trgovini i u
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drugim delatnostima, neposredno ukljucenim
u turisticki promet mora pored uZe stru¢nog
dobiti i turisticko obrazovanje. UsluZnost, kao
$to se moze zakljuciti nije trzi$ni elemenat, ali
se neposrednom propagandnom reflektuje i u
omasovljenju turistickog prometa.

Iako nije tesko razgraniciti usluge kao tr-
Zi$ni element i usluZnost kao kulturni recep-
tivni faktor, ocigledna je njihova bliska uza-
jamna veza. Ta povezanost mora uticati na
gkolovanje kadrova, organizaciju pa i koncep-
ciju razvoja turizma. Samo na taj nacin usluz-
nost dobija potrebnu ekonomsku ulogu i po-
staje kulturni izraz tradicionalne srdac¢nosti i
gostoljubivosti.

Sadrzaj turistickog boravka je jedan od naj-
vaznijih receptivnih faktora ne samo turistic-
kih kretanja (masovnost, struktura, duZina
boravka) veé i turistickog razvoja u celini. Bo-
ravak kao turisticka kategorija, odnosno funk-
cionalni element kretanja, odreden je potre-
bom kretanja i osobinama motiva. Ne treba
dokazivati da je turisticki boravak na moru,
planini ili banji odreden osobinama ovih moti-
va; to se takode odnosi i na boravak u gradskim
naseljima, ili u vezi sa posetom spomenicima i
manifestacijama. U motivski boravak funkcio-
nalno su ukljucene i nuzne usluge — smestaj i
ishrana po pravilu.

Pored motivskog, u turistickom boravku
zastupljen je i kulturni sadrzaj koji ima svoj-

ORGANIZACIONI FAKTORI

stvo receptivnog faktora kretanja. lako sekun-
darna komponenta, kulturni sadrzaj daje obe-
lezje celokupnom turistickom boravku, bilo da
modifikuje oblike prezentacije motivskog sa-
drzaja (skijanje, plivanje, planinarenje, razgle-
danje) bilo da ga dopunjuje novim formama,
drugim re¢ima, boravak sa rekreativnim obe-
leZjem dopunjuje se oblicima kulturnog sadr-
Zaja (revije, karnevali, festivali, sportske ma-
nifestacije) i obrnuto, boravak sa kulturnim
obeleZjem (muzeji, spomenici, gradska nase-
lja, folklor) dopunjuje se oblicima turisticke re-
kreacije. Bez sumnje, sadrzaj turistickog bo-
ravka je kompletan kulturni faktor kretanja.
Sadrzaj turistickog boravka prvenstveno
se reflektuje u duZini zadrzavanja turista i u
strukturi i obimu potros$nje; $to je sadrzaj bo-
ravka bogatiji i raznovrsniji to je ve¢a mogucé-
nost zadrZavanja, a u vezi s tim poveéava se
obim i menja struktura potrosnje. U mestima
saveoma atraktivnim motivima sadrzaj borav-
ka moze u znatnoj meri da se odrazi na produ-
Zenje turisticke sezone, narocito ako se dobro
poznaje struktura turisticke traznje.
Programiranje turistickog boravka mora
biti zasnovano na moguclem iskoris¢avanju
svih vrsta motiva i kulturnih sredstava jednog
mesta ili podrudja, kao i na odlicnom pozna-
vanju traznje. Naravno, i za ovo su nuzni kva-
litetni kadrovi, efikasna organizacija i stalna
sluzba za sistematsko istraZivanje trzista.

U organizacione faktore ubrajamo sve orga-
nizacione forme koje doprinose omasovljenju
i ekonomskom efektuiranju turistickih kreta-
nja.

Za razliku od drugih faktora kod orga-
nizacionih se u celini moze predvideti i brzo
krigovati njihovo dejstvo. Efikasnim organi-
zacionim formama mogu se u izvesnoj meri
otkloniti nepozeljne posledice dejstva drugih
faktora, ali se s druge strane turisticka pri-
vreda ne moze zamisliti bez dobre organiza-
cije. Dejstvo organizacionih faktora je mnogo
znacajnije za efekat turistickog privredivanja,
ali se takode odrazava i na turisticku pokret-
ljivost.

INICIJALNI FAKTORI

U inicijalne organizacione faktore ubrajamo
inicijativne organizacije i klubove i turisticko-
informativnu sluzbu, a u receptivne — organiza-
ciju prevoza, organizaciju smestaja i organizaci-
juboravka. Ocigledno je, da na kretanje daleko
ve(i uticaj imaju inicijalni faktori dok su recep-
tivni istovremeno, i pre svega, faktori turistic-
ke privrede. Uostalom, to se odnosi ne samo na
organizacione, ve¢ i na druge receptivne fak-
tore.

Inicijalni organizacioni faktori deluju u ma-
tiénim mestima (turisticki disperzivi), uglav-
no se odraZavaju na izvor pravca i na oblike i
radijus kretanja. Inicijalni faktori proisticu iz
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drustvene funkcije i znacaja kretanja, a odra-
Zavaju u isto vreme i dejstvo ostalih inicijal-
nih faktora: ekonomskih, politickih, kulturnih.
Prema tome, i inicijativa za osnivanje raznih or-
ganizacija i klubova u cilju propagiranja i pod-
sticanja kretanja treba da potife ne samo od
gradana, ve¢ i od zvani¢nih turistickih organi-
zacija i institucija.

Inicijativne organizacije i klubovi osniva-
juse uvelikim gradskim naseljima, u industrij-
skim mestima i podrudjima tamo, gde je izra-
Zena i potreba kretanja ili su razvijene navike
turistickih kretanja. Svakako, u mestima sa
razvijenijom turistiCkom kulturom, te i izrazi-
tijom potrebom kretanja, bice i jaca inicijativa
za osnivanjem ovakvih organizacija i klubova.

Inicijativne organizacije i klubovi mogu
biti razlicitih vrsta- planinarske, ferijalne, tu-
risticke, sportske, auto-moto i druge. Svaka od
tih organizacija ima svoje posebne zadatke, ali
se njihova aktivnost u celini odraZzava i na tu-
rizam, bilo da se to ogleda u Sirenju kulture i
navika kretanja ili u konkretnim planovima
i programima pojedinih akcija. U tom smislu
postoje i medunarodne turisticke organizaci-
je Cija je aktivnost usmerena na razvoj turizma
(primer Svetske turisticke organizacije-WTO).

Najveéi znacaj imaju turisticka drustva i
klubovi, organizacije koje veoma aktivno rade
na planiranju i programiranju kretanja. Zbog
toga je i uticaj ovih organizacija najveéi u izbo-
ru pravaca i oblika kretanja. Narocito je njihov
uticaj veliki u izletnickom i rekreativnom tu-
rizmu. Treba spomenuti da se inicijativne opr-
ganizacije bave i poslovima prijema turista.

Turisticko-informativna sluzba je tako-
de vazan inicijalni faktor turistickih kretanja.
Poznavati moguénosti i uslove kretanja (rec je
u stvari o turistickoj ponudi) je istovremeno i
vazan preduslov za donoSenje odluke o kreta-
nju. Svakako da to moze presudno uticati na
pravce kretanja i izbor odreden vrste motiva.
Zbog toga i propagandno-informativna sluzba
mora biti kompletna i objektivna.

S obzirom da je propagandno-informativna
sluzba i trzi$ni elemenat, u stvari funkcija po-
nude i potraZnje, to se njenom organizacijom
podjednako bave i receptivne i inicijativne or-
ganizacije. Naravno, ova sluzba postojii u turi-
stickim mestima, ali najce$ce kao sastavni deo
ponude saobracajnih, ugostiteljskih pa i nekih

drugih usluga; u turistickim mestima propa-
gandno-informativna sluzba se vise odrazava
na obim i strukturu potrosnje, a u mati¢nim
mestima, kao $to smo veé rekli, na izboru mo-
tiva i pravaca kretanja. Proizilazi da ova sluz-
ba u mati¢nim mestima ima daleko veéi znacaj
zbog Cega se i tretira kao inicijalni organizaci-
oni faktor.

RECEPTIVNI FAKTORI

Organizacija prevoza je primarni i najvazni-
ji organizacioni receptivni faktor koji najvi-
$e utiCe na usmeravanje kretanja i na promo-
ciju turistickih pravaca. Saobraajne usluge
su sastavni elemenat turisticke ponude, pa su
po pravilu i prevoznici ¢esce iz turistickih po-
drudja; to odrazava po pravilu ¢vrstu koncep-
ciju i visi stepen turistickog razvoja. Konacno,
poreklo prevoznika nema veéi znacaj za razu-
mevanje ovog faktora ¢ije se dejstvo u odnosu
na druge receptivne faktore, najvise oseca na
pravcima kretanja.

Organizacija prevoza oslanja se na kom-
pletan razvoj saobracaja kao mnogo znacajniji
faktor turistickog prometa. Od vrste izgrade-
nih saobracajnica neposredno ¢e zavisiti i dej-
stvo organizacije prevoza. Svakako da ée se na
drumskim komunikacijama koje su opremlje-
ne za masovni saobracaj (moteli, servisne radi-
onice, benzinske pumpe) manje osecati dejstvo
organizacije prevoza nego li na ZelezniCkom
ili u vazdu$nom saobradaju. Sezonske linije
u vazdusnom, Zeleznickom i pomorskom sa-
obradaju, a zatim i Carter letovi, krstarenja i
drugi oblici €isto turistickog saobracaja, naj-
bolje ilustruju dejstvo organizacije prevoza kao
receptivnog faktora.

Organizacijom i propagandom prevoza
bave se pre svega saobracajna preduzeca, ali i
turisticke agencije koje se, objedinjujuéi sao-
bracajne i ugostiteljske usluge sve brze formi-
raju u specificne organizacije. U mototurizmu,
osim inicijative stru¢nih klubova, najmanje se
oseca dejstvo organizacionih faktora, ali po-
trebe nisu tako velike, pogotovo na dobro opre-
mljenim saobracajnicama. Naravno, treba
praviti razliku izmedu prevoza na relaciji ma-
ti¢na-turisticka podrudja, i prevoza u izletnic-
kom saobracaju, gde se takode ne moze potce-
njivati dejstvo organizacionih faktora.
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Organizacija smestaja se, kao receptivni
faktor uglavnom ogleda u duzini boravka i u
potrosnji turista. I smestaj je trzisni elemenat
$to se odrazava na $irok dijapazon potraZnje,
odnosno ponude. S obzirom na razli¢ite vrste
smestaja (hotel, kamp, motel, domaéinstva i
dr.) razli¢ite su i organizacione forme i nacin
njihovog plasmana; to mogu biti i sami hoteli,
njihova udruZenja a zatim turisticke agencije,
saobradajna, paineka druga preduzeca.

Elasti¢na i promenljiva turisticka traZnja,
u Cijoj osnovi stoji volja subjekta koja ¢itavom
turistickom fenomenu daje specifi¢no obelez-
je, zahteva i odgovarajuéu ponudu. U praksi
je to tesko uskladiti $to se manifestuje i u ne-
stabilnosti turisti¢kog privredivanja. Problem,
svakako nije samo u organizaciji, ve¢ i u poli-
tici turisticke izgradnje. Organizacioni faktor

jer veoma znacajan i u plasmanu razli¢itih ka-
tegorija smestaja u domacinstvima.
Organizacija boravka podrazumeva potre-
bu proistornog i vremenskog uskladivanja razli-
¢itih usluga u turistickom prometu: saobracaj-
nih, smestajnih, zanatskih, kulturnih i drugih.
Ocigledno da je re¢, pre svega o moénom fakto-
ru Cije se dejstvo odrazava na duZinu turistic-
kog boravka i u turistickoj potrosnji, ali i u pro-
pagandi i u masovnosti posete. I organizacija
boravka je sve izrazitiji trZi$ni elemenat, naro-
¢ito ako se radi o kompletnom aranzmanu u po-
nudi neke turisticke agencije ili hotelskog pre-
duzeca. Organizovan turisticki boravak je sve
Ceséi oblik potraznje, narocito u vazdusnom i
pomorskom saobracaju. I ovaj receptivni faktor
podrazumeva visi stepen turistickog razvoja i
organizacije i veoma kvalitetne kadrove.
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OBLICI TURISTICKIH KRETANJA

ostoje razliciti oblici turistickih kretanja; razlikuju se prema osnovnoj potrebi (kulturnoj ili re-
kreativnoj), prema motivima, radijusu, godisnjem dobu, uzrastu, vrsti transporta itd. Narav-
no, veoma su Cesti kombinovani oblici, ¢emu doprinosi sve jaca ekonomska i kulturna os-
nova turisticke pokretljivosti kao i razvoj tehnickih sredstava saobracaja. Poznavanje razlicitih
oblika turistickih kretanja, pored teoretsko-metodoloskog ima i prakti¢ni znacaj. Oblici kreta-
nja su istovremeno diferencirani i sinteticki oblici turisticke traznje, te neposredno uti¢u na for-
miranje ponude i na sistem turistickog privredivanja. Svakako da i ponuda moZe uticati na obli-

ke turistickog kretanja.

Osnovna podela turistickih kretanja izve-
dena je prema turistickim potrebama: rekrea-
tivna, kulturna i kombinovana. U kombinova-
na kretanja ubrajamo izletnicka i ekskurziona.
U drugoj, znacajnoj podeli, izvedenoj prema
vrsti motiva, razlikujemo: primorska, planinska,
reCna, jezerska, banjska, gradska, pejsazna, manife-
staciona i druga kretanja. Prema radijusu, razli-
kujemo: nacionalna (regionalna i interregionalna)
i medunarodna (kontinentalna i medukontinen-
talna kretanja). Prema godi$njem dobu razli-

OSNOVNI OBLICI KRETANJA

kujemo sezonska i vansezonska, ali je uobicajena
i podela na letnja i zimska turisticka kretanja.
Prema uzrastu, razlikujemo: decja, omladinska
i meSovita kretanja, a prema socioloskom mo-
mentu: individualna, porodicna i grupna turistic-
ka kretanja. Najzad, prema vrsti transporta,
kretanja mogu biti: drumska, vazdusna, pomor-
ska i Zeleznicka. Svaki oblik kretanja je istovre-
meno i vrsta turizma, $to jos jednom potvrduje
primarni znacaj kretanja za razumevanje turi-
stickog fenomena u celini.

Pod osnovnim oblicima kretanja podrazume-
vamo oblike kretanja koji su izdvojeni prema
osnovnim turistickim potrebama.

Kao sto je poznato, u osnovi turistickih kre-
tanja stoji rekreativna i kulturna potreba kre-
tanja, koja im, u odnosu na druge vidove kre-
tanja stanovnis$tva, daje specifiéno obelezje. To
specificno obelezje se ogleda u jakoj volji su-
bjekta da izabere motiv, da promeni pravac
kretanja ili vreme boravka, da izabere sredstvo
transporta i oblik smestaja, itd. 1z tog specifi¢-
nog obelezja proisti¢u i osnovne karakteristike
turistickog fenomena: dinamic¢nost, heteroge-
nost, kompleksnost i fluktuabilnost - koje se
nuzno javljaju i kod svakog oblika kretanja po-
jedinacno.

Osnovne oblike kretanja delimo na:

« rekreativna,

. kulturna,
« ekskurzionai
« izletnicka

REKREATIVNA KRETANJA
Rekreativna kretanja su veoma masovna i ra-
znovrsna. Zahuktali tempo civilizacije i njene
Stetne posledice (zamor, buka, aerozagade-
nost), isti¢u u prvi plan potrebu turisticke re-
kreacije. Turisticka rekreacija se namece kao
nuznost savremenog drustva, bilo da se radi o
produktivnosti rada, o zdravstvenoj preventivi
ili o drustveno-humanim i korisnim akcijama
(sport, vaspitanje, kultura).

Pored masovnosti, druga znacajna karak-
teristika rekreativnih turistickih kretanja je
duzina boravka. Duzina boravka zavisi od in-
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tenziteta rekreativne potrebe, od vrste motiva,
i drugih ¢inilaca. S obzirom na to da se u re-
kreativnim kretanjima resava problem zamo-
ra, akumuliranog u toku dana, nedelje ili go-
dine, razumljivo je da se to moze posti¢i samo
duZim turistickim boravcima. Psihicka kom-
ponenta zamora, kod monotonih poslova (in-
dustrija, administracija) stvara rekreativnu
potrebu veleg intenziteta, koja zahteva i duzi
turisticki boravak. S druge strane, neki od re-
kreativnih motiva (hidrografski, na primer) ra-
znovrsno deluju na rekreativnu potrebu (kupa-
nje, plivanje, veslanje, ribolov), te je i njihova
atraktivnost jaca, $to se odrazava i na duzinu
turistickog boravka.

Sezonska koncentrisanost i manji radijus
su, takode, specificne odlike rekreativnih tu-
ristickih kretanja. Prva odlika je u vezi sa op-
timalnim klimatskim uslovima turisticke po-
kretljivosti, bez obzira na to da li se radi o
smeni hladnog i toplog, kisnog i susnog ili
sparnog i vruceg perioda na raznim geograf-
skim Sirinama. Neki od rekreativnih motiva su
najatraktivniji u kraéem periodu godine, ¢ime
je odredena sezona ove vrste kretanja. Na pri-
mer, na primorju se u toku Cetiri letnja mese-
ca (jun-septembar), kada su povoljni uslovi za
kupanje, koncentrise najveéi broj turista. Jos
je bolji primer zimskog turizma na planina-
ma, ¢ija je sezona veoma jasno odredena kva-
litetom i duZinom trajanja sneznog pokrivaca.
Naprotiv, u banjama (postojana temperatura
vode i moguénost njene primene u zatvorenim
bazenima tokom cele godine), je znatno slabija
sezonska koncentracija kretanja.

Manji radijus kod rekreativnih kretanja je u
vezi sa manjom, ili veom zastupljenoséu slic-
nih motiva. Zar bi se boravak, recimo, turista iz
Amerike u Evropi mogao objasniti njihovom rekre-
ativnom potrebom? Kratak boravak ovih turista
u skoro svim zemljama Evrope, narocito u po-
jedinim mestima, to nedvosmisleno potvrduje.
Slabija medusobna turisticka kretanja izmedu
Austrije i Svajcarske, zbog istorodnosti moti-
va, takode idu u prilog gornjoj tezi.

Poznato je da u skoro svim zemljama Evro-
pe i Amerike postoje zakonom predvideni go-
di$nji odmori u trajanju od 10 do 30, pa i vise
dana. Ne moze se zanemariti da se taj odmor,
bolje re¢i slobodno vreme, koristi u celini za
rekreativno turisticko kretanje. Takva istra-

Zivanja trebalo bi posebno vrsiti, ali se ipak
podsetimo da se u zemljama sa razvijenijom
turistickom kulturom (SAD i Francuska, na
primer), pojedini periodi slobodnog vremena
u godini koriste za kulturna turisticka kreta-
nja, radi upoznavanja udaljenih motiva i pod-
rucja. Turisticka rekreacija se sve vise vezuje
za izletnicka kretanja. Sve razvijeniji saobracaj
$iri zonu izletnic¢kih kretanja i omoguéava po-
setu udaljenijim motivima.

KULTURNA KRETANJA

Kulturna kretanja su takode masovan i veoma
rasiren vid turistickih kretanja. U osnovi ovih
kretanja stoji kulturna potreba sa razli¢itim
modalitetima: da se vidi nesto novo, da se
nesto upozna, da se dozivi nesto posebno, itd.
S obzirom na to da je turisticko kretanje spe-
cificno i nezamenljivo sredstvo kultiviranja,
potpuno je razumljivo da se nalazimo pred op-
Stom turistiCkom ekspanzijom, da se povecava
broj turistickih mesta i da turisticki fenomen
postaje mocan faktor ljudske kulture, odnosno
njen sastavni deo; upravo, kulturna turisticka
kretanja su u isto vreme i rezultanta, i faktor
progresa u celini — ekonomskog, kulturnog i
tehnickog. Kulturna turisticka kretanja snaz-
no se odrazavaju na sve druge oblike kretanja,
zbog Cega i turizam u svojoj sustini nosi kul-
turno obeleZje.

Posecenost veéeg broja raznovrsnih mo-
tiva i kratki boravci su osnovne karakteristi-
ke kulturnih turistickih kretanja. Vazno je
napomenuti da su ova kretanja usmerena ne
samo prema kulturnim, veé¢ i prema prirod-
nim motivima. Svakako, prirodne retkosti i
drugi atraktivni motivi sa estetskim ili kurio-
zitetnim atributima (Nijagara, Vezuv, Alpi, Je-
loustonski park, pecine, fjordovi, gejziri, itd)
i kulturne vrednosti minulih civilizacija (pi-
ramide u Egiptu, hramovi u Indiji, Akropolj
u Grckoj, Koloseum u Rimu, Notr Dam u Pa-
rizu, itd.), privlaCe paznju turista. Atraktivno
dejstvo i kulturnih, i prirodnih motiva u kul-
turnim turistickim kretanjima se manifestu-
je uglavnom razgledanjem, a rede angazova-
njem i drugih cula. Takvo atraktivno dejstvo,
za koje se vezuju kulturni elementi kretanja —
informisanost, upoznavanje i dozivljavanje -
je pasivno, i ne obavlja se kao kod rekreativnih
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motiva; prema tome, i zadrZavanje turista kod
takvih motiva zavisi od njihovog interesova-
nja, ali je u proseku mnogo krace nego kod re-
kreativnih motiva. Ovo ukazuje i na objektivne
teskoce u nastojanjima da se produzi prosecan
boravak turista u gradskim naseljima.

Veéi radijus i manja sezonska koncentri-
sanost su takode odlika kulturnih kretanja.
Pored ekonomskih, bez sumnje su kulturni
faktori presudni u jednom prekookeanskom
kretanju turista, koje je motivisano Zeljom da
se nesto novo vidi i upozna. Pripisujuéi ovakav
znacaj turistickom dejstvu kulturnih faktora,
imamo u vidu i njihov uticaj na izmenu struk-
ture li¢ne potrosnje. Sve to objasnjava veliki ra-
dijus kulturnih kretanja, koja se Sire sa jednog
na drugi kraj kontinenta, sa jedne na drugu
obalu okeana.

Nije tesko objasniti i manju sezonsku kon-
centrisanost kulturnih kretanja, jer je i atrak-
tivno dejstvo kulturnih motiva postojano u
toku cele godine, nezavisno od vremenskih
promena, $to nije slucaj sa ve¢inom rekreativ-
nih motiva. Ukoliko se moZe govoriti o manjoj
ili ve¢oj sezonskoj koncentrisanosti ovih kreta-
nja, onda se to tumaci uticajem klime, kao fak-
tora opste turisticke pokretljivosti, ili dejstvom
nekih drugih, na primer, receptivnih faktora.

Kulturna kretanja su poseban vid traznje,
ne samo u pogledu odredene vrste motiva, ve¢ i
u pogledu smestaja, propagande i saobraéajnih
usluga. Veoma atraktivni motivi, visok nivo
usluga iiscrpnaiobjektivna propaganda u tra-
znji ovih vrsta turistickih kretanja, odrazavaju
i vece platezne moguénosti klijentele, i njihov
visok kulturni nivo. O¢igledno da je i potros-
nja u ovoj vrsti kretanja i dosta visoka, i razno-
vrsna. S druge strane, kod turistickih kretanja
je znatno jaca dinamika i fluktuabilnost nego
kod rekreativnih kretanja.

EKSKURZIONA KRETAN]JA

Ekskurziona kretanja su kombinovana turi-
sticka kretanja. Potreba za ovom vrstom kre-
tanja je dvojaka: upoznavanje novih motiva
i podrudja (kulturna potreba) i turisticka re-
kreacija. Svakako da su izuzete ekskurzije kao
metod naucnog saznanja, ili kao terenski oblik
nastave, jer se ne mogu uvrstiti u kategoriju tu-
ristickih kretanja.

Tesko je re¢i da li postoje ekskurzije sa ¢isto
kulturnim ili sa ¢isto rekreativnim obelezjem.
Naprotiv, mnogo je logi¢nije da one odrazava-
ju, u raznim odnosima, kombinovano ove dve
potrebe, rekreativnu i kulturnu. Takve ekskur-
zije su krstarenja i Carteri. Mnogo je znacajni-
je za turisticke ekskurzije, da one podrazume-
vaju posetu veCeg broja istorodnih, ali najcesce
raznorodnih motiva.

Ekskurzije mogu biti i individualne, ali su
najcesée grupne. Po pravilu, to su unapred pla-
nirana i organizovana kretanja. Zbog toga su i
turisticke ekskurzije posebni tipovi ponude, sa
kompletnim i detaljnim programima. Plasma-
nom ovog tipa ponude bave se uglavnom turi-
sticke agencije i saobracajna preduzeéa. Potra-
zZnja u ovoj vrsti kretanja je dosta raznovrsna i
veoma stabilna, Sto ekskurzijama daje i pose-
ban ekonomski znacaj.

U ponudi turistickih ekskurzija mogu do-
minirati razne vrste atraktivnih elemenata:
plaZe, gradovi, spomenici, folklor itd, koji daju
posebno obelezje ovim kretanjima. Svakako da
¢e na programiranje ekskurzija uticati i vrsta
transporta, ali postoje i ekskurzije sa kombino-
vanim prevozom. Najzad, treba re¢i da je kod
ove vrste kretanja turisticka propaganda uklo-
pljena u sam program kretanja. UsavrSavanje
saobradajnih sredstava, povoljno ¢e se odrazi-
ti na Sirenje ovog oblika kretanja.

IZLETNICKA KRETANJA
Izletnicka kretanja takode uvrséujemo u kom-
binovana kretanja. Postoje ¢isto rekreativna i
Cisto kulturna izletnicka kretanja, ali su ona po
formi i svojoj sustini tip kombinovanih kreta-
nja. Kretanje prema plazi, planini ili Sumi, na
primer, u svojoj osnovi je rekreativno; obilazak
spomenika i naselja, medutim, ima kulturno
obelezje. Ipak, kao oblik turistickog kretanja,
izleti su istovremeno i rekreativnog i kultur-
nog obeleZja; rekreativni su, jer su kratkotrajni
(poludnevni, ili najvise dvodnevni), te u osnovi
imaju smisao predaha, a kulturni - jer odraza-
vaju shvatanje znacaja takvog kretanja.
Izletnicka kretanja se razlikuju od ostalih,
uglavnom po vremenu trajanja, a manje i po ra-
dijusu; to su, upravo, kratkotrajna kretanja u
blizu i dalju okolinu turistickih disperziva. Naj-
Ces¢i oblici izleta su poludnevni — tamo gde se
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radi jednokratno, i dvodnevni — gde radna ne-
delja traje pet dana. Prema tome, ova kretanja
su tesno povezana sa radnim vremenom tokom
dana ili tokom sedmice. Kretanja koja traju
preko dva dana ne mozemo uvrstiti u izletnic-
ka, ne zbog toga $to se moze jako povecati njihov
radijus, ve¢ zato $to su to redi slucajevi (prazni-
ciod 3 do 4 dana), ili $to se radi o nekoj osnovnoj
potrebi, te se moZe govoriti o sasvim drugom
obliku kretanja. Radijus i veli¢ina disperzivno—
izletnicke zone, ne moze biti ¢vrst kriterijum za
diferenciranje ove vrste kretanja. To je veoma
relativan pokazatelj, koji odrazava, kao $to smo
videli, ne samo uticaj ekonomskih moguénosti i
brzinu saobraéajnih sredstava, ve¢ i bogatstvo i
raznovrsnost turistickih motiva.

Problem turisticke rekreacije, kao faktora
produktivnosti rada - sve uspesnije se re§ava
u koncepciji i organizaciji izletnickih kretanja.

MOTIVSKI OBLICI KRETANJA

Sa tog stanovista, izletnicka kretanja ne moze-
mo tretirati kao strogo trzisnu kategoriju. Na-
protiv, izlet, kao sastavni elemenat turistickog
boravka, veoma je Cvrsta komponenta traZnje
i znatno povecava turisticku potrosnju. Inace,
izletnicka kretanja u celini su ekonomski naj-
nestabilnija kategorija, jer su osetljiva na fak-
tore razliCitih vrsta: klimatske, psihicke, kul-
turne, organizacione, itd. Samo jedan ki$ni
dan, na primer, moze da bude veoma porazan
za formiranu ponudu u izletnickom turizmu.
Prema tome, odnos elastine traZznje i krute
ponude je viSe izraZzen kod izletnickih, nego
kod bilo kojih drugih turistickih kretanja. Zato
je potpuno razumljiv znacaj privatne inicijati-
ve u turistickom privredivanju uopste, a naro-
¢ito kod izletnickih kretanja. Uostalom, pitanje
rentabilnosti privredivanja je svakako jedan od
osnovnih problema ekonomike turizma.

Kao $to samo ime kaZe, motivski oblici kre-
tanja su diferencirani prema vrstama motiva
(primorski, planinski, manifestacioni itd). Moti-
vi daju osnovni pecat pojedinim vrstama turi-
stickih kretanja; svakako da pravci, prosecan
boravak, pa i neke strukturne osobine kreta-
nja (geografska, starosna) stoje pod direktnim
uticajem turistickih motiva. S obzirom da se i
elementi i osobine kretanja odrazavaju na turi-
sticku ponudu, sasvim je opravdano da se go-
vori o primorskom, planinskom, banjskom, ili
nekom drugom turizmu.

U pogledu usmerenosti kretanja prema
motivima, mozemo izdvojiti primorski i kon-
tinentalni turizam; primorski je vezan, uglav-
nom, za obale i ostrva toplog mora, dok se kon-
tinentalni odvija u unutra$njosti kontinenta.
Ova dva vida kretanja se medusobno razlikuju,
jer se primorski klimat i osobine morske vode
ne srecu ni u jednoj drugoj prirodnoj ili geo-
grafskoj sredini.

Motivski oblici kretanja se dele na:

« primorski turizam,

« planinski turizam,

. gradski turizam,

« banjski turizam,

- manifestacioni turizam i

. ostale oblike kretanja.

PRIMORSKI TURIZAM
Primorski turizam je najmasovniji vid motiv-
skih turistickih kretanja. Masovnost je veza-
na za specifi¢nu atraktivnost hidroklimatskog
kompleksa toplih morskih obala. Svakako da
se topla morska voda, Cist vazduh i obilje sun-
Cevog sjaja ne mogu porediti ni sa jednim mo-
tivom na kontinentu. Zbog toga se suptropsko
primorije i ubraja u najvece koncentracije turi-
sta, a najatraktivnije turisticke regije.
Atraktivno dejstvo mora i morske obale, u
prvom redu je rekreativno; kupanje, plivanje,
veslanje, ribolov, suncanje; estetska atraktiv-
nost obale i primorja (ostrva, fjordovi, zalivi)
upotpunjava turisticki boravak Setnjom i po-
smatranjem. S obzirom da su primorski klima-
ti bili pogodni za nastanjivanje i u najranijem
periodu ljudske istorije, to spomenicki osta-
ci tih starih civilizacija takode podsticu Set-
nju, razgledanje i upoznavanje. Turisticki bo-
ravak na obalama mora, kao $to se vidi, veoma
je raznovrstan i mozemo reci da ima najboga-
tiju motivsku sadrZinu. Jasno je, prema tome,
zasto su primorska turisticka kretanja najma-
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Slika 95. Atraktivno
dejstvo morai
morske obale u
prvom reduje
rekreativno

Izvor: EC

Slika 96.

Zimska sezona
planinskog turizma
prepoznatljiva

je po sportsko—
rekreativnom
karakteru

Izvor: Europa best

sovnija i zasto se primorja ubrajaju u najvece
turisticke koncentracije. Primorski turizam sa
dugim turistickim boravkom i sa velikom se-
zonskom koncentracijom ima izrazito rekrea-
tivno obelezje. Ipak, radijus ovih kretanja nije
odreden samo udaljenos¢u obala od disperzi-
va, ve¢ i atraktivno$éu hidroklimatskog kom-
pleksa, u emu postoje i vece diferencijacije (u
temperaturi vode i vazduha, u duzini insolaci-
je, u estetskom obelezju itd). Ova ¢injenica je
veoma znacajna za formiranje i plasman po-
nude u primorskom turizmu, a u krajnjem slu-
¢aju to se odraZava na veli¢inu prometa i efe-
kat privredivanja. Pitanje produZenja sezone je
veoma znacajno za efikasno i rentabilnije pri-
vredivanje, ali je ono i u primorskom turizmu
veoma sloZeno i delikatno. Svestrana istrazi-
vanja motiva i trzista, i formiranje atraktivne

ponude je jedino ispravni put za re$avanje ovog
problema.

PLANINSKI TURIZAM

Planinski turizam je najtipi¢niji i najmasovni-
ji oblik kontinentalnog turizma. Specifican je
po dvema kvalitetno potpuno razli¢itim sezo-
nama — zimskoj i letnjoj. I zimski i letnji turi-
zam na planinama, pre svega, u suptropskim i
umerenim geografskim $irinama, odredeni su
povoljnijim klimatom u odnosu na gradska na-
selja kao turisticke disperzive. Kao $to se moze
zakljuciti, re€ je o rekreativnim kretanjima, pa
i turisticki boravak na planinama spada medu
najduZze.

Za razliku od primorskog, planinski tu-
rizam zahteva veliku i raznovrsnu izgradnju
¢vrstih i kvalitetnih usluZnih objekata, $to bez
sumnje zaos$trava problem rentabilnog privre-
divanja. To je i razlog $to se u ovoj vrsti turiz-
ma aktiviraju ili veoma atraktivne planine (u
Svajcarskoj i Austriji, na primer), ili one koje se
nalaze u neposrednoj blizini gradskih naselja
(izletnic¢ki turizam). Pored dve razliéite sezo-
ne i dugog boravka, planinska turisti¢ka kreta-
nja se odlikuju i relativno kratkim radijusom,
$toje u skladu sa ovom dosta rasirenim vrstom
motiva i sa malim razlikama u stepenu rekre-
ativnosti, osnovnog atributa njihove turisticke
atraktivnosti. Podsetimo se daje i atraktivnost
planina naj¢esce jedan od sekundarnih faktora
njihove turisticke valorizacije.

GRADSKI TURIZAM

Gradski turizam u celini ima oblik kulturnih
kretanja; to je, upravo, najmasovnije kreta-
nje te vrste. Masovnost ovih kretanja je u vezi
sa gradskim naseljima kao kompleksnim kul-
turnim motivima. Svakako da, u veéini slu-
Cajeva, povoljan saobracajni polozaj gradova
omasovljuje njihovu turisticku posetu (tran-
zitna kretanja). Ipak, veliki turisticki promet u
gradskim naseljima, zbog neusaglasenosti sta-
tistickog i teorijskog pojma turiste, obuhvata i
brojna neturisticka kretanja.

Gradska turisticka kretanja se odlikuju,
pored masovnosti, i relativno kratkim borav-
cima, $to takode potvrduje njihovo kulturno
obelezje. Naime, kulturna potreba turistickih
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Slika 97. Kulturna
potreba turistickih
kretanja razresava
se posmatranjem,
razgledanjem,
upoznavanjem
(Siena, Italija)

Foto: Lazar Lazi¢

Slika 98.
Atraktivne osobine
termomineralnih
izvora u banjskom
turizmu postojane
suu toku cele
godine

Izvor: Jasper

kretanja razresava se posmatranjem, razgleda-
njem, upoznavanjem, $to ne zahteva puno vre-
mena. Svakako da na prosecno kratak boravak
turista u gradskim naseljima uticu i tranzit-
na kretanja, sa maksimalnim boravkom od dva
dana. Atraktiviranjem spomenika i ambijenata
u gradskim naseljima, pomo¢u zvuka i svetla,
i organizovanjem raznih kulturno-umetnié-
kih priredbi, u manjoj ili ve¢oj meri se produ-
Zava boravak turista. Po pravilu, na duzinu tu-
ristickog boravka u gradovima vise utice broj,
a manje atraktivnost motiva pojedinaéno. Ko-
nacno, turisticki boravcei su duzi i u veéim gra-
dovima.

Specificnost gradskih turistickih kreta-
nja, u odnosu na druga motivska kretanja, je i
u njihovoj najravnomernijoj raspodeli po me-
secima, $to je uslovljeno postojanom atraktiv-
noséu kulturnih motiva. Samo klima, kao fak-
tor opste pokretljivosti, kako smo ve¢ rekli, na
razli¢itim geografskim Sirinama, smanjuje ili
povecava sezonsku koncentraciju ovih kreta-
nja. Sezonska koncentracija manja je kod veéih
gradskih naselja, ali je relativno veéa kod gra-
dova na saobradajno-turistickim pravcima i
raskr§¢ima. Ravnomernija raspodela turistic-
kog prometa po mesecima, povoljno se odra-
Zava i na iskoris¢avanje usluznih kapaciteta, a
samim tim i na efekte turistickog privrediva-
nja u celini.

BANJSKI TURIZAM

Banjski turizam je poseban i dosta rasiren vid
motivskih kretanja. Dugi boravci i relativno
ravnomernija raspodela prometa po mesecima
su specificna obelezja banjskog turizma. Dugi
boravci kriju u sebi ne samo rekreativnu, ve¢
i lecili$nu funkciju termomineralnih izvora,
Cije su atraktivne osobine, takode, postojane u
toku godine; upravo, moguénost da se termo-
mineralne vode koriste i u leéiliSne, i u rekre-
ativne svrhe tokom cele godine, odrazava se i
na ravnomerniju raspodelu prometa po mese-
cima.

Banjska turisticka kretanja, zahvaljujuéi ne
samo rekreativnoj i lecili$noj ve¢ i privrednoj
funkciji termomineralnih voda (zimske cvetne
baste, rano povrce i sl.), ubrajaju se u kretanja
sa najraznovrsnijom strukturom — ekonom-
skom, socijalnom, starosnom itd. Zakljucak je
da banje raspolazu moguénostima za formira-
nje raznovrsne turisticke ponude. U vezi s tim,
proizilazi da su i specijalizacija, i urbanisticko-
prostorna individualizacija, osnova koncepcije
razvoja banjskog turizma, i nacin da se jos vise
omasovi ova vrsta kretanja.

MANIFESTACIONI TURIZAM

Ova kretanja se vezuju za istoimene motive.
Manifestacioni turizam moze imati i kultur-
no, i rekreativno obelezje, ali je najcesée rec
o kombinovanom kretanju. To zavisi od vrste
turisticke manifestacije, to jest, da li se radi o
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Slika 99. Duzina
boravka kod
manifestacionog
turizmaje
najcesce odredena
trajanjem samih
manifestacija
(EXIT, Novi Sad)
Foto: Lazar Lazi¢

sportsko-zabavnim priredbamaili o izlozbama
i kulturnim festivalima.

Duzina boravka kod manifestacionog tu-
rizma je najceS¢e odredena trajanjem samih
manifestacija. Takode, i sadrzaj turistickog
boravka je uglavnom unapred odreden progra-
mom manifestacije. Najzad, i privredni efek-
ti kod ove vrste turizma mogu se priblizno
unapred izracunati. Kod ove vrste kretanja ne
moze se, medutim, govoriti o sezonskim kole-
banjima, jer se unapred planiraju. Sta vise, tu-
risticke manifestacije se, po pravilu, tempira-
ju u vansezoni.

U manifestacionom turizmu ponuda ima
dominantnu ulogu na trZistu; ona bitno utice
na pravce, radijus i strukturne osobine kreta-
nja, pa i na oblike turistickog privredivanja.
Manifestacioni turizam se moze shvatiti i kao
dopunski oblik neke druge vrste turizma. Alj,

GEOGRAFSKI OBLICI KRETANJA

on odrazava, takode, skladan razvoj celoku-
pnog turizma i povoljno dejstvo mnogih fakto-
ra. U novije vreme snazno se razvija kongresni
turizam kao poseban oblik manifestacionog
turizma.

OSTALI MOTIVSKI OBLICI KRETANJA

Pored prikazanih, postoje i drugi oblici mo-
tivskih turistickih kretanja, tako da se mozZe
govoriti o jezerskom, reénom, pejsaznom,
spomenickom, ili pak lovnom i ribolovnom tu-
rizmu. Svaka od ovih vrsta ima svoje specific-
nosti i svoje mesto i ulogu u op$tim turistickim
kretanjima. Veli¢ina, atraktivnost i zastuplje-
nost pojedinih vrsta motiva (reke, jezera, spo-
menici, lovna divlja¢ i dr.) jako se odrazavaju
na oblike i masovnost odgovarajuéih turistic-
kih kretanja.

Najduzi boravci ostvaruju se u jezerskom tu-
rizmu; ukoliko su jezera toplija i udaljenija od
mora, utoliko je veca i njihova rekreativna turi-
sticka funkcija. Za reke, medutim, zbog njihove
velike zastupljenosti, uglavnom su vezana izlet-
nicka kretanja, sem ako se ne radi o nekom po-
sebnom hidrografskom obliku (vodopadi, sla-
povi, itd), koji vezuje i druge oblike kretanja. Za
spomenike i etnicke motive uglavnom su vezana
kulturna kretanja, dok je lovni turizam, name-
njen klijenteli sa ve¢im plateznim moguénosti-
ma. Svaki od ovih motivskih oblika turistickih
kretanja ima svoje modalitete, koji su odrede-
ni geografskim razmestajem motiva i ekonom-
skim uslovima za njihovo aktiviranje. Svi ti mo-
daliteti traze posebno naué¢no istraZivanje.

Geografski aspekt turistickih kretanja raz-
granicava kretanja prema teritorijalnim celi-
nama - administrativnim i prirodnim. Sva-
kako da se kretanja u granicama jedne zemlje
znatno razlikuju od kretanja u medunarod-
nim razmerama. Te razlike postoje i izme-
du kretanja na jednom kontinentu ili nekom
njegovom delu, i kretanja sa jednog na drugi
kontinent. Diferenciranje turistickih kretanja
prema njihovom geografskom aspektu, po-
drazumeva ne samo razgrani¢avanje prema

odredenim celinama, ve¢ i prema struktu-
mim osobinama kretanja koje su u vezi sa tim
celinama. Prema tome, proucavanje geograf-
skih oblika turistickih kretanja od posebnog
je znalaja za istraZivanje trzista, i za izgrad-
nju i opremanje turistickih mesta i turistickih
pravaca. U geografskom pogledu, turistic-
ka kretanja moZemo diferencirati na nacio-
nalna i medunarodna. Nacionalna mogu biti
regionalna i interregionalna, a medunarodna
kontinentalna i interkontinentalna. Nacionalna
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turisticka kretanja dele se, takode, na unu-
trasnja i spoljna.

NACIONALNA TURISTICKA KRETANJA

Ova kretanja se odvijaju u granicama jedne ze-
mlje. Priblizno iste ili slicne ekonomske, so-
cijalne, a u veéini slucajeva i etnicke osobine,
¢ine osnovno obeleZje nacionalnih turistickih
kretanja. Odvijajuéi se u granicama jedne ad-
ministrativno-teritorijalne celine, ova kreta-
nja su regulisana odredenim propisima (kam-
piranje, boravi$na taksa, saobraajni propisi
itd.), ali su po pravilu manje ili vise stimulisa-
na, zbog njihovog ekonomskog ili drustvenog
znacaja. Ekonomski znacaj leZi u granskoj i re-
gionalnoj preraspodeli nacionalnog dohotka,
a kulturni - u medusobnom zbliZavanju i upo-
znavanju, na ¢emu pocivaju i osecanja patrio-
tizma i drustvenosti.

U granicama jedne zemlje, nacionalna, ili
kako se jo$ nazivaju domaca turisticka kreta-
nja, odvijaju se u jednom (regionalna), ili u dva
i vise kvalitetno razli¢ita podrugja (interregio-
nalna). Regionalna kretanja su najce$ée izlet-
nicka i rekreativna, a interregionalna su re-
kreativna i kulturna. Regionalna kretanja nisu
odredena samo kraéim relacijama, ve¢ i povolj-
nim dejstvom ekonomskih i organizacionih
faktora; radi se o boljoj saobracajnoj povezano-
sti, o manjim troskovima, o manjem riziku od
vremenskih nepogoda, i o nekim oblicima or-
ganizacije kretanja od strane radnih kolekti-
va ili nekih drustvenih i staleskih organizacija.
Veli¢ina i granice podruéja u kojima se odvija-
ju kretanja su relativna i zavise od kvalitativne
i kvantitativne izraZenosti osnovnih potreba
kretanja, od bogatstva i raznovrsnosti motiva,
i od dejstva pomenutih faktora.

Interregionalna kretanja odredena su, pre
svega, razlikama u vrsti i atraktivnosti motiva.
Kod ovih kretanja podjednako je znacajno dej-
stvo inicijalnih i receptivnih faktora. Takode,
potrebna je i veéa koordinacija faktora, upra-
vo zbog njihovog poveéanog broja i zbog pone-
kad protivre¢nog dejstva. Zbog svega toga, do-
bija u znacaju politika turistickog razvoja, koja
mora da odrazava privredna i drustvena kre-
tanja u zemlji.

Zarazliku od unutragnjih, turisticka kreta-
nja stanovnistva jedne zemlje mogu bitiiizvan

granica — spoljna. Ta kretanja su deo meduna-
rodnih turistickih kretanja i odrazavaju eko-
nomski i politicki polozZaj neke zemlje u svetu.
Ova kretanja deluju negativno na turistic-
ki platni bilans, jer se preko njih odlivaju de-
vizna sredstva. Veoma su znacajne, medutim,
propagandna i politicka funkcija spoljnih turi-
stickih kretanja jedne zemlje, koje se povoljno
odrazavaju na pravce i obim spoljnotrgovinske
razmene.

MEDUNARODNA TURISTICKA KRETANJA
Medunarodna turisticka kretanja se karakte-
riSu heterogenim geografskim strukturama
i odredenim pravcima i zonama koncentraci-
je prometa. Medunarodna turisticka kretanja,
i masovnos$cu, i svojim pravcima, predstav-
ligju jedan od najosetljivijih barometara eko-
nomske, a narocito politicke situacije u svetu.
Odvijajuéi se pod veoma slozenim dejstvom
faktora razli¢itih vrsta, medunarodna turistic-
ka kretanja poseduju snagu povoljnog i veoma
efikasnog faktora medunarodne privrede i po-
litike. Sve liberalniji prelazi granica, i sve jed-
nostavnije carinske formalnosti to najbolje po-
tvrduju.

Medunarodna turisticka kretanja u grani-
cama jednog kontinenta (kontinentalna), re-
zultiraju iz njegovih opstih i regionalnih, eko-
nomskih i politickih zbivanja na jednoj strani, i
razmestaja turistickih podrudja na drugoj stra-
ni. Ovo ilustrujemo Cinjenicom da su turistic-
ka kretanja u Evropi, izmedu zapadne i istocne
ekonomsko-politicke grupacije, veoma ograni-
Cena; takode, velika turisti¢ka atraktivnost Sre-
dozemlja usmerava najvece turisticke tokove u
Evropi od severa prema jugu. Veliki broj naro-
da, bogatstvo nasleda starih civilizacija, brojni
milionski gradovi i neke druge kulturno-geo-
grafske osobenosti, ¢ine specifi¢nim turizam na
evropskom kontinentu. To jo$ viSe vazi za turi-
sticka kretanja na drugim kontinentima.

Medunarodna turisticka kretanja razlikuju
se od nacionalnih po veoma naglasenom kultur-
nom obelezju, i naravno, po ve¢em radijusu. Po-
datak da Amerikanci na turistickom putovanju
u Evropi trose na saobracaj skoro isto toliko ko-
liko i za boravak na ovom kontinentu, potvrdu-
je pomenute ¢injenice. Bilo bi svakako apsurdno
objasnjavati znaCajnu turisticku razmenu iz-
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Slika 100. Ucesnici
individualnih
kretanja su po
pravilu mladi ljudi
bez porodicnih
obaveza

Foto: Lazar Lazi¢

medu Evrope i Severne Amerike potrebama re-
kreacije; jo$ manji takav smisao imaju kretanja
prema Aziji, Africi i JuZnoj Americi. Medukon-
tinentalna turisticka kretanja odlikuju se, tako-
de, visokom potro$njom i preteZnom orijentaci-

SOCIOLOSKI OBLICI KRETANJA

jom na vazdusni saobracaj. U vezi s tim, pored
medunarodnih sportsko-turistickih udruze-
nja i turistickih agencija, i velike vazduhoplov-
ne kompanije se sve ¢e$ce pojavljuju kao propa-
gatori i organizatori ovih kretanja.

Velikoj heterogenosti turistickih kretanja do-
prinosi i njihov socioloski sastav. U jednom
kretanju se mogu pojaviti pojedinci, porodice
i grupe od dva i viSe ucesnika. Svaka od ovih
kategorija ucesnika unosi svoje specificnosti
u opstu turisti¢ku traznju, iz Cega proizilazi i
znacaj njihovog posebnog proucavanja. Pored
sociologkih, za pomenute kategorije turistic-
ke klijentele izuzetno je znacajno i poznava-
nje psiholoskih momenata. Misli se, svakako,
na psiholoske momente koji prethode kreta-
nju, ali i na one koji se javljaju u samom pro-
cesu kretanja: zar bi razlicito psiholosko po-
nasanje i reagovanje pojedinaca i porodica, na
primer, moglo imati isti tretman u promoci-
ji, formiranju ponude i u organizaciji turistié-
kog boravka? Naravno, sve se to nuzno reflek-

tuje i na strukturu i obim turisticke potrosnje
osnovni smisao privredivanja u sloZzenom fe-
nomenu turizma.

Socioloski oblici kretanja se dele na:
« individualna kretanja,
« porodi¢nai
« grupna

INDIVIDUALNA KRETANJA

Ucesnici u ovoj vrsti kretanja su, po pravily,
odrasle, stabilne i nezavisne li¢nosti. Kod tih
pojedinaca su najcesée izgradene odredene
navike turistickih kretanja, oni dobro pozna-
ju organizaciju i tehniku saobracaja, i nisu to-
liko upuceni na posredstvo turistickih agencija
radi obezbedenja usluga. Zbog lake pokretlji-
vosti i sposobnosti brze orijentacije, individu-
alni ulesnici u kretanju energi¢no reaguju na
krutosti i neuskladenost elemenata u ponudi,
time $to menjaju mesto boravka i pravce kre-
tanja.

U traznji, individualna kretanja su orijen-
tisana, po pravilu, na usluge javnog saobraca-
ja, i na bogat i raznovrstan kulturni sadrzaj u
turistickom boravku. Individualni turisti se
retko ustaljuju u kretanju i u izboru motiva,
pa se moZe govoriti o njihovom opredeljenju
prema motivskim vrstama kretanja. U staro-
snom pogledu, to su kretanja mladih ljudi, bez
porodi¢nih obaveza, veoma drustvenih i, naj-
Ces$ce, optimisticki raspolozenih.

PORODICNA KRETANJA

Specifi¢nost ovih kretanja je u najblizem srod-
stvu dva, tri ili viSe ucesnika u grupi. Najcesce
se radi o porodicama sa jednim ili dvoje dece.
Porodice sa manjom decom se, uglavnom,
upucyju na rekreativna kretanja, a sa odra-
slom decom, veoma cesto su ucesnici kultur-
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Slika101. Porodice
sa manjom decom
se, uglavnom,
upucuju na
rekreativna
kretanja

Izvor: FIS

nih, pa i ekskurzivnih kretanja; naravno, ovde
nije u pitanju izraZenost kulturne potrebe, veé
stvarne teskoce u kretanju sa malom decom.
U turistickom kretanju, porodice najcesce ko-
riste automobil. U svemu ovom treba imati u
vidu da su porodi¢na turisticka kretanja odraz
veoma povoljnih ekonomskih moguénosti, ili
je pak re¢ o drustveno benificiranim i stimuli-
ranim oblicima turistickog prometa.

Porodice sa veéim plateZnim moguéno-
stima najce$e traZe aranzmane turistickih
agencija, visi komfor smestaja i sadrzaj borav-
ka prikladan uzrastu i broju dece. U mnogim
turistickim mestima organizovano je Cuvanje

TRANSPORTNI OBLICI KRETANJA

dece, izgradena su decja igralista ili su, na pri-
mer, posebno opremljene decje plaZe i sankali-
$ta. Ocigledno je da se radi o specifi¢noj turi-
stickoj ponudi za ovu vrstu kretanja. Porodice
sa manjim plateZnim moguénostima se orijen-
tiSu na krace relacije, na skromniji smestaj i
traze rekreativne motive.

GRUPNA KRETANJA

Ucesnici grupnih kretanja mogu biti razni
putnici — pojedinci, porodice, ili su to delovi,
pa i kompletni radni kolektivi. Sastav i velici-
na grupe, u ovoj vrsti kretanja, odredeni su vr-
stom kretanja ili sistemom ponude. Takva kre-
tanja, na primer, su stru¢ne ekskurzije daka i
studenata, grupe na krstarenjima i Carter tu-
rizmu, grupni izleti radnih kolektiva itd.

I manje, ali narocito veCe grupe ucesni-
ka turistickih kretanja, uglavnom su upude-
ne na usluge turistickih agencija. U traznji su
pretezno orijentisane na ekskurziona, kultur-
na i (narocito) izletnicka kretanja. Zbog toga su
i odgovarajuée ponude veoma efektne na trzi-
$tu, i ekonomski su jako rentabilne. U pogledu
sastava ponude je tesko nesto odredenije redi,
posto su i grupe razlicite i heterogene. Dodaje-
mo da kod grupnih kretanja dolazi do izrazaja
uloga i poslovnost turisti¢kih agencija, kao po-
srednika u turistickom prometu.

Diferenciranje turistickih kretanja prema vrsti
transporta je, svakako, jedna od najjasnijih i
najociglednijih klasifikacija. Transportni obli-
ci kretanja su istovremeno i vrsta ponude, i
vrsta potraznje. To je sasvim razumljivo, jer je
saobracaj od svih delatnosti najtesnje vezan sa
turizmom, ili jo§ odredenije, turizam je jedna
od funkcija saobraéaja, a saobracaj je prostor-
no-dinamicki izraz turistickog kretanja.
Prema osnovnim vrstama saobracaja razli-
kujemo i odgovarajuce oblike turistickih kre-
tanja: Zeleznic¢ki, automobilski (moto-turi-
zam), pomorski (nauticki) i vazduhoplovni
(Carter, na primer) turizam. Svako od ovih kre-
tanja nosi u sebi bitne osobine odgovarajuéeg

saobracaja: brzinu, udobnost, masovnost, spo-
sobnost manevrisanja i prilagodavanja, itd.

2E|.EZNIEKI TURIZAM

Ovaj transportni oblik turistickih kretanja
vezan je za one Zeleznicke linije koje vezu-
ju maticna i turisticka podrucja. Sa spavaéim
kolima, vagon-restoranima i salon-vagonima,
ali sa utvrdenim linijama, Zeleznice su uglav-
nom elemenat traznje kod rekreativnih turi-
stickih kretanja, narocito kod onih sa duzim
radijusom. Svakako da je ovaj oblik turistic-
kih kretanja vise zastupljen u zemljama gde su
druge saobracajne grane manje razvijene, kako
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zbog nepovoljnih prirodnih uslova, tako i zbog
opste privredne zaostalosti.

U ponudi Zeleznickog, pa i drugih oblika
transportnog turizma, moraju se koristiti i naj-
minimalnije komparativne prednosti, ne samo
za atraktiviranje kretanja ve¢ i za njihovo pro-
pagiranje. U umerenim geografskim $irinama,
zZeleznicki turizam je dominantan u zimskom
periodu godine, naroc¢ito u planinskim po-
drucjima. Treba ocekivati da ée, u jakoj konku-
renciji, Zeleznicki putnicki saobradaj sacuva-
ti svoj polozaj zahvaljujuéi turizmu; kao $to je
poznato, ve¢ danas, na dugim relacijama, Zele-
znica vr$i prevoz moto-turista sa svojim vozili-
ma, a u tome postoje velike moguénosti daljeg
uskladivanja i usavr§avanja. Konaéno, na lini-
jama prema turistickim podrucjima, Zeleznic-
ki turizam najvise moZe atraktivirati svoju po-
nudu.

MOTO-TURIZAM

Moto-turizam je najmasovniji i najtipicniji
transportni oblik kretanja. I u ovom slu¢aju su
saobradajnice predispozicije turistickih toko-
va koji su, svakako, najja¢i na pravcima prema
turistickim podrucjima. U moto-turizmu volja
subjekta, samog ucesnika kretanja, dolazi do
najpotpunijeg izrazaja, $to i odgovarajuéu tra-
Znju Cini najelasti¢nijom u odnosu na druge
oblike kretanja. S obzirom na dominantno
ucesce u celokupnom prometu, moto-turizam
daje obeleZje i opstoj turistickoj traznji. Mo-
to-turizam se podjednako dobro uklapa u re-
kreativna i kulturna, ekskurziona i izletnic¢ka
kretanja. Ta njegova univerzalnost dosla je do
izrazaja u masovnosti moto-turizma, u poseb-
nom opremanju drumskih magistrala, i u $i-
renju mreze saobracajnica. Pored masovnosti,
dinamicnost je, takode, veoma znacajna ka-
rakteristika moto-turizma; ova karakteristi-
ka se ogleda u Cestoj promeni mesta boravka, a
u vezi sa tim Cesta je i izmena strukture pose-
tilaca. MoZemo reéi da moto-turizam, od svih
transportnih oblika kretanja, najvise odraza-
va turisticki fenomen u celini, ali ga istovre-
meno i dalje najvise individualiSe i uoblicava.
Jasno je onda za$to moto-turizam snazno utice
na politiku turistickog razvoja, ili na pojedine
njegove komponente — izgradnju, organizaci-
ju, promociju i sli¢no.

VAZDUHOPLOVNI TURIZAM

Ova vrsta kretanja se odlikuje velikim ra-
dijusom i dosta visokom potro$njom. Kao i
drugi transportni oblici, i vazduhoplovni turi-
zam se javlja u viSe varijanti: kao deo putnic-
kog saobracdaja na stalnim linijama, kao turi-
sticki saobracaj na sezonskim linijama ili kao
“¢arter” turizam. Carter turizam inade pripada
tipu grupnih ekskurzionih kretanja i sve je vise
zastupljen ne samo u Evropi i Americi, nego i
na drugim kontinentima.

Organizacijom i plasmanom ponude u
vazduhoplovnom turizmu bave se, pored
vazduhoplovnih kompanija, i turisticke agen-
cije. Kod Carter turizma u ponudu su, po pra-
vilu, ukljucene sve usluge koje su uglavnom
visoko kvalitetne i skupe, jer su namenjene
klijenteli sa veéim plateZnim moguénostima.
Ocigledno je da se u ovoj vrsti kretanja ne moze
govoriti 0 masovnosti na kraé¢im relacijama, ali
u interkontinentalnim razmerama (Amerika —
Evropa), kao $to smo videli, formirani su vrlo
jaki tokovi.

POMORSKI TURIZAM

Specificnost ovih kretanja je vezana delimic-
no za motivsku atraktivnost morske povrsine
i, narocito, za moguénost programiranja kom-
pletnog turistickog boravka. Naime, savreme-
ni prekookeanski putni¢ki brodovi, kao $to
smo videli, opremljeni su kao najluksuzniji ho-
teli. Svakako da su krstarenja i jahting turizam
najtipi¢nije forme pomorskog turizma. Sredo-
zemno more je najvece svetsko podrudje krsta-
renja i jahting turizma, ne samo zbog prijat-
nog podneblja i toplih obala, ve¢ i zbog veoma
atraktivnih spomenika raznih starih civiliza-
cija (Egipat, Grcka, ltalija).

Organizacijom i plasmanom ponude u po-
morskom turizmu se bave uglavnom pomorske
i turisticke agencije. Pomorski turizam takode
ima obelezje ekskurzionih grupnih, najcescée
medunarodnih - interkontinentalnih kreta-
nja. Ipak, ujahting turizmu se moze govoriti o
porodi¢nom, kretanju. Na kraju, moZemo reéi
da e ova vrsta turizma biti osnovna orijenta-
cija pomorskog putnickog saobracaja, koji bar
danas gubi bitku u konkurenciji sa drugim sa-
obraajnim granama.
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Slika 102. Dediji
turizamje
rekreativnog
karaktera

Izvor: VisitNorway

OSTALI OBLICI KRETANJA

Medu ostale oblike turistickih kretanja svr-
stavamo: kretanja prema uzrastu turista i
prema godisnjem dobu. Svaka od ovih pode-
la ima odreden znacaj, ne samo za teoriju, vec,
i za praksu turistickog razvoja. Svaka od ovih
podela govori o nekom odnosu, ili ukazuje na
neki problem turistickog razvoja, i traZi pot-
punije poznavanje.

STAROSNI OBLICI KRETANJA
U kretanjima se mogu vrsiti grupisanja i prema
uzrastu ucesnika. U tom pogledu razlikujemo:
decji, omladinski i meSoviti turizam. Sva tri obli-
ka predstavljaju odredene tipove turisticke po-
traznje. Psihosocijalne osobine pojedinih iz-
dvojenih oblika daju bitno obeleZje turistickoj
traznji.

Deéiji turizam, podrazumeva, ucesnike do
15 godina uzrasta. Najcesce su to grupe dece iz
obdanista, ili $kola, predvodene vaspitacima i
profesorima. Ova kretanja su uglavnom rekre-
ativna, a rede ekskurziona, i odlikuju se turi-
stickim boravkom sa veoma naglasenim peda-
goskim elementima (strogo utvrden raspored
dnevnog vremena). Svakako da i ovde postoje
vece razlike u strukturi potrosnje, odredene,
na primer, uzrastom dece od 5, 10ili 15 godina.
Mala i jednoli¢na potrosnja, i dugi boravci, ta-
kode su odlike ovih kretanja.

Omladinski turizam podrazumeva, uglav-
nom, ucesnike do 25 godina starosti. Velika he-
terogenost (pojedinci i grupe), nesto kraéi bo-

ravci, raznovrsnija potrosnja, to su najvaznije
odlike ovog kretanja. U potraznji dominiraju
elementi zabave i razonode, ne tako visok kon-
for smestaja, pa i dosta jeftin saobracaj. Omla-
dinski turizam ima sve vise medunarodni ka-
rakter, te i veliki politicki, i propagandni znacaj.

Mesoviti turizam podrazumeva ucesni-
ke razli¢itog uzrasta, a u njemu su, takode,
zastupljena individualna, porodi¢na i gru-
pna kretanja. Ovo su u svakom pogledu (mo-
tivskom, saobracajnom, socioloskom) tipi¢na i
univerzalna turisticka kretanja. Veliki dijapa-
zon turisticke potraznje, i promenljiv obim i
struktura potro$nje su logi¢ne odlike ove vrste
kretanja.

SEZONSKI OBLICI KRETANJA

Uobicajeno je da se period sa najmasovnijim
turistickim kretanjima naziva turistickom se-
zonom; u odnosu na sezonu za odredenu vrstu
motiva, razlikujemo i vansezonska turisticka
kretanja. Trajanje i kvalitet (masovnost pro-
meta i potrosnja) turisticke sezone odredeni
su osobinama prirodnih motiva i turistickih
mesta, i veoma raznovrsnim drustveno-eko-
nomskim faktorima. U vezi sa tim su i velike
teskocée u produzenju turisticke sezone, $to je
osnovni cilj u turistickom privredivanju.

Primorski i jezerski turizam imaju, na pri-
mer, izrazita sezonska obeleZja, a planinski tu-
rizam je specifican po dve kvalitetno razlicite
sezone. Gradski, pa i banjski turizam, nema-
ju tako izrazite sezone, dok se kod manifesta-
cionog turizma i ne moze govoriti o sezonskim
i vansezonskim kretanjima. UCesnici vanse-
zonskih turistickih kretanja su veoma razli-
¢iti, kako po plateZznim moguénostima, tako i
po zanimanju, starosti, prevoznim sredstvima
itd. Sve to potencira veliku nestabilnost vanse-
zonskog turistickog trzista.

Uobicajena je i podela na letnja i zimska tu-
risticka kretanja, koja, u zavisnosti od geograf-
ske Sirine i nadmorske visine, mogu biti sezon-
skaivansezonska. Izdvajanje letnjeg i zimskog
turizma je izvrseno na klimatskim razlikama
dvaju godisnjih doba, $to nalaze i posebnu tu-
risticku valorizaciju klime, kao veoma vaznog
¢inioca opste pokretljivosti stanovnistva.
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FAKTORI TURISTICKE PONUDE

KOMUNIKATIVNI FAKTORI [SAOBRACA] U TURIZMU]

Turisticka atraktivnost prirodnih i drustvenih
faktora koji uti¢u na prostorno i vremensko
usmeravanje turisticke potraznje ne moze doci
do izrazaja bez ucesca ostalih faktora ponude,
medu kojima posebnu vaznost ima saobracaj.

Saobracaj vrsi u turizmu, kao i na svim
ostalim podrudjima ljudske aktivnosti, sve
poslove prevoza ljudi i robe, te prenosa vesti.
Ali, dok saobraédaj kod transporta robe i pre-
nosa vesti obavljai u turizmu iste funkcije kao
i u drugim delatnostima, dotle prevoz osoba
ima za turizam ne samo osnovno znacenje
nego vrsi i posebne funkcije, koje saobracaju
daju karakter specifi¢nog turistickog saobra-
¢aja.

U turisti¢ki saobracaj se ne ubraja celoku-
pni prevoz osoba, jer sve osobe koje putuju nisu
turisti. Turistickim saobracajem smatra se de-
latnost, kao i sredstva kojima se ona sluzi, koja
omoguéuju ljudima (koji zadovoljavaju rekrea-
tivne, kulturne potrebe) da promene svoje pre-
bivaliSte i otputuju na privremeni boravak u
neko drugo mesto ili podrucje.

Saobradaj mozZe imati ili karakter privred-
ne delatnosti, koju vrse razni prevoznici radi
ostvarivanja dohotka iz te delatnosti, ili moze
imati neprivredni znacaj ako upotreba sao-
bradajnih sredstava nema neposrednu poslov-
nu svrhu. Dok se kod saobraéaja, kada stupa
u vezu s industrijom, trgovinom i sa svim pri-
vrednim delatnostima, osim turistickih, po-
javljuju u prometu isklju¢ivo njegovi privredni
kapaciteti, za turizam je specifi¢no $to u njemu
uCestvuju, osim privrednih, jos$ i neprivredni
transportni kapaciteti, ali u ¢asu svog ukljudi-
vanja u turizam ti neprivredni kapaciteti ulaze
u privredni tok i poCinju vr$iti privrednu funk-
ciju.

Ova transformacija funkcija, koja nastupa
kod jednog dela saobracajnih sredstava, ka-
rakteristi¢na je i za brojne druge delatnosti i

kapacitete u turizmu. Ona proizilazi iz speci-
ficne funkcije turizma kao kategorije potros-
nje.

Takav je slu¢aj upotrebe neprivrednih sao-
braéajnih sredstava u turizmu vrlo Cest jer veli-
ki deo turista putuje vlastitim prevoznim sred-
stvima, koja se ne mogu smatrati privrednima
jer im ne sluZe za privredivanje ili im barem ne
sluze za zaradu u toku njihova turistickog pu-
tovanja. To vredi za milione korisnika privat-
nih individualnih vozila, kao $to su automobi-
listi, motociklisti, biciklisti, vlasnici sportskih
motornih ¢amaca i aviona, te drugih promet-
nih sredstava.

Pa ipak je veza s privredom odita, jer ne
samo da se sva ta vozila moraju proizvesti nego
se i njihovi vlasnici nabavkom tih sredstava
nisu iskljudili iz privrednog toka i u stalnoj su
vezi s proizvodnjom i prodajom pogonskog go-
riva, maziva, guma i pribora, jedara, vesala i
druge robe vezane uz iskori$¢avanje ve¢ nabav-
ljenog saobracajnog sredstva. U krajnjoj liniji,
turista koji se vozi zeleznicom ili autobusom ne
postupa kao potrosac bitno drugacije od onoga
koji putuje vlastitim automobilom. Dok je,
naime, turista koji vozi privatni automobil ku-
povinom istog odjednom platio vozilo, a daljeu
toku upotrebe vozila efektivno placa pogonske
i sli¢ne troskove, turista koji se vozi Zeleznicom
ili autobusom placa u voznoj karti osim pogon-
skih 1 ostalih troskova jos i odgovarajudi, deo
nabavne cene vozila.

Takva izjednacenost funkcije privrednog i
neprivrednog saobradaja u turizmu, koja pro-
izilazi iz ve¢ naglasene karakteristike turizma
kao kategorije potrosnje, dovodi do toga da sva
sredstva saobracaja postaju ucesnici turistic-
ke privrede, bez obzira na to je li re¢ o saobra-
¢ajnim sredstvima koja ¢ine osnovno sredstvo
privrednog preduzefa—prevoznika ili su na-
menjena neprivrednoj svrsi.
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Osim te specifiénosti u odnosu na nepri-
vredni saobradaj, turizam vrsi posebnu ulogu i
u samom privrednom saobracaju, koji jos uvek
obavlja polovinu turistickog prometa.

Transportna preduzeca koja se bave prevo-
znim uslugama za industriju, poljoprivredu,
gradevinarstvo ili bilo koju drugu privrednu
oblast i dovoze npr. fabrici sirovine, gradili$tu
odgovarajuéi gradevinski materijal ili trgovini
gotovu robu, vrse sa aspekta tih delatnosti po-
moénu ulogu, ali ona se ne smatraju proizvo-
da¢ima ni onih roba za koje dovoze sirovine
ni zgrada za koje dopremaju gradevinski ma-
terijal. Sredstva transportnih preduzeéa nisu,
dakle, u navedenim slucajevima ujedno i ne-
posredna, nego tek posredna sredstva za proi-
zvodnju ili tzv. prateéi kapaciteti.

U turizmu je polozaj saobracaja bitno dru-
gaciji, jer saobradajni kapaciteti ne sluze samo
drugoj privrednoj delatnosti da formira pro-
dukt, odnosno uslugu, i da ga onda kao svoj
plasira na trziste. Oni, naprotiv, i sami ne-
posredno ucestvuju u svim fazama turistic-
kog procesa, pa i u finalnoj realizaciji. Turi-
zam mora, naime, ne samo ukljucivati u sebi
na neki naéin prevoznu delatnost nego u njemu
mora biti — za razliku od drugih delatnosti -
jasno vidljivo ucesée saobracaja kao bitnog,
a ne prateCeg faktora. Turisticka saobracaj-
na sredstva time dobijaju karakter neposred-
nog faktora i kapaciteta turisticke ponude, koji
stoji u vrlo tesnim i recipro¢nim organizacio-
nim, a pre, svega ekonomskim odnosima i sa
svim drugim faktorima ponude u turizmu.

Turisti ve¢ prema svojim potrebama i mo-
guénostima pazljivo biraju ne samo izmedu
pojedinih saobracajnih grana i vrsta saobracaj-
nih sredstava u okviru zeleznickog, drumskog,
vodenog i vazdu$nog saobracaja ili njihovih
kombinacija, nego se odluc¢uju za one zemlje,
podrudja ili mesta koja imaju s njihovog gledi-
sta kvalitetnije saobracajne uslove.

Pri tom uzimaju u obzir neke osnovne ka-
rakteristike pojedinih saobraéajnih sredsta-
va, od kojih zavisi njihov izbor. To su: sigur-
nost, brzina, udobnost i cena prevoza. Oni se,
nadalje, opredeljuju za najpovoljnije kombi-
nacije prema tome Zele li putovati po voznom
redu ili na bazi nezavisnosti i slobode izbo-
ra itinerera i moguénosti njegova menjanja u
toku puta.

Saobradaj je svakako znacajan pokretac-
ki i stimulativni faktor razvoja turizma, ali je
i obratno turizam svojim potrebama i razvo-
jem uticao podsticajno ne samo na izgradnju
novih saobradajnica, povetanje gustine sao-
bradajne mreZe, ve¢ i na usavr$avanje postoje-
¢ih i pojavu novih saobracajnih sredstava koja
su bila namenjena potrebama turisticke rekre-
acije i sl. To je uslovilo stvaranje svojevrsnog
procesno— pojavnog kompleksa u okviru kojeg
je gotovo nemoguce odvojiti putnicki saobracaj
od turistickih kretanja. Sva se vaznost saobra-
¢aja kao bitnog faktora turizma moze najbolje
sagledati u ¢injenici da su glavne epohe u nje-
govu razvoju istovremeno postale i prelomne
etape razvitka turizma.

ZELEZNICKI SAOBRACA)

Zelezni¢ki saobraéaj je drugi osnovni vid ko-
pnenog saobraéaja, koji se uzajamno dopunju-
je sa drumskim saobracajem. Medutim, ovde
je stavljen na prvo mesto jer je on svojom po-
javom prvi podstakao snazan razvoj turizma.
Danas je on izgubio nekadasnju ulogu vodeée
saobraéajne grane, ali je evidentno da je njego-
va uloga jo$ uvek znacajna, narocito u oblasti-
ma gde poseduje prednosti u odnosu na drum-
ski saobradaj.

Za razliku od razdoblja primitivnog sao-
bradaja, koji se nekada odvijao gotovo iskljudi-
vo po drumovima i morima, te dosegao svoju
kulminaciju u dilizansi i teretno—putnickom
jedrenjaku, a koji nije mogao stvoriti pojavu
koja bi nalikovala danagnjem turizmu, Kukovo
doba predstavlja ne samo prvu revoluciju sao-
bracaja nego i turizma. Tu je revoluciju izazva-
la, pojava Zeleznice i njeno naglo Sirenje u upo-
trebnom i prostornom smislu.

Za povecanje broja putovanja postao je od-
lucan onaj moment kada se saobracaj mogao
odvojiti od druma, tog sredstva sporih, ne-
udobnih, nesigurnih i neta¢nih putovanja, i
kada su drum zamenile pruge, novi ¢eli¢ni put,
koji je umnogome otklanjao nedostatke starog
drumskog saobracaja.

Najintenzivniji razvojni period Zelezni-
ce bio je izmedu 1840. i 1910, kada je ukupna
duZina Zeleznicke mreZe u svetu narasla na
1.000.000 km. Ali, razvitak tog saobracajnog
sredstva nije prestao ni tada, tako da je 1930.

TURISTICKA GEOGRAFIIA | 76



duZina mreZe iznosila veé¢ 1.260.000 km, da bi
pocetkom 21. veka iznosila oko 1.400.000 km.

U 20. veku Zeleznica se znatno sporije ra-
zvijala u pogledu duZzine mreZe, ali je zato na-
predovala u pravcu svog usavrsavanja, prime-
njujudi sve novije tehnicke tekovine: pre svega
su se parne lokomotive postepeno pocele za-
menjivati elektri¢nim (najvise elektrificiranih
pruga imaju Svajcarska, Svedska i Norveska), a
kasnije jos i motornim (Diesel), ¢ime se nepre-
stano povecavala vu¢na snaga, brzina i kapa-
citet vozova, $to je dobrim delom bio i rezultat
modernizacije koloseka i pruga. Istovremeno
su se uvodili i sve noviji uredaji za sigurnost
saobracaja, kao $to su koénice, signalizacija i
veze, koji su u savremenom Zeleznickom sao-
bracaju dosegli visok nivo automatizacije uz
primenu elektronike.

U proteklim decenijama postignuti su i ve-
liki rezultati s obzirom na modernizaciju put-
nickih vagona od same konstrukcije i unu-
trasnjeg uredenja sve se nastojalo pribliziti
potrebi i Zeljama putnika - a posebno turista

Slika 103. Stivensonov Rokit (Rocket) dostizao je brzinu od 50 km/h (1829).
lako nije bila prva parna lokomotiva, bila je prva koja je spojila nekoliko
inovacija za proizvodnju najnaprednije lokomotive svog vremena. To je
najpoznatiji primer evoluirajueg dizajna lokomotiva, koji je postao sablon
za velinu parnih masina u narednih 150 godina.

Izvor: Real life

— da imaju $to ve¢u udobnost, da sto vise vide
za vreme voznje, da imaju potreban sanitarni
komfor, rasvetu, grejanje i ventilaciju, a poste-
peno i da mogu u toku putovanja dobijati re-
storanske usluge ishrane i pi¢a, te spavati u po-
sebno uredenim vagonima.

Uz to je imalo veliko znacenje jacanje neza-
visnosti zeleznice od atmosferskih prilika i go-
di$njeg doba, $to je dalo podlogu za nepresta-
no usavrsavanje i uskladivanje voznih redova,
atime i redovnosti i ta¢nosti vozova.

Na temelju svega toga mogao se u veliki me-
dunarodni saobracaj uvesti niz direktnih vo-
zova ili ukljuciti u standardne vozove direktni
vagoni, koji se priklju¢uju pojedinim usputnim
kompozicijama s najpovoljnijom vezom. Time
su spreCena presedanja putnika, a poveéana je
udobnost i brzina putovanja.

Da bi se udobnije putovalo — a naravnoida
bi se transport robe odvijao pod $to ekonomic-
nijim uslovima — postepeno je uvedena medu-
narodna standardizacija nekih bitnih tehnic-
kih elemenata koji uti¢u i na komfor i na brzinu
putovanja. Tako je dobrim delom ostvareno
wjednacavanje vrlo razli¢itih dimenzija oso-
vinskog raspona, a time i §irine koloseka poje-
dinih Zeleznickih preduzeca, $to je rezultiralo
usvajanjem standarda za normalni kolosek $i-
rine 1435 mm, koji je danas temelj za oko tri ce-
tvrtine svetske Zeleznicke mreze. To je imalo,
ne samo brojne konsekvence na proizvodnju
voznog parka, pruga i drugih uredaja nego je
uklonilo vrlo Ceste i neugodne prelaze putnika
iz voza s jednim kolosekom u voz drugog ko-
loseka, a omogucdilo je pored ustede na vreme-
nujos i vecu tehnicku brzinu putovanja i sigur-
nost voznje.

Brzina Zeleznice se tokom istorije rapidno
povecéavala. Tako je prva lokomotiva vukla va-
gone brzinom od 5 km/h, a danas imamo vozo-
ve koji dostizu do 480 km/h. Po ovome su naj-
poznatiji vozovi u Japanu, Francuskoj, Kini i
Nemackoj. U Francuskoj saobraéa TGV (Te Ze
Ve — Train de Grande Vitesse — Voz Velike Brzi-
ne), prvi voz u Evropi koji je probio barijeru od
300 km/h (1981).

Zelezni¢ki je saobraéaj poceo dobijati opi-
sane i kasnije jos sve savrsenije karakteristike
ve¢ pod uticajem medusobne konkurencije ra-
zlic¢itih zeleznickih preduzeca, ali je svoje pune
turisticke kvalitete dobio posebno od ¢asa kad
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Brze Zeleznice kombinuju i brzinu i
efikasnost. Od Sinkansen voza u Ja-
panu do francuskog TGV-a, brzi vo-
zovi imaju istoriju koja se proteze na
nekoliko decenija.

Evolucija brze Zeleznice je preo-
blikovala transportni pejzaZ nude-
¢i alternativu avijaciji, promovisudi
ekonomski rast, skracujuéi vreme pu-
tovanja i nudedi bolju opciju.

Sada ¢ak postaje konkurent u ceni,
a u Evropi se pojavljuju opcije jeftine
Zeleznice velike brzine. Nemacka, Ita-
lija, Francuska, Spanija, Kina i Japan
mogu se pohvaliti razgranatim Zele-
zni¢kim mreZzama za velike brzine, sa
vozovima koji mogu da dostignu br-
zinu od preko 300 km/h.

Nastavice se dalje Sirenje i unap-
redenje brzih pruga. Postoji nekoliko
projekata visokog profila koji izgle-
daju neizbezni, uprkos suoc¢avanju sa
preprekama, ukljucujuéi kalifornij-
sku Zeleznicu velike brzine, kompli-
kovanu istoriju brze Zeleznice u Au-
straliji, i moZda najpoznatiji, uvek
odlagani projekat HS2 u Velikoj Bri-
taniji.

Ipak, uprkos nekim projektima
poremecéenim neuspesima, polovina
od deset najskupljih Zeleznickih pro-
jekata koji su se pojavili prosle go-
dine bili su projekti brze Zeleznice.
Svih pet njih nalazi se u Aziji - leglo za
brzu Zeleznicu, ne mali deo zbog ki-
neske mreZe koja se brzo $iri.

Pored toga, nova tehnoloska do-
stignuca, kao $to su vozovi sa ma-
gnetnom levitacijom (Maglev), obe-
¢avaju jos vece brzine i udobniju
voznju. Tekuéi napredak u Zelezni¢-
koj infrastrukturi i tehnologiji veli-
kih brzina sugerise obeéavajucu bu-
duénost, u kojoj putovanje postaje
jos prakticnije, odrzivije i medusob-
no povezano.

S obzirom na brz razvoj u posled-
njoj deceniji, evo aZuriranog pregle-
da deset najbrzih vozova velike br-
zine koji su trenutno u upotrebi u
svetu, prema operativnoj brzini.

Izvor: Railway technology

1. Sangajski Maglev: 460km/h (Kina)

2. CR Harmony: 350km/h (Kina)

3. CR Fuxing: 350km/h (Kina)

5.SCNCFTGV: 320km/h (Francuska)

4. DB ICE: 350km/h (Nemacka)

6.]R Shinkansen: 320km/h (Japan)

7. ONCF Al Borag: 320km/h (Maroko)

8. Renfe AVE 103: 310km/h (Spanija)

9. Korail KTX-Sancheon: 305km/h
(Juzna Koreja)

10. Trenitalia Frecciarossa 1000:
300km/h (Italija)
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Slika 104. Srbijavoz

Soko saobraca na
relaciji Beograd-
Novi Sad sa
maksimalnom
brzinom od 200
km/h

Izvor: NSuzivo

Slika105.
Brdska Zeleznica
Interlaken—
Jungfrau

Izvor:
jungfraujochtickets

se Zeleznici pojavio vrlo snazan i opasan kon-
kurent, a to je bio automobil, a kasnije i avion.

Uticaj Zeleznickog saobracaja na turizam je
razli¢it u pojedinim zemljama. U kontinental-
nim zemljama Zeleznica je preteZno sredstvo
prevoza domacdih turista, iako se i tu njeno uce-
$¢e smanjuje i pod uticajem drumskog i vazdus-
nog saobracaja. U ve(ini tih zemalja blizu polo-
vine domacih turista koristi se Zeleznicom.

U pomorskim, a narocito u periferno polo-
Zenim zemljama, ucesce Zeleznice u inostra-
nom turizmu nadomestaju vazdusni i pomor-
ski saobradaj.

Dok udomacem turizmu ona nije vezana za
optimalne udaljenosti, nego mnogo vise za po-
godanvozni red, slobodne kapacitete, osnovnu
udobnost i za specijalne tarife, smatra se da ze-
leznica, ako ima navedene svoje karakteristike,
poseduje neke prednosti kao medunarodno tu-

risticko saobradajno sredstvo za udaljenosti od
oko 800 do 1.000 km.

Zeleznica je kao masovno saobraéajno sred-
stvo vrlo vazna za grupna putovanja. Danas
mnogo velikih Zeleznickih kompanija, ¢ini
znatne napore da se ukljudi u turizam, i to u
prvom redu organizacijom grupnih putovanja.
Nemacke, $vajcarske ili austrijske Zeleznice
imaju posebne turisticke agencije ili izvanred-
no organizovane sluzbe koje se bave Zeleznic-
kim turistickim putovanjima. Mnoge od njih
organizuju turisticke informativne centre u
zemlji, pa ¢ak i uinostranstvu, i pruzaju veoma
povoljne uslove za grupne aranzZmane.

Uz to pojedine Zeleznice, u Zelji da privu-
ku $to veéi broj putntka, organizuju u jedin-
stvenom aranzmanu i kombinovane usluge
zZeleznica—autobus. U svrhu pruzanja $to pri-
vla¢nije usluge, Zeleznice su veé¢ odavno izvr-
Sile i kooperaciju s plovidbom u obliku feribota
(ferry-boat), specijalno konstruisanih brodo-
va koji primaju celi voz s putnicima (npr. preko
Kanala La Mans, izmedu Kalabrije i Siciljje, ...).

Povecavajuci neprestano sigurnost, udob-
nost i brzinu putovanja, a uz to jos$ i tacnost i
sve bolje povezivanje Zeleznickih linija i reda
voznje s potrebama turistickog prometa, kao
i pomoéu svih drugih spomenutih mera, Zele-
znice u celini, uprkos konkurenciji, broj¢ano ne
gube svoju klijentelu, iako relativno gube trku
sa nekim drugim granama saobracaja.

No ima sektora na kojima Zeleznici ne
moze konkurisati ni jedno danasnje saobra-
¢ajno sredstvo. To su npr. specijalne brdske
zeleznice i velike Zicare, koje su se razvile iz
ideje brdskih Zeleznica. Najvisa evropska brd-
ska Zeleznica (3.454 m), koja vodi uz uspon do
25% iz $vajcarskog turistickog centra Interla-
ken do podnozja samog vrha Jungfrau, jednog
od najimpresivnijih alpskih vrhova te zemlje,
uprkos visokoj tarifi vrlo je dobro iskoris¢ena
i preveze u sezoni i vise hiljada turista na dan
tamo kuda oni ne bi mogli stié¢i ne samo nika-
kvim saobraéajnim sredstvom nego ni peSice.
Svajcarska danas naro€ito ¢uva nekoliko po-
znatih turistickih centara (npr. Wengen i Zer-
matt), kao podrudja iskljucivog pristupa Ze-
leznicom, a potraznja za njima vrlo je velika
bas zato $to su mirna i lisena negativnih ute-
caja automobila, od kojih mnogi turisti upra-
vo Zele i pobedi.
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Zi¢are i uspinjade raznovrsnih tipova i ka-
paciteta imaju narocitu ulogu u turizmu pla-
ninskih podrucja, a osobito u vezi sa zimskom
sezonom. Danas se prema potrebi uvode Zicare
s naizmeni¢nim prometom dvaju vecih kabina,
pa Zicare s kruZnim pogonom Cetverosednih
kabina, zatim takve koje na tekuéoj traci vuku
korpe u kojima stoje po dve osobe ili pak one s
otvorenim sediStima. Uz ove se nadalje pojav-
ljwju i tzv. skijaski liftovi, kojih ima u alpskim i
ostalim planinskim krajevima ve¢ toliki broj da
se desava da npr. na jednom terenu vozi isto-
vremeno i desetak razlicitih Zicara, skijaskih
liftova. Kao i u drugim zemljama, tako i kod
nas, zi¢are predstavljaju saobracajno sredstvo
koje sluzi iskljucivo turizmu.

Za nasu zemlju, posebno je vazna evropska
transkontinentalna pruga: Pariz — Minhen -
Be¢ — Budimpesta — Novi Sad — Beograd — Nis
— Atina.

Medu brojnim Zeleznickim sredistima
sveta, svojim dimenzijama i frekvencijom roba
i putnika isti¢u se Pariz, London, Berlin, Varsa-
va, Milano, Budimpesta, Be¢ i Moskva u Evro-
pi; Njujork, Cikago, Sent Luis, San Francisko,
Vinipeg u Severnoj Americi, Buenos Aires i Sao
Paulo u Latinskoj Americi i Tokio, Jokohama,
Osaka, Kalkuta, Bombaj i Nju Delhi u Aziji. To
su tacke u kojima se susti¢u viSe magistralnih
Zeleznickih pravaca medusobno, ili gde se isto-
vremeno koncentri$u veze izmedu Zeleznickog
i drugih vidova saobracaja.

DRUMSKI SAOBRAéA]

Drumski saobradaj se obavlja preko asfaltnih
puteva. Ovaj vid saobracaja postao je vodedi
u transportu i robe i putnika. Pod motornim
drumskim saobradajem podrazumeva se pre-
voz putnika i roba automobilima, autobusima,
kamionima i raznim vrstama specijalnih mo-
tornih vozila (Sleperi, auto-cisterne, kamio-
ni-hladnjace i sl).

Opsta privredna ekspanzija, podizanje
standarda Zivota i posebno rapidan razvitak
turizma u 20. veku izvrs$ili su bitan uticaj na ce-
lokupni saobracajni sistem, a posebno na pro-
menu saobracajnih sredstava.

Celi¢ni put Zeleznice bio je, doduse, i dalje
siguran i relativno brz, ali je sputavao svestra-
nije prostorno povezivanje i Sirenje ljudskih

delatnosti na ona podrucja koja su ostala po
strani od Zeleznickog saobracaja. Mnoga od tih
podrudja su napustanjem starog dilizanskog
prometa i odumiranjem drumova pocela naglo
propadati jer su ih mimoilazili tokovi kretanja
ljudi, a pre svega onaj privredni tokovi.

Naprotiv, potrebe industrije i gradova s ob-
zirom na snabdevanje sirovinama i namirnica-
ma sve su se teze resavale jer su izvori sirovina
i poljoprivrednih proizvoda Cesto bili bez Zele-
znicke veze, a troskovi transporta uz visestru-
ke pretovare postajali su sve vedi.

Takvi su uslovi vrlo lako pokrenuli proizvo-
dace da se u eri svakodnevnih tehnickih novo-
sti zainteresuju i za primenu motora s unutras-
njim sagorevanjem za potrebe saobraéaja.

Eksplozija, kojoj je nalikovao nagli razvitak
motornog vozila, predstavlja pocetak druge
novovekovne revolucije u saobracaju i istovre-
meno druge revolucije u turizmu.

Odrazi te saobracajne revolucije dosli su ve¢
do znatnog izrazaja u meduratnom razdoblju,
a posebno u Americi, ali su svoj puni uticaj na
korenite promene u drustvenim potrebama i
navikama izvr$ili nakon Drugog svetskog rata.
Tada su se ina podrudju turizma pojavile nagle
promene ranije ustaljenih oblika, a i same nje-
gove sustine.

TIako je veé Zeleznica pocela menjati soci-
jalnu i ekonomsku strukturu turizma, njego-
ve vrste i oblike, njegove prostorne i vremenske
tokove, ipak je tek drumski saobracaj iz njega
nacinio savremenu masovnu pojavu.

Onaj oblik savremenog turizma, koji se te-
melji na upotrebi drumskog motornog vozila
naziva se moto-turizam ili jo$ esée jednostav-
no auto-turizam, jer je automobil sve vise nje-
govo prevladavajuce karakteristi¢no sredstvo.

Drumski saobracaj ima za turizam dvostru-
ku vaznost. On pre svega omogucuje turistima
da putuju na godisnji odmor uz odredene pred-
nosti, koje se sastoje u tome da mogu krenuti
direktno od kuée, po volji birati vreme polaska,
put i tempo kojim ¢e putovati, a od njih zavisi i
izbor saputnika. Taj se deo drumskog saobraca-
jauturizmu naziva velikim, za razliku od malog
turistickog saobracaja, koji se odvija ili na uzem
podrucju prebivali$ta turista (izletnicki turi-
zam i sl.) ili na uZem podrudju turistickog mesta
ili podrudja u koje je turista doputovao radi od-
mora, a Zeli razgledati i njegovu $iru okolinu.
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Slika 106. Nagli
razvitak motornih
vozila, predstavljao
je poCetak druge
novovekovne
revolucije u
saobradaju, a
istovremenoiu
turizmu

Izvor: ldaoffice

Karakteristike savremenog auto-turizma
jesu brzina, udobnost, ekonomic¢nost i poseb-
no sloboda izbora cilja puta, kao i usputnog za-
ustavljanja, sto ukljucuje i slobodu izbora iti-
nerera, tj. samog puta, mesta ili podrudja kroz
koja ¢e auto-turisti prolaziti, do svog cilja i u
povratku. Vrlo Cesto motorizovani turisti bi-
raju u odlasku jedan itinerer, a u povratnom
smeru drugi smer puta. Time motorno vozi-
lo postaje sredstvo prodiranja ili penetracije u
podrudja u koja inace turisti ne bi mogli pristu-
piti u ve¢em broju i koja se samo na taj nacin
otkrivaju i ukljucuju u turizam.

Cinjenica $to motorizovani turist nije tako
vezan za odredeni putni pravac kao $to je to
putnik na Zeleznici veoma uti¢e na izbor po-
drudja i mesta kroz koja Ce turista proputova-
ti. Sigurno je da ¢e on dati prednost prirodno
atraktivnijim predelima i usputnom razgleda-
nju pojedinih gradova ili drugih privla¢nosti,
narocito ako mu to dopusta kvalitet puta i re-
ceptivni faktori.

Vrlo ¢ée se Cesto on u toku takvog razgle-
danja krace zadrzati, a povremeno i skrenu-
ti s puta, jer nije vezan ni prugama ni voznim
redom. Takav prolazni ili tranzitni turizam ra-
nije se smatrao nepovoljnim, ali se postepeno
uvidelo da i mesta i podrudja kojima prolaze
turisti u veem broju imaju i od tranzitnog tu-
rizma vrlo velike koristi.

Na Sirenje i ulogu drumskog saobraéaja sve
vise uticu njegove tri osnovne komponente:

. vozilo,
« drumi
. pratea oprema.

U vezi sa samim drumskim motornim vo-
zilom treba spomenuti da se pojava motora sa
unutrasnjim sagorevanjem smatra najznacaj-
nijim faktorom koji je uticao na duboke pro-
mene obicaja i navika ljudi u pogledu putova-
nja i na brzo Sirenje motornog vozila.

Tako je neposredno nakon Prvog svetskog
rata, bilo u svetu 10,5 miliona motornih vozila,
1938. — 43 miliona, 1963. oko 150 miliona, 1990.
— 578 miliona, da bi 2023. taj broj narastao na
¢ak 1% miljjardu.

Onaj deo voznog parka drumskog saobra-
¢aja koji je od osnovne vaznosti za turizam sa-
stoji se od dve glavne vrste putnickih vozila: vo-
zila za individualnu upotrebu, a to su u prvom
redu automobili 1 motocikli, te vozila za kolek-
tivno putovanje (autobusi). U novijem razvi-
tku, naroCito u zemljama s vi§im standardom,
ucesée individualnih putnickih vozila postaje
neprestano sve vece.

Tendencije takvog razvitka uocila je i do
najvece mere iskoristila proizvodnja automo-
bila, prilagodavajuéi se i potrebama i mogué-
nostima kupaca te stvarajuéi od automobila
robu Siroke potrosnje.

Auto-turizam ne bi mogao poprimiti svoje
savremene razmere da se, nije istovremeno
pristupilo izgradnji novih ili modernizaciji
starih puteva u najveé¢im razmerama. Sve vise
automobila, i to sve brzih, zahtevaju i sve savr-
Senije puteve. Tu nije viSe re¢ samo o reSavanju
malih poteza asfaltnom trakom nego je pro-
blem u brzom, udobnom i §to sigurnijem, svla-
davanju vecih relacija, pretezno u razmerama
celih zemalja ili u medunarodnom prometu.
Zato se savladavaju i vrlo teski tehnicki pro-
blemi, jer bolja saobracajnica znaci osim bolje
cirkulacije automobila jos i bolju cirkulaciju
dohotka, a narocito doprinosi njegovom pre-
nosenju iz jednog u drugi deo zemlje ili sveta.

Veéina zemalja ima danas tehnicku katego-
rizaciju puteva, koje se dele prema tehnickim
elementima (podloga, §irina, gornja obrada,
zavoji, usponi i sl.) na Eetiri kategorije. Malo je
zemalja u svetu, koje imaju samo ili ve¢inom
savremene drumove. To su npr. Velika Britani-
ja, SAD, Nemacka, Belgija, Holandija, Francu-
ska, Italija, Svedska, Svajcarska, Japan itd. Sa
druge strane ima zemalja sa vrlo malim ude-
lom savremenih drumova u ukupnoj duZini
svih vrsta drumova. Tako Argentina ima oko
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Slika107. Gusta
mreza savremenih
puteva u Evropi
Izvor: Mapsontheweb

Slika 108.

U Argentini
preovladuju
zemljani drumovi
Izvor: Notiruya

80% zemljanih drumova, Rusija 65%, Kanada,
Australija i Novi Zeland oko 50%. U nekim ze-
mljama to je posledica slabijih ekonomskih pri-
lika i nerazvijenosti, a u nekima i objektivnih
razloga. Zemlje sa velikim prostranstvima vise
paznje posveduju gradnji Zeleznica ili razvoju
vazdu$nog saobracdaja, koji imaju niz predno-
sti u povezivanju velikih razdaljina.

Medu tzv. savremenim putevima poseb-
nu vaznost imaju auto-putevi. Nastali su kao
odraz zaposljavanja velikog broja ljudi tokom

Svetske ekonomske krize u Nemackoj i Itali-
ji pred Drugi svetski rat. Nakon rata prihvace-
ni su kao efikasno sredstvo brzog, sigurnog i
udobnog prometa, nakon Cega se na njima po-
¢inju zasnivati i celokupni nacionalni i medu-
narodni sistemi savremenih puteva.

S tim je razvitkom povezan niz narocitih
tehnickih ostvarenja, kao $to je npr. sistem ita-
lijanskih “autostrada”, koje same po sebi pri-
vlace turiste. Na autoputevima svi su pristupi
reSeni putem petlji, zabranjeno je zaustavlja-
nje, osim na posebno izgradenim prosirenji-
ma, a posebno je regulisan i silaz s auto-puta.
Autoput je zasticen sa strane da se onemogudi
svaki pristup pesaka, stoke ili divljaci.

Svi auto-putevi obilaze naselja, a sluZe is-
klju¢ivo automobilskom saobracaju. Upotreba
auto-puta Cesto se naplacuje, ali pod uslovom
da postoji druga uporedan put za upotrebu za
koji se ne placa taksa.

Kao $to smo pomenuli, osim samog vozila
i osim drumova za razvoj auto-turizma veoma
je vazna i prate¢a oprema. Ona se sastoji od
uredaja i objekata koji se nalaze uz sam put, a
potrebni su kako vozacu tako i vozilu. Prateca
oprema obuhvata dve grupe uredaja i objekata.

Jednu grupu ¢ine oni koji su neophodni za
vozaca i vozilo i bez kojih se putevi prakti¢no i
ne bi mogli iskorig¢avati. To su u prvom redu —
osim sigurnosnih uredaja, kao $to su npr. sao-
bracajni znaci i sl. — jos stanice za snabdevanje
gorivom i mazivom te auto-servisi za pruza-
nje potrebnih usluga (pumpanje guma, proda-
ja najnuznijih auto delova, male popravke i dr).

Drugu grupu pratee opreme Cine objek-
ti koji se grade u prvom redu radi udobnosti
putovanja. Medu njih spadaju objekti u koji-
ma tranzitni putnici mogu brzo dobiti usluge
ishrane, napitaka i pi¢a te uz njih vezane sani-
tarne uredaje. Takvi se objekti pojavljuju uz ve-
like otvorene drumove na posebnim prostori-
ma za parkiranje, i to kao prehrambeni kiosci,
ekspres barovi, snack-barovi, auto-grilovi, re-
storani i sl, a sa njima su vrlo esto povezane
i trgovacke prodavnice prehrambenih proizvo-
da, duvana, suvenira, putnih potrepstina, tu-
risticke literature, itd.

Nadalje su uz drumove vezani i objekti koji
su namenjeni posebno automobilistima da bi
se mogli bez veéeg udaljivanja od puta ili od
samog vozila smestiti radi nocenja. Takvi su
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Znacdajniji E putni pravci

U svim evropskim zemljama postoji vrlo razgranata drumska

mreZa, koja dobrim delom sluZi i turizmu, a uz to je na temelju

medunarodnih sporazuma utvrden i sistem glavnih evropskih
drumova. Ti se putevi oznacavaju slovom E i brojem. Medu

znacajnije spadaju slededi putni pravci, medu kojima ima i

onih koji prolaze kroz nasu zemlju:

» E-15: Invernes—Edinburg—London—Kale—Rems—Pariz—
DiZzon — Lion — Nim — Barselona — Valensija— Mursia — Mala-
ga

» E-30: Kork—Dablin—Bristol—London—Roterdam —Hano-
ver—Berlin—Poznanj—Varsava—Minsk— Moskva —Omsk

» E-35: Amsterdam — Dizeldorf — Keln — Frankfurt — Bazel —
Lugano—Milano—Parma— Bolonja—Firenca—Rim

» E-40: Kale —Ostende — Brisel — Keln — Drezden — Vroclav —
Krakov — Lvov — Kijev — Volgograd — Astrahan — Dosor — Sa-
markand — Biskek — Almati

>

E-45: Alta— Heta—Ostesund — Geteborg — Arhus —Ham-
burg—Nirnberg—Minhen —Insbruk—Verona—Bolonja—
Pe-ruda— Napulj— Kozenca—Mesina — Katania—Sirakuza
E-65: Malme — Séeéin —Jelenja Gora — Prag — Bratislava—
Sombatelji — Zagreb —Rijeka— Split— Dubrovnik —
Podgori-ca—Pristina— Skopje — Ohrid — Lamia — Termopili—
Patras—Hania

E-70: Korunja — Bilbao — Bordo — Lion — Torino — Bresa — Ve-
necija—Trst—Ljubljana—Zagreb—Beograd — Temisvar—
Bu-kurest—Varna—Samsun — Poti

E-75:Varde — Helsinki — Gdanjsk — Varsava — Katovice —
Bratislava—Budimpesta—Subotica— Novi Sad — Beograd —
Nis —Skopje —Solun — Atina—Heraklion

E-80: Lisabon—Salamanka— Eibar—Tuluz—Nica—Monako—
Denova—Rim—Peskara—Dubrovnik—Podgorica — Pristina—
Nis —Sofija—Svilengrad — Istanbul — Erzurum — Bazargan

E-35

E-65

E-15 E-30
E-40
E-45
E-75
E-70

E-80
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Slika 109.
Automobil je
porodi¢no vozilo
[zvor: Stuffedsuitcase

Slika110.
Nezaobilazno
prisustvo rent-
a-car kompanija
na aerodromima,
odakle turisti
nastavljaju

svoja putovanja
automobilom
Izvor: Pintsizepilot

objekti moteli, svratista i auto-kampovi, odno-
sno karavan-kampovi.

Ni jedno drugo saobracajno sredstvo nije
do sada u tolikoj meri uspelo zadovoljiti broj-
ne i sve vece zahteve turista s obzirom na brzi-
nu, udobnost, ekonomicnost i atraktivnost pu-
tovanja, kao $to je to postiglo drumsko vozilo,
posto je uslo u masovnu upotrebu i posto je po-
stalo deo inventara velikog broja domacdinsta-
va.

Udobnost je u turizmu vazan kriterijum
za izbor nacina putovanja, a sama ¢injenica
da putovanje automobilom zapocinje i zavr$a-
va neposredno ispred stana turista smanjuje
ne samo teskoce i troskove iskoriséivanja vise
prevoznih sredstava do cilja i natrag nego i sve
popratne probleme, posebno, one vezane uz
brigu za prtljag, jer se automobil u turizmu sve
vise pretvara u putujudi stan.

Sli¢no kao sto je istaknuto kod Zeleznice, i
drumski se saobradaj danas upusta u sve veu
kooperaciju s drugim transportnim granama.
Danas je u upotrebi ne samo veci broj vozova
koji sluZe i automobilskom transportu nego i
feribota ili trajekata, tj. brodova posebno ude-
Senih za prevoz vozaca zajedno s automobili-

ma.

Osim ovih kombinovanih nacina prevoza u
novije vreme sve se vise razvija i prevoz auto-
mobila transportnim avionima, $to predstav-
lja nove, iako jo$ ogranifene oblike savreme-
nog auto-turizma.

Jedan od bitnih razloga koji su doveli do
masovne upotrebe automobila u turisticke
svrhe jest njegova ekonomicnost. Automobil je
po pravilu porodi¢no vozilo i na toj je osnovi re-
lativno najjeftinije saobracajno sredstvo. Ako
u automobilu putuju tri osobe, on je po pravilu
po ceni prevoza veé konkurentan Zeleznici na
manjim i srednjim relacijama.

Mnoge od tih prednosti individualnog au-
tomobila vaze i za autobus, ¢ija je upotreba ta-
kode u trajnom porastu. Autobus kao sredstvo
auto-turizma iskoristava se u redovnom li-
nijskom saobracaju, ali i za realizaciju poseb-
nih aranZmana za organizovana individualna
ili grupna putovanja.U ovom drugom slucaju
re€ je o zakupu vozila. Autobus je narocito do-
prineo velikom razvitku turizma nakon 50-tih
godina 20. veka, otkada su se veoma prosiri-
la autobuska kruzna putovanja. Danas posto-
je velike autobuske kompanije koje se bave au-
tobuskim prevozom turista.

Uz rasirenu upotrebu vlastitih vozila u turiz-
mu se sve vise odomacuje i najam vozila s voza-
Cem, a jos Cesce, bez vozaca. Tim poslovanjem,
koje se naziva rent-a-car sistem, bave se velike
specijalizovane organizacije i turisticke agenci-
je, auz to i zeleznicke, pa i avionske kompanije.
Rent-a-car sistem je nastao u SAD izmedu dva
rata. Danas, medu najvece rent-a-car kompani-
je spadaju Enterprise, Avis, Herz, europcar, Sixt
i dr. Rent-a-car sistem omoguéuje turisti da uz
odredeni novcani garantni polog unajmi vozilo
ujednom mestu, a da ga vrati u drugom mestu,
jer to predvida organizacija veéih preduzeca za
najam vozila. U tom poslu mogu se upotreblja-
vati samo novi automobili i oni koji su u vrlo do-
brom stanju, ali se po pravilu isplate ve¢ u jednoj
ili najvise dve sezone.
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VODENI SAOBRACA]

Vodeni saobradaj ima, u svetskoj razmeni,
ogromno znacenje, u prvom redu kod robnog
transporta, koji se, sa tri petine obima, odvi-
ja vodenim, uglavnom morskim i okeanskim
putevima. Osnovna je prednost vodenog sa-
obradaja je $to se sluZi prirodnim sredstvom
kao putem (osim donekle kanala), pa se moze
rasprostirati na gotovo % povrsine Zemlje, tj.
svuda kuda dopire more ili druge plovne po-
vriine. Cinjenica je da se za njega ne mora gra-
diti, kao za Zeleznicu i automobi, posebni put i
$to se sluZi prevoznim sredstvom koje sa istom
snagom prenosi vedi teret, §to doprinosi rela-
tivno niskim tarifama prevoza.

Ne raCunajuéi kao turisticki znacajna ona
putovanja koja su se odvijala sporim jedrenja-
cimaidrugim sredstvima primitivnog saobra-
¢ajanavodi, bez udobnosti, sigurnosti i redov-

Slika 111. Fultonov re¢ni brod “Clermont”

Izvor: Historycentral

Slika 112. Savannabh, prvi parni brod koji je presao Atlantik
Izvor: Britannica

nosti, razvitak vodenog saobraéaja dobija vecée
razmere u drugoj polovini 19. veka. Do tada
se, naime, od Fultonovog re¢nog broda “Cler-
mont” — prvog s primenom pare kao pogon-
skog sredstva (1807) — i od poznate plovidbe
drvenog broda “Savannah” sa 300 t nosivosti,
koji je na parni pogon presao Atlantik 1817. za
26 dana, razvio prvi parobrod gvozdene, a ka-
snije i Celi¢ne konstrukcije.

Godine 1845. voze preko Atlantika veé gvoz-
deni parobrodi od 3.500 t nosivosti, a tada u
pomorskom prometu postoji vec i vozni red.

Tesni kontakti izmedu Evrope i Amerike te
izmedu drugih delova sveta uslovili su sve do
Drugog svetskog rata nagao razvitak ove sao-
bracajne grane te doveli do usavr§avanja bro-
dogradnje, a time i brzine, sigurnosti, udobno-
stiitacnosti. Iz tog je razvitka proizaslo veliko
takmicenje medu brojnim brodskim kompani-
jama, a ubrzo je ono preslo i na polje borbe iz-
medu pojedinih drZava za prestiz i prevlast u
vodenom saobraéaju, posebno - na moru.

Najveci deo brodova sluZio je uvek prevo-
zu robe, a ti su brodovi posedovali samo kao
prateéi kapacitet manji ili veéi broj putnickih
mesta uz odgovarajue prostorije. Iskljucivo
putnickih brodova gradilo se vrlo malo, aitisu
obi¢no imali neke moguénosti za prevoz robe.

Upotreba brodova u savremenom turizmu
je prilicno ogranicena, iako putnicki brodovi
imaju, osim povoljne tarife, jo$ i prednost u po-
gledu udobnosti, po kojoj im ne moze konkuri-
sati ni jedno drugo prometno sredstvo.

Razlog toj ogranicenoj upotrebi je nedovolj-
na brzina, taj vazni faktor turistickog saobra-
¢aja, ako ovaj treba da savladava vece relacije.
Zato se sredstva vodenog saobracaja veéinom
upotrebljavaju onda kad brzina nema za turi-
stu bitnu ulogu ili kad ne postoji moguénost za
izbor drugog saobracajnog sredstva.

Vodeni se turisticki saobraéaj - ne racuna-
juéi posebne slucajeve sportskih aktivnosti na
vodi - odvija najve¢im delom na moru, a malim
delom i na plovnim rekama, kanalima i veéim
jezerima.

Pomorski saobracaj vrsi u turizmu ili ulogu
prevoznika izmedu udaljenih prostora, kao
prekomorski ili prekookeanski saobracaj, ili se
pojavljuje kao obalna plovidba, a uz to obavlja i
neke posebne prevozne funkcije, medu kojima
su od znacaja pomorska krstarenja.
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Najvecu primenu u turizmu ima pomorski
saobraéaj na prekookeanskim relacijama, na
kojem je podrucju suvereno vladao sve do vre-
mena posle Drugog svetskog rata, kada je na-
stala konkurencija aviona.

Sve do pojave aviona kao masovnog sred-
stva prekookeanskih putovanja, takmicenje u
putnickom saobradaju na moru odnosilo se u
prvom redu upravo na poveéavanje brzine, pa
je pocela i konkurencija udobnosti, a ona se
naro¢ito odrazavala u uredenju sve brojnijih
drus$tvenih prostorija, koje su diktirale pove-
¢anje broda. Traze¢i ekonomski racun, nasto-
jalo se tada da se poveca kapacitet smestaja za
putnike, pa su se tako pojavili brodovi koji su
izmedu dva rata dosegli maksimalne veli¢ine
i preko 83.000 t. Najpoznatiji brodovi u istoriji
pomorskog saobracaja su “Titanic”, “Norman-
die”, “Bremen”, “Europa”, “Queen Elisabeth”,
“Queen Mary” i dr.

Izmedu dva svetska rata u turistickom pro-
metu suvladala svega dva klasiéna saobracajna
sredstva: zeleznica i brod. Taj saobracajni du-
alizam Zeleznice i broda nije medu njima iza-
zivao veliku konkurenciju, jer je postojala pri-
rodna podela rada, a na nju se nadovezala i
kooperacija.

Stanje prekookeanskog pomorskog saobra-
¢aja se bitno izmenilo onda kada je u borbu za
putnika stupio avion. U pocetku se brod uspes-
no suprotstavljao novom konkurentu, ali je ne-
prestanim povecavanjem brzine i sigurnosti
avion poceo potiskivati pomorski saobracaj.
Ovaj je, doduse, imao prednost u udobnosti i
veli¢ini kapaciteta, koja mu je omogucdila znat-
no nize prevozne tarife, ali su avionske pred-
nosti postale vece kada mu je uspelo da za isto
vreme, koje je potrebno najmodernijem brodu
da obavi jedno putovanje od Evrope ka Sever-
noj Americi i nazad, sam izvrsi i 12 takvih pu-
tovanja. Povedavajuéi uz to i svoju velidinu,
jedan je avion uspeo posti¢i u ukupnom prevo-
zu za isto vreme jednaki kapacitet kao i najve-
¢i brodovi. To mu je omogucilo da osetno snizi
tarife, ali je po ceni prevoza brod i dalje ostao
u prednosti.

Brod je ipak nasao izlaz i iz te situacije u
novoj ulozi koju je poceo vrsiti u turizmu. Ne
nadmecudi se viSe neekonomi¢nom brzinom i

Slika 113. Titanic, 1912.
Izvor: Wikipedia

Slika 114. Normandie, 1935.
Izvor: Wikipedia

Slika 115. Queen Mary, 1936. veli¢inama, brod se orijentisao na, svoje glavne
lzvor: Wikipedia prednosti, a to su udobnost i atraktivnost turi-
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Slika 116. Wonder
of the Seas,
turisticki brod

za krstarenja sa
brojnim sadrZzajima
moze da primi
7.000 putnika

Izvor: Travelagewest

Slika 117. Marina
Porto Montenegro,
Tivat, Crna Gora
Izvor: Yachtsidegroup

stickih putovanja. Taj se novi razvitak, posebno
istice uklju¢ivanjem broda kao sredstva velikih
krstarenja, kruznih putovanja iskljuéivo turi-
sticke namene, kod kojih program puta i ure-
denje broda pruzaju tolike brojne atraktivnosti
da privlace sve veéi broj turista. Medu komfor
takvih brodova ubrajaju se ne samo udobne ka-
bine i brojni Setali$ni i sun¢ani prostori na pa-
lubama i jos brojnije drustvene prostorije nego
i tradicionalno kulinarstvo te razne moguéno-
sti sportske ili razonodne rekreacije (bazeni,
igraliSta za tenis, mini-golf, zabavne prired-
be i igre). Osim toga, takva krstarenja redovno
obuhvatajuirazgledanje gradova i drugih zna-
menitosti, te izlete u toku putovanja.

Glavni pomorski putevi u svetu su: Sever-
noatlantski plovidbeni put, Mediteransko-azij-

ski plovidbeni put, Evropsko-juzno-americ-
ki plovidbeni put, Panamski plovidbeni put,
Plovidbeni put Rta Dobre Nade i Severnopa-
cificki plovidbeni put. Glavni deo svetskog po-
morskog saobracaja izmedu Evrope i Amerike
odvija se Severnoatlantskim putem, a krstare-
nja s polaskom iz Evrope dobrim se delom vrse
ili u juznim morima (Sredozemlje) ili uz skan-
dinavsku obalu, Irsku i Island.

Uz pomorski je saobradaj povezan i pojam
nautickog turizma, koji se sastoji od individu-
alne upotrebe manjih plovnih objekata za re-
kreacione svrhe. Medu takve objekte ubrajaju
se jahte, skuteri i razni drugi tipovi motornih
brodi¢a ili jedrenjaka, odnosno njihovih kom-
binacija, a i specijalni manji sportski ¢amci,
npr. gliseriisl.

U novije doba dolazi do sve veleg razvitka
nautickog turizma, pa se njemu prilagodavaju
i druga sredstva pomorske plovidbe, a posebno
pristani$ni objekti i zimovali$ta. Danas posto-
ji veliki broj lokacija gde se u sezoni istovreme-
no okuplja vise stotina jahti i jos vise drugih ti-
pova plovnih objekata. Kako trebaju posebne
uredaje za snabdevanje (tekuce i plinsko gorivo,
vodu, elektri¢nu energiju, itd.), na tim mestima
su izgradene posebne luke —marine, koje posta-
ju centri nautickog turizma. Te su luke posecene
ne samo leti nego i zimi, jer su ujedno uredene
i kao zimovalista. Uz nauticki je turizam veza-
no i formiranje specijalnih objekata za smestaj
turista i njihovih brodica, tzv. botela, koji su po
funkciji sli¢ni motelu u auto-turizmu.

Reéna plovidba ima turisticko znacenje u
Evropi samo na nekim rekama, i to u prvom
redu u podru¢jima koja nemaju mora. I taj
oblik turistickog saobradaja gotovo se uop-
$te ne primenjuje kao sredstvo dolaska turista
na odmor u neko turisticko mesto ili podruc-
je, nego ima pre svega rekreacioni, razonodni,
poucni i sli¢ni karakter, a Cesto sluzi za organi-
zovanje grupnih brodskih izletnickih i drugih
sli¢nih putovanja.

Od plovnih reka u Evropi, koje su pozna-
te po turistickoj plovidbi treba spomenuti pre
svega Rajnu i Dunav, zatim Volgu, a postoje i
jos neke druge. Na nekim se rekama praktiku-
je turisticki vrlo atraktivna plovidba kajacima i
splavarenje (Dunajec u Poljskoj, Tara).

Isti razlozi koji su doveli do opadanja obal-
ne plovidbe na moru nastupili su i kod jezer-
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Slika118. Carls
Lindbergiavion
(Spirit of St. Louis) sa
kojim je preleteo
Atlantik

Izvor: USAtoday

ske, pa seiona danas smatra pretezno turistic-
kim prevozom, kojem je naroditi cilj da pruzi
gostu rekreaciju i razonodu, a ne da sluzi kao
sredstvo velikog saobracaja. Poseban primer
pruZaju za to velika $vajcarska i italijanska je-
zera, te jezero Balaton u Madarskoj.

VAZDUSNI SAOBRACA]

U eri kada se Zivot poceo odvijati neuporedi-
vo brZzim tempom nego pre, moralo se pojavi-
ti i saobracajno sredstvo koje ée — u pocetku
makar i s manje sigurnosti i udobnosti te uz
vise prevozne cene — zadovoljiti upravo tu po-
trebu za brzinom. Po tome se sa vazdu$nim ne
mozZe meriti ni Zelezni¢ki, ni drumski, ni vode-
ni saobraéaj.

Zato je pojava aviona, tog “najmladeg” sred-
stva u redovnom putnickom prometu, izazvala
ne samo novu saobracajnu nego i turisticku re-
voluciju. No, za razliku od prethodne dve, Zele-
znicke i automobilske, treca revolucija koju je
u turizam uneo vazdus$ni saobracaj, mnogo je
vise doprinela menjanju prostornog raspore-
da savremenog turizma, nacina na koji se ma-
nifestuje i njegovih ekonomskih obeleZja. Uz
to treba naglasiti da je vazdus$ni saobracaj, uz
male izuzetke, jedina saobracajna grana na-
menjena gotovo iskljucivo putnickom prome-
tu.

Realizacija ¢ovekovog sna da poleti bila je
omogucena istim tehnickim napretkom koji je
krajem 19. i na pocetku 20. veka zahvatio sve
ostale saobracajne grane. Nakon neuspelih po-

kusaja da se vazdusni saobradaj veéih razme-
ra ostvari na osnovi raznih tipova balona, “tela
laksih od vazduha”, pravi pocetak ove vrste pu-
tovanja obeleZen je izumom aviona, vezanog
za upotrebu motora sa unutrasnjim sagoreva-
njem. No, od prvih eksperimenata, proslo je
dosta vremena dok je konstruiran avion sposo-
ban za vedi let. Bleriov let 1909. preko Kanala La
Mans bio je prvi veliki dogadaj na tom polju,
ali je mnogo veéi poduhvat udinio americki
pilot Carls Lindberg, kada je potpuno sam pre-
leteo okean i savladao udaljenost od Njujorka
do Pariza za 33 %2 sata. Avionu se od tada poce-
la posveéivati sve veca paznja, jer je vec od po-
¢etka imao brzinu po kojoj mu nije bilo ravno
ni jedno drugo sredstvo.

Ipak je avion jo§ dugo ostao vrlo male-
no, nesigurno, neudobno i skupo saobracaj-
no sredstvo. Osim velike zavisnosti od atmos-
ferskih prilika, on je jo§ mnogo godina imao i
taj nedostatak da je mogao primiti osim pilo-
ta jo$ samo jednog putnika, a i on je sedeo na
otvorenom sediStu. Jasno da se takav avion nije
mogao iskoristiti u $iroj upotrebi, a i troskovi
njegove izrade i eksploatacije bili su pristupac-
ni gotovo samo za vojne budzete.

Zato se kao redovno saobracajno sredstvo
u putnickom prometu avion poceo pojavlji-
vati oko 1930, ali jo$ ni tada, pa ni do Drugog
svetskog rata, nije vrsio ve¢u ulogu u turizmu,
nego je njegova upotreba bila ogranicena go-
tovo samo na poslovna putovanja. Sigurno je
da su pri tom, osim tehnickih razloga i visokih
prevoznih tarifa, vaznu ulogu imali strah i ne-
poverenje ljudi prema letenju.

Godine 1939. javlja se prvi tip aviona s veéim
kapacitetom, i to Dornierov DO-X sa 76 putnic-
kih mesta i tada su se tek poceli nazirati zna-
Cajnije razmere u kojima ¢e se u skoroj budué-
nosti pojaviti novo i usavrSeno saobracajno
sredstvo.

Na pocetku Sire primene aviona kao re-
dovnog saobradajnog sredstva veéinom se od-
vijao unutrasnji avionski saobraéaj na doma-
¢im linijama pojedinih drzava, narocito onih
prostranijih i razvijenijih. Takav je promet bio
odraz tehnickih svojstava aviona, koji jo$ nije
bio pogodan za sigurnu i udobnu voZnju na
ve¢im udaljenostima. No vrlo brzo, s pojavom
sve savrsenijih i veéih aviona, jaca i meduna-
rodni avionski saobracaj, kod kojeg se razli-
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Slika 119. Dornier
DO-Xsa76
putnickih mesta,
1939.

Izvor: Travelupdate

kuju kontinentalne linije, tj. one koje povezuju
razlicite zemlje unutar pojedinog kontinenta, i
interkontinentalne linije, koje odraZavaju sao-
bradaj medu razli¢itim kontinentima, a najve-
¢im delom izmedu Evrope i Severne Amerike.
Iz toga proizilazi da se vazdusni saobracaj
osetno razlikuje prema duzinama pojedinih li-
nija, koje se uglavnom dele na kratke, srednje,
vece i velike relacije. Kratke (do 500 km) i sred-
nje relacije (do 1.500 km) najcesce se — osim u
najveéim zemljama, npr. u Rusiji, SAD i nekim
drugim - pojavljuju u unutrasnjem vazdus-
nom saobradaju. Linije koje savladavaju vece
relacije (do 3.000 km) zadovoljavaju redovno
potrebe kontinentalnog saobracaja, dok se ve-
like relacije (preko 3.000 km) pojavljuju kod in-
terkontinentalnih i svetskih putovanja.
Duzina relacije ima u vazdusnom saobra-
¢aju veliku vaznost, koja dolazi do izrazaja
kada se ocenjuju prednosti aviona u konkuren-
ciji s drugim saobracajnim sredstvima. Avion,
naime, nije zabeleZio podjednaki uspeh u svim
slu¢ajevima konkurencije s drugim granama
saobracaja. On je preuzeo vodecu ulogu i prak-
ticno likvidirao konkurenciju broda kao jedi-
nog takmaca na prekookeanskim putovanjima,
a postao je preovladavajuce sredstvo prevoza i
na drugim veéim i velikim relacijama. Na sred-
njim se relacijama avion mora ostro boriti za
putnike, i to sa Zeleznicom i automobilom, a
na kratkim relacijama prednosti aviona zao-
staju za svim glavnim prevoznim sredstvima.
Na takvim kratkim, a delimi¢no i na srednjim
relacijama ne dolazi, naime, do punog izrazaja
njegova glavna prednost, a to je brzina, jer na-
staju veliki gubici u vremenu, koje mora utro-
giti putnik do samog poletanja, kao i nakon
sletanja, u odnosu na stvarno trajanje voznje.
Osim toga, s obzirom na ograniceni broj aero-

droma, za krace su linije zainteresovani gotovo
samo stanovnici gradova u kojima postoje ae-
rodromi, jer bi za ostale to Cesto stvaralo dalji
gubitak vremena i veée troskove.

Vazdusni saobracaj uveden je u Severnoj
Americi pre nego u Evropi, a civilno vazduho-
plovstvo dobilo je turisticko znacenje u evrop-
skim i svetskim razmerama tek nakon Drugog
svetskog rata, a narocito posle 1950. Ta je velika
promena bila uslovljavana brojnim razlozima.
U to je doba u Evropi zavr$ena osnovna obnova
ratnih pustosenja i pocelo je dolaziti do izraza-
ja povecanje materijalnog standarda u svim, a
narocito u razvijenim zemljama. Zatim, broj-
ne avionske industrije su nakon zavrsetka rata
pocele sva svoja steCena iskustva ratne tehni-
ke i sve svoje slobodne kapacitete usmeravati
na civilnu avijaciju, tako da sujedan za drugim
ulazili u promet sve noviji i savreniji tipovi
aviona, koji su imali ne samo veliku brzinu i ra-
dijus nego i znatno pojacan putnicki prevozni
kapacitet. Od rata je nasledena i neprestano se
dalje razvijala meteoroloska sluzba, kao i si-
stem telekomunikacija, koji su doprineli sigur-
nosti aviona, a brzo se pocela stvarati mreza
savremenih aerodroma.

Time su bili ostvareni osnovni uslovi da se
avion poc¢ne naglo razvijati u vazno saobracaj-
no sredstvo, a uz tehnicka poboljsanja nastupi-
li suimnogi drugi razlozi koji su ga brzo uklju-
Civaliiu turizam.

Osim sve vece brzine, sigurnosti i udobno-
sti, na vazdusni saobradaj kao vazan faktor u
razvitku turizma uticala je u prvom redu okol-
nost $to su udaljenosti i s njom povezano traja-
nje putovanja prestali u svesti turista predstav-
ljati ogradu za turisticka putovanja u dotada
prakti¢no nepristupacne krajeve. Razbivsi tu
ogradu, avion je postao jedino sredstvo koje je
uz minimalni gubitak vremena za putovanje
moze prevesti turiste u svaki udaljeni kraj ili
deo sveta gde postoje uslovi za turizam.

Na toj se osnovi vrlo brzo razvio intenziv-
ni kontinentalni saobraéaj na srednjim i veéim
relacijama, koji je u Evropi otvorio mnogim tu-
ristima nova, do tada daleka periferna pod-
rudja, kao §to su Portugalija, Spanija, Korzika,
Sardinija, juzna Italija, Gréka, Turska i Kipar,
a tim je podrugjima stvorio nova turisticka tr-
zista. Taj se razvitak ogleda u velikom vazdus-
nom turistickom saobracaju, koji sledi kla-
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Slika 120. American
Airlines, kompanija
sa najvec¢im brojem
preveznih putika
Izvor: Fastcompany

Slika121. Airbus
A380-800— najvedi
putnicki avion

sa 575 sedista
ustandarnoj
konfiguraciji, dok
u maksimalnoj ima
853 sedista

Izvor: Britishairways

si¢ni smer sever-jug, ukljucujuéi brojne nove,
posebno skandinavske i druge severnoevrop-
ske turiste. To kretanje nije ostalo ograniceno
samo u pravcu sredozemnih zemalja u Evropi
nego je prosireno i na ostali deo Mediterana,
posebno na nova turisticka podrudja Bliskog
istoka i severne Afrike.

Ali, narocito je znacenje dobio za turizam
interkontinentalni vazdus$ni saobracaj, i to u
prvom redu u smeru Severna Amerika — Evro-
pa. Moze se reci da je najbitnija promena koju
je u savremeni turizam uveo vazdusni saobra-
¢aj obelezena pojavom snaznog prometa izme-
du Starog i Novog sveta, ¢ime su se u evrop-
skom turizmu pojavili ne samo brojni novi
potrosaci nego su se promenile i ekonomske
karakteristike i funkcije medunarodnog tu-
rizma, jer je pojava americkih turista u Evropi
oznacavala ujedno i pojavu potrosaca u prose-
ku s dvostruko vecom kupovnom snagom nego
$to je poseduje veéina evropskih turista.

Na veéini glavnih linija, kojima se osim tu-
rista sluze u veéem broju poslovni putnici,
vazdusni saobracaj se obavlja u toku cele go-
dine, dok se izraziti uticaj turizma oseca kod
sezonskih linija, koje su velikim delom uvede-
ne upravo radi turizma i povezivanja turistic-

kih podrugja s velikim gradskim i industrij-
skim centrima, odakle dolazi veéina turista.
Tako mnogi aerodromi na podrudju Medite-
rana imaju zimi minimalan promet ili su uop-
$te izvan upotrebe, a ti isti aerodromi beleZe
u toku turisticke sezone katkad veéi promet
nego mnogi najveci aerodromi u unutrasnjo-
sti, §to vazi i za pojedine aerodrome u planin-
skim podrudjima.

Dok se na kratkim i veéini srednjih relaci-
ja avionski saobradaj odvija pretezno kao li-
nijski, na veéim i velikim relacijama pojavljuje
se 1 kao linijski i kao vanlinijski, koji se teme-
lji na Carter-aranZmanu. Za turizam su od ve-
like vaZnosti oba ta oblika, ali se — za razliku
od linijskog, koji obuhvata i velik deo poslovnih
putovanja — promet putem cartera moze sma-
trati gotovo iskljucivo turistickim saobraca-
jem. Prednost Carter-aranzmana, zbog koje se
oni uveliko primenjuju, jest vrlo povoljna cena,
koja se moze formirati zahvaljujuéi visokom
iskori$¢enju unapred prodatog kapaciteta.

Putnicki vazdusni saobraéaj obavljaju po-
sebna preduzeca, odnosno vazduhoplovne
kompanije. U svetu postoji oko 1.100 aviokom-
panija, koje su uglavnom skoncentrisane u ra-
zvijenim zemljama. Medu najpoznatije, odno-
sno one sa najve¢om putnom frekvencijom i po
broju prevezenih putnika spadaju: American
Airlines, Delta Airlines, United Airlines (SAD), Air
Canada (Kanada), Air France — KLM Group (EU),
International Airlines Group (British Airways,
Iberia, Vueling, Aer Lingus, LEVEL, IAG Loyal-
ty and IAG Cargo), Lufthansa Group (Lufthan-
sa German Airlines, SWISS, Austrian Airlines,
Brussels Airlines and Eurowings), Turkish Airli-
nes (Turska), Emirates (UAE), itd.

Savremenu vazdu$nu flotu ¢ine avioni koje
proizvodi svega nekoliko proizvodaca u svetu.
Medu najpoznatije spadaju Airbus (EU), Boeing
(SAD) i Embraer (Brazil).

Avion ne bi mogao vrsiti tako velik promet,
da se uporedo nije razvijala i mreza aerodro-
ma. Problem aerodroma postajao je to vedi, $to
je sam promet aviona postajao guséi i §to su
se vise u njega ukljucivali jaci aparati s ogro-
mnim brzinama i velikim teZinama, koji su
trazili sve vece poletno-sletne piste i sloZenije
uredaje za navigaciju. Takvi se aerodromi nisu
mogli, niti ¢e se mo¢i graditi bilo gde, i to kako
zbog potrebnih velikih finansijskih sredstava
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Slika122.
Aerodrom Dubai,
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Izvor: CNN

tako i zbog toga Sto ¢e vazdusni saobradaj biti
jo$ dugo vezan za odredene centre, u kojima se
vrsi njegova koncentracija.

Danas u svetu ima oko 4.100 aerodroma,
od Cega se preko 1.000 nalazi u SAD, a oko 500
u zapadnoj Evropi. Medu najprometnije ae-
rodrome u svetu spadaju Hartsfield-Jackson
Atlanta, Dallas Fort Worth, Denver, O'Hare /Ci-
kago/, Los Angeles i JFK /Njujork/ (SAD), Dubai
(UAE), Istanbul (Turska), Heathrow (UK), Indi-
ra Gandhi [Njudelhi/ (Indija), Charles de Gaulle /
Pariz/ (Francuska) Schiphol /Amsterdam/ (Ho-
landija), Haneda /Tokio/ (Japan), Frankfurt (Ne-
macka), itd.

Neki veéi gradovi imaju i po nekoliko aero-
droma, pa tako Njujork ima sedam (John Fitz-
gerald Kennedy — JFK, Newark Liberty, La Gu-
ardia itd.), London Sest (Heathrow, Gatwick,
Stansted, itd.), Los Andeles pet (Los Angeles
International, John Wayne, Hollywood Bur-
bank, itd.), Pariz Cetiri (Charles de Gaulle, Orly,
itd.), Tokio Cetiri (Haneda, Narita, itd.).

Nedostaci avionskog saobracaja na krat-
ke relacije, kao i problemi u vezi s izgrad-
njom i smestajem aerodroma, poku$avaju se
resiti ubacivanjem drugog vazdusnog prevo-
znog sredstva, a to je helikopter. Mada s gle-
dista aerodromske izgradnje to sredstvo ima
velike, prednosti jer zahteva minimalan pro-
stor, do sada je njegova uloga vrlo ogranicena
zbog visokih nabavnih i eksploatacionih tros-
kova, a male blizine i kapaciteta. Tamo gde po-
stoje helikopterske linije, npr. u skandinavskim
zemljama, Belgiji i Francuskoj, helikopter ima
uglavnom turisticku namenu, koja, dolazi do
izrazaja u letovima iz samog gradskog centra
do turistickih sadrzaja, te u povezivanju ma-
njih ostrva, na kojima nema ni mesta, a ni dru-

gih uslova za izgradnju aerodroma. U Ameri-
ci se helikopteri iskoris¢avaju i na taj nacin $to
najkra¢im i najbrzim putem prebacuju avion-
ske putnike s aerodroma u centre gradova, gde
se heliodromi formiraju ¢ak i na krovovima ne-
bodera.

U mnogim turistickim zemljama odredenu
ulogu vr$i i individualna sportska avijacija, za-
stupljena malim i sporijim avionima sa 2 do 6
sedista, kojima se lako upravlja i koji ne zahte-
vaju velike aerodrome, nego se redovno mogu
koristiti travnatim pistama. Taj tip avijacije
posebno je zastupljen u SAD i Kanadi.

Sigurno je da ¢e se dalji razvitak vazdus-
nog saobracaja i njegova uloga u turizmu kre-
tati u odredenom odnosu s ostalim saobraéaj-
nim granama. Taj se njihov odnos zasnivao do
sada dobrim delom na konkurentskoj borbi za
putnike. Sve se vi§e, medutim, naziru neke po-
jave koje pokazuju da ta konkurentska borba
pomalo veé prerasta u veliku i organizovanu
podelu rada izmedu razlicitih grana saobraca-
ja.

AVAV

U toj novoj situaciji svaka od savremenih grana
trazi, a pomalo i nalazi svoje mesto te nastoji naci
mogucnosti za saradnju s drugima.

Osim tehnickih moguénosti, na dalju ée funkciju
pojedinih grana putnickog saobracaja u turistickom
prometu najvise uticati sami potrosaci i njihove po-
trebe, sklonosti i mogucénosti. Sto se tice turistickog
saobracaja, nema sumnje da Ce i ubuduce za izbor
vrste saobracajnog sredstva biti odlucujuéi razliciti
faktori, u prvom redu sigurnost, brzina, udobnost i
cena prevoza, dok Ce jedan deo turista traZitijosire-
dovnost i tacnost, a drugi se, naprotiv, opredeljiva-
ti za slobodu kretanja i nezavisnost od voznog reda
iitinerara.

Podela vada izmedu osnovnih turistickih pre-
voznika - automobila, Zeleznice i aviona — verovat-
no Ce se najvise zasnivati na kriterijumu udaljeno-
sti, Sto se veC i danas, opaZa u prilicno jasnoj meri:
automobil postaje sve vise sredstvo putovanja na re-
lacijama koje dosezu do 1.000 km (u jednom smeru),
Zeleznica od 1.000 do 1.500 km, a avion na udalje-
nostima ve¢im od 1.500 km. Svakako da e uvek po-
stojati odredeni oblici konkurencije i borbe za put-
nike, ali Ce oni doprinositi i sve veCem usavrsavanju
sadasnjih sredstava i mera te ujedno dovoditi do sve
Sirih oblika kooperacije izmedu pojedinih vrsta sao-
braéajnih sredstava.
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Slika123. Subotica
sa Pali¢em ima
status turisti¢kog
mesta prve
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RECEPTIVNI FAKTORI

Receptivni faktori sacinjavaju onaj deo turi-
sticke ponude koji je namenjen prihvatu turi-
sta u mestu njihovog turistickog boravka i koji
tom boravku pruza odgovarajuéi rekreacioni
sadrzaj. Kao takvi oni su zavisni od ostalih
faktora ponude, i to u prvom redu od atrak-
tivnih faktora, koji vrSe odlu¢ujuéi uticaj na
dolazak turista u neko mesto, podrudje ili ze-
mlju, te od komunikativnog faktora, od kojeg
zavisi mogucnost pristupa. Medutim, turi-
zam bi vrsio beznacajnu ekonomsku funkciju
kad u mestu u koje dolaze turisti ne bi posto-
jali receptivni faktori, pa su oni zato odlu-
¢ujuéi za postizanje privrednih rezultata tu-
rizma, a time i za vrSenje celokupne njegove
ekonomske funkcije.

TURISTICKO MESTO

Receptivni faktori turizma su po pravilu pro-
storno vezani uz mesto u koje dolaze turisti.
No, sva mesta koja poseduju turisti nemaju
jednako znacenje za turizam i za razvitak turi-

sticke privrede. Dok u neka mesta turisti dola-
ze pojedinacno, slucajno, usput ili povremeno,
pa takva mesta ne vrse narocitu ulogu u turiz-
mu, ima mesta koja iz odredenih razloga — pre
svega zbog atraktivnosti — privlace ve¢i broj tu-
ristaitu ih zadrZavaju na duze ili krace vreme,
¢ime postaju Zarista turisticke privrede. To su
turisticka mesta, i tim nazivom se oznacavaju
za turiste narocito privlacna mesta, a koja svo-
jim dobrim uredenjem i opremljeno$éu omo-
guéuju kako prihvat i boravak turista tako i
ostvarivanje znatnog dela svog dohotka.

Turistickih mesta koja odgovaraju toj de-
finiciji ima vrlo mnogo, ali medu njima posto-
je velike razlike. Ona su npr. razli¢ita s obzi-
rom na veli¢inu, tako da se pod turistickim
mestima podrazumevaju ne samo naseljena
mesta nego i pojedini mali lokaliteti, ¢ak i bez
stalnog stanovni$tva, ako ih poseéuju turisti
u veéem broju i ako su uredeni kako zahteva-
ju turisticke potrebe (npr. pojedini vidikovci,
izletnicke tacke i sl). Osim toga, u turisticka
se mesta ubrajaju i veci gradovi, pa ¢ak i ve-
legradovi.

Za razliku od takvog pojma turistickog
mesta u Sirem smislu, koji obuhvata svaki tu-
risticki uredeni prostor, ako ovaj u velem,
broju privlaci posetioce, turistickim mestima u
uzem smislu smatraju se naselja, bez obzira na
veli¢inu, kod kojih je u sezoni tako osetan priliv
turista da oni privremeno sacinjavaju znacajan
deo stanovnistva tog mesta, te koja su naroci-
to zainteresovana za turisticku privredu, a to
znaci da znatan deo njihovog stanovnistva te-
melji svoju egzistenciju na turizmu.

Mesta koja ispunjavaju uslove da se mogu
smatrati turistickim razlikuju se i po nameni,
a time i po uredenju i opremljenosti. Tako se
medu turisticka mesta po osnovnim karakte-
ristikama po kojima privlace turiste najcesce
ubrajaju: kupali$na mesta, planinsko-klimat-
ska mesta, banjska mesta, kulturnoistorijska
mesta isl.

Zbog velike vaznosti koju turisticka mesta
imaju za razvitak turizma postoje u nekim vaz-
nijim turistickim zemljama i posebni propisi,
koji se donose sa svrhom da se utvrde uslovi
koje mora ispunjavati neko mesto da bi se sma-
tralo turistickim. Tim se propisima, obi¢no
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utvrduje posebni poloZaj takvih mesta u vezi s
njihovim poveéanim obavezama (u vezi sa sao-
bracajnim, ugostiteljskim, kulturnim, higijen-
sko-zdravstvenim i sli¢nim objektima, zatim
estetskim, administrativnim i drugim uslovi-
ma), aliidaim se priznaju posebna prava, (npr.
prioritet u propagandi, pravo ubiranja boravis-
ne takse, prednost u investicionoj politici, po-
voljniji uslovi kreditiranja i dr). Obaveze i prava

Cesto se razlikuju prema vrstama turistickih

mesta (npr. posebno su velike obaveze s obzi-

rom na higijenski standard u banjama).

Kriterijumi i nacini proglasavanja takode
se razlikuju. U nekim se zemljama kao uslov
da se neko mesto proglasi turistickim smatra
odredeni odnos izmedu godi$njeg broja pose-
tilaca i stalnog stanovni$tva (npr. Nemacka),
kod drugih utice ocena turisticke uloge nekog
mesta sa gledi$ta Sireg podrudja ili cele zemlje
(npr. Spanija, u kojoj se proglasavaju “centri od
turistickog interesa”). Zatim, pojedine zemlje
razlikuju pri proglasavanju razlicite kategori-
je mesta prema njihovom kvalitetu i vaznosti
(npr. Italija, Francuska itd).

Dakle, moZemo zakljuciti da se turistickim
mestom smatra mesto koje ispunjava sledece
osnovne uslove:

1. Atraktivne (prirodne lepote, lekoviti izvo-
ri, kulturno-istorijski spomenici, razne
kulturne, zabavne i sportske manifestaci-
je, itd.)

2. Komunikativne (moguénost pristupa, sao-
bracajne veze, itd)

3. Receptivne (objekti za smestaj i uz njih po-
trebni prateci objekti za pruzanje raznih
usluga- trgovinskih, zanatskih, PTT i sl,,
zatim parkovi, kupaliSta, SetaliSta i dr.)

Prema datim kriterijjumima turisticka
mesta sva turisticka mesta su podeljena u sle-
deée vrste:

« Glavni administrativni centri
« Banjska mesta

« Primorska mesta

. Planinska mesta

 Ostala turisticka mesta

Uz navedene vrste se statisticki prate jos i
“ostala mesta”, tj. ona koja statisticka sluzba ne
smatra turistickim, a ostvaruju znacajan pro-
met posetilaca, pretezno putnicki.

PODELA RECEPTIVNIH FAKTORA

Spomenuto bitno obelezje turistickog mesta,
koje se odnosi na njegovo narocito uredenje i
opremljenost, sastoji se od receptivnih fakto-
ra. Oni ¢ine osnovu turisticke privrede i meri-
lo turisticke razvijenosti odredenog podrudja,
paicele zemlje.

Receptivni faktori kao celina sastoje se od
niza pojedinacnih faktora, koji se najcesce na-
zivaju receptivnim kapacitetima, ¢ime se Zzeli
ukazati na njihovu sposobnost da zadovolje
odredeni broj turista uslugama koje vrse.

Treba ista¢i da se pod receptivnim fak-
torima podrazumevaju i materijalni objek-
ti i ljudski rad. Ta komponenta rada uvek je
ukljuéena u svakom pojedinom kapacitetu
turisticke receptive. Kod nekih je receptivnih
faktora vrednost ulozenog rada veca od ulo-
Zenih materijalnih vrednosti, a ima i takvih
receptivnih faktora kod kojih ne postoji druga
vrednost osim Zivog ljudskog rada npr. turi-
sticki vodici.

Za ocenu turistickog kvaliteta nekog mesta
od narodcite je vaznosti upravo stanje tog ljud-
skog faktora, jer on unosi Zivot u materijalne
objekte — zemljista, zgrade, maSine, ureda-
je, opremu itd. — a od njegove inicijative, spo-
sobnosti i stru¢nosti najvise zavise i privred-
ni rezultati turizma. Slabe ée, naime, efekte
dati i najmoderniji hotel, ili najatraktivnije sa-
gradena letnja pozornica ako se uz te objekte
ne ukljudi u turisticki privredni proces i covek
kao organizator i kao izvrSilac odgovaraju-
¢ih poslova. Materijalna turisticka izgradnja
moze sama po sebi dati ograniene rezultate,
a obi¢no i jeste tako u zemljama u pocetnim fa-
zama turistickog razvitka, kad ljudi jos nema-
ju iskustva u turistickom poslovanju. Turistic-
ko mesto ili zemlja prelaze u visu razvojnu fazu
tek kada ucesée ljudskog faktora u formira-
nju turistickih usluga postane znacajnije nego
ucesce dalje materijalne izgradnje. To je redov-
no onaj period razvitka u kome se uz znanje i
iskustvo javlja i $ira svest o vaznosti turizma, a
osobito kada se kod turisti¢kih kadrova, aikod
ostalog stanovnistva, pojavljuje turisticka kul-
tura i tradicija.

Tada dolazi do izraZaja i niz ekonomskih
prednosti, a posebno povecana rentabilnost
turizma, kojoj doprinose kvalitetnije turisti¢-
ke usluge, koje redovno sadrze u svojoj vred-
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nosti manji deo materijalnih elemenata, a vece

ucesée ljudskog rada.

Pojedina¢nih receptivnih kapaciteta, npr.
hotela, ima u mnogim, pa i neturistickim me-
stima, ali oni postaju faktor turizma i osno-
va turisticke privrede tek onda kad se pojave u
veéem broju i uz potrebnu raznovrsnost i kada
osim njih postoje i druga dva bitna faktora po-
nude, atraktivni i komunikativni. Tek se tada,
naime, moze ostvariti veéi priliv turista i veéi
dohodak od turizma.

U tom se smislu neko mesto, koje ima npr.
i prirodnu atraktivnost i Zeleznicki ili drumski
pristup, ne smatra turistickim ako nema razvi-
jene i receptivne faktore te na njima zasnovan
turisticki promet ve¢ih razmera.

Zato se moze re¢i da upravo razvijeni recep-
tivni faktori — materijalni i organizaciono-ka-
drovski — najvise doprinose da neko mesto po-
stane turisticko.

1z tog proizlazi da receptivni faktori mogu
bitno uticati na delovanje privla¢nih, pa i ko-
munikativnih faktora, $to dokazuje veliku me-
duzavisnost svih faktora ponude.

Svako razvijenije turisticko mesto mora
raspolagati s nekoliko vrsta receptivnih fakto-
ra, koji se pojavljuju ili kao direktni receptivni
kapaciteti, a to, su oni koji dolaze s turistima u
direktan dodir pruzajuéi im usluge i naplacu-
juci ih neposredno od turista, ili kao indirektni
receptivni kapaciteti, koji ne mogu svoju vred-
nost ili usluge naplatiti neposredno od turista,
nego tek posredno putem direktnih kapacite-
ta.

Prema S. Markoviéu, direktnim turistié-
ko-receptivnim kapacitetima smatraju se:

« objekti za smestaj turista, posebno hoteli-
jerstvo;

. ugostiteljske radnje, koje turistima pruzaju
ishranu, pi¢e i razonodu;

. trgovinske radnje;

. sredstva komunalnog saobracaja;

. zanatske radnje i servisi;

. objekti koji doprinose bogatijem i raznovr-
snijem sadrzaju boravka (objekti i ustano-
ve kulturnog, zabavnog, sportskog i ostalog
rekreacionog karaktera i sadrzaja);

. postanski i telekomunikacioni uredaj;

. turisticki biroi i druge odgovarajuée sluzbe
turistickih organizacija;

- specijalne turisticke delatnosti i sluzbe.

U indirektne receptivne kapacitete se

ubrajaju:

« parkovi, Setali$ta, obalni putevi, vidikov-
ciisl;

« javni ukrasni objekti (vodoskoci, fontane,
skulpture i sl);

+ Lokalna infrastruktura, putevi, javna par-
kiralista, mala pristanistaisl,;

. kapaciteti za vodosnabedevanje;

« elektrosnabdevanje, a posebno uredaji za
iluminaciju raznih znamenitosti i sl;

« kanalizaciona mrezaidr.

Po navedenim primerima indirektnih ka-
paciteta jasno se vidi da se vrednost onoga $to
oni pruzaju turistima ne moze direktno napla-
titi, a kao primer se navodi voda koju poseti-
oci upotrebljavaju u hotelima ili drugim ugo-
stiteljskim radnjama, putem kupali$nih tuseva
ili koja sluzi za pranje ulica i polivanje zeleni-
la. Medutim, bez vode se ne moZe zamisliti ra-
zvijenije turisticko mesto, a turisti vodu ipak
indirektno plaéaju putem hotelskih racuna,
pri naplati ugostiteljskih usluga ishrane i pic¢a,
putem ulaznice za kupaliste, u boravisnoj taksi
isl.

Za indirektne receptivne kapacitete Cesto
se upotrebljava jos naziv turisticko-komunalna
infrastruktura, za razliku od direktnih recep-
tivnih kapaciteta, koji se smatraju turistickom
nadgradnjom ili suprastrukturom, koja se re-
dovno nadgraduje na atraktivne i komunika-
tivne faktore i na indirektne receptivne kapa-
citete.

U turistickom mestu znatan deo receptiv-
nih faktora — kako direktnih tako i indirektnih
— ne postoji iskljucivo radi turizma, nego ¢ak
pretezno sluzi lokalnom stanovni$tvu i dru-
gim eventualnim neturistickim potrebama,
posebno izvan turisticke sezone. To vazi za go-
tovo sve indirektne kapacitete, ali i za mnoge
direktne (npr. za trgovinu, mnoge ugostiteljske
radnje, sredstva komunalnog saobracaja, itd).

Za razliku od turisticko-receptivnih kapa-
citeta s kombinovanom funkcijom, koji sluze
i turizmu i samom stanovnistvu turistickog
mesta, ima i takvih receptivnih faktora koji po-
stoje gotovo iskljucivo, a neki i samo radi turiz-
ma i njima se po pravilu ne koristi niko drugi
osim turista. To su tzv. pravi turisticko-recep-
tivni kapaciteti ili turisticka receptiva u uzem
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smislu, koja i po vrednosti i po funkciji sadinja-

va materijalnu i kadrovsku osnovicu turisti¢-

kog mesta i turisticke privrede u celini.
Kao pravi turisticko-receptivni faktori u
turistickom se mestu najcesce javljaju ovi:

. svevrsteitipovi objekata za smestaj;

. ugostiteljske radnje za pruZanje usluga
ishrane i pi¢a na saobracajno vaznim tacka-
ma i sredstvima, kojima se pretezno koriste
turisti, npr. ugostiteljske radnje na prista-
nistima, aerodromima, autobuskim stani-
cama, a zatim i one koje se nalaze u sastavu
saobracajnih sredstava (vagon-restorani,
brodski restorani, kabine i sl), ako ta sao-
bradajna sredstva sluze pretezno turizmu;

. pojedine ugostiteljske radnje razlicitih
vrsta, koje inace postoje i izvan turizma, ali
koje u turistiCkom mestu sluze iskljucivo ili
najveéim delom turistima, npr. restorani,
gostionice, snek-barovi, dnevni i noéni ba-
rovi, izletnic¢ki ugostiteljski objekti i sl;

« specijalne trgovinske prodavnice koje se
bave prodajom turistickih artikala u turi-
stickim mestima i na vaznijim prometnim
tackama i sredstvima kojima se koriste tu-
risti; ovde se ubrajaju prodavnice turistic-
kih suvenira, turisticke literature, putnih,
sportskih, higijenskih, kozmetickih i dru-
gih licnih potrepstina za turiste, zatim
benzinske pumpe i sl;

« pojedina sredstva komunalnog saobracaja
koja sluZe pretezno turistima, npr. izletnic-
ki prevozni kapaciteti, taksi-sluzba, orga-
nizovana i ¢uvana parkiralista i sl;

« pojedine zanatske radnje i servisi, npr. fo-
tografske radnje, kozmeticki i frizerski sa-
loni, radionice za opravku vozila turista i sl;

. objekti kulturne, zabavne, sportske i druge
razonode, npr. zbirke i muzeji, spomenici
kulture i prirode koji su naroéito namenje-
ni i uredeni za razgledanje, zatim kongre-
sne dvorane, otvorene i zatvorene pozorni-
ce, kupalista i bazeni, sportska igralista;

o turisticki biroi koji pruZaju informacije,
vre organizaciju manifestacija i izleta te
pruzaju druge usluge, koje su rezultalt ak-
tivnosti receptivnih turistickih organizaci-
ja;

. kapaciteti, odnosno aktivnost nekih spe-
cijalnih turisti¢kih delatnosti i sluzbi, kao,
$to suvodici, animatori, prevodioci, i drugi.

Karakteristika ovih receptivnih faktora je
Sto oni i svoj postanak i privrednu egzisten-
ciju baziraju na turizmu, pa ne bi ni postojali
kad ne bi bilo turizma. Njihovo poslovno raz-
doblje u toku godine pocinje s dolaskom turi-
sta i poCetkom turisticke sezone, a zavrSava sa
zavrSetkom sezone u mestu, kada nastupi tzv.
vansezonsko mirovanje kapaciteta. Taj period
mirovanja, koji se ¢esto naziva mrtvom sezo-
nom, predstavlja jedan od najvecih problema
celokupne turisticke privrede.

Ali, bez obzira na teskoée koje donosi se-
zonski karakter turizma, pravi turisticki re-
ceptivni kapaciteti su od odlu¢ne vaznosti za
turistic¢ki razvitak i posebno za turisticko zna-
Cenje samog mesta. To proizilazi iz Cinjenice
$to od razvijenosti i uspesnosti poslovanja tih
kapaciteta, koji u turistickom mestu ostvaruju
70-80% svih prihoda od turizma, zavise i Zivot-
ni standard stanovnistva i, doprinosi koje tu-
rizam daje $iroj zajednici, a ti pravi turisticki
kapaciteti, bitno uti¢u na poslovanje svih dru-
gih kapaciteta koji imaju bilo kakve veze s tu-
rizmom.

POSEBNA ULOGA OBJEKATA ZA SMESTA)
Turisticko mesto je razvijenije ukoliko ima-
uz atraktivne faktore i komunikativnost -
vise navedenih receptivnih faktora i ukoliko
oni bolje funkcioni$u. Medutim, od posebne
je vaznosti da svi receptivni faktori budu i $to
bolje medusobno uskladeni i da uz to budu u
realnom odnosu prema atraktivnosti i promet-
nom poloZaju samog mesta. Iako svaki od njih
nema jednako znacenje u pojedinim fazama
razvoja turistickog mesta, jer su neki bitniji u
pocetnoj fazi, a neki u razvijenijoj, oni se po-
stepeno moraju u $to ve¢oj meri uskladiti ako
se Zele postici najpovoljniji efekti. To se posti-
Ze planiranjem razvoja receptivnih kapaciteta.
Bez sumnje najcesce turisticki karakter
nekom mestu daju oni turisti koji se u njemu
zadrZe najmanje jedan dan i no¢, a to znaci da
od svih svojih potreba moraju zadovoljiti po-
trebu za nocenjem, i to bez obzira na koji nacin
i kakvim sredstvima. Iz toga proizilazi da su
objekti za smestaj osnovni i karakteristi¢ni re-
ceptivni faktor turistickog mesta, a to znaci da
od njihove veli¢ine dobrim delom zavisi obim
turistickog prometa, a njihove vrste, oblici i
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kvaliteta direktno uticu i na vrste i oblike tu-
rizma, pa time i na njegove ekonomske efekte.

Ti se objekti moraju uskladiti sa ostala dva
faktora ponude, posebno s prirodnim i drus-
tvenim atraktivnostima turistickog prostora
na kome se izgraduju, kao i sa saobradajnim
poloZajem mesta, a prema njima se moraju
odredivati svi, drugi receptivni faktori, kako
pravi tako i oni s kombinovanim funkcijama,
bez obzira na to je li re¢ o direktnim ili indirek-
tnim kapacitetima.

Na primer, u planinskom podrudju, koje tu-
risti pose¢uju i u letnoj i u zimskoj sezoni, bice
u prvom redu potrebni kapaciteti koji odgova-
raju prirodnim (klimatskim) karakteristikama
tog kraja, pa Ce se tu graditi preteZno objekti
jace konstrukcije, snabdeveni grejanjem i dru-
gim potrebnim uredajima. Naprotiv, objekti
koji su namenjeni turizmu u toplijim, primor-
skim podruéjima znatnim ¢ée delom biti lakse
konstrukcije, esto bez grejanja (u kvalitetni-
jim objektima Cak s posebnim sistemom hla-
denja), s vise otvorenih prostora (lode ili vrtovi)
i sl. Objekti za smestaj koji se nalaze uz razne
drumske saobradajnice morace u vecoj meri
povesti ra¢una o gostima koji putuju automo-
bilom i koji se krace zadrzavaju. Ako se ne vodi
briga o prirodnim i prometnim uslovima, izo-
stace i ocekivani efekti.

To ée seisto dogoditi ako se npr. gradi velik i
skup hotel na neatraktivnom mestu, bez sunca
ili pogleda, jer Ce ga gosti izbegavati. S druge
strane, primitivni objekti na dobrim i atraktiv-
nim polozajima ili lokacijama onemogudéice da
se dobro ekonomski iskoristi vrednost takvog
polozaja.

Jednako je vazno i medusobno uskladiva-
nje samih receptivnih faktora. Po pravilu ¢e npr.
biti vrlo slabo turisticki iskori$¢ena neka letnja
pozornica, veliki auto-servis ili dobro razvijena
trgovinska mreZza, parkovi, SetaliSta, iluminaci-
ja istorijskih objekata ili festivali, ako u mestu
gost nema mogucénosti da se zadrZi ili preno-
¢i, odnosno da duze boravi. Ni dobro sagradeni
hotel nece privuéi gosta niti ¢e posti¢i ekonom-
ske efekte ako u mestu nema nikakvih drugih
sadrzaja boravka, kao Sto su npr. uredena ku-
palista ili skijaski tereni, ili ako nema dovoljno
vode i struje ili pak mesta za parkiranje vozila.

Objekti za smestaj spadaju u direktne i
prave turisticke kapacitete, a obuhvataju razli-

Cite vrste i tipove, koji se neprestano razvijaju
i usavrsavaju uporedo sa sve snaznijim razvit-
kom turizma i sa sve ve¢im zahtevima turista s
obzirom na uredenje i opremu objekata.

Pre svega, treba razlikovati dve grupe obje-
kata za smestaj. Jednu ¢ine komercijalni kapa-
citeti, a to su oni kojima je glavna svrha da pru-
Zanjem usluga postignu $to veéu zaradu; takvi
se objekti redovno vode u sastavu hotelskih,
odnosno ugostiteljskih preduzeda, ili ¢ine sa-
mostalnu privrednu organizaciju. U turisti¢-
kim zemljama veéina objekata za smestaj pri-
pada toj grupi.

Drugu grupu ¢ine tzv. nekomercijalni ka-
paciteti, koji svojim prihodima po pravilu treba
samo da pokriju najnuznije troskove, ali neida
ostvare zaradu, jer im je najcesce svrha da uz
najnize moguce cene daju smestaj i boravak
turistima s nizom kupovnom modéi. To su re-
dovno objekti namenjeni samo odredenim po-
trosafima, npr. decja, omladinska i radnicka
odmaralista, planinarski domovi i sl.

Ali, nezavisno od te komercijalne ili nekomer-
cijalne karakteristike, svi se kapaciteti za smestaj
turista dele na odredene vrste i tipove prema svo-
jim tehnickim i funkcionalnim svojstvima. Jedan
od kriterijjuma podele ugostiteljskih objekata za
smestaj je prema statusu delatnosti. Prema Lj.
Kosar (2002), primenom ovog kriterijuma ugo-
stiteljski objekti za smestaj se razvrstavaju na
osnovne i komplementarne. Ukoliko je ugosti-
teljstvo matiCne-osnovna delatnost preduzeca,
onda se svi ugostiteljski objekti u njegovom sa-
stavu tretiraju kao osnovni.

U osnovne ugostiteljske objekte za smestaj ubra-

jaju se:

« hotelj,

- pansioni,
. moteli,

« turisticki apartmani,
. turisticka naselja,

« prenocista i

- gostionice.

Ukoliko se ugostiteljski objekti za smestaj
nalaze u sklopu prostorne ili organizacione ce-
line ¢ija osnovna delatnost nije ugostiteljstvo
(hotelijerstvo), onda se oni tretiraju kao kom-
plementarni, gde spadaju:

« lecilista (banjska i klimatska),
« planinarski domovi i kude,
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Slika 124. Hotel
Rodos Palace,
Crcka, pansionskog
tipa sa pet zvezdica
Foto: L.Lazi¢

« odmaralista (za zaposlene, za decu i omla-
dinu),

« sobe zaiznajmljivanje (u sastavu stambenih
jedinica vlasnika),

« kuéeistanovi za odmor,

« kola za spavanje,

. brodske kabine,

« kampoviidr.

KARAKTERISTIKE GLAVNIH VRSTA
I TIPOVA OBJEKATA ZA SMESTA)

Hoteli

Hoteli su takvi objekti za smestaj koji su orga-
nizovani na zahtevima kompleksnog pruzanja
raznih usluga, medu kojima smestaj predstav-
lja osnovnu uslugu. Po pravilu treba da imaju
najmanje 15 smestajnih jedinica (soba), koje se
iznajmljuju gostima za privremeni boravak.
Smestajne jedinice mogu biti sobe s jednim ili
dva kreveta, zatim apartmani, koji se sastoje
od vise prostorija. Hoteli ne bi smeli da imaju
sobe sa vise od dva kreveta. Takode vaZi pra-
vilo da se gostu iznajmljuje soba, a ne krevet,
tj. da se bez pristanka gosta koji je smesten u
dvokrevetnoj sobi ne moze popuniti drugi kre-
vet. Osnovna funkcija hotela je da pruza uslu-

ge smestaja, a ne i ishrane, ali najveéi broj ho-

tela pruze i usluge ishrane.

Obicno se pojavljuju tri tipa hotela:

1. prolazni ili tranzitni hotel, koji je najceséi u
gradovima, a sluZi za kraée zadrZavanje go-
stiju na proputovanju ili za smestaj poslov-
nih posetilaca; taj tip hotela redovno pruza,
po Zelji i usluge ishrane i pi¢a te ima odgo-
varajule prostorije

2. hotel “garni”, koji pruza usluge smestaja i
dorucka, i najcesce se javlja u gradovima i
manje u turistickim mestima

3. pansionski hotel, koji je najces¢i hotelski
tip u turistickom mestu, a karakteristican
je po tome $to po pravilu sklapa s gostima
naroditi aranZman o usluzi, tzv. pansion
(nocenje i tri glavna obroka) ili polupansion
(nocenje, dorucak i jos jedan glavni obrok).
Takvi su aranZmani po pravilu povoljni-
ji za gosta nego kada uzima i placa poseb-
no svaku od tih usluga. Pansionski se hotel
redovno koristi za odmor, i to u toku duzeg
boravka (tri i viSe dana), paimai sve prosto-
rije uredene za tu namenu.

Hoteli se obi¢no razvrstavaju u kategorije,
ali izmedu pojedinih zemalja ima nekih razli-
ka: neke zemlje imaju Cetiri, neke pet, a neke i
vise kategorija, a i oznacavaju ih razlicito (bro-
jem, slovom ili zvezdicom). Danas se vrse veli-
ki napori da se stvori medunarodna kategori-
zacija hotela.

Kategorizacija najvise sluzi da se gost una-
pred upozna s kvalitetom hotela, a u mnogim
zemljama od kategorizacije zavise i cene uslu-
ga (npr. u Spaniji, Francuskoj). U Srbiji rani-
je su se razlikovale luksuzna, zatim A, B,CiD
kategorija hotela. Prema najnovijoj kategoriza-
ciji, u Srbiji hoteli su grupisani u pet kategorija:
od pete koja se obelezava jednom, do prve koja
se obelezava sa pet zvezdica.

Noviji razvitak hotelijerstva, do kojeg do-
lazi pod pritiskom potraznje i konkurencije,
dovodi do sve veéeg usavrSavanja hotela, ¢ak
i nizih kategorija. No osim toga stvaraju se i
novi oblici poslovanja, a hotelijerstvo se ori-
jentiSe na elastiCniji stav prema gostima, koji
mesto nekadas$njeg mirnog boravka i pansi-
onskog rezima Zele veéu slobodu kretanja u
toku dana. Tako se sve vise uvodi polupansion-
sko poslovanje, u kojem gost nije vezan na sve
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Slika 125. Pansion
Sentanel (tri
zvezdice), Slovenija
Foto: L.Lazi¢

obroke u objektu, nego Cesto vr$i dnevne izle-
te ili naprosto menja objekte u kojima ruca, da
bi se na veceru, nocenje i dorucak vratio u svoj
maticni objekt.

Da bi privukli gosta, mnogi hoteli stvara-
ju parkirali$ni i garaZni prostor, jer automobi-
listi, koji ¢ine veéinu turista, izbegavaju hotele
koji im ne osiguravaju smestaj vozila u blizini.
No osim toga, hoteli se trude da goste privu-
ku i drugim atrakcijama: tako se uz turistic-
ki hotel ureduju, osim parkova, jos$ i sportska
igralista, kupalista, a bolji hoteli, koji se grade
poslednjih godina, vrlo Cesto imaju i bazen za
kupanje, bilo na otvorenom prostoru (u parku,
na krovu), bilo u zatvorenom, a takav im omo-
guduje i produzenje sezone.

Dakako da se hoteli ne prilagoduju Zeljama
gostiju samo zato da bi ih privukli nego i da po-
vecéaju potro$nju. U tom smislu oni uvode u ho-
tele raznovrsne prodavnice, brijacke, frizerske
i kozmeticke salone, organizaciju najma sport-
skih rekvizita: od kupaéih kostima i planinar-
skih cipela do potrepstina za golf, konja za ja-
hanje, automobila ili glisera. Oni organizuju i
posebne kuéne, razonodne i druge priredbe ili
izlete. Hoteli viSih kategorija ¢esto imaju i ani-
matore, koji se bave organizovanjem priredbi,
a one daju gostu svaki Cas neku priliku za ra-
zonodu i za potrosnju. Veéina hotela nastoji da
im i kuhinje i usluzivanje budu atrakcija i izvor
prihoda, pa u svom sastavu uvode specijalne
manje ugostiteljske jedinice (npr. aperitiv-ba-
rove, taverne, specijalne restorane, i dr).

Uz pojedine hotele Cesto se pojavljuju i
objekti za smestaj, kojima je osnovna funkci-

ja da povedaju samo broj smestajnih jedinica,
pa nemaju sve ostale sadrzaje hotela. Takvi se
objekti nazivaju depandansama, a uobicajeno
je da se gost koji stanuje u depandansi koristi
uslugama ishrane i svim drugim pogodnosti-
ma (drustvenim prostorijama itd) u mati¢nom
objektu. Buduéi da prelazenje iz objekta u
objekat (posebno po losem vremenu) obi¢no
predstavlja smanjenje komfora, u pravilu je
cena pansiona koja se odnosi na smestaj u de-
pandansi niza od one u mati¢nom objektu.

Pansioni

Pansion je u osnovi objekat hotelskog tipa. Ta
vrsta objekta za smestaj vrlo je srodna hoteli-
ma pansionskog tipa, s tim da pansioni obic-
no imaju manji kapacitet (mogu imati i manje
od 15 soba). Iako u pojedinim zemljama ima i
vrlo luksuznih pansiona, veéina ih je po urede-
nju i opremi skromnija, ali osigurava gostima
koji to Zele vise intimnosti i mira.

Locirani su uglavnom u u turistickim me-
stima stacionarnog karaktera (banjska, pla-
ninska, primorska), ali i u gradovima.

Pansioni se redovno i kategorizuju, ali se
primjenjuje manji broj kategorija (obi¢no tri).
Uslovi za postizanje pojedinih kategorija jed-
nostavniji su nego kod hotela.

U Srbiji, pansioni su razvrstani u tri kate-
gorije: od trece koja se obelezava jednom, do
prve koja se obelezava sa tri zvezdice.

Turisticki apartman

Turisticki apartman je specifi¢na vrsta ugosti-
teljskog objekta za smestaj, nastala kao rezul-
tat potreba traznje. Nastanak ovog vida sme-
Staja vezuje se za mediteranske zemlje (Italija,
Spanija, Gréka).

Turisticki apartmani, kao i hoteli imaju
Sirok dijapazon mogucéih kategorija (pet kate-
gorija, obelezavaju se zvezdicama).

Ono $to turisticki apartman izdvaja u od-
nosu na druge vrste osnovnih ugostiteljskih
objekata za smestaj (hotele, pansione, mote-
le), odnosi se na njihovu opremljenost za sa-
mostalno pripremanje hrane od strane gostiju.

Moteli

Veé po nazivu se vidi da su moteli (skradenica
od moto-hoteli) sli¢ni hotelima, ali su svojim
posebnim poslovanjem i posebnim nacinom
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izgradnje, uredenja, opreme i usluga napusti-
li tzv. klasi¢no hotelsko poslovanje te se u celini
prilagodili potrebama automobilista.

Motel je osnovni ugostiteljski objekat za
smestaj prolaznog tipa, lociran uz saobraéajni-
ce, prilagoden kraéem boravku i opremljen za
pruZanje osnovnih ugostiteljskih usluga sme-
$tajaiishrane i parkiranja motornih vozila.

Moteli su u osnovnom smislu naslednici ne-
kadasnjih svratista, koja su postojala na dru-
movima, i to na stanicama gde su se zadrzavale
dilizanse. Moteli su se prvo pojavili u Severnoj
Americi, ve¢ u prvoj etapi razvitka automobi-
lizma, a postepeno su veoma rasirili svoju pri-
sutnost na saobracajnicama. Njihova je prva
pojava bila uslovljena dugim drumskim pu-
tovanjima i potrebom da putnik prenodi, bez

Slika126.
Spoljniizgled
karakteristi¢nog
motela

Izvor: Blackandgold

veéeg zadrzavanja, a to znaci uz sam drum,
ne gubedi vreme za odlazak u obliznji grad i
za trazenje parkiralista, sobe itd. No, oni su se
brzo pokazali kao pogodni turisticki objekti za
smestaj, bilo za turiste koji su putovali na duze
relacije, odnosno koji su bili na kruZnim puto-
vanjima automobilom ili autobusom, bilo za
masu izletnika koja je krajem nedelje napusta-
la gradove i odlazila prema turisticki zanimlji-
vim podrudjima.

Za motel je karakteristi¢na pre svega nje-
gova lokacija u neposrednoj blizini saobracaj-
nica i moguénost da gost osim sobe dobije i
mesto za vozilo. To je mesto kod pravih motela
redovno neposredno povezano sa smestajnom
jedinicom za gosta, tako da ovaj ima ne samo
kontrolu nad vozilom nego su mu pri ruci i sve

stvari, koje po pravilu ostavlja u vozilu, vade-
¢i iz kola radi nocenja samo najpotrebnije. 1z-
gradnja takvih motela je zato prizemna, s ure-
denim pristupom do objekta. Ima, medutim,
i motela kod kojih je parkiraliste zajednicko i
nije u neposrednoj vezi sa sobom. Ali, takvo
parkiraliste mora biti vrlo blizu objekta.

Moteli su namenjeni prolaznim korisnici-
ma, koji pretezno dolaze uvele, a ujutro na-
stavljaju put. Oni obi¢no dolaze s duZeg puta i
umorni, pa im nije nista toliko vazno kao soba,
tehnicki i higijenski komfor, moguénost do-
bijanja najpotrebnije ishrane i napitka u bilo
koje doba. No te usluge motel pruza najcesce
u savremenoj formi, (u prostoriji uredenoj kao
snek-bar, samoposluzivanje, ekspres-bari sl.).

Najkvalitetnijim motelima se smatraju oni
koji su izgradeni na rastresit nacin, a to znaci
da se sastoje, od veceg broja kuéica ili bunga-
lova, koji sadrze jednu ili manji broj smestaj-
nih jedinica s vlastitim parkiralisnim prosto-
rom, ulazom, kupatilom i eventualno malim
vrtom. Ima dosta motela koji se grade kao spo-
jeni niz smestajnih jedinica. U takvim sluca-
jevima moteli imaju jedan centralni objekt, u
kojem se nalazi prijemna sluzba za goste (re-
cepcija, odnosno portirska sluzba), a obi¢no
i manji prehrambeni pogon, kao i prodavni-
cu putnih potrepstina. U sastavu motela ili u
njegovoj neposrednoj blizini obi¢no se nalazi
pumpa za gorivo, dok se kod bolje lociranih na-
lazi i auto-servis.

Moteli se grade i kao manji objekti pod jed-
nim krovom (od 10 soba navi$e). Po pravilu oni
ne posluju na pansionski nacin, a smatraju se
vrlo racionalnim i ekonomi¢nim objektima,
narocito ako su dobro razmesteni. Njihova je
izgradnja redovno jeftinija nego hotelska (ne-
maju drustvene prostorije, ni veliku kuhinju,
ni mnoge druge skupe delove hotela), a zahte-
vaju i manje osoblja. Osim toga, ako su dobro
locirani i vodeni, oni su i bolje iskoriséeni jer se
njima sluze svi drumski putnici, a ne samo tu-
risti, pa posluju i izvan turisticke sezone.

S kategorizacijom motela pocelo se tek u
novije vrijeme (2-3 kategorije), ali razlika iz-
medu pojedinih kategorija nije tako velika kao
kod drugih vrsta objekata za smestaj, tako da
se u njima Cesto nalaze i vozaci kamiona, tu-
risti i ostali putnici. Te razlike nema zato §to
se gosti tu redovno zadrZzavaju samo u toku
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Slika 127. Turisticko
naselje Sveti
Stefan, Crna Gora
Izvor: Placesofjuma

jedne nodi te se ne razvija drustveni zivot po-
vezan s duzim boravkom. U na$oj zemlji, mo-
teli su razvrstani u tri kategorije: od trece koja
se obelezava jednom, do prve koja se obelezava
sa tri zvezdice.

Tek u novije vreme nastaje sve veca konku-
rencija motela i u Evropi, gde su oni relativno
mlada pojava. To postepeno dovodi do pove-
¢avanja razlike u kvalitetu izgradnje, a poseb-
no u pruzanju $to raznovrsnijih usluga, koje ne
samo privlace goste nego ih i zadrze po jedan
dan. Tako se i kod te vrste objekata sve vise
uvode bazeni za kupanje, no¢ni barovi i sl.

U Americi je karakteristi¢no da se racun za
nocenje placa unapred, kako gost ne bi prili-
kom jutarnjeg odlaska imao nikakva zadrzava-
nja, dok je to u Evropi samo izuzetno. Buduéi
da su vrlo pogodni za standardizaciju, moteli
se sve Cesce pojavljuju u lancanoj izgradnji, po-
sebno u SAD, Italiji i Spaniji.

Turisticko naselje
Pod nazivom “turisticko naselje” obuhvacen
je prostorni kompleks na kome je locirano vise
ugostiteljskih objekata za smestaj tipa bunga-
lova, paviljona ili vila, izgradenih od trajnijeg
materijala. Jedna od vaznih odlika turistickog
naselja je prostorna dislociranost usluga ishra-
ne u odnosu na usluge smestaja.

Turisticka naselja, koja se formiraju kao
nove izgradnje ili ozivljavanjem preZivelih i ma-
nje-vise napustenih seoskih naseobina, koje po-

primaju nove funkcije, postaju u poslednjim
godinama sve privla¢niji oblik turistickih kapa-
citeta u evropskom turizmu. Ta su naselja odraz
zahteva turista, jer im pruzaju neposredan kon-
takt s prirodom, a predstavljaju mnogo bolje
uslove tehnicko-sanitarnog komfora od obié-
nih turistickih kampova. Ona imaju prednosti i
sa stajalista investitora i eksploatacije: zahteva-
ju manje sredstava (jeftina zemljista, niska iz-
gradnja, redukcija drustvenih prostorija i ko-
munikacija, koje zamenjuje priroda), grade se
mnogo brZe i eksploatisu se elasti¢nije obzirom
na sezonske promene. Osim toga, takvi kapaci-
teti doprinose ja¢anju boravi$nog turizma.

Sli¢no kao i kampovi, od kojih su se u stva-
ri razvila, turisticka naselja imaju odredene
oblike kolektivnog turistickog Zivota, ali su-
protno od kampova, ona istovremeno sadrze i
sve uslove za mir i izolaciju turista. Kolektivni
Zivot osigurava se objektima za zajednicku na-
menu (prehrana, razonoda, sport, izletiisl.), a
individualni se mir i nesmetanost postize ras-
poredom i medusobnom izolacijom smestaj-
nih objekata.

Turisticka naselja nose u sebi brojne funk-
cije svih drugih ljudskih naselja, a to su: sta-
novanje, prehrana, snabdevanje trgovackom
robom, zanatske usluge, saobradaj, posta,
zatim kulturno-zabavni i sportski Zivot i sl., s
tim da turisticko naselje, kao i sva ostala, ¢ini
jedinstvenu funkcionalnu celinu. Iz razloga
ekonomicnosti investicija i eksploatacije, od-
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nosno radi veée atraktivnosti, turisti¢ka se na-
selja Cesto osnivaju u okolini tradicionalnih tu-
ristickih ili gradskih centara, ¢ime se olaksava
izgradnja i funkcionisanje naselja (komunika-
cije, radna snaga, stanovi, komunalije), a oziv-
ljava sadrzaj boravka turista.

Bududi da je pri formiranju turistickog na-
selja najcesce rec o novoj, celovitoj izgradnji na
gradevinski netaknutoj povr$ini, unutar njega
se moraju osposobiti brojni tehnicki uredaji.
Da bi to bilo ekonomi¢no, treba iéi na veéi ka-
pacitet naselja nego kod standardnog hotela.

Turisticki objekat ove vrste zahteva znatnu
povrsinu, jer je u pravilu ovde re¢ o veoma razve-
denoj izgradnji niskih i malih objekata, koji su
medusobno odvojeni, o znatnim zelenim 1 slo-
bodnim povrsinama za rekreaciju, o slobodnom
obalnom pojasu i o sistemu saobrac¢ajnica (put,
staze, parking). Nadalje, iz psiholoskih i organi-
zacionih razloga to podrucje mora biti zaokruZze-
no i izdvojeno po moguénosti prirodnim grani-
cama, a gde to nije moguce — ogradom.

Posebna, mirna zona naselja namenjena je
stanovanju, koje se preteZno organizuje u ma-
njim objektima — bungalovima. U toj stambe-
noj zoni bitan je faktor gustina naseljenosti,
koja ne sme biti velika.

Vazno je da stambeni objekti budu odvojeni
od bu¢nog dela naselja, gde se formiraju ugosti-
teljski kapaciteti za ishranu i razonodu, kompleks
kupali$ta i sportskih objekata, uprava, servisi, te
gde je koncentracija saobracajnih objekata, cen-
tralnih uredaja i komunalnih instalacija.

Sva turisticka naselja se grade u rastresi-
tom obliku, a glavna razlika u kvalitetu izmedu
pojedinih naselja jest u tome nalaze li se sme-
Stajne jedinice u manjim i Sto vise individu-
alnim objektima ili su koncentrisane u veéim
objektima i ¢ine tzv. paviljonsku izgradnju. Uz
to dolaze, svakako, jo$ i drugi elementi kvali-
teta, kao $to je ozelenjavanje i uredenje okoli-
ne, puteva i staza, razni objekti, uredaji, opre-
ma, osoblje i dr.

NajtraZenija su naselja u kojima gost ima
svoj bungalov ili je barem dovoljno odvojen od
jednog ili viSe suseda, ako dele isti bungalov. U
takvom se naselju smestajni kapaciteti obi¢no
grade kao manje kucice -bungalovi - medusob-
no odvojene 20-30 m, prizemne konstrukeijeis
manjim brojem stambenih jedinica. PoZeljno je
da u bungalovu ne bude u proseku vise od ceti-

ri stambene jedinice, s tim da $to veéi broj njih
ima samostalan ulaz i vlastitu prirodnu povr-
$inu za odmaranje i mirni boravak (po mogué-
nosti delimi¢no natkrivenu).

Paviljonska se naselja sastoje od manjeg
broja veéih paviljona (sa po 10 do 50 ili vise kre-
veta) i postiZu slabiju prodaju, odnosno cenu, a
Cesto se nazivaju i paviljonskim hotelima.

Dva su Cesta tipa turistickog naselja: pan-
sionski, koji radi na osnovi pansionskog aran-
zmana, i porodi¢ni, kod kojeg su smestajne je-
dinice, odnosno bungalovi, uredeni tako da se
moze smestiti i ve¢a porodica (4-5 osoba), te da
ona moZe sama pripremati hranu.

Poseban slucaj turistickog naselja je oZivlja-
vanje raznih manje ili viSe odumrlih mesta, a
jedan od najboljih primera te vrste predstavlja
Sveti Stefan u Crnoj Gori.

Kampovi

Kampovi su kao objekti masovnog turizma no-
vijeg porekla. Oni su, pre svega, odraz ¢oveko-
ve potrebe za neposrednim dodirom s priro-
dom, ali su ujedno i sredstvo koje mnogima
omogucuje turisticku rekreaciju i uz skromnu
potro$nu mo¢. Medutim, kampingom se sluze
i kategorije turista kojima ekonomski moment
nije odlucan, a danas ima ve¢ i kampova na
vrlo visokom, gotovo luksuznom nivou.

Kampova ima vise tipova, ali svima je za-
jednicko to $to pruZaju gostima uredeni pro-
stor na kojem ti gosti upotrebljavaju bilo vlasti-
tu, bilo unajmljenu opremu za svoj privremeni
boravak, a uz to raspolazu odredenim higijen-
sko-sanitarnim uredajima i unutrasnjim ko-
munikacijama.

Glavni tipovi kampova su auto-kamp, od-
nosno karavan-kamp i kamp za nemotorizo-
vane turiste. Preko 90% kampova iskoriséuju
danas moto-turisti, a ostali su pretezno na-
menjeni raznim izvidackim, skautskim, plani-
narskim i srodnim organizacijama.

U kampu se po pravilu iznajmljuju delovi te-
rena, nazvani kamp-jedinice, za postavljanje
Satora, a uz to neki kampovi imaju postavljene
Satore za iznajmljivanje ili raspolazu jednostav-
nijim objektima za smestaj, koji zamenjuju $a-
tore. Uz to, auto-kamp mora imati barem naj-
vaznije sanitarne uredaje (praonice i zahode).

U auto-kampu se osim terena za $ator iznaj-
mljuje dodatni deo terena za parkiranje vozi-
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Slika128. Auto
kamp Funtana,
Hrvatska

Izvor: Avtokamp

la, redovno uz sam $ator, a u karavan-kam-
pu se umesto $atora postavljaju automobilske
stambene prikolice (trejleri ili karavani). Oba
ova tipa kampa moraju imati uredene najnuz-
nije saobraéajnice radi pristupa vozilima, a
kamp za nemotorizovane turiste ima umesto
toga uredene pesacke staze. Cesto se u jednom
kampu kombinuju sva tri tipa.

Obi¢no ima kamp osim praonice jo$ i tuse-
ve, a za pripremanje hrane izgradena ognjista.
Nadalje, u bolje uredenim kampovima posto-
je razlicite prodavnice, osobito namirnica i du-
vana, te mesto za pranje vozila, a veéi kampovi
raspolazu i jednostavnim restoranom (obi¢no
se usluzuju jela sa Zara).

Kampovi su u veéini zemalja razvrstani u
Cetiri kategorije, kategorija kampa se obeleza-
va zvezdicom.

S obzirom na tendenciju kampera da se
smestaju na svakom lepom prostoru u priro-
di, mnoge su zemlje uvele i posebne propise
o0 osnivanju i organizaciji kampova, a izmedu
ostalog zabranjuju kampovanje na mestima na
kojima to nije predvideno. Svrha je tih mera da
se spreci zagadivanje i unistavanje prirodnih
lepota, posebno opasnosti od Sumskih pozara,
ali ujedno i potreba da se od kampinga posti-
gnu odredeni ekonomski efekti.

Veli¢ina kampova vrlo je razlidita, a najvise
zavisi od terenskih i moguénosti za vodosnab-

devanje: oni mogu biti vrlo ogranicenog kapa-
citeta od nekoliko Satora, a ima ih koji primaju
idve, paivi$e hiljada turista.

Medutim, kampovi imaju vrlo kratak po-
slovni period, pa njihova sezona ne traje po
pravilu duze od 90 dana.

Negativna je, naime, strana kampova Sto
su veoma zavisni od klimatskih prilika. Zato
se mnogo manje upotrebljavaju u planinskim
nego u primorskim podrudjima.

Poslednje dve decenije, na svetskom turis-
tickom trzistu je u ogromnom porastu novi vid
kampovanja- glamping. Namenjen je svim ljubi-
teljima prirode koji Zele da imaju potpuni kom-
for. Najcesée je re€ o luksuzno opremljenim $a-
torima, sa udobnim krevetima i kupatilom,
smestenim u netaknutoj prirodi, van guzve
i buke. Iako glamping nije potpuno otvoren
prema prirodi, spontan i avanturisticki poput
klasiénog kampovanja, i dalje nudi moguénost
turistima da budu mnogo bliZe prirodi nego sto
bi bili u nekom hotelskom smestaju. Cilj glam-
ping turizma je da pruZi gostu priliku da se ose-
¢ajukao daje na kampovanju, ali s udobnostima
i luksuzom koji se obi¢no ne susreé¢u u tradicio-
nalnim kampovima.Sam izraz ,glamping“ na-
stao je od engleskih re¢i ,,glamorous“ (glamuro-
zno) i ,camping* (kampovanje). Prvi put se ova
reC pojavila u Velikoj Britaniji 2005. godine, a u
Oksfordov re¢nik engleskog je usla 2016.
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POSREDNICKI FAKTORI —

TURISTICKE AGENCIJE KAO POSREDNICKI FAKTOR

Vaznost turistickih agencija za razvitak turiz-
ma ve¢ je istaknuta time $to se i sam postanak
turizma u danasnjem smislu te reci vezuje za
osnivanje i prve putnicke (turisticke) agenci-
je Tomasa Kuka (Thomas Cook) — 1845. lako se
od tada pa do danas turizam razvio u nesluce-
no Siroku drustveno-ekonomsku pojavu, me-
njajuéi umnogome svoj karakter, vrste i obli-
ke, ipak je i dalje ostao jednako tesno povezan,
a dobrim delom i uslovljen radom turisticke
agencije. Turisticka agencija je, uprkos znacaj-
nim promenama u samom turizmu, relativno
malo menjala osnovne koncepcije i funkcije.

Rodena u doba kada izraz turizam jo$ nije
uvrsten u svakidasnji govor, ona nije odmah
dobila ime turisticka agencija, nego joj je data
najbliza uobifajena oznaka za njenu novu
funkciju, a to je putovanje. Od tada pa do
danas u engleskom se jeziku zadrzao za turi-
sticku agenciju naziv “travel agency”, kao sto se
iizraz “travel” upotrebljava u savremenom en-
gleskom govoru mnogo Cesce nego “turizam”.
Odatle je taj naziv prevodom prelazio i u druge
jezike, pa i u nas, tako da je ranije uglavnom
kori$cen izraz putnicka agencija.

Agencija je u turizmu nosila naziv putnicka
agencija sve dok se turisticka potreba iscrplji-
vala u putovanju i najuzim aktivnostima veza-
nim za to putovanje. Kada je, medutim, potreba
za putovanjem prerasla u mnogo kompleksniju
turisticku potrebu, kada su agencije osim po-
sredovanja u prodaji i pribavljanju pojedinac-
nih usluga pocele nuditi turistickom trzistu svoj
proizvod (sastavljen od dve ili viSe pojedinac¢nih
usluga) — turisticki aranZman, od tog momen-
ta se sve vise govori o turistickim agencijama.

Cinjenica je da je putni¢ka ili turisticka
agencija — od svoje prve pojave pa do danasnjih
dana - jedna od najizrazitijih tvorevina veza-
nih visestruko uz pojavu turizma, koja je odi-
grala prvorazrednu ulogu u pretvaranju turiz-
ma u masovni fenomen.

MESTO | ULOGA TURISTICKIH AGENCIJA NA
TURISTICKOM TRZISTU

Turisticke agencije su specifi¢ne privredne or-
ganizacije koje se u ekonomskom i organizaci-

onom smislu svrstavaju u turisticku privredu,
ali imaju poseban polozaj i prema turistickoj
potraznji i prema turistickoj ponudi. Taj se nji-
hov posebni polozaj sastoji pre svega u tome §to
vezuju na sebe istovremeno znatan deo turi-
sticke potraZnje i znatan deo turisticke ponu-
de, vrseéi time dvostruku posrednicku ulogu:
okupljajudi oko sebe veliku masu turisticke po-
traznje, agencije zastupaju njene potrebe, sklo-
nosti i moguénosti nasuprot, turistickoj ponu-
di, a pojavljuju se i kao zastupnici turisticke
ponude, koju pribliZzavaju potrosa¢ima.

Takva se specifi¢na uloga turistickih agen-
cija zasniva pre svega na ve¢ spomenutoj €i-
njenici da se turisticka potraznja formira na
jednom, a ponuda na drugom mestu. Postoje
mnoge definicije turisticke agencije, a jedna od
najuspesnijih je: “Turisticka agencije je privred-
no preduzece koje usluge trecih preduzeca koje su po-
trebne za putovanje i boravak, posreduje turistima,
ili te usluge nudi u posebnim kombinacijama kao
nove “sopstvene usluge” (Stetié, 2000).

Turisticka agencija kao posrednik u turis-
tickom prometu nastala je na odredenom ste-
penu razvoja turizma odnosno turistickog tr-
Zista, iz potrebe da se na jednom mestu dobiju
informacije o putovanju, pribave putne karte
za celokupno putovanje, rezervise smestaj u
svim mestima koje putovanje ukljucuje i osi-
guravaju sve ostale pratece usluge.

Kada ne bi postojale turisticke agencije, mili-
oni ljudi koji putuju bi naisli ne velike i nepremo-
stive teskoce. Oni bi za pripremu svog turistic-
kog putovanja morali imati neposredne dodire
s nizom turistickih mesta, stotinama hotela ili
drugih receptivnih faktora i s brojnim saobracaj-
nim organizacijama, da bi utvrdili koje se uslu-
ge uopste nude i uz koje uslove. Taj obimni posao
bio bi nedovoljan, jer bi turisti morali da znaju
mnoge druge pojedinosti, posebno prilikom pu-
tovanja u inostranstvo. Tako bi morali preduze-
ti niz pravih istraZivanja o deviznim kursevima i
propisima, o grani¢nim i carinskim formalnosti-
ma, o olaksicama ili o drugim vaznim okolnosti-
ma od kojih zavisi njihova odluka o putovanju.
Sigurno je da bi u tom slu¢aju mnogi odustajali
od putovanja, a drugi bi preduzeta putovanja re-
alizovali sa puno teskoc¢a i problema.
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Zato je velik deo turisticke potraznje, po-
sebno one koja nema iskustva u turistickim
putovanjima, prihvatio turisticku agenciju,
kao najpogodnije sredstvo da sazna o najra-
znovrsnijim moguénostima koje mu se nude
za provodenje turistickog putovanja i boravka
te da na temelju toga putem agencije sklopi od-
govarajudi aranZman.

I turisticka je ponuda redovno veoma zain-
teresovana da ne trazi pojedine klijente, nego
da nade na jednom mestu okupljen veéi broj
potrosaca, pa je prema tome i ona s velikim in-
teresom prihvatila ulogu turistickih agencija.

Dakle, smisao posrednicke funkcije turistic-
ke agencije jeste u tome $to na jednoj strani izvr-
Siocu usluge pomaze da bolje iskoristi svoje ka-
pacitete, a na drugoj potroSaca oslobada brige
oko rezervacija i organizacije putovanja.

Razvijajudi sve vise takvu ulogu u povezi-
vanju turisticke potraznje i ponude, agencije
su stvorile sebi i moguénost vrlo jakog uticaja
na oba ova trzi$na faktora.

Celokupni mehanizam turistickih agenci-
ja poceo je delovati na okupljanje masovne po-
traznje tek kad su agencije mogle — osim infor-
macija i drugih usluga — ponuditi prihvatljivu
cenu za veliku masu potrosaca, odnosno kad
su za odredenu cenu mogle pruziti dovoljnu
koli¢inu privla¢nih usluga. U novije doba, kada
je doslo do velike konkurencije medu turisti¢-
kim agencijama, vise su klijenata mogle okupi-
ti one koje su za jednake cene pruzale ve¢u ko-
li¢inu i bolji kvalitet usluga.

Da su turisticke agencije zaista postale vazan
faktor na turistickom trzistu, pokazuju i ovi po-
daci: procenjuje se da danas u svetu deluje preko
50.000 raznovrsnih turistickih agencija. Najve-
¢i deo ovih agencija nalaze se u najvaznijim emi-
tivnim turistickim zemljama sveta. Na svetskom
turistickom trzistu, najpoznatije turisticke agen-
cije su: “AMEXCO” (“American Express Com-
pany”) iz SAD-a, “Thomson Holidays”, “Global”,
“Cosmos”, “Cook and Son” iz Velike Britanije i
“TUI”, “NUR”, “ITS” iz Nemacke itd.

FUNKCIJE 1 ZADACI TURISTICKIH AGENCIJA

Kao $to je vec reCeno, turisticke agencije se ve-
likim delom svoga poslovanja na turistickom
trzistu nalaze u ulozi posrednika. Medutim, to
nije jedini oblik rada, njihova uloga na savre-

menom turisticCkom trZistu je postala veoma
kompleksna. U vezi s tim, funkcije agencije na
turisticCkom trziStu mozemo podeliti u Cetiri
grupe aktivnosti:

. Informativno-savetodavna funkcija

« Propagandna funkcija

« Posrednicka funkcija

« Organizatorska funkcija

Informativno-savetodavna funkcija se sa-
stoji u pruzanju besplatnih informacija o sop-
stvenoj ponudi, uslugama, turistickim aran-
Zzmanima i sl., pri ¢emu je takvo informisanje
klijenata u funkeiji plasmana, odnosno proda-
je. Tujos spada i pruzanje brojnih drugih turi-
stickih informacija i korisnih saveta s podrucja
turistickog prometa, ugostiteljstva, hotelijer-
stva, drzavnih i pasoskih propisa, kulturnih,
istorijskih i drugih zanimljivosti i atraktivno-
sti pojedinih turistickih krajeva. Osim $to je
davanje ovih informacija besplatno, obaveste-
nja pruZena klijentima moraju biti tacna, ak-
tuelna i precizna.

Propagandna funkcija turisticke agencije
se po pravilu ispoljava u dva oblika:

— kroz prvenstveno cistu komercijalnu
propagandnu poruku, koju agencija dis-
tribuira raznim kanalima i posredstvom
raznih medija u cilju boljeg plasmana,

- kroz opste propagiranje turizma kao
pojave i fenomena.

Propagirajuéi svoje usluge i svoj aranzman,
turisticka agencija vrsi i propagandu turizma
u Sirem smislu: putovanja, odmori i rekreacije
motivskih turistickih vrednosti, pojedinih po-
drucja i destinacija itd.

Posrednicka funkcija spada u red najvaz-
nijih funkcija turistickih agencija, i to najvise
zbog prirode poslova agencije u turizmu. Po-
srednicka funkcija turisticke agencije sastoji se
u onoj njenoj delatnosti u kojoj kao posrednik
prodaje turistickoj klijenteli razlicite usluge za
racun neposrednog davaoca usluge. Ova funk-
cija manifestuje se kroz sledece poslove: rezer-
vacija i prodaja voznih karata za sve vrste pre-
voznih sredstava, obezbedenje usluga smestaja
i ishrane u objektima koji pruzaju ove usluge
u turistickim mestima, menjacki poslovi, pro-
daja turistickih aranzmana drugih turistickih
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agencija, posredovanje kod osiguranja putni-
ka itd.

Cak i onda kada je agencija neposredan or-
ganizator kompletnog turistickog putovanja,
agencija posreduje pojedine usluge ¢iji su izvr-
$ioci druga preduzeda (hoteli, prevoznici i sl.)

Organizatorska (kreativna) funkcija se ra-
zvila iz posrednicke funkcije. Organizatorska
funkcija predstavlja jednu od primarnih uloga
u savremenom poslovanju, posebno velikih tu-
ristickih agencija organizatora putovanja-tu-
roperatora. Poslovanje ovih agencija zasniva se
na pruzanju $to kompleksnijih usluga, zaokru-
Zenih turistickih aranzmana, u potpunom ili
delimi¢no sopstvenom izvodenju, u svoje ime
i za svoj racun. Takva unapred organizovana
turisticka putovanja u praksi su poznata pod
imenom paus$alna putovanja-pausalni aran-
Zmani, paket aranZmani i sl.

VRSTE | PODELA TURISTICKIH AGENCIJA

Na turisti¢kom trzistu posluju brojne vrste tu-
ristickih agencija, $to je posledica razvoja trzi-
$ta ponude i trzista traznje. Turisticke agencija
se razlikuju po znacenju, veli¢ini, organizacio-
nom sastavu, specijalizaciji poslova itd. Zato se
turisticke agencije obi¢no dele:

1. Premakarakteru poslovanja:

- turisticke agencije pretezZno emitivnog

karaktera,

- turisticke agencije pretezno receptiv-

nog karaktera,

- turisticke agencije kombinovanog, emi-

tivno-receptivnog karaktera.

Emitivni poslovi turisticke agencije obuhva-
taju one poslove u kojima agencija organizo-
vano inicira i omogudéuje putovanje i boravak
individualcima ili grupama turista na inostra-
nom i domacem turistickom trzistu.

Receptivni poslovi turisticke agencije obu-
hvataju one poslove kojima agencija organizu-
je boravak i prihvat turista u izrazito receptiv-
nim turistickim podrugdjima.

Sve je vise zemalja koje uporedo razvijaju
emitivni 1 receptivni turizam (primer: medite-
ranske zemlje Evrope), pa se u novije vreme na
savremenom turistickom trzistu pojavio pose-
ban tip turistickih agencija koje se bave i po-

slovima emitivnog i poslovima receptivnog ka-
raktera. To je tzv. kombinovani tip turisticke
agencije (meSovita turisticka agencija).

2. Prema predmetu poslovanja:

- grosisticke turisticke agencije,

— detaljisticke turisticke agencije,

- grosisticko-detaljisticke turisticke agen-

cije.

Grosisticke turisticke agencije se pojavlju-
ju pod nazivom “turoperatori”. To su agenci-
je koje se bave organizovanjem putovanja i bo-
ravka, izraduju programe takvih putovanja i
boravka, zakupljuju hotelske, prevozne i druge
kapacitete i stvaraju sopstveni turisticki pro-
izvod tzv. pausalni aranzman (paket-aran-
zman).

Turisticke agencije detaljisti (klasi¢ne turi-
sticke agencije), ogranicavaju svoju delatnost
na propagandu i prodaju turistickih usluga iz
poslovanja i u organizaciji grosistickih turi-
stickih agencija-najCesce turistickih aranzma-
na. Meduti, bave se i svim drugim agencijskim
poslovima-prodajom svih vrsta voznih karata,
rezervacijom smestaja i sl.

Ipak, najcesce se na trzistu Evrope susre-
¢e meSoviti oblik turistickih agencija tzv. grosi-
sticko-detaljisticke turisticke agencije.

3. Prema $irini trZiSta na kojem posluju:
Delimo ih na lokalne, regionalne, nacionalne i
medunarodne turisticke agencije.

4. Prema organizacionom obliku:

- bez mreze poslovnica (male turisticke
agencije sa ograni¢enim obimom poslo-
vanja),

- sa mreZom poslovnica (veliki privredni
subjekti).

5. Prema nacinu na koji se pojavljuju na tu-
ristickom trZistu:

- samostalne (nezavisne) turisticke agen-

cije,

- zavisne turisticke agencije.

Samostalne turisticke agencije javljaju se u
velikom broju na turistickom trzistu. One po-
sluju pod sopstvenim imenom i za svoj rac¢un.

Zavisne turisticke agencije su osnovane od
strane drugih privrednih organizacija (najce-
$¢e preduzeéa s podrucja saobraéaja-avion-
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ske kompanije, autobuska preduzeéa i brodske
kompanije, trgovine, bankarstva itd.) i u svojoj
aktivnosti ove turisticke agencije u svemu su
zavisne od svojih osnivaca.

6. Prema zemlji porekla (nastanka):
- domade,
- inostrane turisticke agencije.

7. Prema vlasnistvu sredstava poslovanja:
- turisticke agencije ¢ija su sredstva po-
slovanja u privatnom vlasnistvu,
- turisticke agencije ¢ija su sredstva po-
slovanja u drzavnom i drustvenom vla-
snistvu.

POSLOVNI INSTRUMENTI TURISTICKIH AGENCIJA
Raznovrsnost poslova turistickih agencija i
potreba stalnog unapredenja kvaliteta njiho-
vih usluga uslovljavaju nuznost postojanja od-
govarajuceg i efikasnog poslovnog instrumen-
tarija, Cija upotreba olaksava obavljanje brojnih
strucnih poslova.

Svi poslovni instrumenti turistickih agen-
cija mogu se uslovno svrstati u dve osnovne
grupe:

« turisticka informativna dokumentacija i
« poslovna dokumentacija i evidencija

Turisticke agencije raspolazu obimnom i
detaljnom turisticko-informativnom doku-
mentacijom, koja im je neophodna za uspes-
no obavljanje poslova tj. da bi mogle da odgo-
vore velikom broju raznovrsnih zahteva koje
pred njih postavljaju korisnici usluga. U turi-
sticko-informativnu dokumentaciju spadaju:

. sve vrste cenovnika saobracajnih i ugosti-
teljskih preduzeca i drugih pruzalaca uslu-
ga u turistickom prometu

« redovivoZnje, redovi plovidbe i redovi lete-
nja

« popis hotela i drugih kapaciteta za smestaj

o adresari turistickih agencija i drugih pri-
vrednih preduzeda i organizacija

. adresari profesionalnih udruZenja

. meduagencijske tarife

« informativni bilteni turistickih nacional-
nih organizacija

« pregled sajmova, priredbi i drugih manife-
stacija u zemlji i inostranstvu

« prirucnici za rad i utvrdivanje tarifa u
avio-saobradaju

« telefonski imenici i privredni adresari

. strucni Casopisi, novine i druga stru¢na iz-
danja itd.

U poslovnu dokumetaciju (evidenciju) koju
koriste turisticke agencije za obavljanje svojih
poslova mogu se ubrojati:

o turisticki ili putnicki (traveller’s) cekovi

o kreditne kartice

. vauceri-turisticka uputnica

« legitimacioni papiri

. putne (vozne) karte (Zeleznica, brod, avion
itd.)

« obraci za obavljanje poslova

Medu poslovnom dokumentacijom naroci-
to se istiCu vaucer i turisticki ili putnicki cek.
Vaucer je isprava koju izdaje turisticka agen-
cija i kojom se ona obavezuje davaocu usluge
da ce platiti usluge pruzene donosiocu ispra-
ve-klijentu agencije. Prednosti vaucera za put-
nike su sledece: nema potreba za donosenjem
gotovine ili ¢ekova, unapred se zna kvalitet
usluga i sigurnost na putovanju. Vaucere je
stavio u promet ve¢ Thomas Cook, a oni su se
ne samo odrzali nego dobijaju sve veéu prime-
nu. Mogu se upotebiti za sve vrste usluga, ako
turisticka agencija ima s izvrsiocima odgova-
rajuci ugovor o pruzanju usluga i poslovanju s
vaucerima. Vauceri se mogu izdavati za poje-
dinacne usluge, za vise istovrsnih usluga ili za
raznovrsne usluge u toku jednog putovanja.

Putnicki Cek je nastao krajem XIX veka u
SAD, kao svojevrsni instrument pla¢anja, kada
ga je turisticka agencija American Express
Company pocela izdavati za svoje klijente pod
nazivom Traveller’s cheque. Nastao je iz potre-
be da se veci broj turista osigura od neprilika
zbog gubitka gotovog novca. Ima oblik papir-
ne novcanice, kao i razli¢ite apoenske vredno-
sti (1, 10, 20, 50, 100).
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POJAM TURISTICKE REGIJE

KRITERIJUMI ZA IZDVAJANJE TURISTICKE REGIJE

Gustina i razmestaj turistickih vrednosti u
prostoru nisu svuda podjednaki i kao rezul-
tat toga se javlja turisticka regija. Moguce je iz-
dvajanje predeonih celina sa veé¢im ili manjim
brojem turistickih vrednosti na jedinici povr-
Sine.

Prema M. Vasoviéu (1971), pod turistickom
regijom se podrazumeva takva prostorna celi-
na u kojoj je turizam jedna od dominirajuéih
ili objedinjujucih funkcija, dok je fizionomija
umnogome posledica te funkcije.

Turisticka regija treba da izrazi odredenu
teritorijalnost motiva i eventualno funkcional-
nost turistickog prometa-u zavisnosti od toga
da li se radi o potencijalnim ili aktiviranim
prostorima. Turisticka regija je, prema tome,
prostorna celina sa potencijalnim ili aktivira-
nim turistickim motivima.

Zarazliku od drugih vrsta regija, turisticke
se ne mogu diferencirati na bazi jednog odre-
denog kriterijuma, ve¢ treba izvrsiti analizu
elemenata, motiva i funkcija turizma kao slo-
Zene drustveno-prostorne pojave. Postoje ra-
zli¢iti kriterijumi za izdvajanje turistickih re-
gija:

Vasovi¢ prihvata klasifikaciju na homo-
gene i heterogene turisticke reone. U prvi-
ma je turizam glavni izvor dohotka, a njiho-
va karakteristika je izgradenost adekvatnih
hotelsko-ugostiteljskih objekata, sa urede-
nim zelenim povr§inama, sportsko-rekreativ-
nim objektima, a poseduju i odgovarajuéu in-
frastrukturu. U drugim, turizam sudeluje sa
ostalim privrednim delatnostima u stvaranju
dohotka.

Homogeni turisticki reoni (ili prave turistic-
ke regije) su malobrojni. Imaju toliko razvijen
turizam da on u njima predstavlja osnovnu de-
latnost i glavni je izvor prihoda veéine domi-
cilnog stanovni$tva (Azurna obala, Florida,
delovi Alpa i Pirineja, Budvanska rivijera, Ko-

paonik). Ovo znaci da je turizam veoma razvi-
jen i da se ka njemu usaglasavaju pratece de-
latnosti: poljoprivreda, zanatstvo, saobracaj,
gradevinarstvo, ... Turisticka traznja odgova-
rajuéih regija viestruko utice na njihovo uo-
blicavanje, razvoj i efekte receptivnih tur. or-
ganizacija.

Heterogeni turisticki reoni (ili turistic-
ko-geografske regije) su rasprostranjeniji, a
mozda i pozeljiniji, jer je turizam najosetljivija
delatnost na privredne, politicke i vojne krize.
Za njih je karakteristi¢no da se privredivanje
po osnovu turizma dopunjuje sa drugim de-
latnostima, te u manjem ili veéem obimu uce-
stvuje u formiranju dohotka domicilnog sta-
novnistva.

Kao osnovni principi diferencijacije turi-
sticko-geografskih regija prema Dinitu (1986)
isti¢u se: funkcionalnost, dominantnost, fizi-
onomicnost, kompleksnost, veli¢ina i hijerar-
hijski rang. Na osnovu ovih kriterijuma autor
identifikuje dva osnovna tipa turistickih regi-
ja: rekreativne (primorske, planinske, banjske)
i kulturne (pojedini gradovi). Prema prostoru
koji obuhvataju autor izdvaja tri osnovna hije-
rarhijska nivoa: mikro, mezo i makro regija.

Prema Jovici¢u, razlikuju se tri osnovna tipa
turistickih regija:

. prirodne regije koje mogu biti primorske
(obalne i ostrvske) i kontinentalne (planin-
ske, jezerske, banjske i kombinovane)

. antropogene regije u kojima dominiraju isto-
imeni motivi (spomenici, naselja, manife-
stacije)

«  kompleksne regije sa podjednakom zastuplje-
nosc¢u prirodnih i antropogenih motiva

Vasovi¢ ne prihvata podelu na prirodne,
antropogene i kompleksne regije. On smatra
da tamo gde se razvio turizam viSe nema samo
prirodnih obeleZja, a ne moze se govoriti ni o
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isklju¢ivo antropogenim regijama u kojima
preovladuju spomenici, naselja i manifestaci-
je. Vasovi¢ predlaze podelu turistickih regija
na primorske, planinske i jezerske.

Prema stepenu razvoja regije mogu biti po-
tencijalne, afirmisane i razvijene. Kod potencijal-
nih, prostorno planiranje je osnovni uslov za
njihovu promociju i perspektivni razvoj; gde
izgraditi turisticke lokalitete, kojim saobracaj-
nicama obeleZiti pravce, a zatim problem indi-

vidualisanja, korelacije i daljeg atraktiviranja
motiva spadaju u osnovna pitanja prostornog
planiranja turistickog razvoja. Naprotiv, kod
afirmisanih i jo$ viSe kod aktiviranih regija,
prostorni planovi-pored korekcije u nekim od
prethodnih pitanja, uglavnom se svode na teti-
ranje materijalnih i organizacionih elemenata.
Kod vecih turistickih regija, jedan od zadata-
ka prostornog planiranja je problem daljeg di-
ferenciranja manjih teritorijalnih celina.

STRUKTURNI ELEMENTI TURISTICKE REGIJE

Za konkretizovanje pojma turisticke regije od
posebnog je znac¢aja poznavanje njenih konsti-
tutivnih elemenata:

« atraktivni,

. funkcionalni,

- materijalni i

+ organizacioni.

ATRAKTIVNI ELEMENTI

Atraktivni elementi su objekti i delovi prostora
sa osobinama da zadovoljavaju turisticku po-
trebu. Eksploatacija prirodnih turistickih mo-
tiva, kao Sto znamo, u zavisnosti je od njiho-
vih primarnih svojstava, prema ¢ijoj potenci se
odreduje i mogudéi obim turistickog prometa.
Kod antropogenih motiva, i oblik i moguéno-
sti eksploatacije procenjuju se na bazi stvarnih
i optimalnih moguénosti prometa (prosecno
vreme razgledanja i upoznavanja objekata ili
mogudi kapacitet posete nekim priredbama

itd.)

FUNKCIONALNI ELEMENTI

Funkcionalni elementi su razvojne forme i
oblici turistickog prometa. Ova grupa eleme-
nata turisticke regije odrazava oblike i stepen
atraktivnosti prostora i objekata, ali i tenden-
cije i mogucénosti povecanja prometa. Kod pla-
niranja razvoja regija funkcionalni elementi
dolaze do punog izrazaja kao drustveno-eko-
nomske i prostorne specificnosti turistickog

prometa. Elastina turisticka potraZnja npr.
reflektuje se u planu, sloZenom i heterogenom
strukturom ponude-dok pojedine vrste motiva
neposredno odreduju oblike prometa.

MATERIJALNI ELEMENT

Materijalni elementi turistickih regija obuhva-
taju razlicite vrste usluga u turistickom prome-
tu; to je u stvari materijalna baza prometa, na
kojoj se temelji i turisticka privreda. Naravno,
planiranje materijalnih kapaciteta neposred-
no se vezuje za funkcionalne elemente regija.
Prema tome, i tip i kvalitet usluZnih objekata,
kao i struktura i kvalitet razlic¢itih usluga, mo-
raju se uskladiti sa planiranim okvirima pro-
meta. U planiranju materijalnih elemenata sa-
gledava se i rentabilnost turistickih investicija.

ORGANIZACIONI ELEMENTI

Organizacioni elementi predstavljaju sistem
mera za ekonomski efikasniji razvoj turistic-
kog prometa: propaganda, kadrovi, informa-
tivna sluzba, itd. Normativi za plansku po-
stavku organizacionih elemenata traze se u
odnosima prethodnih grupa elemenata. Obli-
ci propagandne delatnosti, na primer, odre-
duju se prema vrstama i stepenu atraktivnosti
motiva, a njena usmerenost dovodi u vezu sa
planiranim prometom. Razume se, i planiranje
svih drugih organizacionih mera nuzno se te-
melji na planu ostalih elemenata regije.
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UNUTRASNJA STRUKTURA REGIJA

Unutrasnju strukturu regije Cine sledece pro-
storne celine: turisticki lokaliteti, turistic¢ki
pravci i turisticki centri.

TURISTICKI LOKALITETI

Turisticki lokaliteti su objekti ili mesta sa
odredenim turistickim prometom. Odlikuju-
¢i se nekim od atributa turisticke atraktivnosti
(rekreativni, estetski, kuriozitetni, znameni-
ti), lokaliteti su istovremeno i osnovne pri-
vredno-turisticke individualnosti. Turisticki
lokaliteti su takode i nosioci funkcija turistic-
kog prometa, koje pored atraktivnosti motiva
odrazavaju i strukturu potraznje. Naravno, za
polifunkcionalne lokalitete vezuju se i ve¢i eko-
nomski efekti i stabilnija ekonomika u celini.
To su takode i elementi valorizacije kod akti-
viranja novih turistickih lokaliteta i podrudja.

TURISTICKI CENTRI

Turisticki centri obuhvataju vise lokaliteta u
nekom naselju i u teritorijalnom okviru nekog
motiva. Kod razvijenih turistickih regija cen-
tri su okosnice njihovog daljeg planskog razvo-
ja, a kod aktiviranja potencijalnih regija, centri
treba da budu konaéni cilj turistickog aktivi-
ranja pojedinih vrsta motiva. Kod turistickih
centara, funkcije se nuzno prepli¢u sa drustve-
no-ekonomskim delatnostima, a to je i osnov-
ni problem u prostornom planiranju. S druge
strane, aktiviranje potencijalnih turistickih re-
gija pretpostavlja i istovremeni razvoj drugih

delatnosti-saobracaja, trgovine ili poljoprivre-
de itd. Konacno, klasifikacija turistickih cen-
tara prema bilo kojem njihovom obeleZju, pre-
sudno utice i na klasifikaciju samih regija.

TURISTICKI PRAVCI
Za proucavanje i dalje usmeravanje razvoja tu-
ristickih regija od izuzetnog je znacaja pozna-
vanje turistickih pravaca. Turisticki pravci,
kao $to smo videli, vezuju mati¢na i turisticka
podrudja i obeleZeni su jednom ili sa vise sa-
obradajnica. U zavisnosti od stepena atraktiv-
nosti i vrste saobracajnica, pravei mogu imati
sopstvenu turisticku vrednost i vezivati za-
Cajne ekonomske efekte. Za turisticke pravce
uglavnom su vezana tranzitna i ekskurziona
kretanja. Svojom funkcijom i znacajem pravci
po pravilu prevazilaze teritorijalne okvire regi-
je. Upravo, prema znacaju u prostornoj funk-
ciji, pravci se mogu podeliti na medunarod-
ne, nacionalne, regionalne i lokalne. Ukoliko
kroz neku regiju prolazi turisticki pravac veéeg
ranga, utoliko su veée i moguénosti za razvoj.
Bez turistickih pravaca, spoljasnjih i unu-
trad$njih, nemoguce je zamisliti neku turistic-
ku regiju. Pravci koji se u celini nalaze u re-
giji obuhvataju se planom prostornog razvoja
(opremanje i obeleZavanje), naravno i promo-
cija novih pravaca spada u zadatke prostor-
nog razvoja turizma. Koncepcija uredenja tu-
ristickih pravaca veleg znacaja i ranga spada
u zadatke koordiniranog razvoja dve ili vise
regija.

POJAM KONTRAKTIVNE ZONA TURISTICKOG MESTA

Uporedo sa obogacdivanjem turisticke ponude i
delovanjem faktora na povecéanje turisticke na-
vike i kulture stanovni$tva, povecava se obim,
odnosno masovnost turistickih kretanja.
Atraktivnost turistickog mesta privlaci poseti-
oce utoliko vise ukoliko se i nadgradnjom ma-
terijalne baze i delovanjem organizacionih fak-
tora prilagodava karakteru turisticke traZnje.
Na taj nadin se oko turistickog mesta stvara i
$iri zona iz koje turisti dolaze u odgovaraju-

¢e turisticko mesto. Naziv kontraktivna zona
proisti¢e od pojave kontrahovanja (sakuplja-
nja, privlacenja) turista ka turistiCkom mestu.
Prema Ahmetovié-Tomki (1987), kontraktiv-
na zona je “prostorno promenljiva zona iz koje
dolaze turisti u turisticko mesto i u kojoj se od-
vijaju medusobni uticaji potraznje i ponude i
proces realizacije turistickog kretanja”.
Kontraktivna zona nekog turistickog mesta
se razlikuje od disperzivne zone. Disperzivna
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zona se nalazi oko mati¢nog mesta, odakle od-
laze turisti iz mesta stanovanja. Prema tome,
u disperzivnoj zoni se mogu nadi vise turistic-
kih mesta.

Da bi doslo do stvaranja kontraktivne zone
turistickog mesta, potrebno je da postoje odre-
deni uslovi, kao $to su:

turisticko mesto sa odredenim turistickim
resursima ili veé razvijeni turizmom

da postoje mati¢na mesta Cije stanovnistvo
ima odredeni stepen navika za turistickim
kretanjiima i

komunikacione veze izmedu te dve vrste
mesta.
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POJAM TURISTICKE VALORIZACIJE

turizmu termini vrednost i vrednovanje imaju $piroko upotrebno znacenje veé¢ samom ¢i-
njenicom da je turizam znacajna drustveno-ekonomska pojava, ¢ije su karakteristike slo-
Zenost i viSefunkcionalnost. Postupak vredovanja, ocenjivanja, a u najSirem smislu va-
lorizacije, predstavlja proces procenjivanja, gradiranja i zauzimanja stava prema odredenim

vrednostima u datom prostornom obuhvatu.

Postoji shvatanje da je turisticka valorizacija
postupak procene vrednosti pojedinih turistic-
kih motiva u konkretnom turistickom prosto-
ru do koncepcije da je valorizacija sveobuhvatni
postupak ocene celokupnog turistickog poten-
cijala odredene regije i zemalja u celini.

Naglasene prostorne oznake turistickih
vrednosti, posebno prirodnih, predmet su
istrazivanja savremene geografije.

Turisticka valorizacija, u najsirem smislu
reci, predstavlja kompleksnu ocenu prirodnih
i antropogenih vrednosti od znacaja za razvoj
turizma za sadasnje potrebe i perspektivu. Re¢
je o postupku procene pojedinac¢nih turistickih
vrednosti i svih zajedno u odredenoj regiji.

Cilj valorizacije je da proceni vrednost ele-
menata turistickog potencijala, odnosno da pro-
ceni njihovu apsolutnu turisticku vrednost, kao
i njihovu relativnu vrednost, odnosno vrednost
jednih elemenata resursa u odnosu na druge.

Valorizacijom prostora dobijaju se vaZne
informacije: koji je vid turizma najpogodniji
za razvoj na prostoru koji se valorizuje; $ta ne-
dostaje da bi sve vrednosti prostora i objeka-
ta dosle do punog izrazaja; $ta graditi, odno-
sno kako opremiti prostor; na kom standardu
graditi i za koje korisnike. Turisticka valoriza-
cija je od znacaja i za drustveno planiranje tu-
rizma na razli¢itim nivoima, izradu prostor-

ELEMENTI TURISTICKE VALORIZACIJE

nih planova, planova posebne namene, akcije
zastite i unapredenja zivotne sredine, turistic-
ku propagandu, bogatstvo i raznovrsnost tu-
risticke ponude, komplementarnost vise vrsta
turizma na odredenom prostoru i niz drugih
pitanja koja se odnose na ekonomske i van eko-
nomske funkcije turizma.

Sa aspekta turisticke geografije vazno je
istaéi shvatanje da se turisticka valorizacija pri-
rodnih i antropogenih vrednosti ne sme izjed-
nacavati sa ekonomskom valorizacijom, jer ni
prve ni druge vrednosti, bez obzira na sadas-
nji znacaj za turisticku operativu, nisu roba u
klasicnom ekonomskom smislu. To znaci da ne
podlezu zakonima klasi¢nog ekonomskog trzi-
$ta, na kojem se sve reguliSe odnosom ponude i
traznje. Ovakav stav potvrduje Cinjenica da tu-
rizam Cesto koristi neke objekte, pojave, procese
i manifestacije u prirodi i drustvu, koje za ¢itav
niz drugih delatnosti nemaju nikakav znacaj.
Samo se turizmom mogu valorizovati pes¢ane,
$ljunkovite i stenovite obale okeana, mora ijeze-
ra, stenoviti vidikovci, peéine, mocvare, snegom
pokrivene planinske padine, arheoloska nalazi-
$ta, vitrazi i freske, specificne ambijentalne ce-
line, folklor i obi¢aki naroda, karnevali i svet-
kovine, endemicne i reliktne biljne i Zivotinjske
vrste, spomenici i spomen kompleksi, rezervati
i nacionalni parkovi.

Elementi turisticke valorizacije su brojni i ra-
znovrsni. Mogu se definisati i interpretirati na
razli¢ite nacine. S. Stankovié (1993) u osnovne

elemente turisticke valorizacije ubraja atrak-
tivnost turistickih vrednosti, njihov geografski
polozaj i prostornu udaljenost od ve¢ih grado-
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va i guse naseljenih regija koje predstavlja-
ju ishodista veceg broja turista. Ovo znaci da
atraktivnost turistickih vrednosti moze biti
drugorazredni element njihove turisticke va-
lorizacije. U praksi je to viSe puta potvrde-
no. Neke turisticki manje atraktivne planine
(Fruska gora) ili jezera (Borsko), bolje su valo-
rizovane i poseéene od visih, veih i atraktiv-
nijih planina (Prokletije) i jezera (Plavsko). To
znaci da je atraktivnost turistickih vredno-
sti samo jedan od pokazatelja koji treba uva-
Zavati u procesu turisticke valorizacije. Re¢ je
o vaznom, ali ne i osnovnom, ne stalnom, ve¢
promenljivom pokazatelju, Sto zavisi od sta-
nja traznje na turistickom trzistu, promena u
saobraéajnoj infrastrukturi, odnosno poveza-
nosti i pristupacnosti. Vece interesovanje sta-
novnistva za odredenom vrstom turizma po-
vecava vrednost objekata i regija koje mogu da
zadovolje te potrebe, kao $to i smanjena potra-
7nja na sebi svojstven nacin obezvreduje turi-
sticke centre i regije, smanjujudi turisticki pro-
met unjima.

Obim i vrste turistickih kretanja su u direk-
tnoj i indirektnoj zavisnosti od vrste i veli¢ine
turistickih vrednosti, ali i saobracajne poveza-
nosti mati¢nih mesta sa turistickim mestima,
$to se pri turistickoj valorizaciji ¢esto mora po-
sebno potencirati. Pri tome se ispoljava ¢inje-
nica da je valorizacija antropogenih turistickih
vrednosti uglavnom jednostavnija od valori-
zacije prirodnih turistickih vrednosti. Ocena
umetnicke vrednosti i turisticke atraktivnosti
nekog spomenika, likovnog dela, arheoloskog
lokaliteta, spomen kompleksa, ambijentalne
celine ili manifestacije, relativno je jednostav-
na. Elementi turisticke privlacnosti kulturnih
vrednosti definisani su vremenom postanka,
lokacijom, stilskom pripadnoséu, individual-
noséu, renomeom stvaralaca i izvodaca pro-
grama i sli¢no, sto istorija umetnosti, etnologi-
ja i druge discipline mogu do detalja utvrditi.
Zarazliku od toga, prirodne turisticke vredno-
sti su kompleksnije, varijabilnije po zonalnim
1 azonalnim elementima, sinhrone 1 asihrone
po vremenu postanka, nepoznatije po genezi
i evoluciji. Uz to, zadovoljavaju vise vrsta turi-
stickih potreba (izletnicka, rekreativna, lov, ri-
bolov, zdravstvo, nautika, speleologija, zimski
sportovi), te se medusobno moraju na razlicite
nacine uporedivati.

Turisticka valorizacija se moze shvatiti i
kao proces plasmana turistickih vrednosti na
domacem 1i inostranom turistickom trzistu i
meriti odgovarajuom visinom turisticke po-
trosnje. U tom smislu turisticke vrednosti su
oni objekti, sadrzaji, kurioziteti i znamenito-
sti u prostoru koji omogucavaju zadovoljenje
neke od turistickih potreba, kakve su rekrea-
tivna, kulturna, manifestaciona, zdravstvena i
sl. Osobenosti turistickih vrednosti su ne samo
njihova svojstva privlacnosti, ni samo svojstvo
duhovne kulture i prepoznatljivosti, ve¢ sve to
zajedno. Za turisticku vrednost nekog prirod-
nog ili antropogenog objekta, pojave ili pro-
cesa, najvazniji je objektivni kvalitet, koji se
moze subjektivno doziveti i koji se procenjuje,
jer stoji u dijalektickom odnosu na relaciji su-
bjekat-objekat, u nasem slucaju na relaciji tu-
rista-turisticka vrednost. Iz toga sledi shvata-
nje da je turisticka valorizacija trajan proces
procenjivanja i rangiranja turistickih vredno-
sti jedne vrste ili jedne pojave (klima, vegetaci-
ja, plaze, peéine, spomenici, manifestacije) na
odredenom prostoru, ali i svih pojavnih oblika
turistickih vrednosti u njemu. Takav pristup
daje najbolje rezultate na primerima turistic-
kih regija, a slabije u administativnim celina-
ma.

Vrednovanje prostora je za turistu uglav-
nom emotivan i subjektivan dozivljaj. Za razli-
ku od toga, za istraziva¢a mora biti racionalan,
naucno osnovan i objektivan odraz stvarnosti.
Samo svestran pristup turistickoj valorizaciji
odredenih vrednosti moZe biti osnova za nauc-
no zakljucivanje i operativu na terenu. Ovakav
stav je od posebnog znacaja, jer su turisticke
vrednosti polivalentne (estetske, ekonomske,
kuriozitetne, etnicke, eticke, znamenite), te ne
postoje jedinstveni kriterijjumi u smislu jedi-
nice mere turisticke vrednosti. O jednoj turi-
stickoj vrednosti, posebno o jednom turistic-
kom mestu, ili jednoj turistickoj regiji, moguce
je izreéi brojne, Cesto razlicite vrednosne sudo-
ve, §to je sa filozofske i geografske tacke gledi-
§ta potpuno ispravno. Sa stanovista savremene
turisticke geografije, a na osnovu definisanja
vrednosti u ekonomskoj teoriji, moraju se uva-
Zavati korisnost, retkost i uloZeni rad.

Korisnost je osobina objekata, pojave ili
procesa u prirodi i drustvu, da mogu zadovo-
Jjiti neku turisticku potrebu. Dakle, korisnost
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resursa je dosta relativan i Sirok pojam. Svaki
resurs mora imati odredene atribute i karakte-
ristike (klima, reljef, vegetacija, znamenitosti,
lepota, rekreativno-terapijski potencijal, isto-
rijski znacaj) koji su u stanju da zadovolje neci-
je potrebe-bilo fizicke, kulturne, psihicke, sta-
tusne i prestizne ili neke druge. Neki resursi
zadovoljavaju veéi broj potreba, neki manji, ali
nema univerzalnih turisti¢kih resursa koji su u
stanju da zadovolje sve turisticke potrebe svih
potencijalnih turista.

Retkost u smislu egzemplara, rariteta, en-
demita, relikta, neumnozivog objekta ili poja-
ve, proitice iz ¢injenice da onog Cega ima malo
ili na ogranifenom prostoru, ima posebnu
vrednost. To se najbolje vidi na primerima an-
tropogenih turistickih vrednosti kakve su Ke-
opsova piramida, Venecija, atinski Akropolj,
katedrala Notr Dam u Parizu, TadZ Mahal u
Indjji, Aja Sofija u Turskoj, Studenica i Sopoéa-
ni u nasoj zemlji, ali i u slu¢aju prirodnih vred-

PROCES TURISTICKE VALORIZACIJE

nosti u koje ubrajamo vulkane Havaja, Vezuv,
Etnu, pe$cane plaZe Sejselskih ostrva, vodopad
Nijagare, kanjon reke Tare, Boku Kotorsku,
Perdapsku klisuru i druge turisticke vredno-
sti.

Koli¢ina uloZenog rada doprinosi poveca-
nju turisticke vrednosti objekata interesantnih
za turiste. Misli se na uredene peline, opre-
mljene plaze, kompletirane marine za potrebe
nauticara, razmnozavanje divljaci u organizo-
vanim lovistima, sondiranje terena za dobija-
nje termomineralne vode u banjama, izgrad-
nju saobracajnica, uredenje terena za zimske
sportove i druge poduhvate. Naravno, previse
neracionalno i neplanski ulozenog rada i pre-
dimenzioniranost objekata, moze biti negaci-
ja sama sebi, jer dovodi do degradiranja pri-
rodnih osobina prostora i ekosistema u njemu.
Zbog toga se smatra najboljim ono opremanje
prostora i ona turisticka valorizacija, koja naj-
manje remeti prvobitno stanje Zivotne sredine.

U procesu turisticke valorizacije postoji odre-
dena postupnost, a primenjuju se brojne istra-
ZivaCke nauéne metode. Posebno je znacajna
analiza upotrebne vrednosti. Koristeéi odre-
dene kriterijume, istraZivaci ocenjuju mogué-
nosti pojedinih prirodnih celina za razvoj od-
govarajuih vrsta turizma. Pri tome se kao
turisticke vrednosti uvazavaju geografski po-
loZaj, saobracajna povezanost, udaljenost od
izvora turisticke traZnje i atraktivnost pro-
stora. ReC je osnovnim prirodnim svojstvima,
osobenostima ljudskom rukom i umom stvo-
renog bogatstva, stepenu izgradenosti turi-
sticko-ugostiteljskih objekata, nivou i kvalite-
tu ukupne opremljenosti lokaliteta, centara i
regija, kao i obimu proslog i sadasnjeg turistic-
kog prometa.

Razradujuéi problematiku turisticke va-
lorizacije za savremene potrebe, Svetska tu-
risticka organizacija se ve¢ dugo bavi defini-
sanjem osnovnih kriterijuma ovog postupka.
Posebno se naglasavaju interni i eksterni fak-
tori turisticke valorizacije i razraduju do odgo-
varajucéih detalja. Interni faktori u procesu tu-
ristiCke valorizacije odnose se na specifi¢nosti i

vrednosti objekata, pojava i procesa, koji mogu
sluziti razvoju turizma. Eksterni faktori su oni
koji uti¢u na usmeravanje turistickih tokova i
ispoljavaju se u mati¢nim mestima.

Kod stepena koriscenja turistickih vrednosti
paznja se poklanja urbanizaciji, koja u ovom slu-
¢aju obuhvata procenu vrste, kvaliteta i obima
opremljenosti turistickih lokaliteta i regija, od-
nosno turistickih vrednosti na terenu. Nivoi
ocena svode se na visok, srednji i slab. Kod ana-
lize infrastrukture procenjuje se kvalitet sa-
obracajne opremljenosti prostora, kao i nivo
ponude u odnosu na ispoljenu traZnju. Stepe-
ni gradacije su visok, srednji i nizak. Za razli-
ku od ovih, inherentne karakteristike se odno-
se na one osobine prostora, koje ¢ine osnovnu
turisticku vrednost. Kako je raznovrsnost turi-
stickih vrednosti prakti¢no neogranicena, tesko
je istraziti sve njihove inherentne osobenosti.
Zbog toga su strucnjaci Svetske organizacije za
turizam dali po jedan karakteristiCan primer
prirodnih (plaza) i antropogenih (spomenik) tu-
ristickih vrednosti na osnovu kojih se metodom
dedukcije istraZivanjima mogu obuhvatiti goto-
vo sve ostale turisticke vrednosti.
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Na primeru re¢ne, jezerske, morske ili oke-
anske plaze, prilikom procene osobenosti uva-
Zavaju se dimenzije, veli¢ina aktivne zone,
veli¢ina zone odmora, topografski izgled, kva-
litet podloge (pesak, $ljunak, drobina, kamen),
sigurnost kupaca u odnosu na talase, plimu,
oseku, struje, virove, stenovite blokove, vege-
taciju, termicki rezim vode, termicki reZim
vazduha, hemijska i bakterioloska svojstva
vode, stepen protocnosti i samoregulacije, ve-
getacija na kopnenom okruzenju i na dnu hi-
drografskog objekta, opticka svojstva vode
(boja, providnost), opsta vrednost pejzaza, sa-
nitarna opremljenost priobalja, udaljenost od
smestajnih kapaciteta i saobracajnica. Stepe-
ni rangiranja su visok, srednji, slab i nikakav.

Na primeru spomenika ili spomen kom-
pleksa, odnosno gradevinskog objekta ili ur-
bane ambijentalne celine, u smislu turisticke
vrednosti, procenjuju se arhitektonska pripad-
nost i izrazajnost, vreme nastanka, stil izgrad-
nje i oblikovanja, renome graditelja, slikara ili
skulptora, stepen individualnosti i prepoznat-
ljivosti, o¢uvanost, moguénost turisticke pre-
zentacije, mere zaStite, kao i komplementar-
nost sa okruZenjem, uvazavajudi saobracajnu
infrastrukturu, turisticke smestajne i ugosti-
teljske kapacitete. Ocene kvaliteta kre¢u se od
visoke, srednje do zadovoljavajule i slabe.

Eksterni faktori turisticke valorizaci-
je obuhvataju one elemente koji su od znaca-
ja za njihovo koriséenje u smislu da olaksava-
ju pristupacnost, potenciraju posecenost, isticu
odredene specificnosti i njihovu prepoznatlji-
vost na domacem i inostranom turistickom tr-
Zistu. Pristupacnost je direktna posledica nivoa
izgradenosti, obima, kvaliteta i propusne mo¢i
saobradajne infrastrukture. Ve¢i broj saobracaj-
nica razli¢itih vrsta i veée propusne modi u ra-
zli¢itim vremenskim prilikama omogucuje veci
promet turista i znaci prednost u turistickoj va-
lorizaciji. Ovim problemima bave se saobracaj-
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ni struénjaci i turisticki geografi. Blizina inicija-
tivnih prostora (ve¢i gradovi, industrijski centri,
urbane i industrijske regije) od velikog su zna-
Caja za obim turistickog prometa u turistickim
centrima u blizem i daljem okruZenju. Pri izu-
Cavanju ovog segmenta, posebno se mora obra-
divati udaljenost svakog emitivnog centra od
turistickih vrednosti, lokaliteta, mesta i regija
koje se valorizuju. Izohronom kartom moze se
dosta precizno oznaciti vreme putovanja razli-
¢itim prevoznim sredstvima, iz mati¢nih mesta
ka turisti¢kim vrednostima, odnosno turistic-
kim centrima i regijama.

Specificnosti turistickih vrednosti ocenju-
ju se u odnosu na istorodne i raznorodne vred-
nosti u neposrednom okruZenju. Pri tome do
posebnog izrazaja dolazi individualnost po-
jedinih prirodnih i antropogenih turistickih
vrednosti, te one imaju vecu cenu na turistic-
kom trZi$tu od univerzalnih, ¢esto ponavljanih
ili neznatno modifikovanih.

Geografska metoda komparacije ovde dolazi
do pravog izrazaja, jer omogucuje sagledavanje
stanja u proslosti, sadasnjosti i moZe ukazati na
perspektivno stanje. Jo$ viSe, moraju se uvaza-
vati konkurentnost i komplementarnost odre-
denih turistickih vrednosti, posebno kada je u
pitanju homogena ili heterogena turisticka regi-
ja. Isti spomenici, sakralne gradevine, ambijen-
talne celine, muzeji, galerije, ali i slicne pecine,
retke Sume, klisure, plaze, odnosno sli¢na jeze-
ra, vrela i lovista, ispoljavaju se kao medusobna
konkurencija, smanjujuéi ukupnu vrednost tu-
risticke regije, jer je ¢ine unificiranom. Za razli-
ku od toga, postojanje razli¢itih antropogenih i
prirodnih turistickih vrednosti na manjem ro-
storu, uslovljava visok stepen konkurentnosti
na turistickom trzistu i utice na povecanje uku-
pne turisticke vrednosti odgovarajuée regije.
Sve ovo je od znacaja za osmisljavanje turisticke
propagande i formiranje celovitog turistickog
proizvoda, kao osnovnog izraza ponude.

Metodologija turisticke valorizacije stalno
se usavrsava i obogacuje novim postupcima.
Zbog Sirine zahvata, Cesto se koriste meto-
de drugih nauka, medu kojima geografija za-

uzima posebno mesto, narocito kada su u pi-
tanju prirodne turisticke vrednosti. Rezultati
do kojih se dolazi primenom kvalitativnih i
kvantitativnih metoda izucavanja, izraZavaju
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se opisno, graficki, komparativno, selektivno,
kartografski, numericki, skalarno, statisti¢-
ki i na druge nacine. Za postizanje $to je mo-
guce viSeg nivoa objektivnosti, potrebno je pri-
stupati komparativnim pregledima veceg broja
istrazivaca ili istraZivackih timova, koji su ra-
dili na istom problemu i na istom terenu.

Prema broju elemenata koji se vrednu-
ju kod odredene turisticke regije, izdvajaju se
dve moguénosti. Prva se oznacava parcijalnom
i odnosi se na jednu grupu vrednosti ili fakto-
ra (spomenik, peéina, rekreacija, opremljenost,
pristupac¢nost, oCuvanost, polozaj, povezanost).
Druga, ili potpuna, obuhvata kompleks prirod-
nih i antropogenih vrednosti regije od znacaja
za razvoj turizma. Kao takva ima ve¢u opravda-
nost primene u nauc¢nim istrazivanjima.

U zavisnosti od nadina istrazivanja, me-
tode turisticke valorizacije se mogu grupisati
na one kojima se vrednuje celokupni turistic-
ki potencijal prostora, one koje su podredene
vrednovanju prostora u zavisnosti od domi-
nantnih vrsta turizma i one koje se ti¢u istra-
Zivanja prostora za potrebe turisticke rekreaci-
je kao naglasenog segmenta turisticke traznje
na trzistu. Rezultati istrazivanja se mogu izra-
Zavati numericki, formiranjem skala vrednosti
(poeni, bodovi, indeksi), obi¢no od 1 do 10, ali
su mogudi i drugadiji apsolutni broj¢ani izra-
zi. Za realizaciju toga, a posebno kod inven-
tarizacije turistickih vrednosti i komparacije,
radi isticanja prioriteta, pristupa se izradi tip-
skih formulara. Kako isti mogu uticati na $a-
blonski pristup, sa njima je potrebno studiozno
operisati.

Najuniverzalniji slucajevi procene turistic-
kih vrednosti predstavljeni su slede¢im odno-
sima:

A+B+C+D=X
E+F+G+H=Y

U ovim izrazima A je procena urbanizacije,
B procena infrastrukture, C procena opreme
i usluga, D procena inherentnih karakteristi-
ka, X zbir procene internih faktora, E je pro-
cena pristupacnosti, F procena specifi¢nosti,
G procena udaljenosti mati¢nih mesta, H pro-
cena znacaja vrednosti, Y zbir procene ekster-
nih faktora valorizovanih vrednosti turistic-
kog mesta ili turisticke regije.

Primenjujuéi ovu metodologiju, u nesto iz-
menjenom obliku, uz uvazavanje 17 pokazate-
lja, godine 1974. izvrSeno je rangiranje 65 pre-
deonih celina u Turskoj za potrebe turizma.
Godine 1987. sli¢na metodologija primenjena
je za ocenu turistic¢kih vrednosti Spanije, jedne
od turisticki najrazvijenijih zemalja sveta.
Pored ostalog, ocenjivana je duZina puteva za
automobilski saobradaj u odnosu na povrsinu
teritorije, koncentracija turistickih vrednosti
po jedinici povrsine, hotelijerstvo i ugostitelj-
stvo u smislu kapaciteta i kvaliteta objekata.
Uvazavane su i turizmu komplementarne de-
latnosti i objekti (trgovina, objekti za zabavu,
ambulante, apoteke, barovi).

Prilikom utvrdivanja regionalnih prioriteta
razvoja turizma u Srbiji van pokrajina, ocenji-
vani su razmestaj osnovnih turistickih vredno-
sti, njihova homogenost, teritorijalnost kom-
plementarnih turistickih vrednosti, razmestaj
objekata materijalne baze i saobraajno-turi-
sticki polozZaj. Izdvojene su i odgovarajué¢im
brojem poena oznacene sledece celine: derdap-
ska (2773), nisko-sokobanjska (2534), zlatibor-
ska (2326), vrnjackobanjska (2184), podrinjska
(2005), juznomoravska (1557), kopaonicka (1386),
novopazarska (856) i golijska (741). U daljem po-
stupku valorizacije, u okvirima navedenih turi-
stickih zona, izdvojeno je 25 manjih predeonih
celina, ¢ijim je rangiranjem dobijena reprezen-
tativna lista regionalnih prioriteta za razvoj tu-
rizma. Ovako formirana rang lista regionalnih
priroteta, na osnovu broja poena, izrazava uku-
pni turisticki znacaj ovih prostornih turistickih
jedinica, pri postojeem nivou ostvarenog ra-
zvoja turizma. To znadi da sa daljim razvojem
turizma postoji moguénost izmene njihovog re-
dosleda, odnosno ranga. Ovo zato §to su kod
vrednovanja primenjene dve grupe kriteriju-
ma, i to za vrednovanje motiva, ¢ija vrednost je
uslovno uzeta kao konstantna i grupa za vred-
novanje razvojnih elemenata, ¢ia se vrednost
menja sa ostvarenjem razvoja turizma.

Prosirujuéi proucavanja na Srbiju kao celi-
nu, uz definisanje osnovnih oblika turizma, iz-
dvojene su sledece prioritetne turisticke celine
i iste predlozene kao osnova turizma u nacr-
tu za Prostorni plan Srbije: derdapska (re¢na,
jezerska, planinska, antropogena), kopaonic-
ka (visokoplaninska, zimsko-sportska, banj-
ska), zlatiborska (planinska, tranzitna, klima-
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toterapijska), staroplaninska (visokoplaninska,
zimsko-sportska, izletnic¢ka), fruskogorska
(niskoplaninska, izletnicka, antropogena, ma-
nifestaciona), nisko-sokobanjska (balneoloska,
tranzitna), vrnjackobanjska (balneoloska, ma-
nifestaciona) i beogradska (gradska, tranzitna,
manifestaciona).

Iz uvazavanja brojnih i raznovrsnih meto-
daipostupaka turisticke valorizacije prostora,
moze se zakljuciti da nije re¢ samo o klasifika-

ciji i rangiranju prirodnih i antropogenih vred-
nosti za potrebe savremenog turizma. Utvrdi-
vanje stanja na terenu od znacaja je za nauku
i praksu, kako kod ve¢ formiranih turistic-
kih centara i regija, tako i kod lokaliteta i regi-
ja koje ozna¢avmo potencijalnim. Uz sve to, od
velikog su znacaja stavovi turista o turistickim
vrednostima koje se plasiraju na turistickom
trzistu, koje je veoma fleksibilno, te se moze
koristiti za korekciju osnovnih istrazivanja.

TURISTICKA GEOGRAFIJA [ 116



LITERATURA

Ahmetovi¢-Tomka D. (1987): Faktori kontraktivne zone izletnickog turistickog mesta, Magistarski rad.

Bates, D (1983): Ekonomika saobraéaja, Naucna knjiga, Beograd.

Comié, D, Pjevac, N. (1997.): Turisticka geografija, Savezni centar za unapredenje hotelijerstva-ugo-
stiteljstva, Beograd

Dinié J. (1986): Turisticka geografija, VEKS i Ekonomski fakultet, Beograd.

Dini¢, ] (1990): Regionalna geografija, Ekonomski fakultet, Beograd

Duki¢, D. (1977).: Klimatologija, Nau¢na knjiga, Beograd.

Duki¢, D (1985): Hidrologija kopna, Nau¢na knjiga, Beograd.

Grupa autora, (1990): Svetska kulturna i prirodna bastina, Prosvjeta, Zagreb.

Jovi€ié, Z. (1992): Fenomenologija turizma, Nauc¢na knjiga, Beograd.

Jovi¢ié Z. (1988): Osnovi turizmologije, Nau¢na knjiga , Beograd.

Kosar Lj. (2002): Hotelijerstvo, Visa hotelijerska kola, Beograd

Markovié S. (1970): Osnove turizma, Skolska knjiga , Zagreb

Romelié¢ J, Curéié N. (2001): Turisticka geografija Jugoslavije, Institut za geografiju, Novi Sad

Stankovié, S (1990): Turizam u Jugoslaviji, Turisticka Stampa, Beograd.

Stankovi¢ S. (1993): Geografske osnove turisticke valorizacije, Glasnik Srpskog geografskog drustva,
Sveska LXXIII, Beograd.

Stankovié S. (2003): Turizam: zastita i valorizacija, Srpsko geografsko drustvo, Beograd.

Steti¢ S. (2000): Poslovanje turistickih agencija, Savezni centar za unapredenje hotelijerstva-ugosti-
teljstva, Beograd.

Tanovié, A. (1972): Vrednost i vrednovanje, Zavod za izdavanje udzbenika, Sarajevo

Tomka, D. (1998): Kultura kroz prostor, vreme i turizam, Institut za geografiju, Novi Sad

Unkovi¢ S. (1995): Ekonomika turizma, “Savremena aadministrracija, d.d. izdavacko-$tamparsko
preduzece, Beograd.

Vasovié¢ M. (1971): Regionalna geografija, BIGZ, Beograd

Vasovié, M., Jovi€ié, Z. (1982): Vaznije turisticko-geografske regije Evrope, Beograd.

TURISTICKA GEOGRAFIJA [ 117



